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  ت
 

 چکيده 
شمسي  ۱۴۰۴نگاري آن براي افق هدف کلي تحقيق حاضر بررسي وضعيت کنوني نظام ترويج کشاورزي ايران و آينده

حله به بررسي وضعيت کنوني نظام ترويج رو، اين تحقيق در قالب سه مراز اين. انداز استدر قالب تدوين سند چشم
و تدوين  ۱۴۰۴کشاورزي ايران، شناسايي عوامل درون و برون بخشي تأثيرگذار بر نظام ترويج کشاورزي ايران تا افق 

در مرحله اول اين تحقيق از ابزار پرسشنامه و نظرخواهي از مديران . پرداخت ۱۴۰۴انداز آن براي افق سند چشم
نتايج توصيفي تحقيق نشان دادند که اکثريت . ها استفاده گرديدها و رؤساي ترويج شهرستانستانهماهنگي ترويج ا

بندي، ها و چارچوب نظري، تحقق اهداف، بودجهمشيشفافيت خط(پاسخگويان معتقد هستند که وضعيت اَرکان دروني 
جي، ارتباط با تحقيقات کشاورزي و ساختار هاي ترويهاي هدف، تدوين برنامهکميت و کيفيت کارگزاران، توجه به گروه

 -شناختي، سياسي، اقتصادي، فرهنگي، فناوري اطلاعات، زيستنهادي، بوم(و عوامل بيروني ) اداري و تشکيلاتي
همچنين، اکثريت آنها اظهار داشتند که وضعيت . نظام ترويج کشاورزي ايران در سطح متوسط بود) محيطي و زيرساختي

عوامل هاي تحليلي نشان دادند که يافته. نظام ترويج کشاورزي ايران نيز در سطح متوسط است بازنگري و اصلاح
. داري بر وضعيت اَرکان دروني نظام ترويج کشاورزي ايران ندارندمحيطي تأثير معني -شناختي و زيستاقتصادي، بوم

ترتيب، بيشترين زيرساختي و سياسي، به هاي اطلاعاتي، فرهنگي،اين وضعيت در حالي است که عوامل نهادي، فناوري
در مرحله دوم اين . ميزان تأثيرات مستقيم و غيرمستقيم را بر وضعيت اَرکان دروني نظام ترويج کشاورزي ايران دارند

تحقيق از ابزار پرسشنامه در قالب تکنيک دلفي و نظرخواهي از کارشناسان ستادي معاونت ترويج و آموزش، مديران 
هاي وابسته به وزارت جهاد کشاورزي ها و سازمانهاي جهاد کشاورزي استانها، رؤساي سازمانرويج استانهماهنگي ت

نوع محصول توليدي، ابزار توليد، تقاضاي بازار، (نتايج تحقيق منجر به شناسايي تغييرات درون بخشي . استفاده گرديد
شناختي، عوامل زيرساختي، بوم(و برون بخشي  )چگونگي توليد يا کشت، ويژگي قطعات زراعي و عوامل توليد

در مرحله سوم تحقيق از . گرديد ۱۴۰۴تا افق ) شناختياقتصادي، فرهنگي، نهادي، فناوري، زراعي، سياسي و جمعيت
 ۱۴۰۴نتايج نشان دادند که نظام ترويج کشاورزي ايران  .ابزار مصاحبه و نظرخواهي از مطلعان کليدي استفاده گرديد

مند هاي تحقيقاتي نظامست مبتني بر قانون جامع ترويج کشاورزي که با هدف توانمندسازي همگان براساس يافتهنظامي ا
   اي از کارگزاران دولتي، غيردولتي و کشاورزان و با استفاده از اعتبارات دولتي و غيردولتي و ساختار توسط شبکه

     پردازد که به صورت مشارکتي طراحي، هاي آموزشي ميمهگري غيردولتي به تدوين برناگري دولتي و تصديتولي
در نهايت براساس . گردندصورت عيني و کاربردي ارزشيابي مياجرا و به) بيشتر مجازي(صورت حضوري و مجازي به

نظام تا تطابق وضعيت اَرکان دروني و کنوني نظام ترويج کشاورزي ايران و عوامل درون و برون بخشي تأثيرگذار بر اين 
انداز مذکور مورد هاي راهبردي که براي تحقق چشمتدوين شده، تحولات و برنامه ۱۴۰۴انداز با سند چشم ۱۴۰۴افق 

  .باشند شناسايي و معرفي گرديدندنظر مي
انداز، اَرکان دروني، عوامل بيروني شمسي، تدوين چشم ۱۴۰۴نگاري نظام ترويج کشاورزي ايران، آينده :کلمات کليدي

  . و بخش کشاورزي



  ث
 

  هاي دانشجويان دانشگاه تربيت مدرسنامة چاپ رساله آيين
هـاي  بخشـي از فعاليـت   هاي تحصيلي دانشجويان دانشگاه تربيت مدرس، مبيننظر به اينكه چاپ و انتشار رساله

دانشـگاه  آموختگان ايـن  پژوهشي دانشگاه است بنابراين به منظور آگاهي و رعايت حقوق دانشگاه، دانش -علمي
  :شوندنسبت به رعايت موارد ذيل متعهد مي

اطـلاع   دانشگاه به دفتر نشر آثار علميدر صورت اقدام به چاپ رساله خود، مراتب را قبلاً به طور كتبي   ١ماده 
  .دهد

  :، عبارت ذيل را چاپ كند)پس از برگ شناسنامه(در صفحه سوم كتاب   ٢ماده 
اسـت كـه    ه ترويج و آموزش كشـاورزي يان نامة رسالة دكتري نگارنده در رشتكتاب حاضر، حاصل پا”           

 ـ ١٣٩٢ل در سا غلامرضـا  ر دكت ـ اندر دانشكدة كشاورزي دانشگاه تربيت مدرس به راهنمايي جناب آقاي
 يش ـيد جـواد قر يو س ـ يل شـهباز ياسماعر دكت انمشاورة جناب آقايو  يقيراد و دکتر حسن صديپزشک

  “شده استاز آن دفاع  يابهر
در هر نوبـت  (به منظور جبران بخشي از هزينه هاي انتشارات دانشگاه، تعداد يك درصد شمارگان كتاب   ٣ماده 

تواند مازاد نياز خود را به نفع مركـز نشـر   دانشگاه مي. دانشگاه اهدا كند دفتر نشر آثار علميرا به ) چاپ
  .در معرض فروش قرار دهد

عنوان خسارت بـه دانشـگاه تربيـت    بهاي شمارگان چاپ شده را به% ٥٠، ٣ماده  در صورت عدم رعايت  ٤ماده 
  .مدرس، تأديه كند

توانـد  دانشجو تعهد و قبول مي كند در صـورت خـودداري از پرداخـت بهـاي خسـارت، دانشـگاه مـي         ٥ماده 
دهـد بـه   خسارت مذكور را از طربق مراجع قضايي مطالبه و وصول كند، به علاوه به دانشـگاه حـق مـي   

هـاي  را از محلّ توقيف كتاب ٤منظور استيفاي حقوق خود، از طريق دادگاه، معادل وجه مذكور در ماده 
  .عرضه شدة نگارنده براي فروش، تأمين نمايد

تعهـد   يتخصص ـ يدکتـر مقطع  ترويج و آموزش كشاورزيدانشجوي رشته نهاوند  يد فعليسعاينجانب   ٦ماده 
  .ا قبول كرده، به آن ملتزم مي شومفوق و ضمانت اجرايي آن ر

  سعيد فعلي نهاوند :نام و نام خانوادگي                  
 :تاريخ و امضاء                  
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  هاي علمي دانشگاه تربيت مدرس دستورالعمل حق مالكيت مادي و معنوي در مورد نتايج پژوهش
  

نها كه لازمـه شـكوفايي    كرامت انساهاي پژوهشي دانشگاه در راستاي تحقق عدالت و  با عنايت به سياست :مقدمه
علمي و فني است و رعايت حقوق مادي و معنوي دانشگاه و پژوهشـگران، لازم اسـت اعضـاي هيـأت علمـي،      

هـاي علمـي كـه تحـت عنـاوين       آموختگان و ديگر همكاران طـرح، در مـورد نتـايج پـژوهش     دانشجويان، دانش
  :دانشگاه انجام شده است، موارد ذيل را رعايت نمايندهاي تحقيقاتي با هماهنگي  نامه، رساله و طرح پايان
هـا مصـوب دانشـگاه متعلـق بـه دانشـگاه اسـت و هـر گونـه           رساله/ ها  نامه حقوق مادي و معنوي پايان -۱ماده 
  .هاي مصوب دانشگاه باشد ها و دستورالعمل نامه برداري از آن بايد با ذكر نام دانشگاه و رعايت آيين بهره
رساله به صورت چـاپ در نشـريات علمـي و يـا ارائـه در      / نامه  ار مقاله يا مقالات مستخرج از پايانانتش -۲ماده 

  .بايد به نام دانشگاه بوده و استاد راهنما نويسنده مسئول مقاله باشند مجامع علمي مي
/ نامـه   پايـان  آموختگي به صورت تركيبي از اطلاعات جديد و نتايج حاصل از در مقالاتي كه پس از دانش: تبصره

  .شود نيز بايد نام دانشگاه درج شود رساله نيز منتشر مي
هاي تحقيقاتي دانشگاه بايد بـا مجـوز كتبـي     رساله و تمامي طرح/ نامه  انتشار كتاب حاصل از نتايج پايان -۳ماده 

  .شود هاي مصوب انجام  نامه صادره از طريق حوزه پژوهشي دانشگاه و بر اساس آيين
اي و بين المللي كه حاصل نتـايج   هاي ملي، منطقه ت اختراح و تدوين دانش فني و يا ارائه در جشنوارهثب -۴ماده 

هاي تحقيقاتي دانشگاه بايد با همـاهنگي اسـتاد راهنمـا و يـا مجـري       رساله و تمامي طرح/ نامه  مستخرج از پايان
  .طرح از طريق حوزه پژوهشي دانشگاه انجام گيرد

در شوراي پژوهشي دانشگاه بـه تصـويب    ۲۵/۴/۱۳۸۴ماده و يك تبصره در تارخ  ۵لعمل در اين دستورا -۵ماده 
الاجرا است و هر گونه تخلف از مفاد اين دستورالعمل از طريـق مراجـع قـانوني     رسيده و از تاريخ تصويب لازم 

  .قابل پيگيري خواهد بود
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امیرالمؤمنین   آقا يتقدیم به ساحت مقدس و نوران
  :آنگاه که فرمودند) ع(طالب ابي يعلي ب

ان کارش یچشم دل انسان خردمند، پا "
- يش را میب و فراز خویند و نشیبيرا م

ھر كھ از پیش بھ استقبال رود،  شناسد،
شود و ھر كھ بھ آنھا پشت كند بینا مي

  " ماندسرگردان مي

  ) ٣٩٢، ص ١، ج تالحیا(

  
  

   

  این ناچیز را اگر قدري است 

  هاي همیشه جاودان زندگیم اسطورهتقدیم به 

  .نگرند مي منگشته آرزوهایشان را در غرور و شکوفایي که فروغ گم آنان



  خ
 

  مپدر بزرگوار
هاي كوچك مرا با برگ شادي چشمانش پاداش داد و بـا صـفاي بـاطن و قلبـي آكنـده از عشـق و        او كه موفقيت

  .گاهم بود محبت در تمامي مراحل زندگي تكيه

  فداكارممادر دلسوز و 
  .»او كه قلب پاكش سر منشاء دعاهاي خير در زندگيم است«فروزانترين شعله محبت و ايثار 

  و تقديم به گلهاي شادي و مهربان در بوستان نگاهم
  .كه آرزويم پيشرفت و تعالي آنان است و همسر مهربانمخواهران و برادر عزيز و دوست داشتنيم 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  تشكر و قدرداني
  ر المخلوق لم يشكر الخالقمن لم يشك

سپاس و ستايش خالق هستي را سزاست كه علم را ماية مباهات بشر قرار داد و بر اين بندة حقير كمترين، منت 
اكنون كه به لطف و ياري خداوند متعال، مراحل نگارش . تأييداتش همواره هادي و راهنمايم بوده است. گذارد



  د
 

دانم مراتب امتنان و قدرداني خويش را تقديم سروراني  ر خود لازم ميبه اتمام رسيده است، ب رسالهو تدوين 
  :باشد شائبه آنان مي هاي بي نمايم كه ارائه اثر حاضر مرهون مساعدت

 كه زحمت  يقيراد و دکتر حسن صديغلامرضا پزشکدكتر  انآقايگرانقدر جناب  اناز استاد
 .با صبر و حوصله اينجانب را راهنمايي نمودند را بر عهده داشتند و در اين راه رسالهراهنمايي اين 

 كه زحمت  يبهراَ يشيدجواد قريو دکتر س يل شهبازياسماعدكتر  انآقايبزرگوار جناب  اناز استاد
را بر عهده داشتند و با نظرات سازندة خويش، باعث غني شدن هر چه بيشتر پژوهش  رسالهمشاوره 

 .حاضر گرديدند

 غلامرضا آقايان دكتر و آموزش كشاورزي دانشگاه تربيت مدرس، محترم گروه ترويج  اندتااس
ان يون فرهادي، دکتر همايت عباسيدکتر عناچيذري، محمد دكتر ، صديقيحسن دكتر  ،رادپزشكي

 .امكه از محضرشان كسب علم و دانش نموده يژنيو دکتر مسعود ب

 دکتر يت عباسي، دکتر عنايرذيمحمد چدكتر  آقايانسنجي استادان ممتحن،  از بذل توجه و نكته ،
 .و دکتر احمد رضوانفر يفم ين شعبانعليحس

 كه در  يم محموديشهرام محمدزاده و سرکار خانم مهندس مرمهندس  آقايهاي خوبم همکلاس
 .طول تحصيل از نصايح علمي ايشان بهره گرفتم

  ر ي، مهندس اميعقوبي، مهندس حسن ييب بقايمهندس مسابراهيم مسافري، ان يآقادوستان خوبم
 .آذريمان رسوليو دکتر سل يمينع

  دکتر شاهپسند و دکتر عباس مهندس خداورديان، آقايان پرسنل خدوم وزارت جهاد کشاورزي بويژه
 .نوروزي

  در خاتمه، از تمامي دوستان عزيزم كه خالصانه در راه انجام اين پژوهش اينجانب را ياري و مساعدت
 . از خداوند متعال آرزوي توفيق، سربلندي و رستگاري آنان را خواهانم نهايت سپاسگزارم و نمودند، بي

  سعيد فعلي نهاوند
  ۱۳۹۲تير ماه 
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  مقدمه
و ارائه خدمات آموزشي و  کشاورزي پيشرفته هاييافته انتشار ابزارهايمهمترين  از يکي ورزيکشا ترويج نظام

 Rivera & Sulaimanطوريكه ، بهکندمي ايفاء روستايي توسعه بويژه توسعه فرايند دررا  مهمي نقش كه استاي مشاوره
 به غيررسمي آموزش ،كشاورزي ترويج نظام هدف. كنندبيان ميدانش، نوآوري و توسعه انتقال موتور  آن را) 2009(

 هايفعاليت در جديد کارآي و مفيد هايتكنولوژي از بتوانند آنها تا است کشاورزي هايروش بهبود براي کشاورزان
كه نظام ترويج  دارندياظهار م )Tecer Atsan et al., 2009.( Rivera & Qamar )2003( کنند استفاده يشخو زراعي

نيازهاي فني، مهارتي و اطلاعاتي روستاييان شده  رفعهاي ترويجي، فني و بينشي باعث طريق ارائه آموزشاز  كشاورزي
 & Kleps .نمايدو زمينه را براي توانمندسازي و ارتقاء کيفيت زندگي آنان و مديريت کارآمد منابع توليد فراهم مي

Absher )1997 ( افراد روستايي در بهبود استانداردهاي از حمايت را ترويج كشاورزي  نظامهدف اصلي نيز)كيفيت (
حقق اين ت) Swanson & Samy )2002 .كنندبيان مي درآمد زراعيافزايش و  محصولات توليد بيشترزندگي بواسطه 

  .دانندمي، توسعه منابع انساني و بهبود سرمايه اجتماعي يتكنولوژانتقال كاركردهاي هدف را وابسته به 
هاي فراوان فعاليتو باوجود  ايرانترويج کشاورزي در  نظامهاي رسمي سال از آغاز فعاليت ۷۰با گذشت حدود 

اجرايي در معرض اظهار  -توانمندساز در حوزه علمي نظام ، امروزه بيش از هر زمان ديگر اين اثرات نسبتاً مثبت آنو 
ايران كشاورزي هايي در نظام ترويج نارساييو  هاچالش ،در وضعيت فعلي. نظر، انتقاد، بحث و مجادله قرار گرفته است

توان اينگونه را ميها و نارسايي هاچالشاي از اين پاره. دنسازمي را ضروري آناصلاح  تقويت ياد که نوجود دار
هاي ؛ معاونت ترويج و نظام۱۳۸۰روستايي، اسدي ؛۱۳۸۴  آبادي،خاتون؛ ۱۳۸۳فمي و همكاران،  يشعبانعل( برشمرد

 ;Qamar, 2001; Pezeshki Rad et al., 2001; Pezeshki Rad & Agahi, 2002؛ ١٣٨٨؛ شهبازي، ۱۳۸۴برداري، بهره

Sa’ban -Ali -Fami, 2003;:(  
 فقدان جايگاه قانوني ثابت و پايدار براي نظام؛ 

 تعريف و برداشت نادرست از نقش نظام و خدمات آن؛ 

 مسائل و مشکلات در تدوين اهداف و وظايف؛ 

 هاي ترويجي؛ائل و مشکلات در انتخاب رهيافت و شيوهمس 

  ها؛ در فعاليت يتكنولوژبرتري ايده انتقال 

 هاي عملي و مؤثر ترويجي؛ها و توصيههاي نوين علمي و تحقيقاتي به پيامفقدان مهارت لازم در عرصه تبديل يافته 

 ضعف در ساختار تشکيلاتي؛ 

 ي براي مخاطبان؛فقدان شبکه گسترده ترويجي با پوشش کاف 

 عدم ارتباط بين نهادهاي تحقيقاتي، ترويجي و کشاورزان؛ 

  ضعف در ارزشيابي و نظارت؛ و 

 هاي مختلف توسعه کشاورزي؛مند و قواعد و فرهنگ همکاري چندجانبه و مشارکت زير بخشضعف ارتباطات نظام  



٣ 
 

  تحقيق مسأله بيان
ا جنبه يکه  رو بوده استروبه يهايها و چالشضعفا ان گذشته بينظام ترويج کشاورزي ايران در طول سال

از . ده استيچند دهه گرد يآنان برا يداريباعث دوام و پابرخي از آنان تکرار که  يا برون سازمانيو  اندشتهدا يساختار
توان يمکه در حين مصاحبه با صاحبنظران ترويجي و مشاهدات ميداني براي محقق ملموس گرديد ها ن چالشيجمله ا

استهلاك تجهيزات كنوني، نبود خودروي مناسب ) ۲عدم ارتباط بين ساختار دانشگاهي با وزارت جهاد كشاورزي، ) ۱ به
هاي مختلف درباره وجود ديدگاه) ۳، براي نظارت و سركشي در سطوح مراكز ترويج و خدمات جهاد كشاورزي

كاري در وزارت جهاد كشاورزي برخي موازي) ۴ي، ترويج كشاورزنظام ... تعريف، وظايف، اهداف، كارگزاران و 
هاي تخصصي در وزارت مذکور وظايف ترويجي را از وظايف و كاركردهاي اصلي خود معاونت يبرخاي كه بگونه

شکل ر ياخ يهادر طول سالنيز  ١ينوظهورهاي چالشمذکور،  يهاکنار چالشدر . اشاره داشت... و كنند قلمداد مي
 مذکور يهاوجود چالش. ر نظام ترويج کشاورزي ايرن تأثيرگذاشته و منجر به عدم پويايي آن گرديده استاند که بگرفته

سه  حال،. دارد ي، تحول و بازسازد که نظام ترويج کشاورزي ايران نياز به بازنگرينسازروشن و شفاف مي ااين مهم ر
  :شوندمطرح ميسؤال اساسي 

  درونهاي نارسائي ها ودر پاسخ به ضعفمحيطي،  لفارغ از مسائكشاورزي ايران و بازنگري نظام ترويج آيا اصلاح 
  ؟ صورت گيردآن ي سازمان

  و محيط نظام و  دروني هاي ها و نارسائياصلاح و بازنگري نظام ترويج كشاورزي ايران با درنظر گرفتن ضعفآيا
 و يا صورت گيرد؟كنوني بيروني تغييرات 

  محيط نظام و  درونيهاي ها و نارسائيام ترويج كشاورزي ايران با درنظر گرفتن ضعفاصلاح و بازنگري نظآيا
 صورت گيرد؟آتي بيروني تغييرات كنوني و 

 ,Gomez-Limon(ژوهشگران و محققان  هاي ترويج كشاورزي، اكثريت پدر باب بازنگري و اصلاح نظام

Gomez-Ramos & Fernandez, 2009; Rivera, 2001; Ponniah, Puskur., Workneh & Hoekstra, 2008; Rivera 
& Qamar, 2003; Qamar, 2005; Shinn, Wingenbach, Lindner, Briers & Baker, 2009; Swanson, 2010 (ان يب

و هم تغييرات شگرف، كنوني و تأثيرگذار محيطي ) مسائل مطروحه(هاي سازماني كه بايد هم مسائل و چالش کننديم
سازي و هاي ارتباطاتي و اطلاعاتي، جهانيتكنولوژي هاي مردمي، ظهور محيطي، مشاركت -اري زيستتوجه به پايد(

     گيري پا، شکلردههاي زنان و کشاورزان خُبازار جهاني، انقلاب بيوتکنولوژي، تغيير الگوي مصرف، کارآفريني
علاوه ، بهخانواده به مشاغل خارج از مزرعه فرادهاي کشاورزان، معرفي محصولات اُرگانيک و روي آوردن اسازمان

                                                             
هاي ملي هاي اجرايي و تحقيقاتي و حذف بودجههاي ترويجي نسبت به بودجهکاهش بودجه توان بهها مياز جمله اين چالش  ١

  .ترويجي اشاره داشت



٤ 
 

نگاهي به ، از طرفي. را درنظر گرفت) غيرهو  ٢شمسي ۱۴۰۴ سال توسعه اندازسند چشمهاي توسعه ملي از قبيل برنامه
روي خُبرگان مکتب ترويج کشاورزي در ايران، اين نکته مهم را پيش نظامسير تحولات و چگونگي عملکرد گذشته 

ضمن پاسخگويي به نيازهاي موجود، خود ايران ترويج کشاورزي  نظامضروري است  دهد کهقرار ميزي كشاورترويج 
تواند نسبت به تغيير و نميايران ترويج کشاورزي  نظام. بازنگري و آماده سازدنيز را براي مديريت مؤثرتر تحولات آتي 

 رساني بهترخدمات. پوشي کندچشم سادگي از آنها تفاوت باشد و بهگذرد بيتحولات بسياري که در محيط اطرافش مي
  هاي هاي اين بخش را متناسب با تهديدها و فرصتسياست مستلزم آن است که بتوانايران ترويج کشاورزي  نظام
 دوينت) Foresight Study(نگاري آيندهمطالعات  از نوع هاييبرنامهدر قالب اي که محصول تغييرات مذکور هستند آينده

   .دمون
       يتکنولوژنگاري را تنها مربوط به مباحث علم و ها آيندهخيليان گردد که يز مهم است که بين مطلب نيا

نگاري انجام شده در سراسر دنيا با اي هم حق با آنها است چرا که بسياري از مطالعات آيندهالبته تا اندازه. ٣دانندمي
در اين جا پرسشي که ممکن است مطرح شود اين است که . اجرا درآمده است به يتکنولوژنگاري عنوان مطالعات آينده

استفاده کرد يا خير و اگر ) تکنولوژيو نه علم و (هاي اجتماعي نگاري براي بررسي آينده نظامتوان از آيندهآيا اصولاً مي
ستفاده کرد، اين تحليل چه محتوايي هاي اجتماعي مانند نظام ترويج کشاورزي از آن اگذاري براي نظامبتوان در سياست

تواند موضوع ها و بحث بر سر آنها هم بحثي سالم و علمي خواهد بود و هم ميشک طرح اين پرسشخواهد داشت؟ بي
كه با را ايران نگاري نظام ترويج كشاورزي در واقع، شايد بتوان آينده. خوبي براي همگان روشن سازد را تا اندازه

گامي اساسي  ،گيردشكل مي آنو انتخاب آينده مطلوب نظام هاي محتمل مشكلات، تفكر درباره آينده مسائل و شناسايي
  . ، برشمرداي نزديكآيندهحداقل در   هاي اين نظام،ها و چالشبراي رفع نارسايي

غييرات گيري مدون در باب اعمال تقبل از هرگونه بحث آگاهانه يا تصميمآنچه شايان توجه است آن است که 
جامع اين نظام با درنظر گرفتن تمام نقاط  ارزيابيترويج کشاورزي ايران، و آتي نظام كنوني مختلف  ركاناَمند در نظام

در قالب رساله دكتري تخصصي رو، اين تحقيق از اين. نمايداندازهاي آتي ضروري ميموجود و چشم هايضعف، تهديد
  :خگويي به سؤالات ذيل دارددر پاسسعي رشته ترويج و آموزش کشاورزي 

 هاي هدف خود را دارد؟رساني به گروهآيا نظام فعلي ترويج كشاورزي ايران قابليت كافي براي خدمات 

 گيرد؟آيا نظام فعلي ترويج کشاورزي ايران از عوامل محيطي آن تأثير مي 

 نظام ترويج کشاورزي ايران کدام است؟ بهسازيها و راهکارهاي چالش  
  شمسي وجود دارد؟ ۱۴۰۴روي نظام ترويج کشاورزي ايران براي افق مطلوبي پيشچه آينده  

                                                             
در سطح منطقه، با هويت  تکنولوژييافته با جايگاه اول اقتصادي، علمي و كشوري توسعه ،شمسي ۱۴۰۴ در سال ايراندر متن اين سند آمده است كه  ٢

  .الملل استبخش در جهان اسلام و با تعامل سازنده و مؤثر در روابط بيناسلامي و انقلابي، الهام
  ۷۱ - ۷۳صص  ن رسالهيد به فصل دوم ايوع کنرج  ٣


