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 کیدهچ

رشد و قدرت برای کشورها به حساب  ،یک شاخص کمال ،بشری، تولید در همه جوامع ،امروزه

فقط با مصرف صحیح ، منطقی وعقلانی و گرایش به محصولات و تولیدات نیز،هر ایرانی  .یدآمی

ورسیدن به خود کفایی اقتصادی و استقلال یتمسایل اقتصادی، اقتصاد مقاومدرزمینهتواندمی ،داخلی

،ابتدا پیمایشی است_دراین پژوهش، که از نوع توصیفی.مثبت باشداثروایفاگرنقش ،کامل و همه جانبه

با استفاده از مدل جامع تدوین استراتژی مینتزبرگ،سه استراتژی اصلی، برای ارتقاء مصرف تولیدات 

د ،تدوین شده است،که به ترتیب اهمیت عبارتن(شهرستان کازرون)و پرورشدرآموزشداخلی

معرفی »،«اطلاع رسانی به خانواده ها،درجهت شناخت تاثیر مصرف کالاهای داخلی بر اقتصاد کشور»:از

ایجاد سازو کارهای مناسب قانونی،برای »و«تولیدات داخلی به دانش آموزان،جهت الگو سازی کالاها

جود سپس براساس ادبیات تحقیق،وبا بررسی امکانات مو. «جلوگیری از خرید کالاهای خارجی

. ومشاوره با صاحب نظران آموزش و پرورش،برای اجرای هر استراتژی، سه فرضیه پیشنهاد شده است

و جامعه آماری پژوهش، شامل نمونه ای پرسشنامه محقق ساخته  ،ابزار سنجش متغیرهای این تحقیق

در تجزیه و تحلیل پرسشنامه  .باشدازدبیران و کارکنان اداره آموزش و پرورش شهرستان کازرون،می 

شامل جداول فراوانی و  ،های توصیفی آماره. از مباحث استنباطی و توصیفی آماری استفاده شده است

های کلموگروف اسمیرنوف، ضریب همبستگی  از آزمون ،میانگین می باشد و در سطح استنباطی نیز

نتایج .،استفاده شده استSpssافزاروجهت تجزیه تحلیل داده ها از نرم ای  پیرسون و تی یک نمونه

حاصل از آزمون های آماری،تمام فرضیه های تحقیق را تایید وآسیب های موجود را شناسایی نموده 

 .است
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 مقدمه

قرنی متفاوت با قرون گذشته وامروزه اعتقاد بر این است ،که .در قرن بیست و یک قرار گرفته ایم

وش ها را بهتر درک می کنند ،اقتصاد جهانی سال های بعد آنها که ر.دنیای تکنولوژی و دانایی است

اگردرگذشته فقط کاروسرمایه مهم بود،امروز عامل دانایی درانتخاب .را از آن خودمی کنند

ده،.)روشها،مهمترین عامل شناخته شده است   (38،ص0831ایران زا

کشور برای دستیابی به یک . متوقف بر دوعنصرعلم وتولید است که پیشرفت کشور، ،روشن است     

اهداف خود ،نیازمند اولاً عنصر علم و ثانیاً عنصر تولید، یعنی عمل و کار براساس دانش خود 

زاویه دیگر ،پرداختن به .از این رو اهمیت و ضرورت تولید ،بروشنی آشکار و نمایان است.میباشد

در . است ،که مترتب بر آن است اهمیت و ضرورت تولید داخلی، نگاه به آن از منظر آثار و پیامدهائی

صورت شکل گیری و سامان یافتن تولید داخلی ،تحولات بنیادینی در اقتصاد ملی و در نتیجه در 

نوری و .)معیشت مردم و بخصوص در حل مسائل و مشکلات اقتصادی زندگی رخ خواهد داد

یاری شرایط و حمایت رشد و توسعه تولید ملی در یک کشور،نیازمند تامین بس،(13،ص0831رادفورد،

ها است ،که یکی ازآنها ،حمایت مصرف کنندگان است و جلب حمایت مصرف کنندگان و تغییر 

رفتار خرید،در جامعه ای که ترجیحات مصرف کننده ،بطور غالب بر کالاهای خارجی و 

ختاری و وارداتی،استوار است و این تفکر ریشه های عمیق فرهنگی دارد،نیاز به کارهای زیر بنایی،سا

موزش وپرورش یک کشور، مظهر بنیاد و اساس فرهنگ یک آاز آنجا که .فرهنگی دارد

جامعه،آگاهی،رشد و توسعه اجتماعی یک ملت به شمار می رود، تصحیح و تغییر فرهنگ و 

 (81،ص9831شریعتمداری،.)آموزش یک جامعه باید از آنجا آغاز گردد
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 مقدمه 2-2

امروزه در همه جوامع بشری، تولید از اهمیت خاصی برخوردار است و همه انسانها به نقش و اهمیت 

یک شاخص کمال و رشد و قدرت برای کشورها به حساب  ،هر چه بیشتراکنون نیز تولید .آن واقفند

برداری صحیح از نعمات های آن، مسیر بهرهاید و غفلت جدی در نگرش به تولید و بایستهمی

های فراوان و مخاطرات مهمی روبرو ساخته است تولید عامل پروردگار در روی زمین را با آسیب

از همین رو .است سامان دادن اقتصاد و محور پیشرفت و توسعه استاصلی ایجاد استحکام در اقتصاد 

تولید ، شاخص و معیار اصلی پیشرفت در یک کشور است و برای ما نیز بعنوان شاخص پیشرفت، 

 .گرددگیری سرعت، شتاب و میزان پیشرفت محسوب میملاکی برای اندازه

ای های ویژههای پیش گفته، ضرورتهمیتموضوع تولید داخلی و تأکید بر آن علاوه بر همه ا     

رونق .باشدساز میکننده و سرنوشتدارد که بخصوص در شرایط کنونی برای کشور ما بسیار تعیین

تولیدات داخلی نیاز به تامین شرایطی دارد که از جمله مهمترین آنها ،حمایت مصرف کنندگان است 

 .وزش صورت نخواهد پذیرفت و رسیدن به این مهم جزدر سایه تعالی فرهنگ و آم

    بیان موضوع و مساله تحقیق  2-1

بطوریکه هیچ کشوری  .یکی از مهمترین و اصلی ترین محورهای اقتصاددرهر کشوری است،تولید    

اثرات متعددی در  و بی شک، فق باشدونمی تواند بدون توجه به بخش تولید و زیرساخت های آن م

زیرا بسیاری از آسیب های . اثراتی که برای هر کشوری حیاتی است .بخش های مختلف جامعه دارد

تولید باعث افزایش ضریب  ی دیگر،از سو.اجتماعی در جوامع مختلف از فقر اقتصادی حاصل میشود
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امنیتی در کشورها خواهد بود و بسیاری از آسیبها در سایه اقتصاد فعال هرگز فرصت رشد و یا 

 . خودنمایی نخواهند داشت

 یی کیفیت کالای خارج اسطوره،ما  های فرهنگی موجوددرجامعه ترین چالش یکی ازمهم    

ابزار قوی  ی تاریخی با علاوه بر ریشه ،های فرهنگی دیگر ای که مانند بسیاری از چالش پدیده.است

. است جای گرفته در ذهن اغلب افراد ایرانی ی کالاهای خارجی رسانه و از راه تبلیغات گسترده

« آفت اجتماعی»آن به عنوان ی انقلاب از که رهبر فرزانه ،امری است« بستگی به تولیدات بیگانهدل»

با این تفاوت که ما  .ریشه دارد،گذشته  های ظلمانی آفتی که در دوران طاغوت و دوران.کنند تعبیر می

اشتیم، اما دیگر بودیم و خودمان هیچ تولیدی ند های قدرتبه در آن دوران به طور مطلق وابسته 

های معروف با وجود تولیدات  ر به مارکخو تفا امروز گرایش به سمت وسوی کالای خارجی

 .که باید علاج شود،است بیماری و مطلوب داخلی،یک مرغوب

جامعه به سمت تولیدات  وترغیبداخلی  برای تحقق حمایت از تولید،توان گفت  به دیگر بیان می   

باور افراد جامعه ما بشکند و شکستن چنین باور  یت کالای خارجی دری ذهنی کیف باید اسطوره،ملی 

ها زیربنای اصلی هر اجتماعی را تشکیل  فرهنگ چرا که .است غلطی، نیازمند توسل به ابزار فرهنگی

. توان بساط سلطه بر یک جامعه را پهن کرد می دهند و تنها با حاکمیت فرهنگی است که می

 (83،ص0830سبحانی،)

و  برتر شناختن کالاهای خارجی نسبت به تولیدات ملی حتی در صورت برابری»بیماری فرهنگی      

از موارد،  ی ما نشسته که در بسیاری ی جامعه چنان بر پیکره ، آن«برتری کیفیت کالاهای داخلی
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 به دامان برندهای وطنان به سمت خرید کالای وطنی، دست تولیدکنندگان داخلی برای جلب نظر هم

شوند به اجناس خود رنگ و  می ای تهیه هایی که به صورت فله شوند و با مارک معروف خارجی می

اما آیا برای . جنس خارجی خریدار باشد تا ایرانی کالای ایرانی را در پوشش ،دهند لعاب فرنگی می

 (50 ،ص0811طاهری،)این بیماری راه علاجی نیست ؟

 به سختی ،ی اجتماع و نفوذ در باور افراد جامعه ود به بدنههای فرهنگی پس از ور چالش اگرچه     

کیفیت برتر  ی توان برای اصلاح ساختار فکری و شکستن اسطوره با عزمی ملی می،درمان پذیرند اما 

های  و دستگاه به نهادهای فرهنگی ،بخشی از این درمان. کالاهای خارجی نیزچاره اندیشی کرد

تا زمانی که ارکان یک ،اما  .و بخشی نیز وظیفه تولیدکنندگان است گردد فرهنگ ساز جامعه باز می

جامعه ،تولید داخلی خود را باور نکنند و به آن بها ندهند،هرگزتولید کنندگان انگیزه کافی برای تولید 

بهینه نخواهند یافت و این سیر همچون چرخه ای پی در پی تکرار خواهد شد که بی انگیزه بودن 

منجر به کاهش کیفیت تولید خواهد شد و کاهش کیفیت کالاها روز به روز از شمار  تولید کنندگان

 (34 ،ص0830سبحانی،.)مصرف کنندگان خواهد کاست

هر دو رکن اساسی تولید کنندگان و مصرف کنندگان، نیازمند انگیزه ،ترغیب و آگاهی  ،در این میان    

امر آموزش و و فرهنگ ، برنامه ریزی و تدوین می باشندو این اصول جز به مدد نهادهای مسئول در 

همچنان که با نگاهی اجمالی به تاریخچه اقتصادی کشورهایی مانند .استراتژی امکان پذیر نمی باشد

که در یک دوره زمانی با عدم تمایل جامعه نسبت به مصرف تولیدات داخلی مواجه بود،در ،رومانی 

ترجیح )ازی و آموزش اصولی میتواند ریشه های تراژدی می یابیم که چگونه برنامه ریزی ،فرهنگ س

 .را در یک جامعه بخشکاند( کالای خارجی
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همانطور که کشور مذکور توانست با برنامه ریزی دقیق و استراتژی های قوی در زمینه فرهنگ و   

غاتی آموزش ،ذهنیت مردم را نسبت به کالاهای تولید داخلی ،به قدری ارتقاء بخشد ،که شعار تبلی

قتصاد بمیرد،کالای ملی بخر)) در عمق باور مردم چنان جای گرفت که امروز،به ندرت کالای ((نگذار ا

 0(3101کریستیانو،).دهندیخارجی را به کالای رومانی تر جیح م

درسوی دیگر ،در کشور ما هر روز شاهدیم که چگونه عدم حمایت مردم از تولیدات      

از آن .کرده است و تولید کنندگان را بلا تکلیف و بی انگیزه نموده استداخلی،چرخه اقتصاد را کند 

توسط اقشار  ،جمله در بخش کشاورزی ،تر جیح دادن برنج های خارجی ،به برنج های تولید داخل

جامعه،کشاورزان را آنقدر بی انگیزه و سر خورده نموده ،که هر ساله برنج های ایرانی در انبارهاو 

وسیدن است و کشاورزان نا امید ،در حال تحلیل و انزوا و روی آوردن به مشاغل وها در حال پیلس

 .دیگر

برای حمایت از  ،بی تردید ،یکی از مهمترین دلایل وضعیت ذکر شده،ضعف فرهنگ و آموزش   

تولید و سرمایه داخلی کشور است،که تاکنون به طور ریشه ای کالبد شکافی نشده و در 

هادها و سازمانهای متولی فرهنگ و آموزش کشور ،آنچنان که شایسته نظام مدارس،خانواده ها و ن

 (60 ،ص0811طاهری،).اسلامی ایران است،این مسئله مورد بررسی موشکافانه قرار نگرفته است

که افراد و سازمانهایی که برای آینده کشور برنامه ریزی ،این واقعیت غیر قابل انکار است    

حتی اگر این استراتژی ها به صورت پراکنده ،نامنظم و بدون . هایی هستند میکنند،دارای استراتژی

محققان بر این باورند که شایستگی های یک جامعه برای تدوین و اجرای .ساختار و غیر رسمی باشند

                                                   
1 .Cristiano 
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استراتژی، بستگی زیادی به زیر بناهای سخت افزاری و نرم افزاری داردو فرهنگ و آموزش و 

 .ناهای نرم افزاری هر جامعه تلقی می شودهنجارهای آن ،زیر ب

افزایش رشد مصرف تولیدات )چه بسا سازمانها و نهادهایی که برای تحقق این آرماناما،    

تلاش کرده اند و حتی به تدوین استراتژی پرداخته اند ،اما به دلایلی از جمله ضعف ،(داخلی

 (033،ص0833خشنودقدیم،).نده انداستراتژی ها،سطحی نگری و شعارگونه عمل کردن،ناموفق ما

می تواند با  ،آموزش و پرورش ،به عنوان یکی از متولیان قدرتمند تغییرات گسترده ،در این میان   

مصرف تولیدات داخلی را ...ایجاد اصلاحات و تغییراتی در ابعاد مختلف آموزشی،فرهنگی،ساختاری و

که فرهنگ طی یک روز ساخته ،مبرهن است البته .تقویت ،ترویج ،آموزش ،تعمیق و تفهیم نماید

. نمیشود ،همانطور که یک روزه از بین نمی رودو آموزش نیز باید مبتکرانه و ریشه ای انجام پذیرد

تغییرات فرهنگی معمولا کند است و در بعد آموزشی نیز بسیاری از اصول و مفاهیم و اهدافی که مد 

تعاریف و جزئیات آن برای مردم ناشناخته است و ن ینظر ارتقاء مصرف تولیدات داخلی است،همچن

بهتر است در باب محاسن ،گوشه ها و زوایای کار آن ،لزوم بکارگیری این الگوهاو استراتژیها و 

روش های نوین علمی ،به اقشار مختلف جامعه که زیر لوای آموزش و پرورش تربیت می شوند و 

 .پرورش می یابند،اطلاع رسانی شود

که یک نقطه آغازین و وضعیت فعلی داریم و می خواهیم به یک نقطه ،باید این را در نظر بگیریم     

اوج و وضعیت مطلوب برسیم و اینکار نیازمند تدوین استراتژیهای لازم و کارآمد می باشدکه با تعیین 

صت هایی ماموریت سازمان وشناسایی عواملی که در محیط خارجی،سازمان را تهدید می کنند یا فر
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را به وجود می آورند،شناسایی نقاط قوت و ضعف داخلی سازمان،تعیین اهداف بلند مدت،استراتژی 

های گوناگون را در نظر گرفته و استراتژی های مناسب را جهت تحقق آرمان ارتقاء مصرف تولیدات 

ودانش آموزان و در این راستا ،اندیشه و رفتار کارکنان ( 300،ص0831اعرابی،.)دداخلی انتخاب نمای

ن می تواند فرهنگ مصرف تولیدات داخلی را آسازمانهای آموزش و پرورش و ارگانهای وابسته به 

 .در جان جامعه تزریق کند 

 ضرورت تحقیق 2-9

اقتصاد ایران از جهت رشد و شکوفایی به مرحله حساسی رسیده است،اگر بخواهیم از آنجا که    

قطعا  ،انداز حرکت کنیم برداریم و با اطمینان به سمت سند چشمتر  های بعدی توسعه را محکم گام

های اولیه رشد و توسعه  زیرا پایه .ضرورت دارد که به رویکرد حمایت از تولید ملی بیندیشیم

 .اقتصادی متکی به تولید است

بحث حمایت از تولید ملی یک ضرورت است و مردم باید ،این مقطع زمانی و رونق اقتصادی در      

ها نهفته و پشت هر خرید  یک سلسله ارزش،به این باور برسند که پشت سر هر خرید داخلی 

علیرغم اینکه بعضی ازمردم بر این عقیده .های اقتصادی نهفته است یک سلسله ضدارزش،خارجی 

معروف، گاهی ،اثرات نسبی ومختصری درافزایش  که استفاده ازکالاهی خارجی بامارک های،وباورند 

به هدردادن سرمایه ملی وعدم استفاده ازتولیدات  ،رفاه ، در جامعه به دنبال دارد ولی ازمنظربزرگان

توان گفت در بسیاری از مواقع  و می ساخت داخل، ضربه ای به اقتصاد و هویت ملی کشور است 
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ی اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی جامعه وارد  تلف، بر بدنههای غیرقابل جبرانی را در ابعاد مخ ضربه

 (10،ص0811طاهری،. )می نماید

که اقتصاد یک کشور را به سراشیبی  ،از سوی دیگر،اقتصاد تک محصولی، یکی از عواملی است   

و بازاریابی  تولیدات داخلیاگر می خواهیم اقتصاد ما به نفت وابسته نباشد باید به . سقوط می کشاند

 . ملی بیش از پیش توجه کنیم؛ کاری که چندین سال است از آن غافل مانده ایم

مدل اقتصاد سیاسی در جهان به سرعت تسری یافته و در واقع خط مشی های  ،در سالیان اخیر    

در سال آتی نیز یقینا شاهد استمرار .اقتصاد جهانی،به واسطه دیدگاههای سیاسیون رقم میخورد

که نظام سلطه در این راه تبعات  حال .خواهیم بودتراتژی دریای طوفانی اقتصادی توسط دشمن اس

سنگینی پرداخت کرده و آسیب های فراوانی دیده است،برای حفظ وجهه خود هم که شده این راه را 

اده و بنابراین هرچه کشور بتواند میزان وابستگی خود را به اقتصاد جهانی کاهش د.ادامه خواهد داد

 .روی پای خود بایستد،دشمن را ناکام تر کرده است

گیری و  با پی ،)تولید ملی،حمایت از کار و سرمایه ایرانی)شعار  ،از این رو شایسته است         

به یک عزم و باور ملی بدل شود تا اقتدار کشور در سایه ایجاد فرصت های شغلی، ،پایبندی عموم 

و نه منابع ارزشمندی که سرمایه نسل های آینده نیز بشمار )کسب درآمدهای ناشی از تلاش و کار 

 .، رفاه عمومی، عدالت اجتماعی و بلاخره استقلال اقتصادی، حاصل گردد(می آید

 

 


