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 مقدمه

به عنوان یک  «رویداد رسانه ای»نظریه  شناخت زمینه در مطالعه اهمیت و ضرورت فصل این در

 نظری تعریف به ادامه درو  شود یم عنوان پژوهش یها سؤال و ها هدف . سپسشود یممسئله تشریح 

 .شد خواهد اشاره مفاهیم

 

 تعريف مسئله -2-2

است که در نوع خود مقوله ای « 1یرویداد رسانه ا»ه جدید علم ارتباطات مقول یها بحثیکی از 

 ت.جدید و حائز اهمیت اس

 د.ریگ یمپوشش حوادث بزرگ رسانه ای است که با برنامه ریزی خاص صورت « یویداد رسانه ار»

در پی آن . در جهت رسیدن به اهدافی خاص و در پی سناریویی خاص استا پوشش این رویداده

این  ،دهند یمحوادث اصلی رویداد را به صورت زنده گزارش  ها رسانه ،سناریوی تعریف شده

د. شون یمزنده  ی برنامهکه با تبلیغات گسترده جذب این دارند  یالملل نیباطبانی در سطح مخا رویداده

از آن در  و بعدد وارد ادبیات رسانه ای ش یاز مرگ جان اف کند« یا ظریه رویداد رسانهن»

راسم عروسی و یا ، میدار رهبران مهم سیاسی و یا مذهبی، دمهم ورزشی مانند المپیک یها یسازمانده

ت. و... مورد استفاده قرار گرفه مهم و یا حوادث طبیعی مانند کسوف ما یها تیشخصتشییع جنازه 

به این ، اجرای مخصوص به خود را دارد و نحوهبرنامه های تلویزیونی ساخت این طبقه خاص از 

ا دنی سرتاسراز  ها رسانهاعث قطع برنامه های عادی تلویزیون شده و ب «یرویداد رسانه ا»صورت که 

آن اعتقاد دارند که این  اندرکاران دست ،کنند یمزنده آن جلب ر تمرکز اصلی خود را به پوشش اخبا

 و تحت کند یممراسم به یکی شدن احساسات همگانی و فراخواندن تجدید وفاداری به جامعه کمک 

که باید دیده شوند و بخشی از خاطرات ملی را تشکیل دهند  شوند یمعنوان لحظه های تاریخی ارائه 

ه یا ناخواسته بدون اینکه خود . مخاطبان آن خواستکنند یم را جذبو بدین ترتیب مخاطبان زیادی 
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واسطه ای برای رسیدن به اهداف از  ،بازیگران نمایش هستند و این رویداد یا حادثه بزرگ ،بدانند

  .دباش ین( مدولتمرداا )ه رسانهتوسط نیروهایی خارج از ه پیش تعیین شد

(Dayan & Katz, , P) 

ازدواج نوه ملکه انگلیس بود که در ، رسانه ای شدیکی از این رویدادها که منجر به پوشش گسترده 

 یها شینما نیتر بزرگاین رویداد یکی از  د.انجام ش (1931اردیبهشت  3) 1111آوریل  13تاریخ 

هفته   11هفته تبلیغات مقدماتی و 16،  1بی.بی.سیبنا بر ادعای شبکه  د،مستند تاریخ رسانه بو

میلیارد نفر مخاطب  1میلیون پایگاه اینترنتی  منجر به جذب  161تدارکات قبل از مراسم و پوشش 

)ازدواج پرنس چارلز و پرنسس دایانا و حواشی  اش یخیتاراین حادثه با توجه به پیشینه  زنده شد .

از اهمیت خاصی برخوردار بود به همین دلیل متصدیان آن سعی در هرچه باشکوه تر برگزار  آن(

 کردن آن را داشتند.

فارسی برای پوشش این  بی.بی.سیه ازجملا بل توجه حضور بیشتر رسانه های بزرگ دنینکته قا

برای بزرگ و با اهمیت جلوه  یمراسم بوده است که از سوی متصدیان برگزاری این رویداد رسانه ا

 دادن مراسم مورد تاکید قرار گرفت.

یداد برای مخاطبان خود به فارسی در پوشش این رو بی.بی.سیعملکرد حرفه ای و هوشمندانه شبکه 

، قدمت و اصالت سلطنت برنامه تاریخ کاملی از این کشور گونه ای بود که در طول پخش مستقیم این

استفاده از تعدد مجریان در نقاط مختلف محل برگزاری مراسم و همچنین  د.به بیننده منتقل ش

عملیات روانی به کار گرفته به  یها کیتکننوع چینش کلام و تصویر و  ،داخل استودیو یها مهمان

 .کرد یمساعت ونیم در محل اجرای مراسم حس  4گونه ای بود که بیننده خود را به مدت 

و به صورت جدی در دنیا در حال ت مبحثی جدید و تلفیقی میان رشته ای اس« یرویداد رسانه ا»

و پرداختن به ت شده اسو در ایران تا به حال برای هیچ حادثه یا مراسمی تعریف نت مطالعه اس

مسئله ای جدید و جدی و مهم است که « یرویداد رسانه ا»د مختلف در ایران از رویکر یها مراسم

رویداد »ه سعی بر آن شده تا ضمن معرفی مقول پژوهشر این د. دنیاز به مطالعه و تحقیقات متعدد دار

 .لی پرداخته شوداجتماعی داخ ،به چگونگی انطباق آن با شرایط فرهنگی« یرسانه ا
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 آوری موضوعجنبه نو -9-2

است و در ایران تا به  یالملل نیبمقوله ای نوظهور در سطح  «یرویداد رسانه ا»نظر به اینکه مقوله 

بکار شناساندن این مقوله و  ،حال برای هیچ رویدادی تعریف نشده است و با توجه به اهمیت بحث

ای ازدواج نوه  حادثه رسانه ،سوی دیگر و از رسد یمآن در رویداد های داخلی لازم به نظر  یریگ

های  حادثه تلویزیونی قرن اخیر بدل و پوشش جهانی آن، ویژگی نیتر بزرگملکه انگلیس، به 

در این پروژه سعی بر آن است که ضمن مطالعه و . طلبد رایند پژوهشی عمیق را میضروری یک ف

ن مبحث رویداد رسانه ای به بررسی این نمونه )ازدواج نوه ملکه انگلیس( به عنوان نمونه ای شناساند

 برجسته در تاریخ رسانه پرداخته شود.

 

 تحقیق اهمیت و ضرورت -3-2

وبا و که بر حسب یک سناری ردیگ یمبه خود « رویداد رسانه ای»یک رویداد یا حادثه زمانی شکل 

چیز از و واقع در رویداد رسانه ای برای رسیدن به هدف مورد نظر دهدفی خاص تعریف شود و در 

برای رسیدن به آن هدف تعیین ه . واسطه گری رسان1. برنامه ریزی 1: اهمیت خاص برخوردار است 

خود را به خوبی  یگریانجیمبرای اینکه رسانه بتواند نقش . (Dayan & Katz, , P) شده

سخت افزاری و نرم افزاری ت ایفاء کند و مسیر درست را تا رسیدن به هدف بپیماید نیاز به امکانا

در عرصه جهانی روز به روز  ها رسانهکه  طلبد یمارد و مطالعات و دانش خاصی را ویژه و خاصی د

داد رسانه ای در عرصه روی جادیدر اخود  یها مهارت یو سعی در ارتقا شوند یم تر مسلحبه آن 

 دارند. یالملل نیب

م که بدانیم تسلط به این عل کند یمضرورت داشتن چنین دانش و امکاناتی زمانی بیشتر خود نمایی 

مشکلاتی که بر سر راه ترتیب دادن رویداد رسانه ای است را بر طرف خواهد کرد و ما را به اهدافی 

 . کند یم تر کینزدداریم ف که از برگزاری مراسم و رویدادهای مختل

 جادیدر ا یالملل نیبهمپا نبودن با عرصه های  از سوی دیگر کوتاهی در به روز کردن اطلاعات و

زمان و  صرف هزینه و ،ای نتیجه ای جزء نرسیدن به اهداف در ورای رویدادهارویدادهای رسانه 

 جهانی نخواهد داشت.از ورطه  یماندگ عقب
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 اهداف تحقیق -4-2

 در ایران.ه به عنوان یک نظریه و الگوی کمتر شناخته شد یرویداد رسانه ا های یژگیوشناساندن  . 1

فارسی از رویداد رسانه ای ازدواج نوه  بی.بی.سیشناخت شیوه های بهره گیری شبکه  مطالعه و .1

منظور  بهه از این شبکرویداد آن چگونگی شکل گیری  واهداف  ،سناریو ملکه انگلیس و پرداختن به

 .اجرا یها روش و ها یکتکنآشنایی با 

برنامه سازی به برنامه  یها قالب. معرفی الگوی رویداد رسانه ای به عنوان نوعی رویکرد جدید در  9

 سازان بومی.

 

 تحقیق یها سؤال -5-2

 دارد؟ ییها مؤلفهو  ها یژگیو. رویداد رسانه ای چیست و چه 1

 شد؟ اجرا. رویداد رسانه ای ازدواج نوه ملکه انگلیس چگونه شکل گرفت و چگونه 1

 . چه سناریو و اهداف تبلیغاتی فرهنگی در رویداد رسانه ای ازدواج نوه ملکه انگلیس وجود داشت؟9

 

 مفاهیم تحقیق -6-2

  :تبلیغات

و کارهای  ها هینظر ،ها دهیا ی افتهیتبلیغات را هرگونه نشر و ترویج گسترده و سازمان فرهنگ وبستر 

بر  ریهدف تأثبا  که برای پیش بردن یک هدف یا ویران کردن هدفی متضاد داند یممشخص و غیره 

برای تحقق اهداف از قبل تعیین شده و از طریق بکار گیری  ها گروههای دیگر افراد یا افکار یا رفتار

 (1فرهنگ لغت وبستربه نقل از  19، ص1911دهقان، ). ردیگ یمانجام  شناسانه روان یها کیتکن
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 :فرهنگ

های حاکم بر یک  ها، آداب و رسوم و ارزش ها، اندیشه ای از باورها، آیین باید مجموعه فرهنگ را 

-و در تعامل میان آن ای است که در سطح جامعه و گروه جامعه دانست. به دیگر سخن، فرهنگ مقوله

 کند. بر مبنای فرهنگ معه بیان میبرقراری ارتباط و تعامل را میان افراد آن جایابد و شیوۀ  ها معنا می

توان نظامی  کنند. فرهنگ را می تصوّرات و عقاید خود را با یکدیگر مبادله می  است که افراد، تجارب،

، «فرهنگ»شود. در یک نگرش کلیّ و جامع،  متجلیّ می فکری دانست که در گفتار و رفتار جامعه

ای است در حال تحول، که از بسیاری از  ه و اسلوب زندگی است. از این منظر، فرهنگ مقولهشیو

 پذیرد. شرایط اجتماعی، اقتصادی و سیاسی حاکم بر جامعه تأثیر می

 .ساز استیک ابزار فرهنگ در واقعتبلیغ که  توان این چنین بیان کردرا می ارتباط بین تبلیغ و فرهنگ

باشد و برای تغییر این نظام گردد، به سادگی قابل تغییر نمیزمانی که فرهنگ جدیدی ایجاد می

های ریزی صحیح و تأمین ابزارهای لازم است. تبلیغات از طریق رسانهفرهنگی، نیاز به یک برنامه

هنگ هر مختلف اعم از مطبوعات، رادیو، تلویزیون، تبلیغات محیطی و غیره در اشاعه و شتـاب فر

جانبه ضروری ریزی دقیق و همهبرای تغییر فرهنگ جوامع، نیاز به یک برنامه است. جامعه مؤثر بوده

. نیست های آنو تأمین هزینه رگذاریتأثای جز هماهنگی اجزا و عوامل رویکردی که چاره است

به همراه داشته های فرهنگی را با خود تواند بار عظیمی از اطلاعات و آموزشتبلیغات فرهنگی می

 های آموزشی نیز همراه دارد که ممکن رسانی، پیامباشد. در واقع هر تبلیغ فرهنگی، علاوه بر اطلاع

ها به صورت شعار یا ها فقط تصویر و یا نماد باشند الزامی نیست که حتماً این آموزشاست این پیام

 (11 ، ص1914تیتر ارائه شود. )پیروزمند، 

  :تبلیغات فرهنگي

، ها شهیرکه برای القای موضوعات فرهنگی، تقویت  شود یمتبلیغات فرهنگی به نوعی از تبلیغ گفته 

و در آن  شود یمفرهنگی در اذهان عمومی از آن استفاده  ی دهیاآموزش و در مجموع، تزریق نوعی 

سیاسی بلیغات فرهنگی، زیرمجموعه ای از تبلیغات ت. تاز تمام ابزارهای تبلیغ سود جس توان یم

تبلیغ فرهنگی، فعالیتی آموزشی است که به منظور اطلاع رسانی »چنین گفت :  توان یماست که 

به طوری که نتیجۀ این فعالیت، نفوذ بر دیگران و جذب افکار عمومی  ردیگ یم فرهنگی انجام یها امیپ

از طریق تبلیغات،  نندتوا یمای را در اختیار دارند،  امروزه کشورهایی که پایگاه عظیم ماهواره «است.
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و از  هدف دارتمام مخاطبان خارج از کشور را تحت تأثیر قرار دهند و این تبلیغات کاملاً  یها ذهن

  پیش تعیین شده است.

 :تبلیغات غیر مستقیم

از عنوان آن پیدا است که این نوع تبلیغات نمود و ظهور علنى و صریح ندارد. با این شیوه، اهداف  

آید اما نباید  بعید مى به نظراست و  محسوس یرغهاى غیرمستقیم صادره و منتشره پنهان و  تبلیغى پیام

وان ضمن تأثیرگذاری، ت در ارائه یک برنامه تبلیغات غیرمستقیم مى معمولِهاى  تصور کرد که با تلاش

اهداف تبلیغى آن را کاملاً دور از فهم و ذهن همه کس نگاه داشت چه تشخیص آن براى خواص و 

هدف »نکته یاد شده یعنى  روشنفکران جوامع دشوار نیست و عوام نیز به تجربه در بیشتر موارد به

 .هاى تبلیغات غیرمستقیم پى خواهند برد در برنامه« تبلیغی

هاى تبلیغات موسوم به غیرمستقیم متفاوت است و  هى است که درجه غیرمستقیم بودن برنامهالبته بدی

 .رود بستگى دارد کار مى به ها آنى که در طراحى های مایل طرف ذینفع و مقدار مهارتبه خواست و ت

ترس توان از همه امکانات در دس هاى تبلیغات غیرمستقیم به سادگى نمى ها و برنامه در تنظیم طرح

طلبد و عوامل و  زیرکى و هوشمندى و اطلاعات و تجربه زیادى را مى ها آنسازى  استفاده کرد و آماده

هاى  بعضى از پیام .شرایط و اوضاع و احوال مختلف در کسب موفقیت یا عدم آن دخالت دارند

ت جمیع مناسب و با رعای یها قالبهاى گوناگون که با مضامین و  تبلیغات غیرمستقیم در زمینه

هاى آن در دنیا کم نیست و بسیارى  گردند بسیار مؤثر و نافذ هستند و نمونه جهات تهیه و ارائه مى

کنند که برعکس اذهان را خسته و کسل کرده و موجبات انزجار  دیگر نه تنها موفقیتى کسب نمى

ى افکار عمومى تنایاع تفاوتى و بى وانند شاهد بىت کنند و بعضى دیگر تنها مى مخاطبین را فراهم مى

 .باشند

هاى نامرئى و پنهان و یا غیرمنتظره عبور  هاى آن از کانال هاى این نوع تبلیغ آن است که پیام از ویژگى

کنند و در حقیقت به  را دریافت مى ها آنغافلگیرانه  به طورشوند و معمولاً مخاطبین دفعتاً و  داده مى

 .گردد تحمیل مى ها آن

شود.  هاى مشخص و مکرر پیروى و استفاده نمى قیم لزوماً از اشکال و قانونمندىدر تبلیغات غیرمست

 بینى پیش حوادث و جدید هاى موقعیت و آمده پیش هاى فرصت از بیشتر ها آنبلکه در ساخت و ساز 

 (45، ص1931 ،طالبیو  سلیمانی. )دشو مى سود برده نشده
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 : 2رسانه

هر وسیله که مطلب یا خبری را به اطلاع مردم برساند مانند رادیو، تلویزیون و روزنامه را رسانه  .1 

    (1911، عمید ی)فرهنگ فارس .گویند یم

جدید  یها تمدنو از  باشند یممنظور از آن دسته ای از وسایل هستند که مورد توجه تعداد کثیری  .1

البته رسانه در این تعریف به طور کامل معرفی نشده  (9ص، 1911 ساروخانی،.)اند آمدهوجود ه ب

آمده باشد محدود و  به وجوداست زیرا وسایلی که مورد توجه تعداد کثیری باشد و در تمدن جدید 

 پرداخت.  تر یقدقمنحصر به وسایل ارتباط جمعی نیست از این رو بایستی به تعریفی 

و افکار عده ای باشد. و اکنون آن چه  ها فرهنگدهنده رسانه به معنی هر وسیله ای است که انتقال . 9

سی ، مجلات، رادیو، تلویزیون، ماهواره، اینترنت، ها روزنامهمصداق این تعریف است وسایلی همانند: 

 .باشند یم، ویدئو و... ها ید

 رويداد رسانه ای : 

به طبقه خاصی از برنامه های تلویزیون نسبت داد که نحوه ساخت و  توان یمرویداد رسانه ای را 

تلویزیون چندین ساعت زنده و پیوسته حوادث اصلی آن  معمولاًاجرای مخصوص به خود را دارند و 

که این هدف ممکن  باشد یمو بر اساس سناریویی تعریف شده و با هدفی خاص  دهد یمرا پوشش 

 مقوله این های نمونه از باشد... و یا به رخ کشیدن تاریخ کشوراست تجدید وفاداری به جامعه 

 . اشاره کرد... و ماه سوف، کانگلیس در دایانا تدفین راسم، مالمپیک های یباز به توان یم

 فارسي: بي.بي.سيشبکه 

بخشی از سرویس جهانی است و سومین شبکه تلویزیونی بعد از شبکه  بی.بی.سیتلویزیون فارسی 

دی  15روز چهارشنبه  بی.بی.سیشبکه تلویزیونی  .رود یمبه شمار  آن انگلیسی و عربی تلویزیونی

ساعت از ساعت  1فعالیت خود را آغاز کرد. این شبکه روزانه به مدت (، 1113ژانویه  14، )1911ماه 

آسیای  ،تاجیکستان ،افغانستان ،بامداد به وقت تهران برای مخاطبان فارسی زبان خود در ایران 1تا  11

خبر محور اصلی برنامه های تلویزیون فارسی  .کند یمپخش  برنامه مرکزی و خاورمیانه و اروپا

در کنار برنامه های خبری برنامه . دهد یماز برنامه های آن را تشکیل  یمین یباًتقراست و  بی.بی.سی
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