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 : تقدیم به

یی که   آفریدخدا

 جهان را، انسان را، عقل را، علم را، معرفت را، عشق را 

 و به کسانی که عشقشان را در وجودم دمید

 آنانی که در وجودم همیشه جاودان وزنده اند

 به پدر آسمانی و روح آسمانی پدرم دکتر کاظم معین

 که به من آموخت زیباترین چیز و والاترین ارزش در خلقت ، حقیقت است

کایک اجزائ هستی آنچانچه شایسته و بایسته استحقیقت شن  اسایی ی

 حقیقت عاشقانه محبت کردن وعالمانه ایستادگی کردن



 
 أ
 

 تقدیم به :

یی که آفرید  خدا

 جهان را، انسان را، عقل را، علم را، معرفت را، عشق را 

 در وجودم دمید و به کسانی که عشقسان را 

 آنانی که در وجودم همیشه جاودان و زنده اند

 به پدر آسمانی و روح آسمانی پدرم دکتر کاظم معین

 که به من آموخت زیبا ترین چیز و والاترین ارزش در خلقت، حقیقت است

کایک اجزاي هستی آنچنانچه شایسته و بایسته ایت  حقیقت شناسایی ی

لمانه ایستادگی کردن.حقیقت عاشقانه محبت کردن و عا  

 به وجود پر مهر مادرم

گانی که  و به مهربان فرشت

 آنهاستلحظات ناب باور بودن ، لذت غرور دانستن ، جسارت خواستن ، عظمت رسیدن و تمام آگاهی هاي یکتا وادراکات زیباي زندگیم مدیون حضور سبز 

 همسر همراه ودو گل نازم امید بودن و حقیقت زندگیم.

  رب اعاالمین ،آن که رممان است و رییمالحمد الله

تسبیح بر مالک یوم الدین ، آن که حاکم است و حکیم
 و 



 
 ب

 

تهلیل بر الله تاالی ، آن که احد است و زعیم
 و 

 و ستایش بر ایزد توانا ، آن که صمد است و قویم

 و نیایش بر ذات لم یلد و لم یولد ، آن که حی است و قدیم

 آن که بی همتاست و کریم و شکر بر خالق کل مخلوق ،

 و پرستش بر واجب الوجود ، آن که سمیع است و علیم

 و استغاثه بر قادر مطلق ، آن که جلیل است و عظیم

لمستقیم
ي عزوجل ،آن که از اوست صراط ا  و استاانت بر خدا

ن را جحیم کان را جنان و بدا  و التجا بر کراما کاتبین ، آن که نصیب دهد نی
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 سپاسگزاری

از استتداگ انادرتتبرر وزراتتمار ر  جنوتتاق ی تتار حبتتای گددتتن  کهتتب ا  گادتتای  دتتا بکتتم  را   تتای  ای  ادتتب را   

 . را گارم سپاسگزاریپذینفدا   ماره از د کجا ر را   ایهجای سمگ  ب ایشاق وجنه   ب ومگه ام د ا  

ناراق وتن  نا تم  لد ت     از ی ار حبتای گددتن وجتنرز ری ست  اد  استداگ  شتارر  هدتنم دتا وتا گبت  د تن فت            

 . اد ام این پایاق دا ا د ارت گاشدا ادب د ا  ا د اق را گارم

از تمیتتا ر  نا تت  وهتتبریا هتتادماگه نزیتتزم  ج تتبد پ  تتاق ر راگ تتن ر رایتتاق   تتزه گر ت تتا    نا تتم ایتتن   

 . تهرهق د ا  تشکن را گارم

، ستندار هتادد گددتن ترتمی ری تار       ازد ها  بیناق  هدنم شتند  ایتناق حردتب فتن ی تار حبتای وجتزاگ ست  اد         

حبای گددتن شتا ک به یجت    نا ت  ررا   تای   تای ارزشت  ب شتاق گر پهشتکنگ  نا تم پایتاق دا تا ام دجایت               

 .تشکن را گارم

وتتن هتتمگ  زم  هتتبادد از د هتتا   کتتاراق شتتند  ایتتناق حردتتبفن گر ولشتتجای  لد تت  تهرهتتق ر تمستت ا ،        

د  ر فتتنرو رتمدهتتبر ستتاین ب تت دجای  تتنتکم دتتا گر تک هتتم ایتتن   حز ایشتتگا جای شتته   ر ادنگیدتتا ، وازراتتا 

 . د د سپاسگزاریرسادا   کاری و  شائکا رص ه ادا ای وا ای  ادب گاشدا ادب، 
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 چکیده

ا نرزه یایگاه یتاو  دتام ر دشتاق ت تاری وتا یکت  از وتا هد ر   تائم  جتد  نوتمی وتا وازاریتاو  ر دتام اتذاری               

  تنح دتنگه ادتب  ایتن      0791 وجتم   دتا رایتز ر تتنرت وتنای اردتهن وتار گر ستا          ت اری   نح شتبه است      

د  ا گر رابت  ، یتای  است  دتا یتت شتند  دهتاز گارگ وتنای شتنرا ف ادهدجتای دتام اتذاری ت تاری  از حد تا               

حغاز د ب   گر  رهر  ، شتند  وتا تمیتا وتا نما تم  لد ت  یایگتاه دتام ر دشتاق ت تاری را ت هتهن دتنگه ر حق             

د تت اوزار تای وازاریتاو  وتا م تن  شتدنی   درتم  هک تب   یایگتاه یتاو  دتام ر دشتاق ت تاری ، گر رابت                 را وا

چگتتمدگ  اگرای یتتت دتتام ت تتاری تمستتم وتتازار  تتب  گر  رای تتا وتتا ربکاستت    گر رابتت  م تتن  شتتدنی گر     

ارتکاطتات ،  ونگاردبه ی یایگتاه دتام ر دشتاق ت تاری است  ر دتما ف ادهدجتای  دتا شتند  اد تام  هب تب ، دتما             

 هتتزاق ارائتتا ی هتتب ات ، دهوهتت   هتتتم ت ر  دتت  دهتتنری اد تتاد  شتتاغم گر شتتند  ر و تتهاری از نما تتم  

 گیگن  رری این نا م اثن  هگذاردب 

وا تمیتا وتا تهرهرتات اذشتدا ر وتا استدواگه از  تبدجا ر شتاهج  تای  میتمگ ،   اتمق شتاهج  تای  تب                

یایگتاه یتاو  هتب ات و  تت ستمق ر دا فتاتهخ ر شتاهج  تای          زی  رباود  دات ن ر وا ایتبه اتنفدن از  تب     

په ایشتت  اوتتا استتدواگه از پنستت   –  تتنح شتتبه تمستتم  هررتتاق گیگتتن ، گر تهرهتتق  اتتتن ، وتتا ررو ته ه تت  

دا تتا ی  نوتتمی وتتا  شتتدنیاق ر دارش استتاق شتتند  ایتتناق حردتتب فتتن   ،چجتتارری ا   ه تتمد افهزیکتت          

وه ،هتب ات ر دتمحرری  وتا ن تماق نما تم   استب وتنای یایگتاه          هتم ت شند  ایتناق حردتب فتن ابه  ،ده   

دام ر دشاق ت اری شند   ذدمر گر  رای تا وتا ربکتای   تمرگ حز تمق بتنار انفت  تتا یایگتاه ایتن ری ات   تا             

گر م ن  شدنیاق ر دارش استاق شتند   شتلج شتبه ،  تمرگ  رای تا بتنار انفدتا ، گر دجایت  اردمیدجتای حدجتا            

رهتق      ندتبام از شاهتتجا ، وتا تمیتا وتا ت تاری   نوتمی گر ولت  ررو تهرهتق گر           ت ههن انگگاا تبا  ته 

گاررهادتا ر هتنگه فتنرو ر دار  تباق شتند  گر       011چ بین سما    تنح ر از د مدتا ح تاری تهرهتق اشتا م      

دارشت اد حز ایشتگاه ، وازاریتاو  ، تهرهرتات وتازار ر فتنرو شتند    دتا وتا           97س ح شتجن تجتناق ر دتن  ر    

 مدتتا اهتتنی تتتتاگف  اددلتتار شتتبه ومگدتتب پنستتهبه شتتب   حز مدجتتای  تتمرگ استتدواگه وتتنای ایتتن تهرهتتق  ررو د



 
 ه
 

شتا م حز تمق گری  تتا ای ، حز تمق فهشتتن اته هتم راریتتادخ یتت طنفتا   ر حز تتمق رتکتا و تتبی فنیتب ن وتتنای         

 ت ههن اردمیدجای  ن انره اس   

گر ری اتت  دتتمحرری ر دهوهتت  را وتتنای یایگتتاه  ددتتاین دشتتاق گاگ دتتا  شتتدنیاق از وتتهن ایتتن چجتتار ری اتت  ، ت جتتا

شتند  وهشتتدنین اردمیت  را  هب  تتب ر از گیتب دارش استتاق شتند  به تت  ر ستپخ هتتب ات گر نا تم اردمیتت        

گار اس  وا تمیا وا این دتا وتازار  تب  ایتن ری اهجتا را   استب  هباد تب شتند  وای تد  وتا د تت ح هلدتا ی             

 نوتمی وتا تمزیت  ر تنفهت   وتا ترمیت  وهشتدن ایتن ری ات   تا گر            وازاریاو    اسب اوا طتمر هتاف ف ادهدجتای   

 رای ا وا ربکا پنگاهدا اس  ر حدجتا را  نچتا وهشتدن ر وجدتن وتا م تن  شتدنی   درتم د ایتب تتا وتا یایگتاه یتاو               

   اسب گس  یاوب   

ی ، تتتمین  راژااق د هبی :دام ر دشتاق ت تاری ، یایگتاه یتاو  دتام ر دشتاق ت تاری ،  میت  دتام ر دشتاق ت تار           

 دام ر دشاق ت اری ، به   ،دهوه  ، هب ات ، دمحرری 
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