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 :برادران و خواهران مهربانم 
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 چکيده

تجربي پيرامون ساختار صنايع و بازارها براي قضاوت راجع به درجه رقابت و انحصار در هر بازار، معمولًا از در مطالعات 

بسياري از محققين به کمک اندازه تمرکز، راجع به قدرت انحصاري هر بازار قضاوت مي . مفهوم تمرکز استفاده مي شود

. طريق محاسبه ي تمرکز در صنعت فولاد ايران مي باشد هدف اصلي در اين پژوهش بررسي ساختار بازار از. نمايند

تحليل تمرکز بازار زمينه مناسب براي درک بهتر ارتباط عناصر ساختي و عملکردي بازار را فراهم مي کند و با بررسي 

بررسي ار  ازطرف ديگر. بازارها از اين ديدگاه بهتر مي توان علل بروز رفتارهاي رقابتي و يا غير رقابتي را تشخيص داد



 
 

تباط ساختار و عملکرد بازار و همچنين محاسبه هزينه هاي اجتماعي ناشي از انحصار جز با مطالعه و بررسي ساختار بازار 

با توجه به اينکه صنعت فولاد ايران يکي از صنايع مادر و اشتغال زا است، لذا . از طريق اندازه گيري تمرکز ممکن نيست

ق بخش خصوصي  و حرکت به سمت رقابتي کردن اين صنعت نسبت به ديگر صنايع به لزوم گسترش اين صنعت از طري

از اين رو محاسبه تمرکز به عنوان معياري جهت نشان دادن ساختار بازار از طريق . طور محسوسي احساس مي شود

سياست هاي شاخص هاي موجود، مي تواند علاوه بر نشان دادن وضعيت کنوني ساختار توليد محصولات اين صنعت، 

 .دولت مردان را مبني بر رقابتي کردن و حذف انحصارات در اين صنعت را به خوبي تحليل و بررسي نمايد

در اين پژوهش از دو روش پارامتريک که شامل شاخص هاي نمايي، پارتو و لگ نرمال است و ناپارامتريک که شامل     

ست جهت بررسي ساختار بازار و محاسبه تمرکز استفاده هرفيندال ا –بنگاه و هيرشمن  nشاخص هاي نسبت تمرکز 

در گروه شاخص هاي پارامتريک، شاخص لگ نرمال از برازش بهتري نسبت به دو شاخص ديگر برخوردار . شده است

هرفيندال نسبت به ديگر شاخص ها وضعيت تمرکز را در  –است و در گروه شاخص هاي ناپارامتريک، شاخص هيرشمن 

 .ان مي دهدبازار بهتر نش

محاسبات بر اساس شاخص هاي پارامتريک نشان مي دهد که شاخص لگ نرمال به عنوان شاخص برتر در اين گروه     

را نشان مي دهد که نشان گر وضعيت انحصارچندجانبه در اين  5/0تا  4/0عددي بين  9838 – 9831طي سال هاي 

هرفيندال در گروه شاخص هاي ناپامتريک  –خص هيرشمن نتايج به دست آمده از محاسبات بر اساس شا. صنعت است

رسيده  9831در سال  9501به  9838در سال  8083نشان مي دهد که در بخش توليد فولاد خام عدد اين شاخص از 

در  9504در بخش توليد محصولات فولادي عدد شاخص از . است که نشان از کاهش تمرکز در اين بخش توليدي است

رسيده است که در اين بخش هم کاهش تمرکز طي سال مورد بحث صورت گرفته  9831در سال  9850به  9838سال 

هرفيندال در بخش توليد فولاد خام تمرکز شديد و در بخش توليد محصولاد فولادي تمرکز  –شاخص هيرشمن . است

ن مي دهند و مي توانند به هر دو گروه شاخص ها هماهنگي خوبي را در نتيجه  محاسبات نشا. ملايم را نشان مي دهد

از اين ميان، شاخص هاي ناپارامتريک روند کاهش يا افزايش تمرکز را نسبت به . خوبي ساختار بازار را مشخص نمايند

به نظر مي رسد علي رغم کاهش تمرکز طي سال هاي اخير هنوز ساختار . شاخص هاي پارامتريک بهتر نشان مي دهند

ي زيادي دارد و برنامه هاي دولت مبني بر انحصار زدايي در صنعت فولاد که مي بايست از  بازار با شرايط رقابتي فاصله

 . طريق طرح هاي توسعه صنعت فولاد انجام مي گرفت؛ طي سال هاي گذشته با موفقيت کامل همراه نبوده است

 بازار، صنعت، تمرکز بازار، انحصار، رقابت پذيري، قدرت بازار :واژگان کليدي 
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 فصل اول

 پژوهشکليات 

 

 

 

 

 

 مقدمه. 1 – 1

 ياغلب برا. شود ييم بازار لازم است ساختار بازار شناسايرقابت و تنظ يل و حفظ فضايجاد تسهيبه منظور ا

جهان هر ساله  يشرفته يپ ياز کشورها ياريدر بس. شود يتمرکز استفاده م ياز شاخص ها ساختار بازار ييشناسا

است گذاران و دولت مردان يس يج آن راهنمايشود تا نتا يم يرياندازه گع مختلف يزان تمرکز بازار در صنايم

 .جهت حفظ رقابت باشد

ر ين متغيخود از ا يتجرب ياز دانشمندان در کارها ياريبس .از جنبه ها و ابعاد مهم ساختار بازار است يکي« تمرکز»

بر  يقدرت بازار يرياندازه گ يبرا يعمل ياز روش ها يکي. کنند ياستفاده م يساختار هر بازار ييشناسا يبرا

ن اکثراً در مطالعات خود ياستوار است و اصطلاحاً به شاخص تمرکز معروف است و محقق« تمرکز بازار»مفهوم 

 .کنند ين شاخص استفاده ميساختار و عملکرد بازار و ارتباط آن دو با هم از ارامون يپ
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 شرح و بيان پژوهشي مسئله 2 –1

الگوي اول را بازار رقابت . متفاوتي دارد که هر کدام در دو الگوي کاملا متمايز قرار مي گيرندبازار الگوهاي 

اطلاعات کامل، همگني، قيمت پذيري،آزاري )اگر چه بازار رقابت کامل با تمامي شرايط آن . مي نامند  کامل

يک وضعيت آرماني مي توان  در دنياي واقعي کمتر محقق مي شود ولي از الگوي فوق به عنوان( ورود و خروج

نقطه مقابل بازار رقابت کامل، . ياد کرده و ميزان انحراف بازارهاي واقعي را از الگوي مطلوب فوق ارزيابي کرد

انحصار به شرايطي اطلاق مي شود که در بازار فقط يک توليد کننده وجود دارد و براي . بازار انحصاري مي باشد

از جمله . براي بروز انحصار در بازار دلايل مختلفي را مي توان برشمرد. باشد محصول وي جانشين وجود نداشته

علل بروز انحصار مي توان به کارايي بنگاه برتر يا بنگاه هاي انحصاري، صرفه هاي مقياس، نوآوري و اختراع، 

 .تفاوت کالا، موانع ورود، حمايت هاي قانوني، همکاري و ائتلاف اشاره کرد

کمتر يافت مي شود و معمولا در دنياي واقعي انواع   ، بازار رقابت کامل يا بازار انحصار کاملدر دنياي واقعي

قابل شناسايي هستند که در فصل دو به تفصيل در اين مورد (  و رقابت انحصاري  انحصار چند جانبه)بازارها 

نيروهاي انحصاري قوي تر از در بازارهاي انحصار کامل و انحصار چند جانبه،تأثير . توضيح داده خواهد شد

 .نيروهاي رقابتي است، در حالي که در بازارهاي رقابت انحصاري، تأثير نيروهاي رقابتي بيشتر خواهد بود

يک راه اندازه . در عمل براي ارزيابي درجه رقابت و انحصار مي توان از روش هاي ساده يا پيچيده استفاده کرد

هر چه اندازه تمرکز کمتر باشد، بازار رقابتي تر و . گيري تمرکز بازار است گيري ميزان رقابت و انحصار، اندازه

روش ديگر براي ارزيابي اندازه رقابت و انحصار، . هرچه تمرکز بيشتر باشد، بازار به انحصار نزديک تر خواهد بود

زار اندازه هرچه در يک با. محاسبه شاخص هايي همچون تفاوت کالا، صرفه هاي مقياس و موانع ورود است

خداداد کاشي، )شاخص هاي فوق بزرگتر باشد، با احتمال بيشتري مي توان بازار مورد نظر را انحصاري پنداشت 

7711 .) 

تمرکز مقياسي براي اندازه گيري قدرت غلبه ي چند بنگاه . در اقتصاد صنعتي مفهوم تمرکز جايگاه ويژه اي دارد

چگونگي و نحوه ي  تقسيم بازار بين « تمرکز»واژه مي توان گفت  در تعريف اين. در يک شاخه از فعاليت است

تمرکز در يک صنعت يا بازار وقتي حاصل مي شود که آن صنعت يا بازار . چند بنگاه را اندازه گيري مي نمايد

 . تنها به وسيله ي تعداد کمي از توليدکنندگان بزرگ مقياس اداره شود

                                                           
1
-  Perfect Competition 

2
 - Monopoly 

3
 - Oligopoly 

4
 - Monopolistic Competition 
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، (4002)  بر اساس نظريه اسلد. عملکرد است -رفتار -تي رويکرد ساختاريکي از رويکردهاي مهم در اقتصاد صنع

بر سازمان هاي صنعتي حاکم بود، مبين آن است که ساختار   00عملکرد که تا اوايل دهه  -رفتار -رويکرد ساختار

لکرد را معين مي رفتار بازار را تعيين مي کند و رفتار نيز  عم( تعداد و توزيع اندازه ي بنگاه در يک صنعت)بازار

در اين رويکرد مهمترين عامل تعيين سودهاي بنگاه عملکرد است و تمام تصميمات بنگاه متأثر از ساختار . سازد

بازار است، به عبارت ديگر بر اساس ساختار بازار نحوه و ميزان توليد شکل مي گيرد و به راه کارهايي توجه مي 

ين رو، رفتار بنگاه در بازار تحت تأثير اندازه ي تمرکز بازار است شود که از نظر اجرايي عملي تر است  از ا

 (.7701ابونوري و غلامي،)

. ، معتقد است چون بنگاه ها از امکانات ناهمگن برخوردارند، صنايع مي توانند متمرکز شوند(7710) دمستز

بنابراين، تمرکز و . شد مي نمايدبنگاهي که با حداقل هزينه، بيشترين سهم بازار را به دست مي آورد، به تدريج ر

 .سودهاي بالا منعکس کننده ي کارايي و نه سوء استفاده از قدرت بازار است

بيشتر مطالعات انجام . مطالعات در خصوص ساختار بازار مقوله اي است که در ايران کمتر انجام گرفته است

صورتي که ارتباط بين سياست گذاري گرفته در زمينه ي کارکرد سياست هاي کلان اقتصادي بوده است، در 

کلان و خرد اقتصادي که در رفتار بنگاه هاي فردي نمود پيدا مي کند ارتباطي دوسويه است، به اين معني که 

ساختارهاي خرد اقتصادي، عملکرد کلان اقتصاد را متأثر مي سازند و سياست هاي کلان اقتصادي بر پايه هاي 

 (. 7707و ديگران، حسيني)خرد اقتصادي استوار است 

اول آنکه با افزايش تمرکز در سطح . در بعد نظري مي توان سه عامل را در در تغيير تمرکز کلي دخيل دانست

در سطح کل اقتصاد نيز افزايش يابد و دوم آنکه با افزايش « تمرکز کلي » صنايع انفرادي مي توان انتظار داشت 

تر از حد متوسط اقتصاد مي باشد تمرکز کلي نيز افزايش مي يابد و ارزش توليد در صنايعي که تمرکز آنها بالا

سوم ادغام بنگاه هاي بزرگ که اين امر منجر به  افزايش و تنوع محصولات بنگاه هاي بزرگ و افزايش سهم آنها 

تحت شرايطي حتي اگر تمرکز بازار در سطح صنايع انفرادي . و نهايتاً به افزايش تمرکز کلي منجر مي شود

کاهش يابد مي توان انتظار داشت که با ادغام بنگاه هاي بزرگ و ايجاد گروه هاي صنعتي تمرکز کلي اقتصاد 

 .(7711خداداد کاشي،)افزايش يابد 

اين صنعت به دليل تأثير . صنعت آهن و فولاد جزء صنايع سرمايه بر، با تکنولوژي پيشرفته محسوب مي شود

 ز طرفي درصد نسبتا زيادي از توليد ناخالص ملي را به خود اختصاص ميزيادي که بر توسعه  کشور دارد و ا

                                                           
1
 -Slad 

2
 -Demstez 
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از اين رو بايد مطالعه ساختار بازار داخلي و تدوين قوانين (.7701فروزان،)دهد، صنعت مادر ناميده مي شود 

ت يابي تا سطح شاخص هاي جهاني و دس( سرمايه، نيروي انساني، مواد اوليه)مناسب جهت ارتقاء بهره وري منابع 

به قيمت هاي رقابتي در دستور کار قرار گيرد تا با توسعه ي اين صنعت و ورود به بازارهاي جهاني، زمينه ي 

 .را بيش از پيش فراهم کرد( توليد ناخالص ملي، اشتغال)ارتقاء متغير هاي کلان اقتصادي 

تمرکز در صنعت فولاد پرداخته مي  در اين پژوهش ابتدا با استفاده از شاخص هاي موجود به اندازه گيري ميزان

شود و سپس مشخص خواهد شد که آيا اين صنعت در سال هاي مورد بحث به سمت انحصاري تر شدن پيش 

در ادامه سياست هاي دولت مبني بر تمرکز زدايي در اين صنعت طي سال هاي گذشته مورد . رفته است يا خير

ن يق توسعه اير راستاي رقابتي تر نمودن صنعت فولاد از طربررسي قرار خواهد گرفت و ميزان موفقيت دولت د

 .خواهد شد مورد بحث بررسي يصنعت طي سال ها

 اهميت و ارزش پژوهش. 3 –1

در سال هاي اخير، به ويژه در طي چهار برنامه اقتصادي، اجتمايي و فرهنگي بر افزايش کارايي و گسترش رقابت 

واقعيت اقتصاد ايران اين است که بخش قابل توجهي از اقتصاد در کنترل  .در اقتصاد ايران بسيار تأکيد شده است

و انحصار دولت است و علاوه بر اين، سايه انواع رانت ها و امتيازات بر اقتصاد ايران سنگيني مي کند که اين خود 

عدالت خواهانه نه تنها موجب اخلال در تخصيص منابع و کاهش کارايي در اقتصاد ايران شده، بلکه با ملاحظات 

آزاد سازي و خصوصي سازي مقوله ديگري است که همراه با گسترش رقابت مورد توجه قرار . سازگار نيست

با بررسي برنامه هاي اقتصادي  ملاحظه مي شود که برنامه ريزان بر کوچک شدن دولت و حذف . گرفته است

مهيدات لازم، موفقيت قابل اعتنايي حاصل نشده انحصارات دولتي تمايل دارند که البته به دليل عدم پيش بيني ت

علاوه بر انحصار دولتي، آثار و شواهد فراواني در خصوص رفتارهاي غير رقابتي و اعمال قدرت انحصاري . است

 .(7700نهاونديان،)در ساير بخش هاي اقتصاد ايران يافت مي شود 

نند با رقابت و توليد بيشتري در بازارهاي خارجي هر چه اقتصاد داخلي رقابتي تر باشد، شرکت هاي موجود مي توا

بر اساس مطالعات صندوق بين . عمل کنند و به تبع آن، کشور مسير رشد و ترقي را سريع تر طي خواهد کرد

در خصوص طبقه بندي کشورها از لحاظ رقابت پذيري ار تباط مهمي ميان سطح استاندارد (   IMD)المللي پول 

کشورهايي که از قدرت رقابت پذيري بالايي برخوردارند از .زندگي، بهره وري و ميزان رقابت پذيري وجود دارد

د به فرآيند جهاني از طرف ديگر جهت ورو. لحاظ بهره وري و استاندارد زندگي نيز وضعيت مطلوب تري دارند
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به عبارت ديگر حاکم شدن اقتصاد بازار در سطح . شدن، ايجاد فضاي رقابتي مهمترين و اصلي ترين بستر مي باشد

در نتيجه با توجه به . ملي و حذف اختلال ها، زمينه ي لازم را جهت ورود به فرآيند جهاني شدن فراهم مي نمايد

در کشور و به تبع آن افزايش قدرت رقابت پذيري اقتصادملي از مهم شرايط جديد جهاني، ايجاد فضاي رقابتي 

ايجاد فضاي رقابت پذيري در کشور باعث . ترين وظايف دولت ها به ويژه در کشورهاي در حال توسعه است

رشد بخش هاي مزيت دار از طريق گسترش بازار محصولات اين بخش ها از سطح داخلي به سطح بين المللي 

 (.7700کيش،به)خواهد شد 

تحليل و بررسي تمرکز به درک و فهم عميق ساختار بازار کمک مي کند و اين امکان براي محقق و سياست 

همچنين با مطالعه . گذار فراهم مي آيد تا ميزان و شدت رقابت و انحصار در بازارهاي واقعي را مشخص نمايد

با تشخيص . قابت يا انحصار گرايش دارندروند زماني تمرکز، مي توان تشخيص داد کدام صنايع به سمت ر

. عوامل موثر در تغييرات تمرکز در هر يک از بازارها، مي توان نسخه اي مناسب از ديدگاه اجتماعي، تجويز نمود

بسياري از اقتصاددانان تمرکز را به عنوان شاخصي از قدرت انحصاري مي پندارند، از اين روکارهاي تجربي 

تگي مثبت نرخ سودآوري و تمرکز در بازارها صورت گرفته و در اکثر آنها رابطه مثبت بسياري جهت تأييد همبس

تحليل تمرکز بازار زمينه مناسب براي درک بهتر ارتباط عناصر ساختي و عملکردي بازار را . فوق تأييد شده است

قابتي و يا غير رقابتي را فراهم مي کند و با بررسي بازارها از اين ديدگاه بهتر مي توان علل بروز رفتارهاي ر

علت وجود قدرت انحصاري نزد يک يا چند بنگاه برتر را در بسياري از موارد با مطالعات تمرکز . تشخيص داد

 (. 7717خداداد کاشي،)بازار و نکات ظريف مرتبط با آن مي توان دريافت 

اول، به اين . سه دليل مهم است ،آگاهي از درجه ي تمرکز در يک کشور حداقل به(4000)  مطابق تحقيقات ميتن

دليل که تمرکز بيشتر با قدرت انحصاري بالاتر ارتباط داده مي شود، کشوري با سطح تمرکز بالا مي تواند از 

دوم، سطح بالاي تمرکز مي تواند منجر به نوسانات . ناهنجاري هاي  اقتصادي محدودکننده ي رشد، زيان ببيند

. کز فعاليتهاي اقتصادي در يک کشور منجر به اخلالهاي سياسي بالقوه مي شودسوم، تمر. اقتصادي عظيم تر شود

افرادي که فعاليتهاي اقتصادي متمرکز را کنترل مي کنند، ممکن است قدرت سياسي زيادي را به کار برده و از 

با محاسبه ميزان از اين رو با بررسي ساختار بازار صنايع کشور، مي توان . آن، در جهت منافع خود استفاده کنند

را با ميزان تمرکز و درجه انحصاري بودن آن ( سود آوري)تمرکز در تک تک اين صنايع، رابطه بين عملکرد 

از طرف ديکر برآورد هزينه هاي اجتماعي انحصار، جز با محاسبه ميزان تمرکز بازار قابل . مورد بررسي قرار داد

 .کز  بازار اهميت زيادي خواهد داشتبنابراين اطلاع از درجه تمر. محاسبه نمي باشد

                                                           
1
 -Mitton 



6 
 

 
 

 اهداف پژوهش.  4 – 1

محاسبه ميزان تمرکز در صنعت فولاد ايران و تعيين درجه ي انحصار اين صنعت با استفاده از دو روش  -7

 .پارامتريک و ناپارامتريک طي سال هاي مورد بحث

توسعه اقتصادي و تحليل و مقايسه تحليل سياست هاي ضد انحصاري دولت در صنعت فولاد طي برنامه چهارم  -4

 .ساختار توليد فعلي با اهداف برنامه

يا سوال هاي ( در صورت لزوم)فرضيه ها .  5 – 1

 پژوهش

 .ساختارتوليد فولاد در ايران انحصاري است -7

دولت در رسيدن به اهداف برنامه هاي سوم و چهارم توسعه اقتصادي در زمينه تسهيل رقابت و انحصار زدايي  -4

 .نعت فولاد موفق نبوده استاز ص

 

 روش پژوهش.  6 – 1

نوع مطالعه و روش بررسي فرضيه ها و يا . 1 – 6 – 1

توصيفي، تجربي، تحليل محتوا، )پاسخ گويي به سؤلات 

 ...(اسنادي، تاريخي و 

پژوهش با توجه به اين که در اين . محاسباتي است  –اين مطالعه از بعد هدف کاربردي و از بعد روش، توصيفي 

ميزان تمرکز در صنعت فولاد ايران مورد توجه است، به اين سؤال پاسخ داده مي شود که اولًا ميزان تمرکز در 

صنعت فولاد چقدر است، ثانياً ساختار توليد طي سال هاي مورد بحث به لحاظ ميزان رقابت پذيري چگونه بوده 

بر کاهش انحصارات در صنعت فولاد طي سال  به عبارت ديگر در اين پژوهش، سياست هاي دولت مبني. است

هاي برنامه ي سوم و چهارم توسعه ي اقتصادي مورد بررسي و تجزيه و تحليل قرار مي گيرد و مشخص خواهد 

در اين مطالعه از دو گروه شخص . شد که ساختار بازار در بخش توليد و اشتغال در هر سال به چه شکلي است

هرفيندال، نسبت تمرکز، پارتو، نمايي و لگ نرمال  –هيرشمن : که عبارت اند از  هاي پارامتريک و ناپارامتريک

 .استفاده خواهد شد و نتايج حاصل از محاسبات هر شاخص با ديگر شاخص ها مورد مقايسه قرار خواهد گرفت


