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 تقدیم به پدر و مادر بزرگوارم

 و یار شفیق من همسر عزیزم ، مشوق

 فرزندان دلبندم ، ثنا و ثمین که سختیهای تحصیل مرا تحمل کردند .

 



 تقدیر و تشکر

 با حمد و سپاس خداوند منان که توفیق تدوین و ارائه این رساله را به من عطا نمود .

جهت زحمات و  با تشکر از اساتید ارجمند و گرانقدر خانم دکتر شراره مهدیزاده و خانم دکتر خدیجه سفیری به

راهنمای های ارزنده ، حوصله و متانت و لطفی که داشته اند . ازکلیه دوستان خصوصا آقای دکتر نادر صنعتی و 

 ای در این امر داشته اند تشکر و سپاسگزاری می نمایم .   خانم امیری که هر یک نقش ارزنده

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 چکیده

بر سرمایه اجتماعی   یهای تلویزیون چه تاثیرمیزان تماشای برنامهتحقیق حاضر با طرح این مسئله که نحوه و 

سرمایه اجتماعی برای تحلیل کند. کار خود را آغاز می ،خانواده در دو بعد ساختاری و شناختی دارددرون 

 روش تحقیق در این پژوهش پیمایشاستفاده شده است. کلمن  ،"سرمایه اجتماعی در خانواده"نظریه از خانواده 

ها از رگرسیون دومتغیره،  منظور تحلیل داده باشد. به ساخته می پرسشنامه محققها  آوری داده تکنیک جمعو 

رگرسیون چند متغیره و آنالیز واریانس متناسب با فرضیات تحقیق استفاده شده است. نتایج این تحقیق از نمونه 

های  یق جدول مورگان از جامعه آماری خانوادهای و از طر ای طبقه گیری سهمیه صورت نمونه ، بهخانواده 283

. واحد مشاهده این تحقیق بدست آمده است )اعم از دختر و پسر( در شهر مشهدآموزان مقطع دبیرستان  دانش

دهد رابطه معناداری میان نحوه و میزان تماشای آموزان هستند. نتایج این تحقیق نشان میمادران دانش

تواند به افزایش و تقویت این سرمایه منجر ایه اجتماعی خانواده وجود دارد که میهای تلویزیون و سرم برنامه

هایی که تلویزیون را عامل مهم فردگرایی و کاهش تعاملات درون خانواده و فرسایش شود و برخلاف تئوری

گیری در اعضا و جهتتواند به کانونی برای افزایش تعاملات میان دانند، تلویزیون میسرمایه اجتماعی خانواده می

 . تبدیل شوداحساس صمیمیت، میزان اعتماد، حمایت متقابل و  نظارت والدین بر فرزندان 

 تلویزیونرسانه، تماشای ، سرمایه درون گروهی، سرمایه برون گروهی سرمایه اجتماعی خانواده، ها: كليد واژه
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 مقدمه: 1-1

 ند. اگر صندلیا بوسی را اجاره کرده پرجمعیتی رادر نظر آورید که برای مسافرتی تفریحی مینی أخانواده نسبت

وار، همچون اتاق  آوری شود وبه جای آن، فرشی در کف گسترده گردد ومسافران حلقه بوس جمعی های مین

و منظور ازتماشای  مقصد سفر بر آورده نخواهدشد،تردید یکی از مقاصد مهم نشیمن گرد هم آرام گیرند، بی

 نشستی،نو در مسیر خودنمایی خواهندکرد. هر چند در چنینبردن از مناظری که نوبهلذت ،های بین راه دیدنی

اما منظور اصلی  خنده وشوخی محفل را گرم و شیرین خواهد ساخت، ،گفتگو ،همچون مصاحبت یدیگرمقاصد

هاست مغفول خواهند ماند. در یک کلام، هر مناظر وکوه و دشتدیدن از پیمودن مسیر یک مسافرت، که لذت 

اکنون اگر همین خانواده در محیط  طلبد.وسائط و آرایش خاص خود را می محفلی اقتضائی دارد و هر مقصدی،

ای بچینند که فضای ها را به گونهخت و پشتیت رویۀها و یا خانه و در فضای نشیمن و مصاحبت، صندلی

ها بوس باید صندلیبه همان دلیل که در ماشین مینی .اندبوس را تداعی کند نیز از منظور اصلی دور افتاده مینی

ای را ردیف کرد و در همان نظم ردیف نشست، در خانه باید ردیف صندلی و پشتی را به هم زد و آنها را به حلقه

بدل کرد، چرا که، این محیط دیگر نه محیط تماشای مناظر بیرونی، بلکه محیط تعامل و گفتگوی  واردایره

ها با اتوبوس پر  خوانده و ناخوانده شب ،رانندهتلویزیون در نقش چهره است. اما متاسفانه معمولاً بهرودررو و چهره

ها نشاند و چهرهردیف شانه به شانه هم میشود و در آن فضا، همه را در یک ها میجمعیت خود وارد فضای خانه

کند و حتی مجال گفتگوی رودرروی این مسافران با یکدیگر ها را فقط به سمت و سوی خود متمایل میو صورت

 ستاند. را می

ای از وسایل خانه و این شود، نه وسیلهتلویزیون به مثابه عضوی از یک خانواده تلقی میدر دنیای امروز 

کند. بویژه آن زمانی که ها را صد چندان میهای تلویزیونی و مدیران پخش شبکهکنندگان برنامه تهیهمسئولیت، 

 دهند قابل توجه است.های تلویزیون اختصاص میافراد خانواده به تماشای برنامه

بت یا منفی و در واقع تلویزیون در دوران مدرن ابزار مناسبی در انتقال اطلاعات، آموزش عمومی، ایجاد نگرش مث

ای از پیام مجموعه ارسالکردن تلویزیون، آنچه کاملا مشهود است یا تغییر نگرش مردم است. در هر لحظه روشن

باشند بلکه شود. مخاطبین این وسیله نیز گروه معدودی نمیهاست که بطور مداوم توسط این وسیله انجام می

ها تاثیر  ها قرار دارند و از این پیام ردم در برابر این پیامهای سنی و در سراسر کشور، تمامی م در تمامی گروه

ها  یابد و بر رفتارها، عادات، ارزشکند و نفوذ میپذیرند. تلویزیون در کانون زندگی خصوصی افراد شرکت می می

یا تغییر  ها بخصوص تلویزیون در ایجاد تثبیت وگذارد. بنابراین بحث از تاثیرات رسانهو روابط اجتماعی اثر می
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ها بعنوان توانای مطلق در نظر گرفته شوند و یا اینکه فقط یک ای است که خواه رسانهنگرش از مباحث گسترده

 .باشد میبخش را در ساختن واقعیت اجتماعی ایفاکنند مورد مطالعه وتوجه جدی 

  



3 

 

 مساله پژوهش 2-1

است.برای یک تاجر،  و نیازهای آنها، متفاوتای با توجه به امکانات  ثروت برای هر کس و هر گروه و مجموعه

تعداد افراد، ثروت آن مؤسسه  مؤسسه شود و برای یک صورت نقدی برآورد می ثروت سود تجارتی است که به

کنند و به آن احساس تعلق دارند و هرچه  ، ثروت، افکار مردمی است که درآن زندگی میهاست و برای یک جامع

جامعه بالاتر است زیرا در آن صورت مردم، در مواقع حساس برای حفظ اهداف و  راییاین احساس بالاتر باشد، دا

ی زنند، به چنین ثروت دهند و دست به فداکاری می جامعه از خودگذشتگی نشان می آن های آرمان

 .شود اجتماعی گفته می شناسی سرمایه  درجامعه

خلاصه  "روابط "توان در واژه ی محوری آن را میدهی اجتماعی بطور ذاتی بسیار ساده است. ایی سرمایهنظریه

کرد. اعضای جامعه با برقراری تماس با یکدیگر و پایدار ساختن آنها قادر به همکاری با یکدیگر می شوند و به 

باشند و یا با دشواری بسیار موفق به کنند که به تنهایی قادر به کسب آنها نمیاین طریق چیزهایی را کسب می

های شوند و تمایل دارند که ارزشها به هم متصل میای از شبکهها از طریق مجموعه شوند. انسانها میکسب آن

دهند که  آنها نوعی دارایی را تشکیل می ،هاباشند. با گسترش شبکهها داشتهمشترکی با سایر اعضای این شبکه

ی اولیه خود مفید سرمایه همانقدر که در زمینه توان آن را به عنوان نوعی سرمایه مورد ملاحظه قرار داد. اینمی

ها هم مفید باشد. در مجموع بدیهی است که هر چقدر افراد بیشتری را بشناسید و تواند در سایر زمینهاست، می

 1683 ،)فیلد تری را خواهید داشتی اجتماعی غنیباشید، سرمایههرچقدر دید مشترک بیشتری با آنها داشته

:7.) 

ای در علوم اجتماعی درخشید و ای است. این مفهوم مثل جرقهی اجتماعی دارای تأثیر فزایندهمایهمفهوم سر

شدن  های گروهی در حال طرحاست و به صورت روزافزون در رسانههای گوناگون سیاست راه یافتهاکنون به حوزه

یافتن به  ی زیادی را تا دستو فاصله ی این مفهوم وجود دارد ولی راهباشد. با اینکه ادبیات وسیعی دربارهمی

 (.8 :)همان معرفی کامل، در پیش دارد

و بعد برون گروهی که در نگاهی   گیرد؛ بعد درون گروهیقرار میتوجه اجتماعی دو بعد مورد درتحلیل سرمایه 

ه ادعا کنیم بعد گروهی، شاید دور از ذهن نباشد ک ثروت در بعد درون های ارزیابی این تر و با بیان شاخص دقیق

نظر  برون گروهی نیزبازتاب عینی درون گروهی است. از سوی دیگر ارتباط آنها از هم بسیار واضح و مشهودبه

با نام  1687دکتری نیرپیراهری در سال  تحقیقی است که در قالب رساله  رسد و شاهد مثال ما، نتیجه می

منتشر کرد. یکی از نتایج این تحقیق آن است « بر آن وادهبررسی سرمایه اجتماعی در ایران و تأثیر تحولات خان»



4 

 

 دهد گروهی را کاهش می گروهی و برون ها میزان سرمایه اجتماعی درون که کاهش میزان صمیمیت درخانواده

 (.29: 1678)پیراهری،

های انهتواند سرمایه اجتماعی درون گروهی را تحت تاثیر قرار دهد رساز سویی دیگر یکی از عواملی که می

ها، بر این نکته اذعان  های خود از تاثیر رسانه نیز در تحلیلشناسان جامعهزیون باشد. یارتباط جمعی و بویژه تلو

ورزند و در برخی موارد، از تلویزیون به ها تأکید میبر قدرت بیشتر تلویزیون در مقابل سایر رسانهدارند. آنها 

بزرگترین دلیل این قدرت، طیف گسترده مخاطبان  (.1676:۲9کازنو، ) برند ترین رسانه نام میعنوان پرقدرت

های دیگری چون دهد، با وجود رسانهاست. تلویزیون جزئی از زندگی روزمره آدمیان دنیای امروز را تشکیل می

با ورود یک دستگاه . »گیردمیقرار استفاده مورد ها بیشتر رسانه سایرسینما، کتاب، اینترنت و... تلویزیون از 

های شبانه خانواده به اکثر گردهمایی .شودفتاری افراد خانواده دیده میرتلویزیون به خانه، تغییراتی در شیوه 

(.البته از میان کارکردهای تلویزیون، کارکرد ۲6 :1676)اعزازی، « های آن استدور تلویزیون و به خاطر برنامه

تلویزیون قبل از هر چیز به عنوان وسیله تمدد اعصاب، گذراندن وقت »است. از همه بیشتر آن کنندگی سرگرم

(. اما از ۲3 :16۲۱)مارتینز،« شود.آزاد بدون ایجاد معضل وجود برای خود و در عین حال ابزار آموختن تلقی می

ردی که بر مبنای ها هم بر فترین رسانهپیام پرقدرت:»گوید این نکته هم نباید غافل شد همانگونه که کاتز می

در استفاده از « یابد، اثری ندارد.استفاده نمی شناختی خود برای آن ]مورد[ های اجتماعی و روان ویژگی

کند )نیکو و ها و نقش اجتماعی مخاطبان نقش مهمی را ایفا میها، علایق، وابستگیها،ارزش رسانه

ف تماشای تلویزیون در زمان و مکان خاص نیست، صر ،بودنهای تلویزیون (. مخاطب برنامه78: 1681همکاران،

بلکه عوامل پیشین، حین و پسین در درک مخاطب نقش بسزایی دارد که شرایط فیزیکی و اجتماعی مختلفی در 

 . آن دخیل هستند

های پیشین در خصوص تاثیراتی که ورود تلویزیون بر روابط میان اعضای خانواده گذاشت تحقیقات دهه در

است. در ابتدا برخی نگران آثار منفی تلویزیون برخانواده بودند. آنها معتقد بودند که تلویزیون  ام شدهبسیاری انج

شود که افراد خانواده به جای گفتگو و توجه به همدیگر وقت و توجه خود را به این جعبه جادویی باعث می

کم نظراتی پدید کند. اما کمی مواجه میهایدارند و همین موضوع پیوندهای درون خانواده را با آسیبمصروف 

کردند. این نظریات تاثیر فوق را از آمد که اثر تلویزیون را در راستای تقویت پیوندهای درون خانواده ارزیابی  می

شوند بلکه افراد های تلویزیونی معمولاً به تنهایی تماشا نمیبرنامه ،اول نحوه تماشای تلویزیون :دیدنددو جنبه می

کنند. برخی این عامل برنامه را تماشا می 1های گردهمایی اجتماعیجمعی و در محدودهنواده به صورت دستهخا

                                                           
1- Social Gathering Areas  



5 

 

ها مخاطبان خود را به سمتی کنند. آنان معتقدند که رسانهای دیگر و در جهتی معکوس تفسیر میرا به گونه

توانند با تلویزیون به بان تلویزیون نمینامد. مخاطمی 6آن را سکوت جماعت 9کنند که ریچارد سنتهدایت می

های تلویزیونی  . برنامه۱های تلویزیونی است(. دوم گفتگو در مورد برنامه1681:13صحبت بنشینند )اسلوین، 

به نقل از خنده  Kestnbaum et al, 9119شوند )معمولاً به موضوعی برای گفتگوهای خانوادگی تبدیل می

-می ۲کنند. به دلایل فوق برخی تلویزیون را یک تکنولوژی اجتماعیروابط را ایفا میکننده  ( و لذا نقش تقویترو

 .به نقل از خنده رو( Morison and Krugman, 9111, p. 1۲1)دانند 

تواند موجب گسست و آنچه موجب نگرانی است نه خود تلویزیون بلکه استفاده نادرست از تلویزیون است که می

توان   گردد تا انسان ها و جوامع ضمن آن که فرهنگ غالب خود را رها نموده، تضاد فرهنگی شود و سبب

جایگزینی فرهنگ مناسب را نداشته در نتیجه هنجارهای فرهنگی نیز کمرنگ شده و موجبات شکاف اجتماعی و 

ی هاگیری شهرهای بزرگ موجب تبدیل خانوادههای اجتماعی و مدنی شود. شکلاز بین رفتن روابط و شبکه

گردد شود و سبب میای شده، ارتباطات اجتماعی کمرنگ گردیده و عصبیت در آن تضعیف میگسترده به هسته

های های انسانی شکل نگیرند، و این همه سبب از بین رفتن شبکهاساساً افراد به فکر همدیگر نبوده و گروه

شود و این خود عاملی است برای به اعی میو یا به عبارتی باعث کاهش سرمایه اجتم اجتماعی و روابط بین افراد

 وجود آمدن جوّ بدبینی و فضای عدم اعتماد.

های تلویزیون در فرسایش سرمایه اجتماعی اینست که آیا برنامه پژوهش حاضر مسئله با توجه به نکات یاد شده

بر روابط حاکم در خانواده و های تلویزیون است؟ به عبارتی آیا میزان و نحوه تماشای برنامه خانواده نقش داشته

های تلویزیون با ای میان میزان و نحوه تماشای برنامهکیفیت این روابط نقش دارد؟ و یا به طورکلی چه رابطه

 سرمایه اجتماعی خانواده وجود دارد؟

  

                                                           
2-Richard Sennet 

3- Crowd silence 

4- Television Talks 

5- Social technology 
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 ضرورت و اهمیت موضوع: 3-1

در سرمایه اجتماعی جوانان، های اخیر فرسایش شدیدی  در سال دهد، داخلی نشان میبرخی تحقیقات  بررسی

است. در خانواده همزمان با افزایش سرمایه انسانی )مثل  رون از آن رخ دادهیهم در درون خانواده و هم ب

است چرا که حضور بزرگسالان در خانه و گفتگو پیرامون مسائل  تحصیلات( سرمایه اجتماعی کاهش یافته

ماع هم غیبت پدر و مادر از خانه و محیط محلی به خاطر است. در سطح اجت مختلف در خانه کاهش یافته

پور یکی دیگر از است. از نظر شارعکاری به کاهش شدید سرمایه اجتماعی در سطح اجتماع منجر شدهمشغله

است  عوامل موثر بر کاهش سرمایه اجتماعی هجوم فردگرایی و تقدم مصالح فردی بر مصالح جمعی بوده

 .(111: 1681پور، )شارع

های مدرن ارتباطی مانند اینترنت نیز به کاهش سرمایه اجتماعی در خانواده منجر  آوریمیزان استفاده از فن

 های خانواده در بین در این راستا نتایج تحقیقی که تحت عنوان بررسی تأثیر اینترنت بر ارزش .شده است

های  اینترنت بر ارزش میزان پذیرش دهد:است نشان می محمد جوادی صورت گرفته آموزان توسط علی دانش

این فضای  .است و هر چه اعضای خانواده وارد فضای صمیمیت در اینترنت شوند خانواده تأثیر منفی داشته

از وسایل  و در نتیجه هر چه میزان استفاده شود میهای خانواده  اینترنت باعث کاهش ارزش صمیمیت در

)جوادی،  یابد خانواده کاهش می ده بیشتر باشد فضای صمیمیت درالکترونیکی )تجددگرایی( در فضای خانوا

168۱ :1۱۱(. 

 رسد که سرمایه اجتماعی رو به کاهش است. شناخت علل آن مستلزم مطالعاتبا تحقیقات انجام شده به نظر می

سرمایه اجتماعی جامعه دچار فرسایش  ،گذار جوامع از سنتی به مدرن یشتر و تاکید بر این نکته است که درب

به  سازیهای جمعی را در فرهنگتوان دریافت که چرا باید نقش رسانهبنابراین اکنون به خوبی میشود.  می

سرمایه اجتماعی آگاه شویم.  گیریها در شکلمعنی عام مورد مطالعه و بررسی قرار داده تا از اهمیت نقش رسانه

گروههای سنی مختلف جامعه را  سازی برایجمعی در سطوح مختلف، توانایی فرهنگشد رسانه چنانچه گفته

های اجتماعی های اجتماعی در نظامرشد سرمایه های جمعی بسترساز و عاملدارد. لذا باید گفت که رسانه

ملی مردم نسبت به مسایلی از جمله انتخابات و یا حوادث  باشد. افزایش آگاهی عمومی، حساسیتکنونی می

 ها و مصادیق تاثیر رسانه بر سرمایه اجتماعی است.مؤلفه  شدن میل به همگرایی، ازافزون

 


