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 چکیده

بررسی نقش آموزشی رسانه ملی در اصلاح الگوی مصرف آب در "هدف اصلي تحقيق حاضر 

گيری پرسشنامه  ایشي و ابزار اندازهروش این تحقيق پيم انجام گرفته است. "بین شهروندان تهرانی

بدست  spssپس از پرشدن پرسشنامه ها، جداول توصيفي و استنباطي از طریق نرم افزار . بوده است

روش نمونه گيری جامعه آماری این تحقيق را شهروندان تهران تشكيل مي دهند. آمده و تحليل شد. 

  .ای است خوشه ای چند مرحله نيز

های آموزشي و تبليغي در  پياماکثریت پاسخگویان در طول روز چندان تلویزیون و  نتایج نشان داد که

ملي در زمينه   های آموزشي رسانه برنامهکنند و معتقدند که  زمينه بهينه مصرف کردن آب را تماشا نمي

های موجود در جامعه هماهنگي  مصرف آب که در حال حاضر پخش مي شوند چندان با واقعيت

و  در اصلاح الگوی مصرف آب در بين شهروندان چندان مؤثر و موفق نبوده است اما از  نداشته است

و با  نظر آنها رسانه ملي مي تواند در تشویق افراد به اصلاح الگوی مصرف آب نقش داشته باشد

 توان فرهنگ صحيح مصرف را در جامعه ترویج داد  آموزش مصرف صحيح آب توسط کارشناسان مي

نحو صحيح و با استفاده از نظرات  وسایل ارتباط جمعي به ویژه رادیو و تلویزیون به اگر از زیرا

بسزایي در اصلاح  اجتماعي بهره برداری شود، ميتواند تاثير متخصصين علوم رفتاری و کارشناسي

 انگيزه در جهت رفتار مصرفي بهينه داشته باشد.  نگرشها و ایجاد

رند که استفاده از انيميشن و جاذبه های تصویری در پيام های اعتقاد داهمچنين بيشتر پاسخگویان 

آموزشي و تبليغي در زمينه بهينه مصرف کردن آب نظر آنها را جلب کرده است و بيشترین تأثير را بر 

جلب در های آموزشي و تبليغي در زمينه بهينه مصرف کردن آب نيز  و از نظر آنها تكرار پيام آنها دارد

های آموزشي در زمينه اصلاح الگوی  اشته است و اکثریت آنها بعد از دیدن برنامهنظر آنها نقش د

  گيرند. ها را به کار مي مصرف آب این آموزش

های  های مشهور بویژه بازیگران و ورزشكاران در برنامه که استفاده از چهره معتقدندپاسخگویان 

 .آنها دارد  ح الگوی مصرفيدر اصلا زیادی نقش آموزشي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب
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 بیان مسئله: 1-1

امروزه کمبود آب به یک مسأله محوری تبدیل شده است. در سالهای گذشته بسياری از شهرها و 

اند. به دليل گرمایش زمين بحران آب و روستاهای ایران با کمبود آب آشاميدني روبرو شده

ادامه خواهد داشت. سر سبزی و نشاط در گرو تأمين آب و  2125اسر دنيا تا سال خشكسالي در سر

تأمين آب در گرو صرفه جویي در مصرف آن است پس باید با مصرف بهينه آب شادابي طبيعت را 

تضمين کنيم. آب به سختي و بسيار گران بدست مي آید پس نباید آن را  آسان و ارزان از دست دهيم 

 مصرف کنيم و جدی نگرفتن در مصرف آب مساوی است با بي آبي.  و به قدر نياز

فرایند اخذ و دریافت فرهنگ  ،با توجه به اینكه هيچ امر فرهنگي به طور ژنتيكي در انسان وجود ندارد

(  در این ميان نقش وسایل ارتباط 57، 1327،در تمام طول زندگي انسان اتفاق مي افتد )گي روشه

وذ ترین نهاد در تغييرات اجتماعي و فرهنگي برای اشاعه امور مطلوب فرهنگي جمعي به عنوان با نف

ریزی های  و آموزش جامعه برای ایجاد تغيير برای بهبود در سبک زندگي از کانال های  مهم در برنامه

 رود. توسعه به شمار مي

دگي را پدید وسایل ارتباط جمعي در تغييرات اجتماعي و فرهنگي قادر هستند روش های جدید زن

آورند. البته بسياری معتقد هستند توسعه فناوری های رسانه ای باعث کم شدن کيفيت زندگي شده 

درصد بر روی آگاهي مردم از  27است. با این حال  بسياری نيز معتقد هستند ارتباطات جمعي تا 

 (59، 1322امور مختلف زندگي تأثير مي گذارد. )غفوری ودیگران،

ای روز افزون اجتماعي، وظيفه آموزشي رسانه ها به خصوص رسانه ملي به عنوان یكي بنابراین نيازه

از نقش هایي که به طور موازی با سایر نهادها و موسسات ارائه مي کند، مطرح است. این مساله تا 

آنجا مطرح است که برخي نقش فرهنگسازی و آموزش دائم را برای رسانه ها قائل هستند. رسانه 
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های جدید  اگر چه در بسياری از مواقع به طور مستقيم در آموزش مهارتها، روشها و شيوه های جمعي

کنند ولي به طور غير مستقيم و در قالب برنامه های تفریحي، تبليغي، سرگرم کننده  زندگي اقدام نمي

صلاح و یا حتي اطلاع رساني و خبری، دست به اقدام مي زنند و بر مخاطب خود تأثير مي گذارند. ا

 الگوی مصرف به معني نهادینه کردن روش صحيح استفاده از منابع کشور است این کار سبب ارتقای

باشد. اصلاح الگوی ای برای گسترش عدالت ميها شده و زمينهشاخصهای زندگي و کاهش هزینه

امعه مصرف نيازمند فرهنگ سازی پایدار است و این خود نيازمند راهكارهایي است تا همه افراد ج

اهميت و لزوم این رفتارها را احساس کنند و به تدریج این اصلاح نهادینه شده و به یک فرهنگ در 

 های مصرف تبدیل شود. تمامي عرصه

 

 اهمیت و ضرورت تحقیق: 1-2

شد منابع همانگونه که تنفس هوا امری بدیهي است مصرف آب هم نياز حياتي است. سابقاً تصور مي

اند. آب امروزه حتي کشورهای پيشرفته، محدودیت منابع آبي را نموده آب نامحدودند، اما

شود  ترین الزامات فعاليتهای بشری محسوب ميترین منابع موجود در جهان است و از اساسي کيمياب

توان نادیده انگاشت. متاسفانه فعاليتهای بشری موجبات تنزل کمي و اهميت زیست محيطي آن را نمي

را فراهم ساخته است. سياره زمين )سياره آب منظومه شمسي( با کمبود آب روبرو  و کيفي منابع آب

شده است. فعاليتهای مخرب و استفاده ناکارآمد منابع آب و درکنارآن افزایش جمعيت و افزایش 

دارد تقاضای آب منابع آب را درچند دهه اخير به شدت محدود نموده است. سازمان ملل اظهارمي

های اخير به ب سبب کاهش زمينهای کشاورزی گردیده است و توليد مواد غذایي دردههکمبود منابع آ

 نماید. کمبود منابع آب به عنوان تهدیدی جدی برای حيات بشر مطرح است.شدت مخاطره آميز مي

(http://www.nvco.org/v2/far/index)  

این معني که اگر کشوری   آیند. به های آن کشور به شمار مي منابع و ذخایر هر کشور، جزء ثروت 

ها و ثروتش  تفاوت باشد، در واقع نسبت به دارایي نسبت به مصرف غير اصولي منابع خود بي

شود،  گرایي در آن توجيه و تبليغ مي تفاوت است. از سوی دیگر، درآمدهای کشوری که مصرف بي

http://www.nvco.org/v2/far/index.asp?page=2&id=417
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های اقتصادی آن هزینه شود. این درآمدها نيز خواه،  تواند برای رشد کشور و توسعه زیرساخت نمي

 رویه و غيراصولي در سطح کشور خواهد شد. ناخواه هزینه مصرف بي

موضوع اتلاف و اسراف موضوع مهمي است که با پيدایش انسان همواره در زندگي فردی و اجتماعي 

 خود نشانگر اهميت موضوع و ارتباط با حيات انسانيت و عدالت اجتماعي مطرح بوده است و این

است و بسياری از اختلالات در زندگي انسان از قبيل فقر، تبعيض و جنگ ها با این موضوع مرتبط 

است و در تمام امور مادی و معنوی انسان مصداق دارد. از طرف دیگر در نظر همه عقلاء اتلاف و 

 )جليل زشت شمرده شده و مبارزه همگاني با این بيماری توصيه شده است. اسراف منابع، چيزی

 (http://jalilkhani.blogfa.com/cat-25.aspx، 1322 خاني،

هرگاه در قرن حاضر وسائل ارتباط جمعي نقش مهمي در بالا بردن فرهنگ و آگاهي مردم داشته و 

گيرند دارای نقش برداری قرار مياین وسایل به منظور جلب توجه و یا ایجاد اطمينان مورد بهره

 تبليغي هستند. 

ترین رسانه در بين در این ميان رسانه ملي به دليل استفاده از تصویر، صدا، حرکت، به عنوان قوی

جهت دهي به افكار عمومي شوند و نقش آن در آموزش، هدایت و های گروهي محسوب مي رسانه

جامعه انكارناپذیر است، رسانه ملي از جهت کنترل و تسلط به افكار عمومي رسانه بسيار قوی و 

موثری است، زیرا به حوزه خصوصي زندگي افراد نفوذ مي کند و با ارائه تصویر و رنگ و کلام و 

گي و افكار و مغزهای ما غير قابل موسيقي تماشاگر را افسون مي کند. هر چند تأثير رسانه ملي بر زند

انكار است ولي با قيد احتياط باید به آن نگریست. زیرا رسانه ملي زماني تأثير قوی دارد که زمينه 

 های لازم برای پذیرش پيام های آن وجود داشته باشد. 

 

 

 

 

 

http://jalilkhani.blogfa.com/cat-25.aspx
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 ف تحقیق: اهدا 1-3

 :هدف اصلی 1-9-1

 .سانه ملي در اصلاح الگوی مصرف آبنقش آموزشي ر

 ف فرعی:اهدا 1-9-2

  پخش برنامه های آموزشي رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف تكرار دفعات و نقش زمان

  .آب در رعایت الگوی مصرف آب

  انيميشن در برنامه های آموزشي رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب در رعایت نقش

 .الگوی مصرف آب

 های تحقیق:  سوال 1-4

ن پخش برنامه های آموزشي رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب در رعایت آیا زما -1

 الگوی مصرف آب نقش دارد؟

آیا استفاده از انيميشن در برنامه های آموزشي رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب در  -2

 رعایت الگوی مصرف آب، نقش دارد؟

رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب در  آیا تكرار دفعات پخش برنامه های آموزشي -3

 رعایت الگوی مصرف آب، نقش دارد؟

آیا نوع برنامه های آموزشي رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب در رعایت الگوی  -4

 مصرف آب، نقش دارد؟

رعایت  آیا ميزان تماشای برنامه های آموزشي رسانه ملي در زمينه اصلاح الگوی مصرف آب در -5 

 الگوی مصرف آب، نقش دارد؟

 

 


