
 

  تحقیقات و فناوري ، وزارت علوم

  

  دانشکده هنرهاي تجسمی

  پایان نامه جهت اخذ درجه کارشناسی ارشد
  رشته ارتباط تصویري

   

  عنوان
  جدیدترین روش هاي تبلیغات در رسانه هاي دیداري

  

  استاد راهنما
  کامران افشار مهاجر

  عنوان بخش عملی    
  طراحی رسانه هاي جدید در تبلیغات خلاق

  نگارش و تحقیق
  سادات کشفی نرگس

  
 1389شهریور 



  أ
 

  چکیده
بدون که . آید می ي سرمایه داري به عنوان یکی از ضروریات به حسابها تبلیغات در جامعه

ها مورد احتیاح است را در اختیار ما  ی را که براي خرید محصولات یا سرویستواند اطلاعات می شک،
و با روش » ي دیداريها جدیدترین روشهاي تبلیغات در رسانه«این پژوهش که با عنوان  .قرار دهند
با استناد به  ؛اي انجام شده است اي و مشاهده هکتابخان ي تحلیلی و با استفاده از دو شیوه -توصیفی

 و بررسی ي معتبر علمی، سعی در شناساییها ي فارسی و لاتین و نیز سایتها هو مقال ها کتاب
خلاقیت و  با این تفاوت که؛ اند به اجرا درآمده "خلاقیت"تی کرده که با بهره گیري از عنصر لیغاتب

 تر و سریعتر با راحت ارتباط گشته که توانایی برقراري ییها هرسان زمینه ساز ظهوري بکر آن ها هاید
تبلیغاتی در جامعه امروز ما به وجود  تا گذارند می  ها در اختیار برندها و شرکترا مخاطب مورد نظر 

 اي هدر روند تحقیق مشاهد .باشد عصر حاضرکه متناسب با نیازهاي جامعه، مخاطب و شرایط  ورندآ
مورد جمع  700تصادفی از بین تعداد گزینشی تبلیغ که مربوط به ده سال اخیر بودند در  150تعداد 

پس روش هایی که در مباحث نظري به آن ها . تب گردید و مورد بررسی قرار گرفانتخا ،آوري شده
هدف آن بود . اشاره شد، در قالب پرسشنامه اي طراحی شد تا این مباحث را مورد بررسی قرار دهد

این گونه هاي  روشکاربرد  میزانو به منظور استفاده از نتایج حاصله از آن، با استفاده از ماتریس  که
ي خلاق در گزینش ها این پژوهش به بررسی آن دسته از روش .مورد ارزیابی قرار گیرداز تبلیغات 

د ند و بتواننپردازد که قابلیت استفاده در طراحی گرافیک را داشته باش می رسانه در جهت تبلیغات 
به  ها لازم به ذکر است که این روش. گردد را تسریع بخشد مید روند ارتباطاتی که در تبلیغات ایجا
د که براي خلق این گونه تبلیغات چه نکند تا بفهم می کمک ها آنطراحان ایده نخواهند داد، بلکه به 

  .ددهند به عنوان زیر بنا مورد استفاده قرار نراه کارهایی وجود دارد تا بتوان
  واژگان کلیدي

  ارتباط، پیام، خلاقیت ، ي دیداريها هرسان ،تبلیغات
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  کلیات

  تعریف مفاهیم واژگان کلیدي
 زورق،(»از واژه ابلاغ به معناي رساندن است، پس تبلیغ از نظر لغوي رسانندگی است«: تبلیغات 
ها را در دو  توان آن از تبلیغات، تعاریف بسیار متنوع و متفاوتی ارایه گردیده است که می .)39: 1368

  :دسته کلی قرار داد
ها متخصصان بر فنون و علوم تبلیغات تکیه دارند؛ این  دسته اول تعاریفی هستند که در آن )1

نند؛ در این دا می "هاي روانشناختی دستکاري"دسته از متخصصان، تبلیغات را، فنی در جهت 
ها و  تبلیغات، تلقین جمعی یا نفوذ از طریق دستکاري در سمبل«: معتقد است 1اروسونباره 

 ؛)5: 1378عسگري تلاوت،( ».روانشناسی فردي است
با تکیه بر  2بوگارت. اي است دانند که نیازمند استعداد ویژه گروه دیگر، تبلیغات را هنري می )2

گیري کم و بیش عمدي و  جه به رفتار مخاطبان، آن را بهرههاي ارتباطی تبلیغات، و تو ویژگی
 ).همان(داند ها می مند و طراحی شده از سمبل نظام

  .گردد ي یک فعالیت اصیل تبلیغی صحیح، باعث رشد و ارتقاء جامعه می که اصولاً نتیجه
ي  اسم آلت است از مصدر رسانیدن و به معنی وسیله "رسانه"«: هاي دیداري رسانه   

ي رساندن پیام از پیام  انیدن است و در اصطلاح علوم ارتباطات اجتماعی، مقصود از آن، وسیلهرس
توانند تنها انتقال دهنده اصوات  ها می که این رسانه). 194: 1368زورق،(»دهنده به پیام گیرنده است

تلویزیون، و یا تنها با باشند مانند رادیو و یا به جزء اصوات تصاویر را هم با خود همراه کنند، مانند 
هاي چاپی، همچون  استفاده از تصاویر پیام مورد نظر خود را به مخاطب عرضه کنند، مانند تمام رسانه

 ،هاي است که تصویر که در این پژوهش بیشترین تکیه بر روي رسانه... روزنامه، مجله، بروشور و 
هت تکمیل نیاز خود از عوامل دیگري نیز تواند در ج باشد که می عامل اصلی جهت انتقال پیام ها می

  .  استفاده نماید
). 27: 1368علیخانی، (»کند محرکی است که منبع به گیرنده در جریان ارتباط منتقل می«: پیام

آن چه مردم از . پیام زمانی موفق است که مشابه معنی مورد نظر فرستنده را در گیرنده پیام پدید آورد

                                         
1-Orosune  
2-Bughart 
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کنند در واقع به ذخایر معنی آن ها بستگی  زندگی روزمره شان درك میپیام هاي بصري موجود در 
  )2: 1375امیر چوانی،(دارد از این رو معنی ها در افراد است نه در پیام

  شود، پیام ها به طور کلی به دو نوع تقسیم می
خود را گردد، پیام دهنده، پیام  در این نوع ارتباط که منجر به تبلیغات مستقیم می: پیام مستقیم

در این . کند هر چند با رنگ و لعاب همراه نکرده باشد، اما صریح و بی پروا به مخاطب ابلاغ می
کنند، و پیام دهندگان در  دریافت می "تبلیغی"روش پیام صوتی و تصویري را به عنوان پیام و اطلاعیه 

مستقیم براي گیرندگان پیام،  مهم ترین فایده تبلیغات. شوند موقع و مقام مبلغ قرار دارند و شناخته می
آن است که آن ها از تبلیغی بودن پیام مستقیم با خبر هستند، و از این جهت در معرض غافلگیري 

ضمن این که از میدان عمل گسترده . گیرند و در پذیرش پیام یا طرد آن اختیار بیشتري دارند قرار نمی
  . دارد –نه عمیق تري  –ري برخوردار بوده و تاثیر سریع ت –انواع رسانه  -تري 

گردد که نمود و ظهور عینی ندارد، و  در این نوع ارتباط ، تبلیغاتی خلق می: پیام غیر مستقیم
یکی از مشکلات این نوع تبلیغ آن است که . باشد اهداف پیام هاي تبلیغاتی آن نامحسوس و پنهان می

 ،از ویژگی هاي این نوع تبلیغات. استفاده کندها  ي امکانات، از جمله رسانه توان از همه به راحتی نمی
بلکه از فرصت هاي پیش  ؛شود آن است که از اشکال و قانونمندي هاي مشخص تبلیغ استفاده نمی

آمده، شرایط و موقعیت هاي جدید و حوادث پیش بینی نشده، به صورت هوشمندانه در جهت هدف 
  ).145: 1383متولی، (کنند  خود، استفاده می

شاخه اي از علم تبلیغات است که در آن رابطه با مخاطبان از طریق  ،ارتباطات :باطارت   
که این نوع از ارتباط، عناصر و کیفیات تبلیغ، وسیله اي براي برقراري . شود عناصر ارتباطی برقرار می

در واقع هدف از . ارتباط با مخاطب و تاثیر گذاري بر او در جهت رسیدن به هدف ارتباط است
  .قراري هر گونه ارتباط، تاثیرگذاري بر مخاطب و تغییر نگرش در اوستبر

نگاه کردن متفاوت به مسایل و رسیدن به یک راه حل جدید، همان چیزي است که  :خلاقیت
خلاقیت در حقیقت، فرایندي است که در ذهن فرد خلاق . شود عموماً از آن به به خلاقیت تعبیر می

در بیش تر . ي جدید یا یک راه حل ابتکاري است ل گرفتن یک ایدهافتد و حاصل آن شک اتفاق می
: گوید لغت نامه روانشناسی پنگوئن می. شود موارد، به عنوان یک فرآیند ذهنی در نظر گرفته می

، ها ها، مفهوم سازي ، ایدهها که منجر به یافتن راه حل هاي ذهنیت عبارت است از فرآیندخلاقی«
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: 1381فیض بخش، (».شود که بی همتا و تازه هستند هایی می و فرآورده ها ي هنري، تئوريها شکل
12.(  

هر فرآیندي که با آن «گوید، خلاقیت عبارت است از  تعریف دیگري دارد که می 1هارمون
ها تازه باشند، چه ترتیب جدیدي از  چه نمونه - یک فکر یا یک چیز جدید -چیزي جدید تولید شود

  ). 13: همان(».باشند عناصر قدیمی 
» دید بودنج«خصوصیات کلیدي این تعاریف . ي این تعاریف در نقاطی مشترك هستند همه

تواند خود  اگر عنصر اکتشاف را به آن اضافه کنیم این دو وجه می 2آمابیلبر اساس نظر  و. است
هر اثر نو وارزشمندي که از طریق اکتشاف «پس خلاقیت عبارت است از، . تعریف خلاقیت باشد

  )  14: 1386محمد ولیحی، (».حاصل شده باشد
  

  بیان مساله
ز و کار اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي آن در جامعه یکی از امروزه تبلیغات به لحاظ سا

: آید، که همزمان در آن با دو قطب اساسی مواجهیم هاي مهم و قابل توجه به شمار می موضوع
ترین بسترهاي تبلیغات براي رساندن پیام  فرآیند ارتباطی اثر، که یکی از مهم. 2فرآیند خلاقیتی اثر .1

ي ارتباط در جهت ایجاد تغییر در نگرش و رفتار آنان به صورت جمعی و به دیگران از طریق برقرار
هاي تصویري و القاء غیرمستقیم پیام  این ارتباط هنگامی که در بازنمایی. باشند ها می فردي، رسانه

گیرد و از  جایگزین تبلیغ آشکار شود، تصاویر بصري در خدمت بیان تلویحی کیفیات کالا قرار می
ها اهمیت دارد، دقیقاً همان مضمون است که هرگز بیان نشده، بلکه از  در این آگهیاین حیث آنچه 

ها و  توان از شیوه می ،گونه تبلیغات در این. گردد مجموع یا ترکیب تصاویر آن پیام استخراج می
رگز دار ه رسانی و ایجاد ارتباط پیام هاي متفاوتی براي ارسال پیام استفاده کرد، ولی اطلاع استراتژي

هاي مختلف به واسطه تأثیراتی که بر  زیرا رسانه. اي مناسب شود، مگر از طریق رسانه کامل نمی
ها باید به دنبال  پس در گزینش رسانه .شوند هاي متفاوتی را موجب می گذارند واکنش مخاطبان می

ند و همچنین در ترین زمان به مخاطب منتقل ک بهترین و بیشترین پیام را در سریع بود تاهایی  رسانه
  . بازدهی و دسترسی به تبلیغ را افزایش دهیم ،گزینش با نگاهی نو و خلاقه و با توجه به پیام

                                         
1 - Hurmone 
2 - Amabill 
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  طرح / پیشینه تحقیق
ها در تبلیغات و تأثیرات آن در ایران به لحاظ پیشینه تحقیقاتی از گذشته  بررسی رسانه

اما این موضوع در  ؛گرفته است چندانی برخوردار نیست و تحقیقات اندکی در این زمینه صورت
 جوامع غربی مورد محققان و پژوهشگران حوزه ارتباطات و نیز تبلیغات بوده است و همچنان این

  . ها ادامه دارد گونه پژوهش
هایی است که در زمینه  هاي این پژوهش، استفاده از پژوهش گاه بنا به ضرورت، یکی از تکیه
  . باشد ققان کشورهاي پیشرفته صورت گرفته مینقش رسانه در تبلیغات به وسیله مح

هایی است که پیرو موضوع این پژوهش  گاه دوم این پژوهش تألیفات و مقالات و ترجمه تکیه
هاي دانشجویی به ویژه دانشجویان  گاه سوم این پژوهش رساله باشد، و تکیه در ایران شده است می
  .باشد تحصیلات تکمیلی می

آن ها تنها به بررسی  اکثرهایی که در ایران نوشته شده بود،  میان کتاب ها وپایان نامه از
 هاي خلاقانه به شیوه در تعداد اندکی از آن هاو تنها  شده استهاي رایج در تبلیغات پرداخته  رسانه

مد محسن توان به پایان نامه مح که در این میان می شده استاشاره  ردکه در تبلیغات وجود دا اي
چگونگی «با عنوان  86سال  دوره کارشناسی ارشد ارتباط تصویري دانشگاه هنر و در ولیحی که در

اشاره کرد که در آن به تبلیغات جدیدي که در حال اجرا ارائه شد، » هاي تبلیغاتی شکل گیري ایده
هاي ادبی  اربرد آرایهک«و پایان نامه خانم سپیده متوسل الحق با عنوان . است هیچ اشاره اي نشده است

در گروه ارتباط تصویري به عنوان پایان نامه کارشناسی ارشد  1388که در سال » در تصاویر پیام رسان
در کتاب خلاقیت در  1پریکنشده بود تنها در یک بخش کوتاه و با تکیه به روش هایی که ارایه 

  .آن دیده می شد درتبلیغات به آن اشاره کرده بود، شرح مختصري از این تبلیغات 
  

  اهداف کلی و تفصیلی 
ها را در تبلیغات به جهت تسهیل در برقراري ارتباط  نقش رسانه این رساله بر آن است که

مخاطب با پیام را بررسی کند؟ تمرکز این تحقیق بیشتر بر روي تبلیغاتی است که به صورت 
غیرمستقیم پیام خود را از طریق عناصري آشنا ولی با کارکردي متفاوت از آنچه تاکنون داشته در نقش 

                                         
1 - Pricken 
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و نیز بررسی جایگاه و میزان قدرت رسانه  .دنک می نتقال بهتر پیام استفادهرسانه به شکلی نوین براي ا
بر اساس نوع تبلیغ و که هاي اجتماعی و میزان تأثیر آن بر مخاطبان و نیز قالب ارائه آن  در گفتمان

  .گردد انتخاب می محتواي پیام و مخاطب آن
  

  فرضیه و یا سوالات کلیدي تحقیق 
شود اطلاعاتی است که طراح تحت عنوان پیام در قالب  مطرح می چه در جریان تبلیغات آن

به این ترتیب موضوع، هدف و روند . کند یکی از اشکال ارتباطی به مخاطب پیام عرضه می
  . کوششی است براي جلب توجه مخاطبان ،گیري آثار ارتباط تصویري شکل

هاي تبلیغاتی بر چگونگی  حال در این پژوهش با توجه به موارد ذکر شده، به تأثیر رسانه
  ؟ پرداخته می شودتر پیام از طریق مخاطب  درك بهتر و سریع

 ي کالا در فضاي باز استفاده کرد؟ توان از چیدمان براي طرح داستانی درباره چگونه می -
 توان براي تبلیغ بهره برد؟  هاي آشنایی می از چه عناصر و مکان -
 توان از حواس دیگر مخاطب جهت برقراري ارتباط بهره برد؟  چگونه می -
 توان تبلیغات و پیام را در ذهن مخاطب ماندگار ساخت؟  چگونه می -
  .و نیز چگونگی برقراري تعامل بین مخاطب و رسانه و پیام -

  
  هاي مورد استفاده  روش تحقیق و شیوه

اي و  ا استفاده از دو شیوه کتابخانهتحلیلی است که ب -توصیفی ،روش تحقیق این پژوهش
مقاله هایی از هاي فارسی و لاتین و  اي در کتب و مقاله کتابخانه  اي انجام شده است در روش مشاهده
آوري  اي ابتدا به جمع در بخش تحقیقات مشاهده. استفاده شده استمعتبر علمی هاي  سایت
اجرا شده بود پرداخته حاضر  پژوهش اهداف ساسبرا ،هایی از این تبلیغات که در ده سال اخیر نمونه

ها  هاي این بررسی مورد آن جهت بررسی انتخاب گردید و داده 150 به صورت تصادفیشد و سپس 
 . دکنایجاد را هایی در زمینه تبلیغات جدید  داده توانستهایی که تهیه شد  اتریسمتوسط 
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 مقدمه
تعداد آگهي هاي تلويزيوني . كندميانسان امروز، زير بمباران شديدي از تبليغات زندگي 

بيند به حدي زياد است كه باور آن حتي براي خودمان، كه زير فشار چنين ميزندگي  دركه فرد 
شود ميحجم وسيعي هستيم، مشكل است و اين در حالي است كه تبليغات منحصر به تلويزيون ن

 كه از... راديو، روزنامه، مجله، تبليغات شهري، اينترنت و  :ي ديگر را نيز در بر داردهاهبلكه رسان
رابطيست  ،تبليغاتو از آن جايي كه . شوندميي مهم تبليغاتي در جامعه ما محسوب هاهجمله رسان

پس  .د به خريد نمايدبا مشتريان، تا بتواند مخاطب مورد هدف را اقناع و نهايتاً متقاع بين شركت ها
ارتباطي يا رسانه ارتقاء به شمار آورد كه هدف آن ي توان نوعي رسانهميتبليغات را به عبارتي 

  .از پيام ها است مشخصيانتقال انواع 
تكنولوژي و بازاريابي ، تبليغات نقش بسزايي را در برند ها ، شركت ي پيرو رشد و توسعه

پذيرد  و اين ميتبليغات از طريق ارتباطات صورت  زيرا ؛كرده است ايفاها و نرخ فروش آن ها 
حامل پيام  در نتيجهرود ميارتباط بين فروشنده و خريدار در جهت قانع سازي مخاطبان به كار 

 و كنندمياز مسير هاي مشروع رسانه اي پيام خود را منتقل  ،شركت هاي تبليغاتي. رسانه است
د و نير پاسخ هاي مختلفي را نگذارمياطي تاثير متفاوتي بر مخاطبان خود ي ارتبهاهتمام اين رسان

 كنيمميزندگي  اشباع شده از پيام ما در جهانيو از آن جايي كه . دناز سوي مخاطبين به همراه دار
بايد سعي شود پس  .مهم است كه متمايز، بديع ، متقاعد كننده و پايدار باشد براي يك برند بسيار

در دنياي تبليغات . رفي محصول از تبليغات نوآورانه تر و هوشمندانه تري استفاده كردكه در مع
گيرد تا محصولاتش را در حد مطلوبي به مخاطب مياز زبان ، تصوير، صدا و رنگ بهره  ،مدرن

درست در مكان صحيح  گونه تبليغات در انتخاب رسانه ايو كليد موفقيت اين . خود معرفي كند
 .باشدميخود 

0Fتبليغات تعامليامروزه گرايش به از آن جايي كه   

روز به روز در حال گسترش است؛ و  1
1Fبازاريابي انقلابيتبليغات شكل گرفته است ي رخداد جديدي كه در حيطه

يي هانگرش باشد كهمي 2
2Fتبليغات جديديو به دنبال آن  ده استآورغير معمول را به همراه 

در جهت همسو بودن با اين  3

                                         
1 - Interactive Advertising 
2 - Guerilla marketing 

، كميني يا Stealth، دزدكي  Guerillaشود ، شورشي يا انقلابي ميواژه هاي رايجي كه امروزه براي اين تبليغات به كار برده  -3
  .باشدمي Ambientو محيطي Wildfire، مشتعل و سريع Gassroot، شالوده اي Viral، ويروسيBuzz، شايعه اي  Ambushدامي
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بازاريابي كه روشي نامنظم و غير معمول در انجام فعاليت هاي ترفيعي بر مبناي بودجه بسيار كم 
به . بزرگ نياز استي به يك ايده ،موثرجديد و البته براي خلق يك تبليغ و  به وجود آمد ،است

با خود را ي يهاهو فلسف بزرگي ايده و خلاقيت هستندفرآيند تبليغات محصول اين  ،همين دليل
بيشتري را مورد توجه قرار دهد و تاثير ي تواند عدهمي ،قويي يك تبليغ با ايده.ندرابهمراه د

ي ذهني و تجربي افراد هاهنبراي اين منظور تبليغات بايد بتواند به پيشي. مضاعف تري داشته باشد
 .دست پيدا كند تا پيامشان موثر واقع شود

به اين سوال بزرگ كه تبليغات پارتيزاني چه تبليغاتي  دست آوردن توانمندي براي پاسخه ب
از جمله عواملي است كه روز به روز  حبدعت و وضو و گرددميهستند، هر روزه با ارزش مند تر 

براي ديده شدن پيام تبليغاتي در اين  ي وتبليغات يهاهرساني اخيراً با توسعه. گرددميبا اهميت تر 
در فرم نامتعارف خود ظاهر  جديددر اين بين تبليغات . ا فراتر رويمبايد از مرزه ،انبوه جمعيت

اين شيوه، مسيري جديد و پيش بيني . گذاردميتاثير عميقي را بر جامعه  ،شود و با هزينه اندكمي
آن زمان بر  جديداين ترفند، تبليغات ي با در نظر داشتن فلسفه. دهدمينشده از طراحي را  ارايه 

 .مردم تا حد توان نزديك شده باشد هگذارد كه در شهر ادغام شده و بميعميق تر  اجتماع تاثير
از استراتژي هاي جايگزين ارتباطي استفاده  ،مردم درجلب توجه ايجاد براي  ،جديدتبليغات 

در سير تكاملي تبليغات، با ادغام شدن تبليغات با اين نوع هماهنگي، طراحي گرافيك نيز . كندمي
به عنوان به اين ترتيب اين نوع تبليغات چيزي فراتر از گرافيك است و ه د را شكستمرزهاي خو

فلسفه پشت تبليغات پارتيزاني با نيازهاي  ،از اين نقطه نظر. گرددميايجاد  محيطعنصري زنده در 
شگرف بر جامعه با نگرشي خلاف عادات با هزينه  اتيتاثيركه  مدرن همخواني تمام داردي جامعه

 .به دنبال دارداي اندك را 
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  غاتیدر تبل یت و دگرگونیخلاق
ز ا  هن گونیاو افت یو گسترش  توسعهمتولد شد و سپس  1برن باخغات خلاق، با یتبل ي هینظر   

مروزه، ا  هک ییجاتا . ردکجاد یعصر ما ا يو اقتصاد یاجتماع يدر قراردادها يادیرات زییغات، تغیتبل
ارکان "گوییم  می. ان جامعه مطرح استکی از ارکه به عنوان یکرود؛ صنعتی  میصنعت به شمار  ینوع

جامعه در  کهاي ی ها، تمنیات و ارزش ها، رفتارها، رؤیاها، انگیزه ه با دیدگاهکین دلیل ا  ه، ب"جامعه
ز تصاویر ا  هاین تأثیرگذاري با استفاد. گذارد یه بر آگاهی دادن، بر فرهنگ تأثیر میکارتباط است و با ت

. شود تا تبلیغات به تدریج مفاهیم مورد نظر خود را در ذهن جامعه جایگزین سازد لمات انجام میکو 
 يز سوا  هک یفیبر اساس تعر -است  یاز دانش اطلاع رسان یغات بخشیمروزه تبلا  هک ییجاآن  از
ه راه حل یارا«عبارت است از  یکگراف -ستا  هشنهاد شدیپ یکطراحان گراف یانون انجمن صنفک

  ). 8: 1388افشار مهاجر،(» از جامعهیل در ارتباطات مورد نیتسه يبرا يمناسب بصر
ار عمومی باشد، یعنی کافی از افکه مبتنی بر شناخت کشود  البته تبلیغات زمانی مؤثر واقع می   

را، بر اساس  ار عمومی کاین طریق، آرزوها و نیازهاي اف منطبق باشد، و از ار عمومی کبا روند تغییر اف
اهداف از قبل طراحی شده و با عنایت به شرایط موجود، در راستاي اهداف خود جهت دهد یا 

هداف تبلیغات تجاري، نخست فرآیند توجه مخاطبان به پیام، باید ا  هبراي دستیابی ب. اصلاح نماید
استفاده  انانات خود براي جلب توجه مخاطبکاز تمام توانایی و امنندگان باید ک صورت پذیرد و تبلیغ

یا قانع سازي  2اقناعآن  دارد و پس ازآن  ه خلاقیت نقشی اساسی درکار است کاما این آغاز . ندنمای
  .باید به وقوع بپیوندد

ه در کتبلیغ، باید به دنبال ایجاد پیامی باشیم  کارتباط بصري در ی کلی، در فرایند یکبه طور    
ند و باعث اقناع کد، جلب توجه نقرار دارآن  ه مخاطب در معرضکهاي تبلیغاتی  میان انبوه پیام
ي   هاي خلاق براي ارتباط همه جانبه ردن استراتژيکو در این بین باید به دنبال پیدا . مخاطب گردد

را در قالب آن  تا بتوان  افتیحیاتی محصول را ي  عصارهد یباه ک ین معنیا  ه؛ بودالا با مخاطب بک
؛ سازدند؛ قانع که مخاطب را متوجه ک شودخلق  پیامی تا ؛ردکننده بیان ک یازها و علایق مصرفن

تبلیغ به میزان برآورده  کپس موفقیت یا عدم موفقیت ی. ت درآوردکترغیب نماید و در نهایت به حر
  .بلیغ بستگی داردتآن  هاي ساختن نیاز

                                         
1- Bern Bach 

تأثیرگذاري بر مخاطبان، با هدف تغییر در اي است که براي  شود، فرآیند پیچیده متقاعدسازي که نوعی ارتباط محسوب می - 2
  .باشد یر نگرش در مخاطب بدون آن میسر نمیآید و تغی گیرد، و یکی از ارکان اصلی به شمار می ها انجام می ها یا نگرش اعتقادات، ارزش

 


