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 تقدير و تشكر

های سرکار خانم دکتر راودراد در  ها و مراقبت نامه حاضر، راهنمایی در انجام کار پایان

سمت استاد راهنما و جناب آقای دکتر مریدی در سمت استاد مشاور تاثیر بسزایی داشت و 

ها  های به دست آمده از پرسشنامه داده  تحلیل و تجزیه بخصوص در مراحل تهیه پرسشنامه و

 یرجناب آقای دکتر اخویان ریاست محترم دانشکده هنر و معما از مدیون ایشان هستم.

بنده را راهنمایی و کمک کردند تشکر  ،علم و فرهنگ که در سمت استاد مشاور اول دانشگاه

های بسیار ایشان در طول تحصیل  ها  و همراهی کنم، و جز در این حیطه، بنده از مشورت می

سرکار آقای محمد حاجیانی و  دوستان عزیزمیاری  ازهمچنین  و ام. مند بوده ارشد بهره  دوره

گرم ان همیشه راهنما و دلکه وجود پر مهرش ،گزارمسپاس خانم شادی نیک رفعت صمیمانه

 کننده بوده است.

  



 
 
 

 

 

 

 چكيده

 .دهدمطالعه قرار  را مورد معاصر ایران جامعه نقاشیِ مخاطبانِ تلاش دارد حاضر پژوهش

-مراجعه میمورد نظرشان  گالری به ،خود نقاشی مورد علاقه یا خرید برای مشاهده که هر یک افرادی

 از نظر ،انها و نیازهای مخاطباز رفتارها، انگیزه شناختیهدف از این طرح بدست آوردن  .ندنک

میان فرضیه اصلی این است که  باشد.می هافرهنگی آن و اجتماعی یهاویژگی، فردی خصوصیات

این  درو تاثیرگذاری وجود دارد.  رابطه معنی دار ،شانن با نوع نقاشی مورد علاقههای مخاطباویژگی

به دو  و هنری فرهنگیکه در آن میدان تولید  ،استفاده شدهیر بوردیو پیهای پژوهش از نظریه میدان

-حداکثر سرمایه و با تولید محدود ،شود. قطب مستقل و خود آیینتقسیم می و وابسته قطب مستقل

قواعد  ،بدون در نظر گرفتن بازخوردهای بازار گیرد وتولید نقاشی قرار میمیدان  ، در مرکزهای میدان

 هایسرمایه و با تولید انبوه گذارد. قطب وابستهرا بدعت میناب  ساختارهای ودهد میتغییر  میدان را

و آن را  ،ن خود بسندهبه پسند معمول مخاطبا و در حاشیه میدان، کرده نسبی، شرط احتیاط را پیشه

های تفاوت ،فروش بازار و به لحاظ محل برگزاری نمایشگاه روآثار مذکبدین ترتیب  کند.می بازتولید

برای آزمون این  شود مخاطب هر یک قابل شناسایی و متمایز باشند.بارزی با هم دارند که باعث می

به کمک استفاده شده است.  تبیینی -توصیفی شناسی پیمایشی از نوعجامعه از روش فرضیه

مغازه  مدرن و رآثا در چندین گالری 1931 سال ای طراحی شد که در تیرماهنامهپرسشمتخصصان 

سال را  11جامعه آماری مورد نظر مراجعین بالای  شهر تهران تکمیل شد. پسندِممرد گالری آثار

آثار  با نمخاطبا هایویژگیمیان  در ایران وثابت شد  اصلی که فرضیهنتیجه نهایی اینشود. شامل می

مرکز میدان  مدرن آثاربرقرار است.  با درجه شدت متوسط یمعنادار رابطه هامورد علاقه آن نقاشی

هنرمندان، هنرجویان،  در درجه اول آن انمخاطب عموم و دهندمینقاشی را به خود اختصاص 

 بعددر درجه  .هستند دوستان و بستگان آنان البته و میدان نقاشی منتقدین و افرادی از درون دایره

که در پی کسب  با سرمایه اقتصادی به نسبت خوب لایه بالایی طبقه متوسط از طبقه بالا یا افرادی

ه گرایان، نقاشی عامتوده بازارِ درلید انبوه پسند با تونقاشی مردم .های فرهنگی و نمادین هستندسرمایه

 هر گوی توده مردم با سرمایه اقتصادی متوسط رو به بالا است.و پاسخ .شودمحسوب میگرایانه یا مردم

 .یابندمیخاص خود را  یهای ارتباطو راه هاگیویژ ،نامخاطب گروهِ دو
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 گفتارپیش

ترین  آن، از اصلی  کنشگرِ مرتبط با  شناختِ هنر به عنوان امری اجتماعی و بازشناسی عاملینِ

پیچیدگیِ ی  نِ هنر به واسطهمخاطباشناسی هنر است. در این بین شناخت  جریانات مورد توجه جامعه

طلبد. در  می  تر و آماری جزءنگارانه  ایرانی، تحلیل  های خاص جامعه طبقات اجتماعی و ویژگی  طیفِ

پسند(  مردمجا نقاشانِ مدرن و این  هنر )برای مثال،  گرانِ میدانِ رفتار فردیِ آفرینش  مقابل، تحلیلِ

های اکتسابی افراد در جهان هنر  یهطلبد که متمرکز بر منش فردی و سرما دیگری می  روشِ بررسیِ

« پسند مردم»و « مدرن»ِ  های مخاطبانِ دو دسته نقاشی پیشِ رو، شناخت ویژگی پژوهشاست. در 

 هدف اصلی پژوهش است.

ن نقاشی ایران و برقراری های مخاطباتحلیل ویژگیاصلی و راهبردی پژوهش حاضر   مسئله

هاست. به این منظور، هنریِ آن  اقتصادیِ آنها، و ذائقه -های اجتماعی معنادار میان ویژگی  رابطه

ایم تا بتوان دریافت  پسند تقسیم کرده مردم ومدرن   های میدانِ نقاشی در ایران را به دو دسته نقاشی

ها واجد چه مشخصاتِ منسجم و معنادار اجتماعی هستند. صفت  نِ هر دسته از این نقاشیمخاطباکه 

پسند، متعلق به قطب ناب و  که در مقابلِ نقاشیِ مردم  اطلاق شده است،هایی  به نقاشی« مدرن»

 ست.  خودآیینِ میدانِ نقاشی
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شود که  برای فراهم ساختنِ زمینه کار پژوهش، در فصل نخست کلیاتِ پژوهش شرح داده می

ظر است. در متناسب با مسئلة مورد ن  انداز کلیِ کار و اجمالی از تمهیداتِ نظری و روشیِ در واقع چشم

و  هاپرسششود و با طرح  محوری کار و جوانب آن توضیح داده می  کلیات پژوهش نخست مسئله

علمیِ پژوهش و اهداف کار نیز در آخر   شود. پیشینه آیندِ آن، فضای کلی کار ترسیم می پی هایهفرضی

 اند. آمده

و « نظری چارچوب»  شِ کلیِپس از به دست دادن تمهیداتِ کلیِ کار، فصل دوم در دو بخ

مفاهیم واژگانی که ای از  شود. به این ترتیب که: ابتدا خلاصه بندی می پژوهش صورت« شناسی روش»

تئوری »پژوهش حاضر با عنوان « رویکرد نظری»و بعد از آن  شوددر به کار رفته است شرح داده می

میدان »، «یر بوردیو: پیتمایز نظریه »هایی با عناوین  در بخش« یر بوردیویهای اجتماعی پ میدان

ای و تئوریِ  رابطه  شود. رویکردِ ناظر بر فلسفه می داده توضیح« تکوین میدان هنر»و « تولید فرهنگی

انتخاب شد که نظریاتِ پیشین هرکدام  پژوهشبرای این  از آن رو یر بوردیویمیدانِِ تولید فرهنگی پ

شود که  د و این فروکاست از آنجا ناشی میپردازن به بخشی از واقعیتِ امر اجتماعی می

کند و یا جهان  و عینی نگاه می« ابژکتیو»آنها یا به واقعیت به عنوان امری   هرکدام از« شناسی هستی»

توان به وجوه درونی و  بیند. اما با استفاده از تئوریِ بوردیو می می« سوبژکتیو»را سراسر ذهنی و 

زمان پرداخت و از فروکاستِ نهفته در کنشگرانِ میدان هم های بیرونیِ آثار اجتماعی و کنش

 های سابق رها شد.  تئوری

  کار از حیثِ  توان هدفِ در این پژوهش، فهم منطق عملِ کنشگرانِ اجتماعی را می

  نِ هر نوع نقاشی در اثر چه پیشینهی ما در پی آنیم که بدانیم مخاطباشناختی دانست، به عبارت جامعه

زنند. بوردیو در آثار  تاثر با کدام شرایط میدان دست به انتخاب آن نوع خاص نقاشی می منشی و در

منجر شد، با روش ساختارگرایی « مایه عکاسی هنر میان»و « تمایز»ماندگاری که به کتبی مانند  
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ی ها تکوینی، هم بر کارهای آماری و کمی تکیة خاص دارد و هم در تحلیلِ رفتارِ کنشگران از تببین

 کند. کیفی و منشی استفاده می

آماری تجزیه و تحلیل  روش»و « شناختی رویکرد روش»شناسیِ فصل دوم،  در قسمتِ روش

های به دست آمده از  نامه و تحلیلِ داده شود که در تهیه پرسش به این نیت شرح داده می« ها داده

 و ابهام جلوگیری شود.  ها مواجهة روشنی پدید آید و از سردرگمی نامه تجزیة آماریِ پرسش

های  نظری و روشیِ ریخته شده در فصل کلیات و فصل بنیان چارچوبنامه بر اساس  فصول دیگرِ پایان

ریزی شده است.  شناسیِ مخاطب انواع نقاشی ایرانی پی پذیر کردن تحلیل مخاطب نظری، برای امکان

تکوینی  -خواستیم در ابتدا با تحلیلی تاریخیشود که  جا ناشی میچنینی از اینبندیِ این منطقِ فصل

تشکیلِ میدان نقاشی به عنوان یک هنر مدرن را در ایران پیگیری کنیم تا از این رهگذر بتوانیم 

مدرن بیراهه نرفته  پسند و مختصات و اقطابِ میدان را تشخیص دهیم تا در اطلاق عناوین مردم

پسند و مدرن صورت  مردمی که از هر دو نوع مخاطبِ های نامه بعد از این با تحلیلِ پرسش باشیم.

 .یابیممیپذیرفته، به منطق کنش مخاطبان در پرتوی مفهوم منش فردی دست 

با این توضیح، فصل سوم پژوهش به تکوین تاریخیِ میدان نقاشی ایران اختصاص دارد که با 

گیرد. تا این  اصر در برمیخی، بخش اصلی کار را نقاشی قاجار تا نقاشی معیتار  زمینهیک پیش

بندی تمایزات اجتماعی در  مختصری بر صورت»بندی ممکن شود، ابتدا در بخشی با عنوان  صورت

سرشت تمایزی مدرنیته و تحولاتِ میدان قدرت در ایران بررسی شده است تا بتوان پس از این « ایران

بوردیو نخستین مرحله عملیاتی تحولاتِ متناظر میدان نقاشی را در دل میدان قدرت ترسیم کرد. 

داند.  می« تعیین موقعیت میدان در میدان قدرت و سیر تحول آن»روش ساختارگرایی تکوینی را 

 پردازیم. ( از همین رو نخست در این فصل به تمایزات در ایران می041: 0931)پرستش، 

پسند و نقاشی مدرن و  در دو بخشِ دیگرِ این فصل، به تکوینِ میدان نقاشی، تعیین اقطابِ مردم

 همولوژی میان میدان نقاشی و میدان قدرت پرداخته شده است. 
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فصل چهارم پس از این زمینه تاریخی تکوین میدان قدرت و میدان نقاشی، به تبیین مفهوم 

های متناسب با  پردازد که این مهم با تهیه و توزیع تعداد پرسشنامه معطوف به منش می  کنش فردیِ

آوری اطلاعاتِ مربوط به فضای زندگی اجتماعی و مختصات اقتصادیِ مخاطبان  ری به جمعجامعه آما

های  داده  آماریِ  آوری و تجزیه و تحلیلِ هر کدام از اقطاب پرداخته شده است تا بتوان از رهگذرِ جمع

و در  های اقتصادی، اجتماعی و هنری ترسیم کرد به دست آمده، فضای موجود را با توجه به سرمایه

توان به صراحت از همان  بوردیو در جامعه فرانسه تطبیق داد که آیا می  انتها آن را با مدل پیشنهادیِ

 بندی و خصوصیاتِ مذکور در تحقیقات بوردیو، ناظر بر جامعه ایران استفاده کرد یا خیر. تقسیم

های آماری  تحلیل و تجزیه و  گر، مشاهده  های فردیِ گیری حاصل جمعِ استنباط در فصل نتیجه

گیریِ  ها و سوالاتِ مطرح شده در فصل کلیات پژوهش به نتیجه به دست آمده، در تطابق با فرضیه

تری از نوع رفتار و  تواند فضای دقیق های آماری می های فردی در کنار داده انجامد. مشاهده نهایی می

های توصیفی در  ترسیم کند. یافتهپسند و مدرن  های مردم انتخاب کنشگران با توجه به محیط گالری

های  توصیه»های پژوهش ناظر بر دو وجه  این فصل ناظر بر همین مشاهدات است. در انتها محدودیت

 آمده است.« پیشنهادهایی برای پژوهش آینده»و « کاربردی
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 فصل اول -1

پژوهش كلیات
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 لهامس بیان -1-1

که آثار مدرن جلب شد هایی آدمنظرم به رفتم، شهر  آثار مدرن هایگالرییکی از هر بار که به 

و ... همه و همه برایم  پوشش، طرز بیان و حرکات دست نوع، ظاهررفتار،  ایستاده بودند.را به نظاره 

 شخصِ اغلب تر است،کس که از دیگران خاصآن هایه. در افتتاحبرانگیز هم جالب بود و هم سوال

از رسم و رسوم آن  خودشانحضار در حال اجرای مراسمی هستند که  آیدهنرمند است. به نظر می

 واحدی ها از الگو و روشگالری در همه اینمخاطبان  . گوییخبرند و مردم عادی از آن بی باخبرند

 کنند.فتار و منش خاصی را بازتولید میکنند و رپیروی می

جا نیز محلی برای آن ؟خوردبه چشم نمیپسند های آثار مردماما چرا این فضا در مغازه گالری

 و شهروندان آیندآثار می قبیل که به دیدن این مخاطبانیپس چرا  است.عرضه و فروش آثار نقاشی 

ها، نحوه چیدمان آثار و به طور کلی مغازه گالری. درست است که موقعیت استقرار عادی هستند مردم

ها از کجا ها و مغازه گالریاما تفاوت مخاطبان گالری های مدرن متفاوت است،گالریها با دیزاین آن

یا دلایل  ساختار و فضای نمایشگاه؟به خاطر نوع آثار به نمایش درآمده است یا متاثر از  شود؟ناشی می

را پدید آورد.  پژوهششود. این مسائل موجبات پرداختن به این ه این تمایز میو عوامل دیگری منجر ب

 .خواهیم پرداختکه در ادامه به شرح آن 


