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  تشكر و قدرداني:

بر خود لازم مي دانم از زحمات اساتيد  حال كه به ياري خداوند متعال اين رساله به پايان رسيده است؛
ارجمند آقايان دكتر هاشم داداش پور و دكتر علي اكبر تقوايي به جهت راهنمايي هاي بي دريغشان 

هرسازي دانشگاه تربيت مدرس و كمال تشكر را داشته باشم. همچنين از اعضاء هيئت علمي گروه ش
 تمام كساني كه به نحوي در انجام اين پروژه مرا ياري داده اند؛ قدرداني مي نمايم.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  چكيده
و در پـي تكامـل رويكردهـا و     1990رويكرد سيستم نوآوري منطقـه اي، مفهـوم جديـدي اسـت كـه از دهـه       

و در برگيرنده سيسـتمي اسـت كـه در آن بنگـاه هـا بـا       هاي توسعه درون منطقه اي شكل گرفته است  نظريه
روابـط درهـم تنيـده اجتمـاعي و همجـواري فضـايي بـا عناصـر          در نتيجـه بازيگران منطقه اي تعامل داشته و 

اي به يادگيري تعاملي و نوآوري دست مي يابند و در پي ارتقاء ظرفيت هاي نوآوري بنگاه هـا، بـا بـاقي     منطقه
منطقه اي به پويايي توسعه درون منطقه اي ياري مي رسانند. عناصر اصلي اين سيستم ماندن در عرصه رقابت 

بنيان دانش و سازوكارهاي تشكيل دهنـده نـوآوري را مـي تـوان در      و عبارتند از: بنگاه ها، سازمانهاي و نهادها
مطالعـات جهـاني   يادگيري تعاملي، نوآوري، شبكه بندي و همجواري و تعامل با بـازيگران منطقـه اي دانسـت.    

نشان مي دهد كه نوآوري و شبكه بندي از ابزارهاي كليدي سيستم هـاي نـوآوري منطقـه اي و توسـعه درون     
 منطقه اي مي باشند.  

اين رساله سعي در پاسخ به سوالاتي نظير، نقش ويژگي هاي عمومي بنگاه ها، شبكه بندي و تعامل با بازيگران 
آوري بنگاه هاي منطقه كلان شهري تبريز دارد. براي نيل به اين هـدف بـه   منطقه اي در ارتقاء ظرفيت هاي نو

روش اسنادي به مطالعه مباني نظري و رويكردهاي مطرح در اين زمينه پرداخته شده است و به منظور مطالعه 
و بــراي تعيــين حجــم نمونــه از روش  نمونــه مــوردي از روش پيمــايش و مصــاحبه مســتقيم اســتفاده گشــته

پركـردن پرسشـنامه و مستندسـازي     بعـد از  ي طبقه بندي شده سيستماتيك اسـتفاده شـده اسـت.   گير نمونه
با بكارگيري روش هاي آماري مناسب به تحليل يافته پرداخته  ،17ويرايش  SPSSها در محيط نرم افزار  داده

  شده است. 
روي كار ماهر به كل نيـروي  ويژگي هاي عمومي بنگاه ها به ويژه نسبت نييافته هاي تحقيق نشان مي دهد كه 

كار، اندازه بنگاه ها و ميزان هزينه هاي تحقيقاتي به ترتيب در ارتقـاء ظرفيـت هـاي نـوآوري بنگـاه هـا مـوثر        
باشند. هر چه ميزان اين شاخص هاي درون بنگاهي افـزايش يابـد؛ شـدت شـبكه بنـدي و ظرفيـت هـاي         مي

 در نتيجـه در يـادگيري تعـاملي و    نـدي درون منطقـه اي  شبكه بيادگيري و نوآوري نيز ارتقاء مي يابد. شدت 
و همجواري با شبكه مشتريان و تامين كنندگان از عوامل مهـم در ارتقـاء    نوآوري بنگاه ها تاثير به سزايي دارد

اما محـيط نهـادي و منـابع حمايـت كننـده دانـش همچـون        ظرفيت هاي نوآوري بنگاه هاي منطقه مي باشد. 
در كنـار  اي تحقيقاتي تاثير چنداني در افزايش نـوآوري بنگـاه هـا ندارنـد و همچنـين      دانشگاه ها و موسسه ه

دستيابي بنگاه ها به يادگيري جمعي و بندي درون منطقه اي، تعامل با شبكه هاي ملي و جهاني نيز در  شبكه
  .نوآوري موثر مي باشند

  رفيت هاي نوآوريسيستم هاي نوآوري منطقه اي، شبكه درون منطقه اي، ظواژگان كليدي: 
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