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  سپاس

  بخشد؛ اش را بر روزگارم فروغ می آن لطیف مهر گستر که شکوه رحمت و برکت

  

  تا همیشه قدردان

  :شائبه و فروتنانه اساتید ارجمندم رهنمودهاي بی

که در کمال سعه  جناب آقاي دکتر محمود احمدي افزاديو  زاده جناب آقاي دکتر سید محمد مهدي

  صدر، با حسن خلق و فروتنی، از هیچ کمکی در این عرصه بر من دریغ ننمودند؛

که زحمت داوري این  جناب آقاي دکتر میناوندو  جناب آقاي دکتر مجیدياساتید فرزانه و دلسوز؛ 

  نامه را متقبل شدند؛ پایان

  ؛پدر و مادرمهاي بیکران  مهربانی

  نامه؛ لحظه لحظه نگارش این پایان در همسرمکننده  حضور دلگرم

  !هاي این راه بود بخش دشواري که روشنی پسرمو چشمان پر از برق شوق 

  

  اکنون با احترام فراوان براي این عزیزان

  .کنم نامه را به مادر دلسوزم، همسر مهربانم و پسر نازنینم تقدیم می این پایان

  

  .سپاس گویدباشد که این خردترین، بخشی از زحمات آنان را 
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  چکیده:

بازنمایی مفهومی بنیادین و مرکزي در مطالعات فرهنگی و رسانه اي است.  هدف این پایان نامه بررسی 

بازنمایی ایران در صفحه راهنماي بحران در سایت شوراي روابط خارجی امریکا است.  براي نیل به این 

هدف، ابتدا به بررسی مفهوم و نظریه هاي بازنمایی پرداخته شده است و دیدگاه استوارت هال در این 

زمینه مورد توجه قرار گرفته است.  در بسط نظري دیدگاه هال در بازنمایی به تحلیل گفتمان از منظر 

فوکو اشاره شده است و در ادامه مبحث نظري، دیدگاه ادوارد سعید و نظریه شرق شناسی به عنوان 

مثال و تکمله اي بر نظریه هال مطرح می شود.  در قسمت روش بر مبناي تحلیل گفتمان ون دایک به 

تحلیل متون پرداخته شده است.  مقوله هاي مورد نیاز براي بررسی و تحلیل استخراج شده و در فصل 

چهار مورد استفاده قرار گرفته است.  نتایج حاصله نشان می دهد که آنچه در صفحه راهنماي بحران 

با بازتولید درباره ایران ارائه شده است، با سوگیري ها و کلیشه سازي هایی همراه است و این صفحه 

انگاره ها و کلیشه هاي رایج شرق شناسانه « تروریسم»  و « دیکتاتوري» ، نظام ایران را هم خطر و 

  تهدیدي داخلی و هم تهدیدي براي غرب و جهان بازنمایی می کند.

  

واژگان کلیدي:  بازنمایی، ایدئولوژي، تحلیل گفتمان، تحلیل گفتمان انتقادي، سایت شوراي روابط 
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  مسألهطرح  - 1- 1

گذارد،  جهان امروز آنچه بیش از همه بر شناخت و درك عموم از دنیاي پیرامون تأثیر میدر 

تر  رسانه ها امروز واسطه و میانجی بین آگاهی فردي و ساختارهاي گسترده. محتواي رسانه هاست

توزیع معرفت و آگاهی در  ها فراگیرترین نهاد تولید، بازتولید و رسانه. اجتماعی و سازنده معنا هستند

هاي  رسانه. جهان جدیدند و می توان محتواي آنها را منبع قدرتمندي درباره جهان اجتماعی دانست

از منظر  .بودندجمعی، روزگاري از دیدگاه افرادي مثل هربرت مارشال مک لوهان، عیناً خود پیام 

وسیع را بطور عینی و ملموس و ها این عرصه  اي است که رسانه ها، جهان عرصه پوزیتیویست

ها صورت گیرد،  دهند و اگر دخل و تصرفی در محتواي واقعیت همانطوري که هست به مردم نشان می

توان در  نسبت به رسانه را می ها ریشه این نگرش ،هاست هاي رسانه ها و مشخصه ناشی از محدودیت

عی انعکاس درست و مناسب اطلاعات ها مد رسانه. نحله نظري گلوله جادویی و تزریقی جستجو کرد

ها  در میان مردم بودند و مخاطبان، هیچ نقش و تأثیري در روند رد و بدل شدن اطلاعات از سوي رسانه

نوگرا در حوزه علم ارتباطات و  هاي رفته رفته، نظام ارتباط جمعی  با رشد اندیشه. نداشته اند

اي ایجاد شد،  جدید به حوزه مطالعات رسانه آنچه در نگرش. ها تکامل یافت شناسی رسانه جامعه

  . رویکردي ساختارگرایانه به وسایل ارتباط جمعی بود

رسانه «ساختارگرایان رسانه اي، دیگر رسانه ها را مبناي انتقال اطلاعات نمی دانند، آنها معتقدند که 

ی و مطابق با ، بلکه ساختی ذهن)61، ص1380مهدي زاده،(» ها یک تسمه نقاله براي حمل نیستند

اي هدفمند از  ها انگاره از منظر ساختارگرایان، رسانه. خواست خود را به مخاطبان ارائه می دهند

 این انگاره یا انگاره ها، بر اساس نظام درون و برون رسانه. واقعیت را به مخاطبان خود عرضه می کنند

ي هاي خرد و کلانی هستند که رسانه هاي جمعی، امروزه برآمده از سیاستگذار. اي شکل می گیرد

. بخش اعظم این سیاستها توسط قدرتمندانی تعیین می شود که بیرون از حوزه فعالیت رسانه ها هستند
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صاحبان قدرت، با توجه به منافع و مصالح خود و با لحاظ موقعیت موجود در نظام اجتماعی کشورها 

ا و پارادایم هایی دست می زنند تا رسانه و همچنین در سطحی وسیع تر در نظام جهانی به طرح الگوه

  . ها با اجرایی کردن این الگو و پارادایم ها اهداف و مقاصد آنها را جامه عمل بپوشانند

فعالیت می کنند، شکل  تا ساختار ایدئولوژیکی جامعه اي را که در آنرسانه ها تلاش می کنند 

ایدئولوژیک خود و منافع صاحبان قدرت به توصیف فعالانه و بر اساس گرایش هاي بنابراین . دهند

 عمل رسانه. اخبار و حوادث روي داده می پردازند، از این رو زبان رسانه خنثی نیست و سوگیري دارد

در واقع بازنمایی نوعی . ها، بازنمایی امور پنهان و نهفته یا باورها، ایدئولوژي ها و گفتمان هاست

کل بنابراین عمل بازنمایی می تواند بر چگونگی ش.بیرونی استتصویر دستکاري شده از واقعیت 

  . داشته باشد گیري تجارب گروه ها در جهان تأثیر

. اجتماعی اعضاي یک گروه می داند هاي مشترك  تئون ون دایک ایدئولوژي را اساس بازنمایی

می پندارند، تأثیر یعنی ایدئولوژي بر قضاوت هاي اجتماعی و آنچه را که اعضاي گروه درست یا غلط 

را شامل می شود که » آنها«و » ما«یا » دیگران«و » خود«براي نمونه، ایدئولوژي، بازنمایی . گذار است

به صورت » دیگري«به صورت مثبت و معرفی » خود«معرفی . شده یا دو انگاري متضاد استقطبی 

ون دایک، (ثیر بسیار می گذارد ي آنها در قلمرو اجتماعی تأ هاي ما درباره منفی، بر عقاید و نگرش

محتواي رسانه ها منبع قدرتمندي درباره جهان است و جریان مداوم و مکرر بنابراین ). 429،ص1387

گذارد، زیرا  هاي مخاطبان تأثیر می ، به طرز قوي بر ادراك ها و کنش»دیگران«از بازنمایی رسانه اي 

  .فرض می شود که بازنمایی عین واقعیت است

آورند، این امر در ارتباط با  دهند بلکه آن را به رمز در می ها واقعیت را بازتاب نمی ن رسانهبنابرای

، گفتمان شرق شناسی است که »دیگري«و یکی از بهترین نمونه هاي بازنمایی  دیگري شکل می گیرد

 ،محور تفکرات ادوارد سعیداز سوي ادوارد سعید در کتاب شرق شناسی بررسی و نقد شده است، 

شرق یک مثال ایستا و طبیعی نیست، بلکه شرق : خلق شرق براي اثبات غرب است، که می گوید

به هر حال، سیاست بازنمایی شرق را باید در تحلیل گفتماناستعماري .ساخته شده یا شرقی شده است

تفوق و ، برتري »دیگري«جست که تلاش می کرد با شناخت شرق و تمایز خود از آن به عنوان یک 

کند که در خلال چند سال اشاره میدادوارد سعی. به اثبات برساند را امعه و انسان اروپایی و غربیج

ها را به ها و امریکاییگذشته، به ویژه از زمانی که حوادث و رویدادها در ایران، به شدت توجه اروپایی

بدین معنا که به ارائه . اندخود جلب کرده است، وسایل ارتباط جمعی به پوشش خبري اسلام پرداخته

- اند، دوره، اسلام را تجزیه و تحلیل کردهاندهاي آن را به دست دادهتصویري از آن پرداختند، ویژگی
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آنچه مستندهاي تلویزیونی، . اند» شناسانده«و در نتیجه آن را اند هاي درك فوري راجع به آن گذاشته

و گوها، میزگردهاي رادیو تلویزیونی و فیلم اخبار و گزارش هاي خبري، کلیپ هاي تبلیغاتی، گفت 

هاي سینمایی از ایران بازنمایی کرده اند، اغلب حاکی از خشونت گرایی، جنگ طلبی ایرانیان، افراط 

گرایی دینی، حمایت از تروریسم، ارتجاع و عقب ماندگی فرهنگی، اجتماعی و اقتصادي ایران و در 

ربی ها و مشارکت جویی و صمیمیت و سخاوت آن ها مقابل شفقت و دلسوزي، همدردي و همدلی غ

  .ترندتر و برخی ضعیفاند، برخی از آنها قدرتمندها با یکدیگر متفاوتدر این میان رسانه. بوده است

، امریکاشوراي روابط خارجی . ستامریکایکی از این رسانه ها، سایت شوراي روابط خارجی 

تاسیس شده و دفتر اصلی آن در نیویورك واقع  1921ال سازمانی مستقل و غیر دولتی است که در س

را  امریکااین شورا را عده اي از بانکداران، حقوقدانان و بازرگانان ایجاد کرده اند تا ارتباط .شده است

نی نسبت به سیاست خارجی پیش روي با جهان حفظ کنند و وظیفه خود را ایجاد درك بهتر جها

شوراي روابط خارجی یکی از مهم ترین کانون هاي فکري تصمیم . ندو سایر دولت ها می دان امریکا

ساز در ایالات متحده است که علاوه بر تدوین و مدیریت سیاست هاي خارجی کاخ سفید، راهبردهاي 

این شورا با هدف تصمیم سازي در مسائلی چون دفاعی و امنیت . جهانی را هم پی ریزي می کند

، اقتصادي، انرژي و محیط زیست، حکومت جهانی، تکنولوژي و سرزمین، دموکراسی و حقوق بشر

 ریسم و راهبرد و سیاست هاي امریکاعلوم پایه، امنیت و صلح بین المللی، اجتماع و فرهنگ، ترو

در این راستا شوراي روابط خارجی محورهاي مطالعاتی خود را بر پایه بررسی . تمرکز مطالعاتی دارد

رار داده و برنامه هاي تحقیقاتی مختلفی را در حوزه هاي جغرافیایی تحولات مناطق مختلف جهان ق

ي لاتین، خاورمیانه و مراکز بین المللی و حکومت جهانی در دستور کار خود امریکااروپا، آسیا، آفریقا، 

در  زیر ساخت هاي لازم جهت استقرار امریکا شوراي روابط خارجی سعی دارد تا.قرار داده است

  .خاورمیانه به عنوان قدرت برتر بعد از خروج بریتانیا را ساماندهی کند

در قبال  امریکابطوریکه سیاست هاي  دارد،شوراي روابط خارجی تمرکز جدي بر روي ایران 

سردمداران آن تلاش کرده اند تا همواره با . شودپرونده هسته اي ایران مستقیماً توسط شورا اتخاذ می 

هاي مختلف، نظام مقدس جمهوري اسلامی را از نقشه سیاسی منطقه حذف کنند؛ که اتخاذ سیاست

با شکست راهبرد سخت علیه . تحمیل جنگ هشت ساله به ایران یکی از راهبردهاي سخت آنها بود

، شوراي روابط خارجی اقدامات نرم افزارانه را علیه ایران بکار گرفت بعنوان مثال در دکترین ایران

، مقابله نرم با ایران در اولویت قرار گرفت که دامن زدن به نافرمانی 2006در سال  امریکاامنیت ملی 



١١ 
 

، ایجاد شبکه هاي متعدد فارسی زبان، هاي دانشجویی و نهادهاي غیردولتیهاي اجتماعی در تشکل 

  . از این دکترین بود بخشی،هاي قومیدامن زدن به شکاف 

راهنماي «هاي  اي از سري برنامه ازي صفحه ویژه چندرسانهاند همچنین شوراي روابط خارجی با راه

، که آخرین محصول »راهنماي بحران ایران«.کرده است» راهنماي بحران ایران«اقدام به انتشار » بحران

ست، با استفاده از جدول زمانی تعاملی، نمودارها، تصاویر و امریکااي شوراي روابط خارجی  رسانه

فصل  6این برنامه شامل . پردازد اي ایران می ، اقتصاد نفت محور، و برنامه هستهها به بررسی تاریخ فیلم

تحلیلگر است که در آن کارشناسان ارشد به  25هاي ویدئویی با بیش از  می شود که حاوي مصاحبه

تحلیلگران در . پردازند هاي پیشنهادي براي مدیریت خطرات ناشی از حکومت ایران می ارائه سیاست

استفاده از ،تحریم هاي اقتصادي تأثیرو ایران،  امریکاامه در رابطه با آینده روابط دیپلماتیک این برن

نتایج بالقوه یک حمله نظامی پیشگیرانه به  ،اي ایران عملیات پنهانی براي بازداشتن برنامه هسته

ترویج تغییر از تشویق شهروندان ایرانی براي و  حمایت از مخالفین داخلی ،اي ایران سیسات هستهأت

  . صحبت می کننددرون

ایران و که در این سایت صورت گرفته، راه را براي درك درست  ازنمایی غلط و غیر منطبق با واقعب

پژوهش راهی است تا با کمک تحلیل این . از سوي مخاطب بسته است مسائل مرتبط با این کشور

ثی سازي تحریف ها و بزرگنمایی ها گفتمان حاکم بر متون رسانه اي بتوانیم گامی در جهت خن

» راهنماي بحران ایران«تحقیق این است که ایران در این صفحه ویژه  اصلی مسألهو سؤال  .برداریم

  چگونه بازنمایی شده است؟

  

  

  تحقیقموضوع ضرورت و اهمیت  -2-1 

کس پوشیده نقش پر رنگ رسانه ها در تصویرسازي رویدادها و شکل دهی به اذهان مخاطبان بر هیچ 

به بیان . کنندهاي فکري ما را تعیین میاولویتهستند که ها رسانه این مالکان و فعالان عرصه. نیست

آموزند که به چه ابعادي از مسائل توجه کنیم و چه چیزهاي را از نظر دور داشته آنها به ما میدیگر، 

ات آنها را در قالب تأثیراگر  وصاًخصها به علت اثرگذاري بر مخاطبان ضرورت مطالعه رسانه .باشیم

  . هاي نظري مدرن در نظر گیریم، همواره دغدغه فکري پژوهشگران و محققین بوده استچارچوب

هاي غربی در برابر شرق، این مسئله اهمیتی بیش از پیش به با در نظر گرفتن سیاست بازنمایی رسانه

اري بر مخاطبان و روابط سلطه حاکم بر آن، گذتأثیربا توجه به اهمیت بازنمایی در . گیردخود می
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. کندها و خصوصیات این روابط کمک می، ویژگیازنمایی به ما در کشف روابط قدرتبررسی ب

کشورهایی نظیر ایران که داراي ساختار حکومتی متفاوت و مغایر با ساختار حکومتی مورد حمایت 

اي مورد هجوم  هاي سیاسی و رسانه عرصهفوذان ي ن، همواره از سوي صاحب منصبان و ذغرب هستند

اي  طبیعتاً، در پیش گرفتن یک رویۀ مناسب علمی براي شناخت کامل استراتژیهاي رسانه. گیرند قرار می

ها از سوي دولتهایی که  سازي برخی توطئه براي خنثیها و اقدامات علمی، بینی در پیش تواند  غرب می

بینند، استفادة  شورهاي جهان سومی و در حال توسعه میمنافع خود را در حذف نظامهاي مردمی ک

به همین دلیل است که ضرورت بررسی نحوه بازنمایی ایران در سایت شوراي  .فراوانی داشته باشد

هاي غربی، به بازنمایی تعمدي این سایت نیز همراستا با دیگر رسانه. مهم است امریکاروابط خارجی 

غالب و مسلط سلطه در یل این سایت ما را به درك بهتري از الگوهاي بنابراین تحل. پردازدایران می

در می رساند که همین شناخت می تواند نوع برخورد و عکس العمل مناسب  ها اي غربی گفتمان رسانه

کشورهاي در حال  هه همیشه در پی نفوذ در نظام حاکمهاي قدرتمندان غربی را ک قبال استیلاطلبی

  .سازدمی به روشنی مشخص اند را توسعه بوده 

  

  

  تحقیق اهداف - 1- 3

 :هدفهایی که در این پژوهش مورد توجه است و تحقق آنها مورد نظر می باشد؛ عبارتند از

 .امریکابررسی و تحلیل نقادانه بازنمایی ایران در سایت شوراي روابط خارجی  .1

در مورد ایران ساخته  امریکابررسی انگاره یا انگاره هایی که سایت شوراي روابط خارجی  .2

  .است

 .در مورد ایران امریکابررسی مفاهیم و مقوله هاي گفتمانی در سایت شوراي روابط خارجی  .3

  

  هاي تحقیق سؤال - 1- 4

  .راستاي رسیدن به اهداف این پژوهش، سؤالهاي زیر طراحی شده استدر 

  :سؤال اصلی

 ساخته شده است؟  امریکاچه نوع انگاره اي در مورد ایران در سایت شوراي روابط خارجی  -1

 

 :فرعیسؤال 
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مفسران و تحلیل گران در نگارش متن، از چه عملیات رتوریکی و تمهیدات گفتمانی استفاده  -2

 کنند؟ می

  مفاهیم استعاره اي و کنایه آمیز در متن چیست؟ -1-2

2-2- اق ها، تخفیف دادن ها و جابجایی هایی در متن به کار رفته است؟سن تعبیرها، اغرچه ح  

  پیش فرض ها و معانی ضمنی متن چیست؟ -3-2

  گویند؟ مفسران و تحلیل گران از چه چشم اندازي سخن می -4-2

  حقایق و واقعیت هاي ناگفته در متن چیست؟ -5-2

  شود؟ توصیف میچگونه » دیگري«و » خود«در قطب بندي ایدئولوژیکی متن،  -6-2

  

  

  تحقیق مفاهیم - 1- 5

  

   بازنمایی -

از طریق » معنا«به این معنی که . هاي مفهومی و گفتمانی استبازنمایی تولید معنا از طریق چارچوب   

هاي اجتماعی و اشیا مادي است و زبان سازنده معنا براي رویه. شودها، بویژه زبان تولید مینشانه

فرایند تولید معنا . بندي معانی و معرفت نیستگیري براي صورتبدون جهتاي خنثی و واسطه صرفاً

» بازنمایی«شود خارج از فرایند نامند و لذا آنچه واقعیت نامیده میهاي دلالت میاز طریق زبان را رویه

بات،  به این ترتیب، معنا بی ث. داندهاي کلیدي تولید معنا میاستوارت هال بازنمایی را از شیوه. نیست

  .(Hall, 2003) واره در حال تغییر و دگرگونی استلغزنده، و هم

  

   ایدئولوژي  -

هاي اجتماعی  شناخت هایی اساسی براي سازماندهی چارچوب ،ها ایدوئولوژيدایک بنابر نظر ون    

بنابراین ایدئولوژي هم شناختی و . باشد هستند که میان اعضاي گروهها و نهادهاي اجتماعی یکسان می

ها از طریق اعضاي یک فرهنگ یا گروه، به تدریج از طریق  اکتساب ایدئولوژي. هم اجتماعی است

ها از نظر ذهنی بازنمودي از  لوژيایدئو. گیرد مدت اجتماعی صورت می فرآیندهاي پیچیده و عموماً بلند

. ها و جایگاه آن هستند اجتماعی یک گروه مانند هویت، وظایف اهداف، هنجارها، ارزشهاي  ویژگی
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ایدئولوژي ها در مقام فصل مشترك بازنمایی و فرایندهاي شناختی هستند که زیربناي گفتمان و کنش 

  ).1387دایک، ون( را تشکیل می دهند

عمال شده بر طبقه فرودست توسط آلتوسر، ایدئولوژي نظامی یکنواخت و ایستا از عقاید ااز دیدگاه 

منظور از . شود طبقات بالادست نیست، بلکه روندي پویا است که در راستاي یک عمل، بازسازي می

. دکنن کنند و رابطه خود با اجتماع را درك می اندیشند، رفتار می طور که مردم می این عمل، یعنی آن

وي در نظریه ایدئولوژي خود بحث . داند می  آلتوسر ایدئولوژي را بازتولید اقتصاد و نه بازتاب آن

کند و بر اساس این نظریه نهادهاي اجتماعی مثل خانواده،  هاي ایدئولوژیک دولت را مطرح می دستگاه

را، درست برعکس  در مردم رفتار و اندیشیدن در شیوه هاي خاصی از زندگی …ها، و  مدرسه، رسانه

  ).78 -79، صص 1383پدرام و محمدزاده، (کنند  دستگاه هاي سرکوبگر دولت ایجاد می

  

   گفتمان لیتحل  -

  :اند آن را چنین تعریف کرده اي تحلیل گفتمان، شیفرین و استابز با توجه به گستره فراجمله      

زبانی را مورد ای عناصر  کوشد تا نظام و آرایش فراجملھ می] تحلیل گفتمان[  

ای یا  مطالعھ قرار بدھد و بنابراین واحدھای بزرگتر زبانی نظیر تبادلات مکالمھ
بر این اساس، تحلیل گفتمان با . دھد متون نوشتاری را مورد بررسی قرار می

ھای اجتماعی، بھ ویژه با تعاملات  یا مکالمات میان گویندگان  کاربرد زبان در بافت
گونھ کھ یکی از  ر اختصار، روش تحلیل گفتمان ھمانبھ طو. سر و کار دارد

تحقیق در "کند،  دایک مطرح می.ون.ای. ترین اساتید ان بھ نام تیون برجستھ
بھ عبارت ". ھاست ھا و گفتھ شناسی متن نوشتھ شناسی و نشانھ ، واژهشناسی زبان

تنھا در  دیگرمعنا و مفھوم بھ دست آمده از مطالعھ و تحقیق در یک متن نوشتھ شده،
شود، بلکھ عوامل و شرایط مختلف  چھارچوب ھمان متن محصور نمی

زمانی،مکانی، سیاسی، اجتماعی، فرھنگی، اقتصادی و حتی اخلاق و رفتار فردی 
در ایجاد معنای کامل یک متن دخالت داشتھ و تصویر کامل از معنای یک متن را بھ 

  ).١٦-١٧، صص١٣٨٥بشیر، (دھند  دست می
  

پس  هاي زبانی است یا به عبارتی، استفاده از ان به این ترتیب، تحلیل اجتماعی مقولهتحلیل گفتم

هاي کلامی و زبانی در یک متن  ها و یا رفتارهاي اجتماعی براي بررسی و ارزیابی مقوله زمینه

هدف اصلی مطالعه گفتمان، ایجاد توصیفی واحد از سه بعد اساسی گفتمان است؛ این . باشد می

در . هاي اجتماعی است ال کاربرد زبان، برقراري ارتباط میان باورها و تعادل در موقعیتابعاد شم

گیرد  مطالعه مفهوم گفتمان، نحوه تقابل و تأثیر این ابعاد نسبت به هم مورد بررسی قرار می

  ).1387دایک،  ون(
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 يگفتمان انتقاد لیتحل -

گفتمان است که  لیاز تحل يگریبه نوع د یفیگفتمان توص لیاشاره به حرکت از تحل يانتقاد صفت    

تحلیل گفتمان انتقادي به «. دهد یمورد توجه  قرار م زیرا ن يدئولوژیمانند قدرت و ا یعناصر فرامتن

را به عنوان عملی اجتماعی در ارتباط با ایدئولوژي، قدرت، تاریخ و جامعه » زبان«عنوان روشی کیفی 

  .)9، ص1385آقاگل زاده، ( »دهد ي مورد مطالعه قرار میدر سطح متن اعم از گفتاري و نوشتار
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  مبانی نظري تحقیق

  

  

  

  

  

  بررسی تحقیقات پیشین - 2- 1

هاي صورت گرفته در این  شناخت پیشینه و سابقه تاریخی انگاره سازي از ایران و مرور پژوهش

ژه راهنماي بحران در سایت شوراي روابط ایران در صفحه ویع یعنی بازنمایی زمینه، به فهم بهتر موضو

  .کند کمک می امریکاخارجی 

  

  تحقیقات داخلی -1-1-2

بازنمایی ایران در چهار روزنامه شامل نیویورك تایمز، «، )1384( زاده، سید محمد مهدي -

رساله ، »ون دایکولت با استفاده از روش تحلیل انتقادي گفتمان با رویکرد  گاردین، لوموند، و دي

  .دکتري، دانشگاه علامه طباطبایی، دانشکده علوم اجتماعی

در این تحقیق که نویسنده رویکرد نظري خود را بر گفتمان شرق شناسی استوار کرده بود، نتایج 

و بازنمایی جهان اسلام » تروریست«یا » بنیادگرایی مذهبی« عنوانه گوناگونی از جمله بازنمایی ایران ب
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هاي مذکور بدست در روزنامه در خصوص نحوه بازنمایی ایران» شرق شناسانه کلیشه«طریق از 

 )1384مهدي زاده،.(آمد

  

پایان نام کارشناسی ارشد، ، »بازنمایی ایران در سینماي هالیوود« ، )1387(زرگر، محمد سروي -

  .دانشکده صدا و سیما

به این صورت که تصویر  .پرداخته است» رگفتمانی در درون گفتمانی دیگ«این تحقیق به بررسی 

ویژه  در جهان غرب و به) تر؛ اسلام و در اندازه کوچک(بندي کلی شرق  ایران در چهارچوبی از صورت

شده در هالیوود که به نحوي با ایران  هاي سینمایی ساخته بررسی فیلم.  گیرد مورد بررسی قرار می امریکا

غرب نشان داده شده و » دیگري فرودست«ایران به مثابه  ،ها ن فیلمدهد در ای اند نشان می مرتبط بوده

، مفهوم تحقیقدر این . دانست» نژادپرستی نوین«توان بخشی از  ايِ هالیوود را می کلیت عمل رسانه

بازنمایی در مرکز مباحث نظري قرار دارد و رویکردي مرکب از نظریات استوارت هال و میشل فوکو 

سپس دیدگاه ادوارد سعید در مطالعات پسااستعماري به عنوان . شود بازنمایی ارائه میدر مورد مفهوم 

در نهایت سومین سنت نظري با عنوان نظریه فیلم، . شود مصداقی از کاربرد نظریه بازنمایی ارائه می

کارگیري مضامین بازنمایی و مطالعات پسااستعماري در حوزه مطالعات سینمایی خواهد  سعی در به

  )1388 سروي زرگر،( .اشتد

  

تصویر سفید پوستان و مسلمانان در » آنها«و » ما«بازنمایی «، )1386(،مریم السادات، غیاثیان -

  .72فصلنامه رسانه، شماره ، »2001نشریات غرب پس از یازدهم سپتامبر 

بر آن است تا نشان دهد چگونه مسلمانان و  ،با بهره گرفتن از الگوي ون دایکمقاله حاضر 

شوند و چگونه گفتمان  هاي اجتماعی، در گفتمان به تصویر کشیده می سفیدپوستان به عنوان گروه

همزمان این . گیرد گروهی بر گروه دیگر شکل می اي براي تأیید تسلط عنوان وسیله کی بهایدئولوژی

هدف تحلیل گفتمانِ انتقادي . کند شناسی استفاده می وشمطالعه، ازتحلیل گفتمان انتقادي به عنوان ر

آشکار کردن روابط قدرت پنهان و فرایندهاي ایدئولوژیکی موجود در متون زبانی است که در این 

نمونۀ مورد . هاي زبانشناختی نحو و واژگان، براي تحلیل متن استفاده شده است تحقیق، از مقوله

در مدت  امریکاتلگراف از انگلیس و دو مجلۀ تایم و نیوزویک از  لیبررسی از دو روزنامۀ گاردین و دی

دهد که بازنمایی  نتایج تحقیق نشان می. انتخاب شده است 2002مارس  11تا  2001سپتامبر  12زمان 
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در راستاي  »هاي غیرخودي گروه«و بازنمایی  »خود«نمایی  در راستاي مثبت» هاي خودي گروه«

   .ده استبو »دیگران«نمایی  منفی

  

  : خارجی تحقیقات -2- 1- 2

  »اي کردن دیگريرسانه«، )1995( حمید نفیسی، -

بر اندیشه متفکرانی چون  تأکیدبا  ر ایران پس از انقلاب متمرکز شد وصویوي بر تاین تحقیق در 

داند که به منظور حفظ اي میمارکس، فروید، بارت، و هال، عمل رسانه را بازنمایی امور پنهان و نهفته

در این تحقیق، محقق . داردهایش را پوشیده نگه میآزاد، فعالیت و تامین اجتماع و تظاهر به انتخاب

از نظر محقق، شرق شناسی آشکار در . دهدارائه می» آشکار و پنهان«نتایج گوناگونی را بر اساس مدل 

با  امریکاهاي گیري است، رسانهمربوط به گروگان در فاز دوم که. کندمواجهه با ایران سه فاز را طی می

ها بعنوان تهدید و خطر و منظره مضحک، سعی در کم اهمیت جلوه دادن وجود خارجی دادن به ایرانی

ها در هاي خاص رسانهگیري، کوششدر مرحله سوم بعد از گروگان. ها داشتندو به حاشیه راندن ایرانی

  .باشدکنند، میزندگی می امریکاها بویژه آنهایی که در  ایرانی اهلی سازي و جذب و همگون سازي

  

، »هاي امریکابازنمایی ایران و حجاب زنان ایرانی در رسانه« ،)1385(،الی لستر، روشن ضمیر -

  .4، سال هفدهم، شماره فصلنامه رسانه

محقق به بررسی در این تحقیق که با استفاده از روش تحلیل گفتمان انتقادي صورت گرفته است، 

گیري محقق نتیجه .پرداخته است1998تا  1995در فاصله سالهاي  امریکاهاي هاي چاپی رسانهگزارش

د که از اخبار کم مایه و مبتذل نشریه سویینک گرفته تا اخبار معتبر نشریه کریستین ساینس کنمی

ه جنسی، رفتار اجتماعی مونیتور و نیویورك تایمز، حجاب همواره نشانه خشونت، تمایلات سرخورد

یی بوده و به صورت امریکاارتجاعی، تعصبات دینی، تعدي جنسیتی و جواز جنسی براي خوانندگان 

  . سخیر کرده استاي از معنی درآمده است که بخوبی مفهوم غیر خودي را تبافت فشرده

  

هاي  وزنامهتحلیل گفتمان سرمقاله هاي ر«، )1387(، حکیمه، سقاي بی ریاو  فؤاد، ایزدي -

  .1فصلنامه رسانه، سال نوزدهم، شماره ، »برجسته امریکا درباره برنامه هسته اي ایران

 1984تحلیل گفتمان انتقادي سرمقاله هاي نیویورك تایمز، واشنگتن پست و وال استریت ژورنال از 

یافته هاي تحقیق نشان می دهد که . م بر اساس مضامین شرق شناسی صورت گرفته است 2004تا 



٢٠ 
 

 امروزه تصاویر شرق شناسانه از کشورهاي مسلمان و موضوعات سیاسی آنها بر این ایده معطوف است

این پژوهش همچنین دریافت که در مورد برنامه هسته اي ایران . که اسلام سرچشمه تهدید است

ایران یک برنامه سري سلاح موضوع اعتماد نقش مهمتري دارد تا وجود شواهد واقعی مبنی بر اینکه 

   .هسته اي دارد

  

  مبانی نظري تحقیق - 2- 2

ــانه  ــات رس ــات مطالع ــایی فرهنــگ لغ ــاطی بازنم ــی  اي و ارتب ــف م ــه تعری ــد را اینگون ــارکرد  :کن ک

ــانه  ــادین رس ــی و بنی ــان      اساس ــراي مخاطب ــارج ب ــان خ ــاي جه ــایی واقعیته ــت از بازنم ــا عبارتس ه

ــا از جهــان بوســیله رســانه  شــود و درك مــا از واقعیــت  هــا ایجــاد مــی واغلــب دانــش و شــناخت م

ــانجی  ــه می ــطه و ب ــري بواس ــه گ ــینم   روزنام ــاي س ــات و فیلمه ــون، تبلیغ ــا، تلویزی ــکل ... ایی و ه ش

 هـا ایـن هـدف را بـا انتخـاب و تفسـیر       رسـانه . کننـد  ها جهان را بـراي مـا تصـویر مـی     رسانه. گیرد می

... دهنــد کـه از ایــدئولوژي اشــباع هســتند  کســوت دروازبــانی و بوســیله عـواملی انجــام مــی خـود در  

ارهـا، اعـراب و   آنچه ما بـه مثابـه یـک مخاطـب از آفریقـا و آفریقـایی هـا، صـرب هـا و آلبانیـایی تب          

مـی دانـیم ناشـی از تجربـه مواجهـه بـا گـزارش هـا و تصـاویري اسـت کـه بواسـطه             ... مسـلمانان و  

ــانه ــه شــده  رس ــا ارای ــه م ــا ب ــانه . اســت ه ــایی رس ــه بازنم ــابراین مطالع ــانه بن ــات رس اي،  اي در مطالع

ــم و محــوري اســت  ــاطی و فرهنگــی بســیار مه ــه نمــی . ارتب ــا  از آنجــائی ک ــا تم ــان را ب ــوان جه م ت

ــیج،    پیچیــدگی ــدایی، تهی هــاي بیشــمار آن بــه تصــویر کشــید، ارزشــهاي خبــري، فشــارهاي پروپاگان

هـاي   اي از پیچیـدگی  یـا تحمیـل معنـا در قالـب مجموعـه     ) سـازد  که ما را از دیگران جـدا مـی  (تقابل 

ــه مــی ]فنــی و محتــوایی[ ــه تعریــف   .دهنــد ارای ــراین اســاس بازنمــایی عنصــري محــوري در ارای ب

ایــن تعریــف از آنجــایی کــه مــاهیتی  (Watson & Hill, 2006, P.148) اســت ]از واقعیــت[

. اسـت  اي اشـاره کـرده   لغت نامـه اي دارد، صـرفاً بـه برخـی از رئـوس مهـم مفهـوم بازنمـایی رسـانه         

) گـري (طبق ایـن تعریـف بازنمـایی ابـزاري بـراي نمـایش واقعیـت اسـت و ایـن هـدف بـه میـانجی            

یــف بــه درســتی محــیط رســانه اي را محیطــی ایــدئولوژیک  ایــن تعر .گیــرد مــی هــا صــورت رســانه

امــا بســیاري از جنبــه هــاي . کننــد دانــد کــه در چارچوبهــاي مشــخص ایــدئولوژیک فعالیــت مــی مــی

امـروزه مفهـوم بازنمـایی بـه شـدت وامـدار آثــار       . شـود  مفهـوم بازنمـایی در ایـن تعریـف دیـده نمـی      

  . است فرهنگی و رسانه اي مبدل شدهاي بنیادین در مطالعات  استوارت هال است و به ایده

  


