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 1چکیده

این پژوهش با هدف بررسی تاثیر فیلم های سینمایی بر تصویر مقصد گردشگری انجام شده است. به همین منظور با 

ابعاد تصویر مقصد، نقش رسانه های جمعی و به ویژه سینما در گردشگری و بهره گیری از ادبیات پژوهش، ماهیت و 

گردشگری مورد بررسی قرار گرفت. در این پژوهش که از نوع  مقصد تصویر بر ها فیلم تاثیر خصوص در پژوهش پیشینه

د و ابزار می باش« خسته نباشید»پیمایشی است، جامعه آماری کلیه تماشاگران فیلم سینمایی -تحقیقات توصیفی

پرسشنامه توزیع شده  044سنجش تحقیق، پرسشنامه بود که به روش نمونه گیری در دسترس توزیع شد. از حدود 

مورد تحلیل قرار گرفت و یافته ها بدین  SPSSعدد قابل استفاده بودند. داده ها با استفاده از نرم افزار  164تعداد 

رمان به شکل موثری تاثیر دارد و تصویر از مقصد کرمان را به شکل صورت بود: فیلم خسته نباشید بر تصویر مقصد ک

مثبتی بهبود بخشیده است. همچنین این فیلم بر تمایل به بازدید نیز موثر بوده و تمایل به بازدید مقصد به نمایش 

ال سفر به آن درآمده را افزایش داده است. یافته های این پژوهش همچنین نشان داد که بین تصویر از مقصد و احتم

ارتباط معناداری وجود ندارد و اگرچه تمایل به بازدید افزایش یافته ولی احتمال سفر که به عوامل مختلفی بستگی 

 دارد افزایش معناداری را نشان نمی دهد. 

 تصویر مقصد، رسانه های جمعی، فیلم سینمایی، گردشگری فیلمکلمات کلیدی: 
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 عزیزم تقدیم به پدر و مادر 

 که در تمام مراحل زندگی همواره تکیه گاه و مشوقم بودند 

 و پدربزرگ نازنینم

که مردانگی و تلاش را  از او آموختم



 

 

 

 

ایی نمودند قدردانی و تشکر که مرا در انجام این پایان نامه راهنم  صمیمانه از استاد محترم جناب آقای دکتر ضرغام 

 کنم.می

ب دریغ ی که در انجام این پژوهش از هیچ گونه مشاوره و مساعدت علمی به اینجان از جناب آقای دکتر  کروب 

 نکردند، سپاسگزارم.

همچنین از جناب آقای دکتر قادری که قبول زحمت کرده و امر داوری این پژوهش را برعهده گرفتند  کمال 

 تشکر و سپاس را دارم.
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 مقدمه 1-1

مده گذران اوقات فراغت در سرتاسر جهان به شمار می رود و مردم بسیاری هرساله تماشای فیلم یکی از اشکال ع

به تماشای فیلم ها در سالن های سینما، سینماهای روباز یا منازل خود می نشینند. فیلم هایی که بعضا مناظر 

ی تواند فیلم م زیبا، سایت های تاریخی، سنت های فرهنگی و روابط انسانی را به تصویر می کشند. تماشای یک

تمایل به بازدید از مقصد به نمایش در آمده در فیلم را در بین تماشاگران ایجاد نماید. فیلم ها همچنین می توانند 

موجب خلق یا تغییر تصویر یک مقصد شوند. گردشگری فیلم حوزه ای نسبتا جدید در گردشگری به شمار می 

دف هها و سریال ها جهت ترویج گردشگری و سفر می پردازد.  رود که که به قدرت انگیزشی و تصویرسازی فیلم

  پژوهش حاضر بررسی تاثیر فیلم های سینمایی بر تصویر مقصد به نمایش درآمده در فیلم می باشد.

 

 بیان مسئله 2-1

 و نیز درآمد و اوقات فراغت گردشگران شیدر سراسر جهان، همراه با افزا دیجدگردشگری  صد اتعداد مق شیافزا

 وجبرا بین مقاصد ماز رقابت  یسطح بالاترنسبت به گذشته حمل و نقل،  یدر شبکه ها یفن آور یها شرفتیپ

 میتصم ندیفرا ن،یبنابرا(. 2434، 0؛ برونهورست و دیگران2447، 1؛ ژانگ و فنگ2441، 2)اولری و دگن شده است
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 ،؛ برونهورست و دیگران2441، 6نر و ریچی؛ اچ3388، 5)گان است گردیده بغرنج ترتر و  دهیچیگردشگران پ یریگ

می باشد  مقصد انتخاب گیری و فرآیند تصمیم نقشی قابل توجه در دارای گردشگری مقصد یک از (. تصویر2434

 اطلاعات گردشگری به بازار جهانی بدون داشتن درک صحیح و مقاصد (. ارائه3183)تاج زاده نمین و قضاریان، 

 ودخ از گردشگران و نیز تصویر (خدمات و انسانی نیروی امکانات، ها، جاذبه) های خود منابع و توانمندی از دقیق

 نسبت ایدب گردشگری مقصد گیرندگانمسئولان و تصمیم. ای جز شکست و ناکامی به دنبال نخواهد داشتنتیجه

 بتوانند ات باشند آشنا گردشگران انگیزش فرایند و بازار متفاوت های بخش ذائقه خود، منطقه قوت نقاط ضعف و به

تصویر مقصد یک مزیت رقابتی برای مقاصد گردشگری  .گردشگران هدف خود خلق نمایند نیاز با مناسب تصویر

است و به همین خاطر بسیاری از مقاصد گردشگری در سطح بین المللی تلاش های فراوانی جهت ارائه تصویری 

و برداشت هایی که مردم  عقایدصد مجموعه ای است از باورها، مق ریتصومناسب و مثبت از خود به کار بسته اند. 

متمادی  طی سالیان (. این تصویر در3331، 8؛ کاتلر و دیگران3373، 7)کرامپتون یک مکان یا مقصد دارند درباره

و  گزارشات قبیل ایجاد می شود. از میان منابع گوناگون و متنوع، اطلاعات ارائه شده توسط رسانه های گروهی از

تلویزیون، سریال ها و فیلم های سینمایی نقشی بسزا در خلق، شکل دهی و تغییر  رادیو و اخبار مقالات نشریات،

ند و کن یم ینینقش آفر یمختلف اجتماع یدر عرصه ها ،یبه شکل روزافزون یجمع یرسانه هااین تصویر دارند. 

به  هاارابز نیگذارند، بلکه ا یاثر م یخاص یها وهیشما به  یکه آنها بر نگرش ها ستیخاطر ن نیامر، تنها بد نیا

ا چه عصر حاضر ر. اند ساختهدگرگون نیز  را  ی مااجتماع یو سرشت زندگ بیکرده اند که ترک شرفتیپ یاندازه ا

به  ای «ریعصر نور و صدا و تصو»، «محور ییعصر جامعه دانا» ،«یعصر جامعه شبکه ا» ای میبدان« ارتباطات»عصر 

 یشک باز یب م،یبر آن نام نه« عصر اطلاعات»مانوئل کاستلز  ریبه تعب یا و «یدهکده جهان»لوهان،  قول مک

خرد و کلان جامعه اعم از اقتصاد و اجتماع و  یهستند که بر همه حوزه ها یجمع یآن، رسانه ها یگردان اصل

آوری ارتباطات، اطلاعات و فن به گفته مک لوهان، عصر .(3187)آقاپور، شگرف دارند یریو فرهنگ تأث استیس

یابی افراد بشر را از همه وقایع جهان در کمترین زمان و با جهان را به دهکده کوچکی تبدیل کرده و امکان اطلاع
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ی ریتصو های رسانهمیان،  در این .(3133)یاوری وثاق،  پذیر ساخته استبیشترین سرعت در سرتاسر جهان امکان

وانند می ت تصویری در کنار ارتباطات میان فردیرسانه های برخوردارند.  زیادی اریبس تیاهماز  بنا به ماهیت خود

 .(3188کروبی، ) برابر کنند ینسفر را در آنها چند یزهبگذارند و انگ گردشگران روی بر یشگرف یاربس یغیتبل یرتاث

 نیتررگذاریاثتو  نتری حبوباز م یکسینما و فیلم های سینمایی ی ،یریتصو های رسانه انواع مختلف انیم از

(. سینما که از لحاظ تاریخی، دومین وسیله ارتباط 2443، 3می باشند )مانککار مردمجلب توجه  جهت لیوسا

جمعی به شمار می رود با سایر اعضای این خانواده همچون مطبوعات، رادیو و تلویزیون تفاوت های فراوان دارد 

فریحی برای میلیون ها نفر در سراسر جهان به شمار می رود، در عین (. سینما یک پدیده ت3181)معتمدنژاد، 

حال سینما یک وسیله تبلیغاتی نیز هست و از این رو سیاستمداران جهان بسیار بدان توجه داشته اند. بالاتر از 

ن در راه همه، سینما در راه تبلیغ کالاها و محصولات تجاری سهم بزرگی دارد و از علاقه میلیون ها انسان بدا

(. سینما به عنوان هنر هفتم از دو جهت می تواند یاری دهنده 3183انتقال پیام سود گرفته می شود )ساروخانی، 

گردشگری باشد، یکی به لحاظ تاثیرگذاری اش به عنوان یک رسانه، به این معنا که عاملی مهم در آگاهی بخشی 

ت برانگیختن اشتیاق و تشویق به سفر به مکان و مقصد به افراد می باشد و دیگر از لحاظ زیبایی شناسی، جه

(. 3175بازنمایی شده در فیلم. برخلاف تلویزین، سینما بخاطر وجوه تجاریش رسانه ای جهان شمول است )الیس، 

هر ساله میلیون ها نفر به تماشای فیلم بر پرده سینما یا در منزل خود می پردازند که آن ها را می توان گردشگرانی 

مکان ارایه شده در فیلم در آن ها از  دیبه بازد لیم لم،یف تماشایبعد از القوه به شمار آورد، چرا که ممکن است ب

(. با این وجود کشور ما علیرغم دارا بودن ظرفیت های قابل توجه، چه در زمینه جاذبه 2440، 34شکل بگیرد )هاهم

و آثار سینمایی موفق در صحنه های ملی و بین های گردشگری و چه وجود کارگردانان توانمند و سرشناس 

المللی، در حوزه گردشگری فیلم به گونه مناسبی عمل نکرده و از این فرصت کمال بهره را نبرده است. همچنین 

 وزهحدر صورت پذیرفته است و بطور خاص  ی فیلم در کشورمانگردشگر حوزهدر بطور کلی پژوهش های اندکی 

لذا پژوهش پیش رو در پی آن است تا به  .پژوهشی انجام نشده است یگردشگر مقصد تصویر ازبر  لمیف ریتاث

 بررسی تاثیر فیلم های سینمایی بر تصویر مقصد گردشگری بپردازد.
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