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تقدیم

تقدیم به پدر و مادر گرامیم که با صبر و حوصله وتشویق فراوان اینجانب را در طی این راه یاري 
. نموده اند



د

وقدردانیتشکر 

از استاد ارجمند و گرامی جناب آقاي دکتر محمد کاشانی پورکـه بـه عنـوان اسـتاد     بدین وسیله

راهنما با  راهنمایی هاي ارزنده  از مرحله انتخاب موضوع تا  اتمام پایان نامـه  اینجانـب را مـورد    

نموده اند ، تشکر و عنایت خویش  قراردادند ،و از کلیه کسانی که مرا در انجام تحقیق حاضر یاري 

.قدر دانی به عمل می آید



ه

:چکیده

به منظور پـیش بینـی واتخـاذ تصـمیمات     تهیه اطلاعات مفید ،حسابداريهايسیستمیکی از اهداف

تحریـف "وجود زمینـه هـاي مناسـب بـراي     .می باشدبرون سازمانیاستفاده کنندگاناقتصادي جهتمفید 

از جمله نارسـایی هـاي   ،محدودیت هاي ذاتی حسابداريدلیلو همچنین به ل نمایندگیئمساناشی از "سود

متعـدد  ه هـاي اسـتفاده از روی ـ ختیار عمـل مـدیران در  او پیش بینی هاي آتی ،موجود در فرآیند برآوردها 

توجـه  گزارش شده در صورتهاي مـالی  هاي سود تحلیلگران ومحققان به کیفیت ،حسابداري باعث شده است 

در آن فعالیـت  که شرکت هادوره تصدي مدیرعامل و همچنین فضاي تجاري تجهاین از.بنمایندبیشتري 

بـر  مثبت یا منفیاثر د بطور بالقوه نمی توان) از نظر انحصاري و یا رقابتی بودنمحصول فروش بازار (می کنند

تصـدي  و دوره همزمان رقابت در بازار فـروش محصـول  از آنجایی که در صورت افزایش.بگذارندسودکیفیت

،کـه مـدیریت  احتمـال مـی رود   ، کمتردر پی داردراتیجایگاه مدیرثبات بیشتر ،بع آنها تبه که،مدیرعامل

محتمـل از سـود واقعـی  یتسود گزارش شده توسط مـدیر تفاوت از این رو .نمایدمنافع سهامداران را دنبال 

.که از کیفیت کمتري برخوردار باشدممکن است ، ین معنا بد.است

دوره رابطـه بـین   رقابت در بازار محصول بر تاثیرهش درصدد است تا به بررسیبر این اساس، این پژو

83-88شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در طـی دوره  65کیفیت سود تصدي مدیرعامل و 

بین رقابـت در بـازار محصـول و   معکوسیافته ها نشان می دهد که ارتباط.به روش تحلیل ترکیبی بپردازد

.وجود داردکیفیت سود دوره تصدي مدیر عامل با 

بورس اوراق بهادار تهران،در بازار محصول، رقابتکیفیت سود، دوره تصدي مدیرعامل:واژه هاي کلیدي
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اولفصل
کلیات تحقیق
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اولفصل
کلیات تحقیق

:مقدمه

بحـث انگیزتـرین مباحـث    ءحرفه اي جـز کیفیت سود گزارش شده از دیدگاه تحلیلگران مالی و افراد

از دیدگاه کیفی گزارشگري سود ،حتی با وجود استاندارد هاي پذیرفته شده حسابداري .حسابداري بوده است

یکی از عوامل اثـر گـذار   عنواننقش مدیران ب،سوي دیگر از.با چالش هایی مواجه بوده است،همواره در عمل

آنجایی کـه  از .ري نمایندگی مورد بررسی قرار دادئوبر کیفیت سود گزارش شده را می توان در غالب تدیگر 

ه تصویر مطلوب از عملکرد شـرکت در دوره جـاري و یـا دوره هـاي آتـی     ئارابهی بستگامنیت شغلی مدیران 

پـیش  دلیـل یا بـه ،ه عملکرد مطلوب و حصول نتایج ضعیف در دوره جاري ئدر اراآنهاعدم موفقیتلذا،اردد

کـه ایـن   سـازد مواجه مـی ،جایگاه مدیران را همواره با خطر برکناري ،بینی عدم موفقیت در دوره هاي آتی 

رقابت در تاثیراین تحقیق درصدد است تا به بررسی.سود سوق دهدتحریفخود می تواند مدیر را به سمت 

بر مبناي تئوریک انتظار مـی رود  . ارتباط بین کیفیت سود و دوره تصدي مدیرعامل بپردازدبر ،بازار محصول

. باشد)اکثر تحقیقات(ثبتمارتباط این



٣

:لهمسأبیان)1- 1

هاي مالی تعدادي از شرکت هاي بزرگ، توجه روز در سال هاي اخیر و به خصوص در نتیجه رسوائی

تحلیل گران مالی و سرمایه گذاران در تعیین جریان]19[.افزونی به موضوع کیفیت سود، معطوف شده است

سود حسابداري به عنوان تنها شاخص تعیین کننده توجه نمی کنند، بلکه براي آن ها دي آتی به رقم قهاي ن

آن ها بیشتر از رقم نهایی سود، به اقلام تشکیل . ارش شده بسیار مهم استزپایداري و تکرارپذیر بودن سود گ

این موارد یکی از.گذارندعوامل بسیاري بر کیفیت سود شرکت ها اثر می]26[.دهنده آن توجه می کنند

از آنجایی که در صورت افزایش تصدي مدیرعامل، جایگاه مدیرعامل ثبات و . دوره تصدي مدیرعامل است

از این رو ممکن است .قدرت بیشتري پیدا کند، لذا احتمال کمتري دارد که منافع سهامداران را دنبال کند

ا که از کیفیت کمتري برخوردار سود گزارش شده توسط مدیر از سود واقعی متفاوت باشد به این معن

نشان دوره تصدي طولانی،همچنین،عرضه می شوددر یک بازار رقابتی شرکتی که محصولاتش ]77[.باشد

شهرت مدیرعامل یک دارایی با ارزش است که با بسیاري از منافع . دهنده توانایی هاي مدیریت است

محققان . بودن استقلال داخلی مدیریت مرتبط استبلندمدت، از قبیل پاداش آتی بهتر، حفظ مقام و طولانی

مدیرعامل را به عنوان آگاهی بازار از توانایی مدیرعامل تعریف کرده ) شهرت(پیشین به طور اساسی اعتبار 

لذا، مدیرعامل براي حفظ شهرت خود انگیزه فراوانی دارد و شهرت مدیرعامل به طور قابل توجه اي به . اند

.]77[م گیري در گزارشگري مالی شان وابسته است اثرات ناشی از تصمی

:مسألهتشریح)1-2

ترین معیارهاي ارزیابی م کی از مهیسود یکی از اساسی ترین عناصر صورت هاي مالی است و به عنوان 

محاسبه سود خالص یک شرکت متأثر از . تلقی می گردد]8[و تعیین کننده ارزش واحد تجاري]19[عملکرد

روش ها و برآوردهاي حسابداري است، بنابراین ممکن است کیفیت آن تحت تأثیر دستکاري یا مدیریت سود 

می مدیریت سود ناشی از تضاد منافع بین مدیریت واحد تجاري و سهامداران می باشد که موجب. قرارگیرد

بدین ترتیب ]12[.تجاري از سود گزارش شده در صورت هاي مالی متفاوت باشدشود سود واقعی یک واحد 



٤

براي کیفیت سود معیارهاي متفاوتی از ]8[.مدیریت سود، کیفیت سود را متأثر ساخته و از آن می کاهد

و مربوط بودن سود به ارزش سهام، به موقع ]8[نوسان پذیريعدمجمله پایداري سود، قابلیت پیش بینی و

دوره تصدي مدیرعامل در ادبیات به عنوان .ارائه شده است]26[بودن سود و محافظه کارانه بودن آن

باشند و میمدیرعاملان به شهرت و اعتبار خود علاقه مند. مقیاسی از شهرت مدیرعامل، استفاده شده است

در ابتداي دوره تصدي، .کارانه آنان در ارتباط با گزارش زیان می گرددمحافظههمین امر منجر به عملکرد

عنوان مدیرعاملی با عملکرد ازعامل سعی می کنند عملکرد مناسبی از خود نشان دهند تا از اینکه ان مدیر

حال پس از اینکه مدیرعامل به شهرت و اعتبار دست یافت، بیشتر سعی .ضعیف شناخته شوند، دوري کنند

مدیرعامل به منظور کسب شهرت، در سال هاي .حفظ شهرت خود نسبت به کسب شهرت بیشتر دارددر

سود را بعد از آن وي براي حفظ این اعتبار، . اولیه دوره تصدي اش سعی دارد سود را بیشتر گزارش کند

شرکت هاي مختلف به دلیل وضعیت رقابتی متفاوت در مسألهاین ]77[.محافظه کارانه تر گزارش می کند

وهش قصد داریم اثر میزان وضیعت رقابتی شرکت ها را بر رابطه بین دوره تصدي ژاین پخواهد بود لذا در 

.مدیرعامل و کیفیت سود بررسی کنیم

مدیرعاملی که دوره تصـدي اش  یق فرض شده است که به طور متوسط،با توجه به تئوري در این تحق

، گزارش محافظه کارانه درصنایع رقابتی بورسطولانی تر است نسبت به مدیرعامل با دوره تصدي کوتاه مدت

ه، با توجه به داده هاي شرکت هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران، یدر نهایت این فرض. تري دارد

.آزمون می شود

درمهـم کننـده تعیینعاملدووي،شهرتامخصوصمدیرعامل،ومحصولبازاردررقابتآیااینکه

اثـر شـده گـزارش سـود کیفیتبرمحصولبازارفروشدررقابتآیاآنکهوخیر،یادنباشمیسودکیفیت

.باشدمیهاآنبهپاسخگوییدرصددتحقیقاینکهندستهیتسؤالانهیااستگذار
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:تحقیقوضرورتاهمیت)3- 1

نظري)1- 3- 1

شـهرت مـدیرعامل و هـم از مفهـوم مـدیریت سـود و       محصـول و  در بازارمفهوم رقابتاین تحقیق از 

کمک مـی  همچنین کیفیت سود در ادبیات تحقیق، استفاده می کند بنابراین به ادبیات نظري در این زمینه

.کند

کاربردي)2- 3- 1

ارش شده توسط سیستم حسـابداري  از آنجا که اطلاعات مربوط به سود در مقایسه با سایر اطلاعات گز

با اهمیت بیشتر مورد توجه سرمایه گذاران است، بنابراین توجه به ویژگی هاي کیفی سود گزارش شده بسیار 

از جنبه هاي با اهمیت ارزیابی سلامت مـالی شـرکت هاسـت کـه بـه توانـایی سـود        ،کیفیت سود]26[.است

پایـداري و  گزارش شده در انعکاس سود واقعی، سودمندي در پیش بینی سـود آتـی و همچنـین بـه ثبـات،     

کیفیت سود می توانـد در گزارشـگري مـالی، اطمینـان     ]28[.پذیري سود گزارش شده اشاره داردعدم تغییر

ود، از بنابراین انجام تحقیقات در زمینـه کیفیـت س ـ  . دهدمایه گذاران را در بازارهاي مالی تحت تأثیر قرارسر

.اهمیت خاصی برخوردار است

:پژوهشفرضیه)4- 1

گزارش مدیرعامل با دوره تصدي طولانی تر نسبت به دوره تصدي کوتاه تر در صنایع رقابتی بـورس  :فرضیه

.باشدکارتر میمحافظه اوراق بهادار،

:تحقیقهدف)5- 1

دوره رقابـت در بـازار فـروش محصـول و     اي معنادار بین متغیرهاي مسـتقل  هدف از این تحقیق یافتن رابطه

.کیفیت سود استباتصدي 
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:پژوهشحدود)6- 1

).سالشش(1383-1388سال هاي مالی: دامنه زمانی اجراي پژوهش

.ايمیدانی، کتابخانه : جمع آوري داده ها

.کشور ایران، شرکت هاي پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران: محیط جغرافیایی اجراي پژوهش

:پژوهشمراحلخلاصه)7- 1

اطلاعات مربوط به مباحث تئوریک پژوهش، از منابع مختلف مانند کتب و نشریات معتبر بین المللـی  

از طرفـی اطلاعـات و   .آوري شـده اسـت  باشند جمعهاي اینترنتی موجود میکه به صورت آنلاین در پایگاه

ها به منظور بررسی فرضیات پژوهش از طریق نرم افزارهـاي رهـاورد نـوین،    هاي خام مورد نیاز شرکتداده

هاي فشـرده  ها که در لوحهاي مالی شرکتتدبیرپرداز و در مواقع لزوم از طریق مراجعه مستقیم به صورت

)DVD ( بورس اوراق بهادار تهران و وب سـایت منتشره توسط سازمانwww.rdis.ir   در دسـترس اسـت

.آوري گردیدجمع

به شرح ذیل استفاده ]45[1)1997(باسو تعدیل شده مدلاز یهبراي آزمون فرض

:کنیممی 
NIit = α0 + α1 NEGit + α2 RETit + α3 RETit × NEGit + α4 TENRit + α5 TENRit × NEGit +

α6TENRit × RETit + α7TENRit × RETit × NEGit + α8 COMPETITIONit +α9 COMPETITIONit

× NEGit + α10 COMPETITIONit × RETit + α11 COMPETITIONit × NEGit × RETit +

α12COMPETITIONit × NEGit × RETit × TENRit + α13 LEVit-1 + α14LEVit -1 × NEGit +

α15LEVit-1 × RETit + α16 LEVit-1 × NEGit × RETit + α17 SIZEit-1 +  α18 SIZEit-1 × NEGit +

α19 SIZEit-1 × RETit + α20SIZEit-1×RETit × NEGit + α21 MTBit-1 + α22 MTBit-1 × NEGit +

α23 MTBit-1 × RETit + α24 MTBit-1 ×NEGit × RETit + εit

١ Basu
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بـه عنوان یک متغیر مستقل جدید محصول را بهذکر است که ما متغیر رقابت در بازار فروشلازم به

. باسو  افزوده ایمدیل شدهمدل تع

:متغیرها به صورت زیر تعریف می گردنددر این مدل 

NIit: سودخالص سالtارزش بازار حقوق صاحبان سهام در ابتـداي سـال   تقسیم براقلام غیرعادي قبل از

.مالی اندازه گیري می شود

Competitionit: سطح رقابت در بازار محصولات شرکتi در دورهt

RETit : سال مـالی  )پایان تیرماه (ماهپنجمین ابتدايبه عنوان بازده ناشی از سهام سالانه نسبی بازدهt

tماه  بعد از پایان سال مالی چهارتا 

NEGit: اگر با توجه به بازده نسبیRETit در نظر گرفته می یک و )بودهمنفی بازده (کمتر از یک باشد

.)مجازيمتغیر(در غیراین صورت صفر می باشدشود

TENRit :شاخص دوره تصدي مدیرعامل.

MTBit-1 :متغیر کنترلی(در ابتداي سال مالی حقوق صاحبان سهامنسبت ارزش بازار به ارزش دفتري(.

LEVit-1 : ،مسائلکنترلبرايمتغیراین.نسبت کل بدهی به کل دارایی در ابتداي سال مالیاهرم مالی

استفادهموردکنترلیمتغیریکعنوانبهسودیتکیفبهمربوطتحقیقاتازبسیاريدرواستنمایندگی

.)متغیر کنترلی(.گیردمیقرار

SIZEit-1:logمتغیر کنترلی(طبیعی مجموع دارایی ها(.

. هرشمن اندازه گیري شده است–فیندال هردر بازار فروش براساس شاخصرقابت لازم به ذکر است که 

:شودتعریف میشاخص مذکور به صورت زیر 

Herfindahl – Hirschman  Index = ∑ SitSt
:که

Sit : فروش شرکتiدر سال مورد نظردر صنعت مورد نظر.

St : که شرکت مورد نظرمجموع فروش هاي صنعتiدر سال مورد نظردر آن فعالیت دارد.
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n :مورد نظرتعداد شرکت هاي فعال در صنعت.

بازار از به عبارتی دیگر،مذکور بالاتر باشد نشان دهنده میزان اندك رقابت بازار استهر چقدر میزان شاخص 

از عدد یک کسراگر،به همین دلیل و به علت سادگی تحلیل ،استشرایط رقابتی دورتر و به انحصار نزدیکتر

لذا عدد بدست آمده هر قدر بزرگتر ،شوند نشان دهنده میزان رقابت بازار به شکل ملموس تري خواهند بود 

.باشد نشان دهنده رقابت بیشتر در بازار خواهد بود

TENRitاگر ضریب  × RETit × NEGit×Competitionit 12که همانα  می باشد مثبت باشد بـدین

، کوتـاه تـر  معناست که مدیرعاملی که دوره تصدي طولانی تري دارد نسبت به یک مدیرعامل با دوره تصدي 

در گزارشگري خود، محافظه کارانه تر رفتار می کند و اگر ایـن ضـریب   ،در صنایع رقابتی بورس اوراق بهادار

این تحقیق، پیش بینی شده است که این ضـریب بایـد   در . منفی به دست آید، عکس این مطلب صادق است

.باشدثبتم

که از خودحال بعد از تعیین علامت پیش بینی شده براي ضریب مورد نظر، به آزمون تجربی فرضیه 

.هاي بورس اوراق بهادار تهران پرداخته می شودهاز طریق داد،استنظر تئوریکی صحیح 

:کلیديهايواژهتعریف)8- 1

در واقع کیفیـت سـود همـان توانـایی     . هر چه سود پایدارتر باشد، با کیفیت تر است: سودکیفیت 

سود با کیفیت، به ارزش شرکت در بلند مدت نزدیک تر بوده ]19[.سود در نشان دادن عایدات آتی می باشد

]27[.و محتواي اطلاعاتی بیشتري دارد

. به طول مدت خدمت مدیرعامل در یک شرکت گفته می شود:دوره تصدي مدیرعامل

وکاري که در آن همه وضعیت کسب "رقابت .می باشدمحصولرقابت بازار فروش،منظور از رقابت: رقابت 

]36[.خدمات و سرمایه در مقابله اي آزاد و کامل باشـند ،کارگزاران اقتصادي در میدان عرضه وتقاضا کالاها

به وضعیتی اطلاق می شود که تعداد زیادي فروشنده بـراي  ":همچنین رقابت را می توان اینگونه تعریف کرد
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یک کالا وجود داشته باشد بطوریکه هیچ یک نتواند چنان در عرضه و تقاضا تاثیر گذارد که در قیمـت مـوثر   

]31[.واقع شود
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فصل دوم

تحقیقادبیات و مبانی نظري
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دومفصل
ادبیات و مبانی نظري تحقیق

:مقدمه

ادبیـات حسـابداري اثـر    در . در این بخش، ابتدا به ادبیات نظري و سپس به ادبیات تجربی می پردازیم

پیش برايحسابداريعملیاتیسوداجزاياطلاعاتیمحتواي(رقابت در بازار محصول بر کیفیت سود

از دو نظر مورد توجـه محققـان   )با دقت بالا تهیه و افشا می شودآتیعملیاتینقديجریانهايبینی

چگونـه :الـف حسابداري به این موضوع پرداخته اسـت کـه  بخش بزرگی از ادبیاتآنکهاول.قرار گرفته است

حفاظت ان را به منظورکه این مشکلات مدیربوجود آوردنمایندگی شکلاتمدربازار محصول می تواندرقابت 

میر ،)1983(1هارت تحقیقات،به سمت تحریف  نتایج عملکرد سوق می دهدشان بخشی از مزایاي شخصی

نمایــد ماننــد تحقیقــاتمشــکلات نماینــدگی را تشــدیدیــا آنکــه : ب،)1997(3اشــمیت،)1995(2و ویکــرز

از منظـر  برکیفیـت گزارشـات مـالی    در بـازار محصـول   دوم اثر رقابت .)1993(5مارتین،)1988(4اشفارستین

انتظـار ودوم تاکید می شودجنبهبیشتر بر پژوهشدراین .و دقیقداوطلبانهو افشاي ،محافظه کاريلئمسا

.می رود با این تحقیق، گامی هر چند کوچک براي توسعه ادبیات تجربی برداشته شود

Hart١

Meyer and Vickers٢

Schmidt٣

Schfarstein٤

Martin٥


