
  
  
  

  



وزارت علوم، تحقیقات و فناوري
  

  
  

  دانشکده هنرهاي تجسمی
  

  پایان نامه تحصیلی جهت اخذ درجه کارشناسی ارشد
  

  رشته ارتباط تصویري

  عنوان
  : ، فضاي منفی   فضاي مثبت

  ایران فرهنگینقش فضاي منفی در پوسترهاي 
  استاد راهنما

  سودابه صالحیدکتر 
  عنوان بخش عملی

  طراحی پوستر فرهنگی با استفاده از فضاي منفی با موضوع اصفهان
  استاد راهنماي بخش عملی

  سودابه صالحیدکتر 
  نگارش و تحقیق
  غزال حسینی

  1388بهمن 



  دنامههتع
  

 اینجانب غزال حسینی اعلام می دارم که تمام فصل هاي این پایان نامه و اجزاء مربوط به آن براي اولین
برداشت از نوشته ها، کتب، پایان نامه ها، اسناد، مدارك و تصاویر . انجام شده است) توسط اینجانب(بار

با ذکر مآخذ کامل و به شیوه تحقیقی علمی صورت )  فارسی و غیرفارسی( پژوهشگران حقیقی یا حقوقی
  .گرفته است

عهده اینجانب خواهد  بدیهی است در صورتی که خلاف موارد فوق اثبات شود مسئولیت آن به
  .بود

  
        تاریخ       امضاء

  



  
  

  از رهنمون هاي بی دریغ و دلسوزانه و قدردانی با سپاس فراوان
  سودابه صالحی دکتر سرکار خانم



  
  
  

و به پاس صبوري هاي همسرم شهرام و آراد کوچک



أ 

  چکیده

یک پوستر زمانی قادر به برقراري ارتباط مناسب و موثر با مخاطب است که طراح آن، از اهمیت رابطه 

میان فضاي مثبت و منفی آگاهی کافی داشته و بداند که چگونه و از چه طریقی توجه بیننده را به اثر 

هاي هنرمندان و محققان بوده  از دیر باز رابطه فضاي مثبت و منفی یکی از مهمترین دغدغه. معطوف دارد

در این رابطه، نتایج حاصله از تحقیقات انجام گرفته توسط برخی از روانشناسان کمک قابل توجه . است

قوانین ادراك بصري که رابطه میان چشم و ذهن را . اي به طراحان در مسیر خلق اثر هنري، نموده است
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قدمهم
 ؛  شودتا سکوت نباشد صوت دریافت نمی ؛در کنار فقدان است که حضور معنا می یابد ،همواره

با  شاید .تاریکی است که نور را نمایان می سازد ومی کند را قابل دیدنرنگ  ،وجود بی رنگی

لی قدر و ؛نمایدمی را ارزشمندتر  چیز آن ي،فقدان چیزدر زندگی روزمره، مسامحه بتوان گفت که 

در واقع . مسلم در آثار تجسمی، این فضاي منفی است که تا میزان زیادي فرم مثبت را معنا می بخشد

آیا . این فضاي اشغال نشده است که وظیفه برجسته نمودن فضاي اشغال شده را بر عهده می گیرد

شناسیم؟ دیدن می را آن طور که باید  گذاشته شده استوظیفه سنگینی که بر عهده فضاي منفی این 

کرده ایم که فکر تا کنون  آیا یول، امري است بدیهی؛ چشم انسانتوسط  "آنچه که وجود دارد"

را میسر می کنند؟ آیا  "وجود ظاهري دارد آنچه که"دیدن چگونه  ،ندارند يکه وجود ظاهر یچیزهای

نا یافتن فضاهاي پر باعث دیده شدن و مع یمنفاندیشیده ایم که چگونه فضاهاي پر نشده یا تا کنون

  می شوند؟مثبت  شده یا

انسان  یوقت. همواره از آغاز خلقت انسان با او همراه بوده است يادراك بصرارتباط و 

باعث تولد یک حیوان جدید  ،به واقع یگوی ،  کرد یجانوران را بر صفحه دیوار غار تصویر م ،نخستین

با کشیدن تصویر حیوانات درنده که از  .بخشید یم حیات خود را استمرار يشده و با شکار آن بقا

یافتن امنیت  براي ،ز میان برداشتن و ناپدید ساختن آناناو در پی ا ،دست انسان کماندار می گریزند

در واقع، تصاویر براي او همواره با مفاهیمی پنهان در پشت ظاهر آنان،  .است بودهحیات خویش 

امروزه نیز رسانه هاي بصري بسیاري . نتقال پیامی را داشته استهمراه بوده و او با این تصاویر قصد ا

همه روزه در محیط شهري قابل  ،پوستریی همچون رسانه ها. امر اطلاع رسانی را بر عهده دارند

منتقل شود، ولی به بیننده سریعا  و اطلاعی است که باید پیامحاوي  هر پوستر در خود .مشاهده اند
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تراکم سنگین بصري  و تولید شدهبصري  تعدد آثار ندرج در آن ها، درـم گاه پوسترها و پیام هاي

م ـ، گسطح شهرهاي بزرگ و مدرن امروزيحاصل از آن و سرعت بیش از حد زندگی ماشینی در

و  خود را خلاق آثارهستند که بتوانند گرافیک در پی راهکارهایی طراحان از این رو، . می شوند

ها بسیار  براي تولید کنندگان و سازماناین امر در دنیاي پر رقابت امروزي، گاه  .ماندگار کنند

می کنند تا با متفاوت کردن سعی  گوناگون يروشها با استفاده ازطراحان . می باشدساز سرنوشت

، متمایز و قابل دیدن کرده و امر اطلاع رسانی را تسریع از دیگر آثار یرا به نوع، آن ها خود آثار

دیگر تنها به عرضه  ،شود تا آنان به دنبال خلاقیت در آثارشان یانگیزه باعث م ، اینینچنهم. ندبخش

جذاب و با هدف  ایجاد رمزگان بابلکه  ،مستقیم پیام توسط عناصر موجود در صفحه بسنده نکنند

  .بپردازند قرار است به بیننده منتقل شود،به نهان ساختن آنچه  ،ساختن اثر

در . در تقسیم بندي ابتدائیش شامل دو بخش اصلی مثبت و منفی می باشد تصویرياثر  هر

اما گاهی فضاي منفی می تواند بسیار  ،پیام مد نظر طراح استدربرگیرنده فضاي مثبت  ،اکثر موارد

هاي گوناگونی  صورتبه ک، فضاي منفی ـدر طراحی گرافی .ام رسانی کندـکارآمدتر و سریعتر پی

که از آن جمله می توان به فضاي خالی میان حروف در یک نوشته، فضاي سفید در  دیده می شود

یک آرم، فضاي منفی در یک پوستر و حتی یک حفره بزرگ در یک بیلبورد تبلیغاتی و شاید در یک 

  .نمود بروشور اشاره

  

  لهئطرح مس

را در طراحی گرافیک، بالاخص در طراحی  اهمیت فضاي منفی و تا ارزش بر آن است این پژوهش

به طور عام فضاي منفی در  پوستر  نقش ارزیابی تحقیق براین تمرکز . پوستر، مورد مطالعه قرار دهد
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هدف از این امر، دستیابی به فهم و . و پوسترهاي فرهنگی ایران به طور خاص، قرار گرفته است

تسهیل و  در عین پیچیدگی، را انتقال پیامن ها، فرایند آاستفاده ازکارهایی است تا شاید بتوان با راه

سعی بر این است که ظرفیت بالقوه فضاي منفی تا حد مطلوب شناخته شده و  ،در واقع. نمودتسریع 

  .نقش آن در بیان تصویري موثر در طراحی گرافیک، آشکار گردد

طراحان ایرانی، در این تحقیق، براي بررسی نقش فضاي منفی به کار گرفته شده توسط 

البته باید خاطر نشان کرد که تقسیم طراحی . مطالعه پوستر هاي فرهنگی معاصر انتخاب شده است

به فرهنگی و تجاري، پدیده اي است که در  )به عنوان یک رسانه بصري ،پوستر و بالتبع(گرافیک 

ندي در جهان سرمایه ایران از ابتداي شکل گیري این هنر، باب شده است؛ در حالی که این تقسیم ب

پوستر  1.داري به دلیل تبدیل پدیده هاي فرهنگی به کالاهاي تجاري، معناي خود را از دست می دهد

سیر مهاي فرهنگی از آن رو مورد مطالعه قرار می گیرند که محقق فرض را بر آن نهاده است که در 

همیت بسزایی برخوردار بوده طراحی گرافیک در ایران، این گونه پوسترها، همیشه از ا شکل گیري

به عنوان نمونه مطالعه، به محقق کمک می کند  که انتخاب این پوسترها به نظر می رسداز اینرو . اند

ت یابد که درك نحوه به کارگیري این فضا را ـ، به تعمیمی دسآنهابا بررسی نقش فضاي منفی در  تا

  . کن می سازدـک ایرانی، ممـدر طراحی گرافی

تبلیغاتی در تاریخ شکل گیري طراحی گرافیک همیشه از ري به عنوان رسانه بص پوستر

اهمیت بسیاري برخوردار بوده، به طوري که حتی می توان گفت که تاریخ طراحی گرافیک مدرن با 

در طول تاریخ شکل گیري پوستر، طراحان گرافیک به دنبال تأثیرگذاري . طراحی پوستر آغاز می شود

  .مراجعه کرد قطعات فلسفی: دیالکتیک روشنگريبراي مطالعه بیشتر می توان به دیدگاهاي آدورنو و هورکهایمر در مورد صنعت فرهنگی در کتاب . 1
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اندگاري اثر خود، همواره در صدد کشف راهکارهایی بوده اند که از جمله آنها، به ایجاد بیشتر و نیز م

گروهی از این طراحان، در راستاي . رمزگان و به چالش واداشتن ذهن بینندگان می توان اشاره کرد

ده ایجاد نوعی ارتباط قوي میان بیننده و رسانه پوستر، به اهمیت فضاي منفی توجه کرده و تلاش کر

با تکیه بر علم و شناخت  ن طراحانای. اند تا از تاثیرات آن براي جذابتر کردن پوستر استفاده نمایند

خود از رابطه فضاي مثبت و منفی، توانسته اند فضایی موثر و منطقی را در کارشان ایجاد کرده تا به 

نان در طراحی خود با واضح ای. کنندواسطه آن بتوانند پیام متن تصویر را به روشنی به بیننده القا 

، 3براي استراحت چشم یی، فضا2، پس زمینه1سازي مصادیق فضاي منفی به مواردي ازجمله حاشیه ها

، فضایی 5، تفاوت در فضاي فعال و غیر فعال4زمانی براي یک توقف و یا پایان یک ارتباط بصري

  .)White, 2002(پرداخته اند  6فضاي ضمنیداراي 

  

  روش تحقیق

غیرتعاملی که پژوهش تحقیق . می باشد 8غیرتعاملیو از نوع  7تحقیق در این پژوهش، کیفیروش  

هم نامیده می شود، طی تحلیل اسناد و مدارك مکتوب به مطالعه مفاهیم و رویدادهاي  9تحلیلی

 ي مورد پژوهشداراي منطق خاص خود است که بر گویا بودن نمونه هاکیفی  .تاریخی می پردازد

ه را توجیاش نمونه برداري روش پژوهشگر مسلما باید در روش کیفی،  ،به همین دلیل .ددارتاکید 

1. margins 
2. background
3. space for the eye to rest
4. space as a break or end in the communication
5. variation of space – passive vs. dynamic
6  . implied space
7. qualitative research
8. non interactive
9. analytical research 
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. اعتبار خود را از دست می دهد ؛و اگر نمونه برداري براساس روش هاي صرفا اتفاقی انجام شود کند

این در  .نیستواقعیتی گویاي هیچ  کهچرا .است بارتاعکاملا بی  ،اتفاقپدیده  ،در نمونه گیري کیفی

.دنو به دلایل خاصی انتخاب شوبوده تعمدي  ها نمونهانتخاب  می بایستنمونه گیري نوع 

با فضاي یر گذاري فضاي منفی در رابطه تأث نحوه نقش و درك در این پژوهش، به منظور

از منابع فارسی و انگلیسی بهره محسوب می شود، مهم در مقوله طراحی گرافیک  که مبحثی مثبت

گفتنی است که با توجه به مسئله فقدان منابع فارسی کافی قابل استناد که در ارتباط  .استشده برده 

مستقیم با این موضوع باشد، محقق ناچار به استفاده از کتب و مقالات انگلیسی و ترجمه آن ها بوده 

  .  است تا شاید بتواند در بررسی علمی تر این موضوع از آن ها بهره جوید

فیش برداري و  جمع آوري و مطالعه منابع مورد نیاز شناسایی، وهش، پس ازاین پژمحقق در 

در  .نظرات موجود را جمع بندي نموده است کرده ودسته بندي  را اطلاعات به دست آمده ،  ها از آن

تصاویر به کار گرفته شده در  .عمل گرددAPA 1ارجاع نویسی این تحقیق سعی شده تا بر طبق شیوه 

امل پوسترهاي فرهنگی ـو سایت هاي اینترنتی جمع آوري شده اند و ش چاپی از کتب ،پایان نامه

ان در زمینه هاي مختلف در بخش تحلیل و نیز تصاویر مرتبط با موضوع در لا به لاي مطالب ـکشورم

شده  آورده می باشند که نام آنها در فهرست تصاویر ذکر شده است و در زیر هر تصویر منبع تصویر

  .نتخاب این تصاویر بر اساس ضرورت و تکمیل مطالب متن، صورت پذیرفته استا. است

از آنجایی که پیرامون پوستر و . در فصل اول، یک تعریف کلی و موجز از پوستر گردآوري شده است

ش به نوعی تکرار مکررات ـصیل در این پژوهـانواع آن مطالعه بسیار انجام شده، لذا پرداختن به تف

1. American Phsycological Associasions
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ن یعنی ارتباط میان آهمین اساس عمده مطالب این پایان نامه پیرامون موضوع اصلی  بر. می باشد

  .پوسترهاي فرهنگی می باشدفضاي مثبت و منفی در  

در فصل دوم، مطالعاتی که در زمینه ادراك بصري و قوانین آن انجام شده، تدوین گردیده و 

ارتباط دیداري مورد بحث و بررسی واقع  ر امرداین مقوله مهم  ،با بیان تعریف و مثال هاي مرتبط

  . برقرار می کند تصویررابطه اي که بیننده در اولین تماس چشمی با یک  .شده است

فضا و به طور دقیق تر فضاي مثبت و منفی را به صورت عمیق مطالعه  سوم،در فصل 

احی خواهیم عنصر لاینفک طربه بیان دیدگاه هاي مختلف متفکران درباره این  و خواهیم کرد

پس از آن راجع به ویژگی استفاده از حداقل عناصر بصري در جهت خلق اثري ماندگار به  .پرداخت

  .بیان نقطه نظراتی خواهیم پرداخت

بیان ویژگی هایی از پوستر فرهنگی در کشور ایران اختصاص رم این پژوهش به افصل چه

پوستر در ایران مطرح شده و سپس بیان از در این قسمت ابتدا تاریخچه اي مختصر . یافته است

   .دیدگاه ها و نظرات برخی از صاحبنظران این فن  بیان گردیده است

پوستر  100تعداد ابتدا صري آثار انتخاب شده دارد، در فصل پنجم که اختصاص به تحلیل ب

از میان این  .گرفتندمورد مشاهده قرار به عنوان جامعه آماري تا به امروز  1330ایران از سال فرهنگی 

عدد از آن ها به  20 پوستر انتخاب شدند و در انتها 30تعداد  ،به دنبال فضاي منفی موثر ،تعداد پوستر

پنجم این پژوهش  که در فصل ندگرفت به عنوان جامعه نمونه مورد تحلیل قرارروش قرعه کشی 

استفاده طراح از شیوه ا و به ویژه ، فرهنگی بودن آنهنمونهمعیار انتخاب این جامعه  .خواهیم خواند

ظم و سهولت در امر ـبراي ایجاد ن .تـاطب بوده اسـفضاي منفی به عنوان ابزار برقراري ارتباط با مخ

جه نهایی مطرح ـدن به نتیـت رسیـوالاتی در جهـدر آن س وتحلیل پرسشنامه اي طراحی شده 
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در انتها با مقایسه نتایج این تحلیل ها به یک نتیجه کلی خواهیم رسید که در پایان بیان  .اندگردیده 

  .خواهد گشت

در پایان، . و در نهایت، در فصل ششم، روند شکل گیري کار عملی توضیح داده شده است

  .نمونه پوستر هایی که طراحی شده اند را به عنوان پیوست در انتهاي پایان نامه خواهیم دید
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   مقدمه

. جایگاه مهمی را در زندگی روزمره مردم به خود اختصاص داده است تبلیغات در دنیاي وسیع امروز،

را تسریع کرده و موجب پیشرفت آن  ارتباطاتجریان  و گسترده می باشند،همگانی  که این تبلیغات

دادن، باز داشتن، فراخوانی، هشدار آنان همچنین به .می شوند ...عرصه خدمات و کالاها و  در

 شاید به جرات بتوان گفت که پوستر از  در میان ابزار هاي تبلیغاتی،. می پردازندتشویق و ترویج 

این ابزار ارتباطی به عنوان وسیله اي جهت اطلاع رسانی عمومی قابلیت هایش . آنان استمؤثرترین 

به  تصویري، پوستر اتجهان ارتباطدر البته . انیده استرا در امر تبلیغات، در طول تاریخ به اثبات رس

بیان با  پوستر، .است بوده برخوردار اي جایگاه ویژهلحاظ ویژگی هاي خاص خود، همیشه از 

ازدحام بصري موجود در زندگی  درمورد نظر را  پیامقادر است  ، خود منحصر به فرد تصویري

  . انتقال دهدبه شکلی معتبر و رسا به مخاطبین خود و زمانی اندك  در ،شهري

اجتماعی را یا اهداف اقتصادي، فرهنگی، سیاسی و یکی از پوستر لزوماً بدیهی است که  

پوستر باید آگاه کننده، سؤال . طرح و ایده پوستر بر حسب وظیفه، کارایی بسیار دارد .کند مینبال د

در واقع با دارا بودن چنین خصوصیاتی است که می توان . برانگیز، تفسیرگر، مهیج و قانع کننده باشد

 یننده راباید ب به کارگرفته شده در پوستر عوامل. یک پوستر را در ارتباط با بیننده، موفق محسوب کرد

 به طوري. ادامه دهد، راه را د تا رسیدن به مقصد نهایینایی کرده و او را ترغیب کنمراهن روشنیبه 

ایت ضدر خود احساس ر ،که در ضمیر ناخودآگاهش مسیر را یافته و از رسیدن به مفهوم اصلی طرح

احاطه بر مطلب را در فرد حس آگاهی و پوستر می بایست . نشان دهد واکنشی مثبتاز خود نموده و 

   .نمایدایجاد نیز 

  


