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 چکیده

این‌.‌کند‌و‌مشتریان‌عمل‌می‌های‌تولیدکننده‌انرژی‌الکتریکی‌فروش‌برق‌به‌عنوان‌واسطه‌بین‌شرکت‌در‌بازار‌برق،‌شرکت‌خرده

.‌کند‌و‌به‌مشتریان‌می‌فروشد‌فروشی‌خریداری‌و‌یا‌از‌طریق‌تولیدات‌پراکنده‌تأمین‌می‌شرکت،‌انرژی‌الکتریکی‌را‌از‌بازار‌عمده

ید‌بستن‌قرارداد‌با‌تول.‌های‌خرده‌فروش‌باید‌قراردادهایی‌را‌هم‌با‌سمت‌عرضه‌و‌هم‌با‌سمت‌تقاضا‌تنظیم‌کنند‌بنابراین‌شرکت

فروشی‌‌در‌بازار‌عمده.‌هاست‌ها‌را‌حداقل‌نماید،‌از‌مشکلات‌اساسی‌خرده‌فروش‌ها‌به‌گونه‌ای‌که‌ریسک‌کننده‌ها‌و‌مصرف‌کننده

ای،‌قیمتی‌متغیر‌و‌دارای‌عدم‌قطعیت‌‌شود،‌در‌نتیجه‌قیمت‌بازار‌لحظه‌قیمت‌برق‌توسط‌عرضه‌و‌تقاضا‌تعیین‌می(‌ای‌بازار‌لحظه)

تقاضای‌مشتریان‌دائماً‌در‌حال‌تغییر‌بوده‌و‌.‌فروش‌ملزم‌به‌تأمین‌تقاضای‌مشتریان‌خود‌است‌ت‌خردهدر‌سمت‌تقاضا،‌شرک.‌است

بینی‌نسبتاً‌‌فروش‌با‌توجه‌به‌سابقه‌بازار‌و‌میزان‌فروش‌خود،‌پیش‌در‌نتیجه‌دارای‌عدم‌قطعیت‌است،‌فرض‌شده‌است‌که‌خرده

‌دارد ‌خود ‌طرف‌قرارداد ‌مصرف‌مشتریان ‌میزان ‌از ‌دقیقی ‌توسط‌‌در. ‌قیمتی‌است‌که ‌قطعیت‌در ‌عدم ‌عنوان ضمن‌ریسک‌به

دلیل‌عدم‌قطعیت‌در‌مقدار‌نهایی‌توان‌ارسالی‌در‌هر‌ساعت‌و‌عدم‌قطعیت‌‌شود‌که‌این‌به‌فروش‌برای‌تأمین‌توان‌پرداخت‌می‌خرده

‌.ای‌در‌آن‌ساعت‌است‌قیمت‌لحظه

‌پایان ‌این ‌تعیی‌در ‌برای ‌تصادفی، ‌ریزی ‌برنامه ‌بر ‌مبتنی ‌روشی ‌شرکتنامه، ‌بهینه ‌استراتژی ‌خرده‌ن ‌زمانی‌‌های ‌افق فروش‌در

فروش‌امور‌زیر‌انجام‌‌زمان‌مینیمم‌کردن‌ریسک‌شرکت‌خرده‌شود‌تا‌به‌منظور‌ماکزیمم‌کردن‌سود‌و‌هم‌ای‌پیشنهاد‌می‌هفته‌یک

استفاده،‌‌–مان‌های‌مختلف‌قیمت‌گذاری‌شامل‌قیمت‌گذاری‌ثابت‌،‌قیمت‌گذاری‌ز‌قیمت‌بهینه‌فروش‌انرژی‌در‌روش(‌0:‌پذیرد

‌قینت‌–گذاری‌زمان‌‌قیمت ‌‌واقعی‌و ‌2گذاری‌ترکیبی‌تعیین‌شود، ‌با‌( ‌فروش‌برای‌تأمین‌تقاضا ‌خرید‌شرکت‌خرده سبد‌بهینه

‌ای‌و ‌لحظه ‌بازار ‌از ‌استفاده ‌هم‌چنین‌پوشش‌ریسک‌مبادلات‌وی‌با ‌و ‌تأمین‌شود‌DGحداقل‌هزینه ‌روش‌. ‌از ‌این‌رساله، در

فروش‌با‌آن‌مواجه‌‌سازی‌که‌شرکت‌خرده‌مسأله‌بهینه.‌ای‌اندازه‌گیری‌ریسک‌استفاده‌شده‌استمیانگین‌ارزش‌در‌معرض‌خطربر

‌.حل‌شده‌است‌GAMSافزار‌‌صحیح‌است‌که‌با‌استفاده‌از‌نرم‌–ریزی‌تصادفی‌مرکب‌‌ای‌از‌نوع‌برنامه‌است،‌مسأله

‌ریزی‌تصادفی،‌ریسک‌گذاری‌،‌برنامه‌فروش،‌قیمت‌خرده‌،بازار‌برق،تجدید‌ساختار‌:کلمات کلیدی
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 تا‌.است بوده وآیین نژاد هر از بشری تمدن در مفاهیم ترین‌کهن از یکی و بشر اختراعات ترین‌قدیمی از یکی بازار

 برای فروشنده، انتخاب وآزادی امکان بیستم، قرن از ای‌عمده بخش در و برق صنعت عرضه به رقابت ورود از پیش

 از الکتریکلی‌ انلرژی‌ خریلد‌ بله‌ مللزم‌‌کننلدگان‌‌مصلرف‌ ایلن‌ .نداشلت‌ وجلود‌ بلرق‌ کننلدگان‌‌مصرف و خریداران

2انحصار ها‌آن منطقه در که بودند0شرکتی
9عرضه 

 بلرق،‌ هلای‌‌شرکت این از بعضی ساختار .اختیارداشت در را برق 

 توزیلع‌ و بلار‌ مراکز به ها‌نیروگاه از آن انتقال الکتریکی، تولیدانرژی دار‌عهده که‌‌معنی بدین .بود‌4عمودی یکپارچه

 آن از را بلرق‌ هلا‌‌کننلده‌‌مصلرف‌ کله‌ برقلی‌ شرکت نیز، کشورها از دیگر دربرخی .بودند ها‌کننده‌مصرف بین انرژی

 خلود‌ نوبله‌‌هب شرکتی، چنین .باشد‌می خود محلی ناحیه در انرژی توزیع و فروش تنهامسئول می‌کنند، خریداری

 تراست،‌وسیع جغرافیایی ناحیه یک در انحصار دارای که برق، انتقال و تولید شرکت یک از را انرژی‌الکتریکی باید

5مقلررات‌ خصوصی‌تحت های‌شرکت صورت‌به برق، های‌شرکت این جهان، نواحی بعضی در .نماید خریداری
 در و 

7دولتی های‌یابنگاه‌6ملی های‌شرکت صورت‌هب دیگر نواحی
 یکپارچله‌ میلزان‌ و مالکیلت‌ ازنلوع‌ نظلر‌‌صرف .اند‌بوده 

  .است بوده معمول جغرافیایی، انحصارهای بودن، عمودی

 دارند زندگی وکیفیت اقتصادی های‌فعالیت در بسزایی سهم کنند‌می فعالیت مدلی، چنین با که برقی های‌شرکت

 انلرژی‌ متمادی، های‌دهه برای .دارند‌دسترسی الکتریکی انرژی توزیع شبکه یک به صنعتی، جهان در مردم اغلب

 قابلیلت‌ حلدی‌ تا مهندسی، های‌پیشرفت چنین‌هم‌.است داشته توجهی قابل رشد ها‌شبکه این توسط شده عرضه

8اطمینان
 به کننده‌مصرف دسترسی عدم متوسط جهان مناطق از دربسیاری که برده بالا را الکتریکی انرژی عرضه  

‌.است‌سال در دقیقه دو از کمتر برق

 کله‌ داشلتند‌ اذعان و‌کردند مطرح را مدل این دوره رسیدن پایان به بحث اقتصاددانان، از تعدادی ،0381 دهة در

                                                
1‌Utility 
2‌Monopoly 
3‌Supply 
4‌Vertical Integrated 
5‌Regulated Private Companies 
6‌Public 
7‌Government Agencies 
8‌Reliability 
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0مؤثر برداری‌بهره انگیزه وکاهش غیرضروری گذاری‌سرمایه انجام باعث برق های‌شرکت انحصاری وضعیت
 .تاسل‌ 

.‌شلوند‌ برق دولتی یا خصوصی های‌شرکت اشتباهات هزینه‌متحمل ها‌کننده‌مصرف نباید که گردید مطرح علاوه‌هب

 بلر‌ توانلد‌‌می سیاسی مسائل نتیجه در‌.دارند ها‌دولت به زیادی وابستگی‌اغلب برق ملی های‌شرکت دیگر طرف از

 همراه مستمر درآمد با برق ملی های‌شرکت از بعضی فعالیت نمونه عنوان‌هب‌.گذارد تأثیر‌سیستم اقتصادی وضعیت

 پلول‌‌به و شوند ملحوظ ها‌هزینه که نمایند تنظیم حدی در را خود نرخ توانند‌نمی ها‌شرکت بقیه که‌درحالی،‌است

 مقررات با عرضه‌جای‌به برق، که کردند پیشنهاد اقتصاددانان .یابند دسترسی اساسی های‌سرمایه‌گذاری برای لازم

 افلزایش‌ و قیمت کاهش نتیجه‌آن که گردد، عرضه رقابتی کالایی صورت‌به دولتی، های‌سیاست طبق یا انحصاری

2منفعت
9زدایی‌یک‌مقررات اساس هفتاد، دهه اواخر از هدف این .بود خواهد کلی 

گرفت‌ قرار غرب اقتصاد در کلی  

 تحلت‌ را سوخت عرضه و نقل و حمل هوایی، خطوط گیرد، مدنظرقرار برق صنعت در اینکه از قبل حرکتی چنین

و‌‌گلذاری‌‌هلای‌سلرمایه‌‌‌ناکارآمدی‌و‌عدم‌توانایی‌دولت‌ها‌در‌تأمین‌هزینه(0:‌چون‌عواملی‌هم‌.بود داده قرار تأثیر

‌رفته‌درمازاد‌عرضه‌انرژی‌در‌کشلورهای‌پیشل‌‌(2برداری‌صنعت‌برق‌در‌بسیاری‌از‌کشورهای‌در‌حال‌توسعه،‌‌بهره

بهبود‌فنلاوری‌‌(9پرهزینه‌در‌این‌صنعت‌پدید‌آمده‌بود،‌های‌متمرکز‌و‌‌گذاری‌دوره‌ای‌خاص‌که‌به‌دنبال‌سرمایه

ها‌سبب‌سرعت‌یافتن‌مقررات‌زدایلی‌‌‌تر‌شدن‌آن‌ها‌همراه‌با‌کوچک‌ویژه‌در‌بخش‌تولید‌و‌افزایش‌بازده‌نیروگاه‌به

 .در‌صنعت‌برق‌شد

4مقررات با بازار که شد‌می تصور ها‌این‌بخش تمام در
 مشلتریان‌ هعرضله‌محصلولات‌بل‌‌‌ راه مؤثرترین انحصاری یا 

5آزاد بازارهلای‌ در تجارت برای را ها‌آن محصولات این خاص مشخصات که شد احساس تدریج‌به .‌است
 نامناسلب‌ 

 عبلور‌ قابلل‌ غیلر‌ محصولات‌ملوانعی‌ این خاص مشخصات که داشتند‌می اذعان زدایی‌مقررات طرفداران .می‌سازد

 در آزادانله‌ کله‌ یابنلد‌ اجلازه‌ ها‌اگرشرکت .نمود رفتار کالاها سایر نظیر باید و می‌توان محصولات این با و نیستند

                                                
1‌Efficiently 
2‌Benefit 
3‌Deregulation 
4‌Regulated Market 
5‌Free Markets 
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 توجه با علاوه،‌به .باشد‌می کنندگان‌مصرف نفع نهایت‌به در رقابت این از حاصل فواید پردازند رقابت به برق عرضه

 بر نادرست های‌گذاری‌سرمایه عواقب تأثیر میزان رقیب، های‌توسط‌شرکت مختلف های‌آوری‌فن انتخاب احتمال‌به

‌.یابد‌کاهش‌می کنندگان‌مصرف

یکلی‌از‌ایلن‌نهادهلا،‌‌‌‌.‌زدایی‌در‌صنعت‌برق،‌نهادهای‌مختلفی‌با‌وظایف‌گوناگون‌ایجلاد‌شلدند‌‌‌در‌نتیجه‌مقررات

 بلازار،‌ در کننلدگان‌‌مصلرف‌ حضور امکان های‌راه ترین‌ساده و ترین‌مهم از یکی‌.فروش‌برق‌است‌های‌خرده‌شرکت

 بله‌ سلو‌ یک از توانند‌می که است،‌بوده فروش‌خرده نام به نهادهایی دادن شکل و کوچک کنندگان‌مصرف تجمیع

 بله‌ را بلرق‌ بلندملدت،‌ قرارداهلای‌ طریق از دیگر‌سویی از و کنند شرکت برق فروشی‌عمده بازار در خریدار عنوان

کنند‌کله‌‌‌ها‌در‌بازار‌برق‌به‌عنوان‌نهادی‌واسط‌عمل‌می‌در‌نتیجه‌این‌شرکت.‌بفروشند تر‌کوچک کنندگان‌مصرف

 بازارهلای‌ در‌نهادهلا‌ ایلن‌ حضلور‌‌،باید‌قراردادهایی‌هم‌با‌سمت‌عرضه‌و‌هم‌بلا‌سلمت‌تقاضلا‌تنظلیم‌کننلد‌‌‌‌‌‌می

‌:از آنهاعبارتند از برخی که است فراوانی امتیازات دارای ها،‌آن فعال مشارکت و برق فروشی‌عمده

 در نیلز‌ و خرند‌اومی از را برق که فروشی‌خرده گزینش بازار در کوچک کنندگان‌مصرف برای انتخاب حق ایجاد -0

 .الکتریکی انرژی مصرف های‌هزینه پرداخت روش تعیین

 .کنندگان‌مصرف طریق از سیستم در مصرف طبیعی مدیریت امکان ایجاد -2

 کلم‌ دسلت‌‌یلا‌ هلا‌‌قیملت‌ کنتلرل‌ امکان و آن در عمومی رقابت میزان افزایش با بازار، اقتصاد کارآمدی بهبود -9

‌.کنندگان‌مصرف روی از برق های‌قیمت بر ثیرگذاریأت

،‌در‌نتیجله‌قیملت‌بلازار‌‌‌‌شلود‌‌سط‌عرضه‌و‌تقاضا‌تعیین‌می،‌قیمت‌برق‌تو(‌ای‌بازار‌لحظه)در‌بازار‌عمده‌فروشی‌

ای‌ممکن‌است‌سبب‌متضلرر‌‌‌اتکای‌بیش‌از‌حد‌به‌بازار‌لحظه.‌متی‌متغیر‌و‌دارای‌عدم‌قطعیت‌است،‌قیای‌لحظه

‌.‌فروش‌شود‌ی‌مواقع‌منجر‌به‌ورشکستگی‌شرکت‌خردهشدن‌و‌یا‌در‌برخ

تقاضای‌مشتریان‌دائملاً‌در‌حلال‌‌‌.‌قاضای‌مشتریان‌خود‌استفروش‌ملزم‌به‌تأمین‌ت‌در‌سمت‌تقاضا،‌شرکت‌خرده


