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پژوهش حاضر به موضوع تحلیل نشانه شناختی تایپوگرافی فارسی می پردازد. تایپوگرافی، موضوعی دو وجهی 

اس��ت؛ یکی وجه زبانی و دیگری وجه بصری. وجه بصری آن را به حیطه ی هنرهای تصویری و وجه زبانی 

آن را به علوم حوزه ی زبانشناسی مربوط می سازد. این قابلیت باعث شد تا روشی میان رشته ای برای پژوهش 

انتخاب شود که ترکیبی از طراحی گرافیک و نشانه شناسی است. نشانه شناسی در این پژوهش حکم روش 

را دارد و توسط آن نحوه ی عملکرد معنا در تایپوگرافی بررسی می شود. 

در راس��تای ش��ناخت مفهوم تایپوگرافی به ارائه ی تعاریفی در مورد پیش��ینه و پیدایش خط به مفهوم کلی، 

همچنی��ن خطوط موجود در ایران قبل و بعد از اس��ام پرداخته ش��ده اس��ت. همینط��ور از آنجا که ظهور 

تایپوگرافی فارسی مقارن با ورود صنعت چاپ به ایران است، وابستگی های این دو حوزه با یکدیگر شرح داده 

ش��ده است. سپس مفهوم تایپوگرافی فارسی بسط داده شده و همچنین نکات فنی، اصطاحات تخصصی 

و قابلیت های آن در تولید معنا توصیف شده و آن دسته از مفاهیم نشانه شناسی که در این پژوهش کاربرد 

دارند تبیین شده و در انتها به تحلیل نمونه هایی از آثار تایپوگرافیکی پرداخته شده است.

در پی پاس��خ به این پرس��ش که نوشتار چگونه در روند شکل گیری خود ویژگی های زبانی را با به کارگیری 

عناصر بصری بازنمایی می کند، قلمروهای دلالتی هر یک از نمونه ها در سطوح زبانی، پیرازبانی و غیرزبانی 

تحلیل شده است و نشان داده شده که تایپوگرافی قادر است در طی فرآیند بیان زبانی با استفاده از امکانات 

بصری به نمود دیداری آن مفهوم زبانی که آن را در قالب نوش��تار بیان می کند نزدیک ش��ود و از این تعریف 

که نوشتار تنها بازتاب زبان گفتاری در قالب رسانه ای دیگر است جدا شود.

واژگان کلیدی: تایپوگرافی فارسی، نوشتارنگاری، نشانه شناسی نوشتار، دلالت پیرازبانی، دلالت غیرزبانی
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ف������ص������ل  اول    : ک��ل��ی��ات



1-1( تعریف مساله و پرسش های اصلی پژوهش

هر کجا طراحی گرافیک با متنی که به صورت مکانیکی یا الکترونیکی تولید شده، همراه باشد، خواه ناخواه 

با تایپوگرافی س��روکار داریم. تایپوگرافی همیش��ه با زبان، کلمات و مفاهیم مشترک بین مردم یک جامعه 

سروکار دارد. 

تایپوگرافی، فن و هنر طراحی نوشته، پرداخت حروف و ساماندهی نوشته است. حروف به وسیله روش های 

گوناگون تصویرگری ساخته و پرداخته می شوند. ساماندهی نوشته عبارت است از انتخاب قلم، اندازه قلم، 

طول خط، فاصله بین خطوط و حروف. تایپوگرافی به وسیله حروفچین ها، طراحان گرافیک و مدیران هنری 

انجام می گیرد. تا پیش از عصر دیجیتال، تایپوگرافی پیشه ای تخصصی بود. دیجیتالی شدن، تایپوگرافی را 

برای نسل جدید طراحان و صفحه آرایان امکان پذیر کرد. 

تایپوگرافی )نوشته نگاری( مرکب است از کلمه یونانی تایپ.1 به معنای اثرگذاشتن، ضرب کردن و چیزی 

که بوسیله ی آن چیزی منقوش می شود و گرافیا.2 به معنای نوشتن.

تایپوگرافی با حروف قابل تکثیر از قرن 11م. در چین آغاز شد. در قرن 13م. در کره از حروف قابل تکثیر 

فلزی استفاده می شده است و در میانه قرن 15م. با گسترش فنون ریخته گری و ساخت باسمه های کوچک 

حروف در تعداد بسیار زیاد که برای چاپ نسخه های متعدد متون قابل استفاده باشد، در اروپا توسعه یافت. 

امروزه، حوزه ی عمل و آموزش تایپوگرافی بس��یار گسترده است. تمام جنبه های طراحی حروف و کاربرد 

نوش��ته از جمله حروفچینی و طراحی قلم، دست نوشته و خوشنویسی، دیوارنوشته، کتیبه و نقش برجسته 

در معماری، طراحی پوستر و سایر کاربری های نوشته در مقیاس بزرگ مانند تابلوهای راهنما و بیلبورد ها، 

ارتباطات تجاری، تبلیغات، نشانه نوشته ها، طراحی برای پوشاک، طراحی بدنه ی وسائل نقلیه، تایپوگرافی 

پویا برای تصاویر متحرک و تلویزیون و به عنوان بخشی از طراحی صنعتی مانند نوشته های روی بدنه لوازم 

خانگی، قلم ها و ساعت های مچی را شامل می شود. 

بعد از دیجیتالی ش��دن، بازه کاربری های تایپوگرافی بسیار متنوع شده و در صفحات وب، صفحه نمایش 

تلفن همراه و بازی های رایانه ای نمودار شده است.

در تایپوگرافی س��نتی، متون به گونه ای تنظیم می شوند تا بدون جلب توجه خوانندگان به چیزی خارج از 
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متن، مجموعه ای خوانا و منس��جم را تش��کیل دهند و هرگونه عمل نو و خاف عادت هم با هدف ایجاد 

وضوح و شفافیت صورت می گیرد.

‘خوانش’  و ‘خوانایی’ دو مفهوم پیچیده اند. ‘خوانش ’ عموما برای توضیح س��هولت خواندن و فهم زبان 

نوش��تاری کاربرد دارد )این به دشواری های خود زبان بس��تگی دارد، نه شکل ظاهری متن(. این موضوع 

بیش��تر از آن که به مبحث تایپوگرافی مرتبط باشد، در حوزه ی روانشناسی جای بحث دارد. عواملی که بر 

خوانش تاثیر دارند عبارتند از طول کلمات و جمله ها و فراوانی کلمات نامتداول.

در مقابل، ‘خوانایی’ چگونه سهل و آسان خوانده شدن یک متن را توضیح می دهد. این ربطی به مضمون یا 

زبان متن ندارد و با اندازه و ظاهر متن چاپ شده یا نمایش داده شده مرتبط است. خوانایی معمولا با سرعت 

خواندن، درعین فهم متن، سنجیده می شود.

تایپوگرافی غالبا و عمدتا در جایی که نگرانی کمتری از بابت خوانایی و ظرفیت بیش��تری برای استفاده ی 

هنرمندانه از نوشتار وجود دارد، عنصری نیرومند در طراحی گرافیک است.

"حروف را در نوشتار به شکل های بسیاری می توان یافت. تایپوگرافی امکانات نوشتن حروف را می آزماید. 

از این رو نوش��تار بسیار متنوع اس��ت و نشانه های نوشتاری، دال های بسیار زیادی می یابند. صدها شیوه ی 

نگاش��تن هر حرف، راه را بر گوناگونی نش��انه ها چنان باز می کند که می توان گفت به تعداد افراد باس��واد 

شیوه ی نوشتن برای هر حرف وجود دارد. حروف نشانه هایی هستند که هم به نظام های نشانه ای زبانشناسی 

مربوط اند و هم به نظام نشانه های تصویری". )احمدی، 1385: 151(

"نوشتار تنها بازتاب زبان گفتاری در قالبی دیگر نیست بلکه قلمروهای دلالتی افزوده ای در سطح پیرازبانی 

وغیرزبانی دارد که ناشی از کیفیات دیداری نوشتار است". )سجودی، 1388: 283(

بیان در زبان یا شکل صوت به خود می گیرد یا نوشتار و بنابراین نوشتار نوعی از بیان در زبان است. حال 

مس��اله این است که تایپوگرافی چگونه می تواند ویژگی های موضوع مورد طراحی خود را بازنمایی کند؟ 

آیا هیچ ارتباطی بین سطوح دلالت غیرزبانی شمایل نگارانه و سطح دلالت های زبانی وجود دارد و نوشتار 

همه ی ویژگی های گفتار را در خود دارد؟

به عنوان مثال گروهی از ویژگی های زبان گفتاری مانند ریتم، آهنگ صدا، میزان بلندی صدا، کیفیت صدا، 
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مکث و همچنین ویژگی های فردی یک شخص بخصوص هیچ متناظری در نوشتار ندارد و آنچه بدیهی 

به نظر می رس��د این اس��ت که نوشتار جنبه هایی از گفتار را از دس��ت می دهد یا توانایی بیانشان را ندارد. 

مساله ای که مورد نظر است این است که تایپوگرافی چگونه می تواند در روند شکل گیری خود ویژگی های 

زبانی را با به کارگیری شکل، رنگ، فرم، اندازه و عائم سجاوندی بازنمایی کند و تا چه حد شکل نوشته 

به موضوع آن ارتباط پیدا می کند؟ و همچنین مساله ی دیگر این است که تایپوگرافی چه قلمروهای دلالتی 

غیرزبانی تازه ای را در جهت کمک به بسط آن متنیت ایجاد می کند؟

2-1( فرضیه پژوهش

وجوه تصویری نوشتار، کارکردهای دلالتی در سطوح زبانی، پیرازبانی و غیرزبانی دارند و به بسط متنیت 

کمک می کنند.

3-1( ضرورت و اهداف پژوهش

ه��دف از انج��ام این پژوهش صرف نظر از عاقه ی ش��خصی به این موضوع، تاش در جهت برداش��تن 

گام های اولیه برای شروع انجام چنین پژوهش هایی در این عرصه است. گرافیک ایران در سال های اخیر به 

لحاظ عملی و خلق آثار پیشرفت خوبی داشته است و در عرصه ی بین المللی حضوری پررنگ یافته است، 

اما همواره جای توصیف و تحلیل در این حوزه خالی بوده است و تعداد کتب و مقالاتی که در این زمینه 

وجود دارند معدود و انگشت شمار است. امید است انجام چنین پژوهشی در این حوزه بتواند راه را برای 

دیگران جذاب تر و هموارتر نماید.

زبانشناسی و خصوصا زبانشناسی ساختگرا همواره بر برتری و اولویت شکل شنیداری زبان )گفتار( نسبت 

به نمود بصری آن )نوش��تار( تاکید داش��ته است و تعداد پژوهش های انجام شده در این زمینه بسیار اندک 

می باش��د، در صورتی که در دنیای امروز ماده ی بیان بسیار بیشتر از آنکه گفتاری و شفاهی باشد، صورت 

مکتوب و نوش��تاری دارد؛ در عصر دیجیتال و ارتباطات دیگر انتقال اطاعات تنها وظیفه ی اصلی نوشتار 

نیس��ت، بلک��ه همواره باید این نقل و انتقال به ش��کلی صورت گیرد که مخاط��ب را در فهم و درک پیام 
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همراهی کند. از این رو اولین قدم در راه رسیدن به این مهم )همراهی مخاطب در درک معانی نوشتاری از 

طریق نمود بصری حروف( شناخت ظرفیت های معنایی تایپوگرافی است تا از طریق این شناخت بتوان به 

روش های خلق معناهای متفاوت دسترسی پیدا کرد.

پرداختن به مبحث تایپوگرافی در ایران به دلیل ظهور آثار خاقه ی بیشمار در این عرصه، وجود رویکردهای 

متفاوت و توانمندی ها و محدودیت های آن ارزشمند است.

4-1( روش پژوهش

ای��ن تحقیق از نوع تحلیلی _ توصیفی اس��ت و جمع آوری اطاعات آن به روش اس��نادی )کتابخانه ای( 

است.

آنچه باعث جذابیت تایپوگرافی می شود این است که نوشتار موجودیتی دووجهی است. یکی وجه زبانی 

و دیگ��ری وج��ه بصری. وجه بصری نوش��تار آن را به حیطه ی هنرهای تصوی��ری و وجه زبانی آن را به 

زبانشناسی مرتبط می کند. این ویژگی باعث شد تا روشی میان رشته ای را برای پژوهش برگزینم که ترکیبی 

از طراحی گرافیک و نشانه شناس��ی اس��ت. نشانه شناسی حکم روش را داشته و کمک می کند تا توسط آن 

نحوه ی عملکرد معنا در نظام تایپوگرافی را بررس��ی کنیم. طراحی گرافیک نیز کمک می کند تا س��اختار و 

نمود تصویری نوشتار به کمک آن بررسی شود.

5-1( پیشینه ی پژوهش

پژوهش هایی که تاکنون در حوزه ی تایپوگرافی تالیف و ترجمه ش��ده اند غالبا به ارائه تعاریف، تاریخچه، 

روش ه��ای طراح��ی و اج��را و کاربردهای متف��اوت تایپوگرافی پرداخته ان��د. در این می��ان پایان نامه  ی 

کارشناسی ارش��د رش��ته ی ارتباط تصویری با عنوان بررسی نشانه ش��ناختی وابستگی های فرم و محتوا در 

نوشتارنگاری )تایپوگرافی( فارسی که در سال 1388 در دانشگاه نبی اکرم )ص( تبریز به راهنمایی عبدالرضا 

چارئی ارائه ش��ده است، تایپوگرافی را از منظر نشانه شناسی تحلیل و بررسی نموده است. فصول متفاوت 

این پایان نامه به شرح زیر هستند:
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فصل اول )تبارشناسی نوشتار فارسی(: این فصل به بررسی پیشینه  ی نوشتار فارسی، ارتباط آن با خط عربی 

و دین اسام، خدمات ایرانیان و تحولات و تغییراتی که به واسطه  ی آمیختگی با زبان فارسی داشته است، 

می  پردازد.

فصل دوم )معناشناسی نوش��تارنگاری(: این فصل تنوعات موجود میان تعاریف متفاوت از تایپوگرافی را 

بررس��ی می کند و س��عی در ارائه ی مفهومی صحیح از واژه ی تایپوگرافی دارد و همچنین نقش و جایگاه 

تایپوگرافی را در گرافیک و ارتباطات بصری مشخص می کند. 

فصل سوم )ساختارشناسی نوشتارنگاری فارسی(: این فصل به سه بخش اصلی تقسیم شده است که شامل 

1. چینش حروف  2. طراحی حروف  3. ایجاد تغییر بر روی شکل حروف )برخورد تصویری با حروف( 

می  باشد. در هر بخش متغیرها و عناصر شکل  دهنده  ی تایپوگرافی در هر حوزه بررسی شده است. بسیاری 

از این متغیرها در تایپوگرافی فارسی وجود ندارند که پژوهشگر با پیروی از قواعد و منابع تایپوگرافی لاتین 

و تغییر و تعمیم آن به تایپوگرافی فارسی آن را مطرح نموده است. 

فصل چهارم )روش شناسی نشانه شناسی(: طی این فصل نشانه  شناسی به عنوان روشی برای تحلیل متن  های 

تصویری معرفی می  ش��ود. پژوهشگر نگرش نشانه  شناختی فرزان س��جودی با نام نشانه  شناسی لایه  ای را 

مناس��بترین نگرش برای تحلیل آثار نوشتاری معرفی نموده و پیرو این گزینش، آن را تا حد امکان در این 

فصل معرفی می  نماید.

فصل پنجم )بررسی موردیِ وابستگی های فرم و محتوا در تایپوگرافی فارسی(: این فصل به تحلیل چهار 

پوس��تر که در آنها تایپوگرافی نقش اصلی را در انتقال معنا ایفا می  کند می پردازد. پژوهشگر در این چهار 

تحلیل با توجه به روش نشانه  شناس��ی لایه  ای هر نش��انه را به نس��بت عوامل متن بررس��ی کرده و ارتباط 

لایه  های متنی را آشکار نموده است. 

به غیر از این پژوهش تعداد دیگری از پایان نامه های کارشناسی و کارشناسی ارشد نیز موجود هستند که به 

بررسی رابطه ی میان حروف و معنا و بررسی قابلیت های تصویری حروف پرداخته اند که شرح مختصری 

از هریک از آنها آورده خواهد شد:

1. پایان نامه ی کارشناسی ارشد رشته ی ارتباط تصویری با عنوان بررسي قابلیت هاي تصویري خط فارسي 
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)با نگاهي به کتبیه ها( که در س��ال 1377 در دانش��گاه تربیت مدرس به راهنمایی ابوتراب احمدپناه ارائه 

ش��ده اس��ت، در چکیده ی آن می خوانیم: " شناخت قابلیت هاي تصویري خط در ایران، همراه با توجه به 

اصول گرافیک، راهکارهاي جالبي به طراحان مي دهد. در همین راس��تا، رس��اله ی حاضر بر آنس��ت تا با 

بررس��ي ارزش هاي تصویري خط در ایران، ویژگي هاي تصویري آن را بشناس��د. لذا این ویژگي ها را در 

سه بخش ذیل مورد مطالعه قرار داده است: 1. خط در ایران باستان 2. خط در دوران اسامي و نمودهاي 

بصري آن 3. خط در تکنولوژي چاپ و روابط تصویري حروف چاپي در گرافیک. مطالعه بخش نخست 

نش��ان مي دهد که وسعت و تکامل دانش امروز، نتیجه دانش دوره هاي گذشته است و اصالت و استحکام 

هر خطي را گذشته و سیر تکامل آن تضمین مي کند. بخش دوم به پیدایش، شکل گیري و کاربرد خطوط 

اس��امي پرداخته اس��ت. بخش سوم به چگونگي حروف و حروفچیني و اصول و مباني آن در تکنولوژي 

چاپ و بالاخره به بحث روابط تصویري حروف چاپي با تایپوگرافي پرداخته است. لذا روابط تصویري در 

حروف یا طراحي با حروف یا تایپوگرافي که هنوز معادل واحد، کامل و صریحي در زبان فارسي براي آن 

نمي توان یافت، خود در دو بخش عناصر طراحي در تایپوگرافي و قواعد طراحي در تایپوگرافي، مورد بحث 

قرار گرفته است. لازم به ذکر است که این تنوع موضوعي کارآیي خط فارسي را در عرصه هاي گوناگون 

گرافیک به نمایش مي گذارد. نهایتا پژوهش حاضر به ذکر ویژگي ها و محدودیت هاي خط فارسي و سپس 

نتیجه گیري از آن پرداخته است". 

2. پایان نامه ی کارشناس��ی رش��ته ی ارتباط تصویری ب��ا عنوان رابطه ی حروف و معن��ا )با نگاهی به آثار 

تایپوگرافی معاصر( که در س��ال 1385 در دانش��گاه تهران به راهنمایی رضا عابدینی ارائه ش��ده است، در 

چکیده ی آن می خوانیم: "در این متن کوش��یده ش��ده است تا ارتباط میان معنا و حروف نزد انسان روشن 

ش��ود. در فصل اول، توضیح مختصر برخی مفاهیم کلیدی متن آورده ش��ده اس��ت ک��ه در فصول بعدی 

گشوده  تر خواهند گردید. در فصل دوم، به معنا و حقیقت نزد انسان پرداخته و بنا به ایده کلی متن بررسی 

خواهند ش��د. در فصل س��وم، حروف نزد انس��ان خاصه در مواردی که به عقاید و باورهای آدمی مربوط 

می شوند شرح داده می شود و در فصل چهارم، به ارتباط میان طراحی گرافیک و حروف به ویژه تایپوگرافی 

پرداخته می شود. در فصل پنجم، ضمن توضیح ایده و انگیزه ی کلی، به نوعی جمع بندی صورت گرفته و 
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بحث در کل به سرانجام می رسد".

3. پایان نامه ی کارشناس��ی ارش��د رش��ته ی ارتباط تصویری با عنوان رابطه مفاهیم نوشتاري و گفتاري با 

ویژگي عناصر تصویري در پیام هاي تبلیغاتي که در س��ال 1375 در دانش��گاه تربیت مدرس به راهنمایی 

جواد پویان ارائه ش��ده است، در چکیده ی آن می خوانیم: "اساس این تحقیق چنین مي گوید که: آیا اصولا 

بین عناصر نوش��تار و گفتار و عنصر تصویر در پیام هاي تبلیغي، رابطه اي مي توان قایل ش��د؟ در صورت 

ربط، خصوصیت آن چگونه است؟ و همچنین، اهمیت هر یک از آنها در شکل دهي پیام تبلیغي چه میزان 

مي باشد؟ عناصر نوشتار و گفتار و تصویر به عنوان اجزاي یک پیام نمي توانند مرتبط با یکدیگر نباشند. اما 

مسئله مهم خصوصیت این رابطه و جایگاه هر یک از آنها مي باشد که براي پاسخ به آن، عناصر نوشتار و 

گفتار و تصویر بطور جداگانه مورد بررس��ي قرار گرفته و مشخص مي گردد که به دلیل خصوصیت بیاني 

هر یک از آنها، در ترکیبشان یا رابطه اي مستقیم در جهت هدف پیام وجود دارد و یا به صورت غیرمستقیم 

مورد استفاده قرار مي گیرند. در مورد اول منظور بیان مستقیمي از هدف پیام تبلیغي در قالب پیام نوشتاري 

و گفتاري و تصویري است که داراي مفهوم واضحي است، و در مورد بعدي، این رابطه به سه شکل وجود 

دارد که عبارتند از: نوش��تار و یا گفتار، بیاني مس��تقیم و تصویر، بیاني غیرمستقیم از موضوع مورد تبلیغ را 

ارائه دهد. نوشتار و یا گفتار، بیاني غیرمستقیم و تصویر، بیاني مستقیم از موضوع مورد تبلیغ را ارائه دهد. 

نوشتار و یا گفتار، بیاني غیرمستقیم و تصویر نیز بیاني غیرمستقیم از موضوع مورد تبلیغ را ارائه دهد و اما 

نتیجه اینکه شکل ساختاري یک پیام تبلیغي مي تواند داراي ویژگیهاي گوناگوني باشد که هر یک در جاي 

خود کاربردهاي متفاوتي دارد. مخصوصا در بخشهاي مربوط به پیام هاي نوشتاري این ویژگي مي تواند هم 

به لحاظ کیفیت تصویري آن و هم به لحاظ محتوایي مورد توجه قرار گیرد. به همین خاطر در این بررسي 

توجه بیشتري به مسئله پیام نوشتاري صورت پذیرفته است".

4. پایان نامه ی کارشناسی ارشد رشته ی ارتباط تصویری با عنوان تاپیوگرافي که در سال 1382 در دانشگاه 

الزهرا به راهنمایی میترا معنوی راد ارائه ش��ده است، در چکیده ی آن می خوانیم: "تایپوگرافی چالشی میان 

آداب و روش های هنر و همسانی و هماهنگی بیشتر در رسانه ی الفبا می باشد که ما در پیرامونمان ماحظه 

می کنیم، همچون خوشنویسی آزادانه خطاطی حروف، متن و تزیین آن با آرایه های تزیینی و فرم های سنتی. 



در طراحی حروف الفبا شکلی انتزاعی و بصری به خود می گیرند و بدین ترتیب متن به صورت الگویی پر 

از پویایی و احساس، در وضعیت جدید خود دیده می شود. با توجه به این مطلب، تایپوگرافی از حروف به 

عنوان نشانه ها و شکل های قابل انعطاف استفاده می کند و نیاز به نمادین شدن حروف را انکار نمی نماید. 

ضمن اینکه در طی انجام این امر، احساس درونی طراح و عقل و تفکر او را نیز با هم ادغام می کند".

5. پایان نامه ی کارشناس��ی رشته ی ارتباط تصویری با عنوان ماهیت بصري حروف در آثار گرافیک که در 

سال 1382 در دانشگاه تهران به راهنمایی صداقت جباری ارائه شده است.

6. پایان نامه ی کارشناسی رشته ی ارتباط تصویری با عنوان بررسي تاریخچه تاپیوگرافي در گرافیک ایران 

که در سال 1383 در دانشگاه تهران به راهنمایی رضا عابدینی ارائه شده است.
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ف��ص��ل دوم          :  ت��ای��پ��وگ��راف��ی
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1-2( پیشگفتار

مفهوم معناهایی که از طریق تایپوگرافی ارائه می شوند به حدی وسیع است که می توان پیشینه ی آن را به 

نقاشی های صخره ای، خطوط اولیه، الفبا، دست نوشته ها و کاملترین شکل آن ها پیش از اختراع صنعت چاپ 

که خوشنویس��ی است، رساند. دلیل بررسی تاریخی ارائه شده در این پژوهش همین مساله می باشد. تمام 

این موارد )نقاشی های صخره ای، خطوط تصویری اولیه، الفبا، دست نوشته ها، خوشنویسی و تایپوگرافی( 

نمودهای بصری نوش��تار هستند، دال هایی هس��تند برای دلالت به معناهای مورد نظر. پس می توان گفت 

تایپوگرافی از روح خوشنویسی متولد شده است و خوشنویسی حد اعای دست نوشته های ابتدایی است 

که در دست هنرمندان و در طول اعصار تکامل یافته است.

بررسی روند تاریخی این مسیر بسیار گسترده است؛ از آن جا که مطالب ارائه شده در تعداد بی شماری از 

کتاب ها و پژوهش ها، همواره شامل اطاعات جدیدی است و هنوز خطوطی وجود دارند که رمزگشایی 

و خوانده نش��ده اند. لذا از آن جا که ذکر روند تاریخی این مهم در حد این پژوهش نیس��ت و تمرکز را 

از مس��اله ی اصلی که همان تایپوگرافی فارس��ی است دور می کند، در ابتدا به بررسی مفهوم کلی نوشته و 

پیدایش خط می پردازم، س��پس انواع خطوط اندیش��ه نگار و آوانگار را تا اختراع الفبا بررسی خواهم کرد، 

سپس خطوط موجود در ایران پیش از اسام را بر خواهم شمرد و پس از آن به ذکر خطوط موجود در ایران 

بعد از اسام می پردازم و در نهایت تحولات و تاریخچه ی صنعت چاپ در ایران را بررسی خواهم کرد. از 

آن جایی که تایپوگرافی قدمتی دارد مساوی با اختراع چاپ و پیشرفت آن همزمان با ورود کامپیوتر است 

به ارائه ی تعاریفی از تایپوگرافی و وابستگی های آن با این دو حوزه )چاپ و کامپیوتر( خواهم پرداخت.

2-2( مقدمه

از دیدگاه زبانشناس��ی، نوش��تار به طور عمده وس��یله ای برای تولید دوباره ی زبان با اس��تفاده از نمادهای 

بصری اس��ت. با در نظر گرفتن این هدف پیش��رفته ترین شکل نوش��تار الفبا خواهد بود چرا که زبان را با 

بیشترین حد دقت و اقتصادی ترین شیوه بازتولید می کند. همواره نوشتار راهی برای ذخیره ی اطاعات و 

در نهایت برقراری ارتباط بوده اس��ت، اما به نظر می رسد امروزه عاوه بر بررسی آن از منظر ذخیره سازی 
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اطاعات، تکنولوژی و اشاعه ی دانش، بررسی نوشتار از دیدگاه های دیگری لازم و ضروری است. اکنون 

ذخیره سازی، حفظ و اشاعه ی اطاعات به تدریج وابستگی خود را به فرآیند عملی نوشتار از دست می دهد 

و این رایانه ها هستند که با ضربه های مثبت و منفی، اطاعات را در یک حافظه ی الکتریکی ثبت می کنند. 

روشی که روزگاری در عصر سنت های شفاهی به کار می رفت و از طریق آن اطاعات در مغز انسان ذخیره 

می شد. با توجه به این رویکرد، نوشتار به طور کلی، نوعی ذخیره سازی اطاعات است نه تنها گونه ی آن.

س��ال ها پیش از پیدایش خط و حتی همزمان با آن، حافظه ی انس��ان وظیفه ی ذخیره سازی اطاعات را بر 

عهده داش��ت و این مهم بر عهده ی فرهیختگان جامعه بود. ذخیره س��ازی اطاعات به روش های نوین و 

س��نتی تفاوت های بنیادینی با یکدیگر دارند که به طور عمده به انتقال و انتش��ار اطاعات مربوط می شود. 

انتقال شفاهی اطاعات مستلزم تماس شخصی و ممتد دو تن یا بیشتر است و محتاج مدت زمانی است تا 

انتقال دهنده مطمئن شود که اطاع گیرنده، مطالب را به حافظه سپرده و می تواند به دیگری منتقل کند.

متن نوش��تاری در تمامی ش��رایط زمانی و مکانی، برای تمام افرادی که بتوانند آن را بخوانند، قابل استفاده 

خواهد بود. نقش حافظه در اینجا یادگیری قواعد ابتدایی و پیچیده ی خط مورد نظر اس��ت. عاوه بر این 

چون میزان داده هایی که حافظه ی انس��ان قادر به نگهداری آنهاس��ت، محدود می باشد، ذخیره ی اطاعات 

ب��ه صورت مکتوب این محدودیت را کنار می نهد و همینط��ور امکان تامل و بازنگری در مورد اطاعات 

مکتوب همیشه وجود دارد و امکان فراگیری آن ها برای تمامی دوران ها میسر خواهد بود.

اهمیت نوش��تار در سیر تحول جوامع انسانی به حدی اس��ت که به اعتبار بهره گیری یا عدم بهره گیری از 

خط، جوامع انس��انی را به دو گروه دارای خط و فاقد خط تقس��یم کرده اند. اساسا جوهره ی مادی نوشتار، 

نشانه های نوشتاری بوده و این نشانه ها دارای ویژگی دیداری هستند برخاف گفتار که جوهره ی مادی آن 

آواهای زبانی بوده و از ویژگی شنیداری برخوردار است.

3-2( تاریخ خط در جهان

3-2-1( گونه های خط

فرآیند نوش��تار از زمانی ش��کل می گیرد که ماده ای برای نوشته ش��دن وجود داشته باشد. به عبارت دیگر، 


