
  

 
 

 
 

 
 

 



  

 
 

 

 
 

 وزارت علوم تحقیقات و فناوری

 مؤسسه آموزش عالی غیرانتفاعی آبا
 

 پایان نامه کارشناسی ارشد رشته مدیریت گردشگری

 بازاریابی گردشگریگرایش 
 
 

 

 انگیزشی در سفر به همدان _ بررسی و رتبه بندی عوامل فردی 

 زاریابیاز دید گردشگران داخلی با توجه به آمیخته با: مطالعه موردی 

 

 : استاد راهنما

 دکتر ناصر حمیدی

 

 : استاد مشاور

 دکتر بابک حاجی کریمی

 

 :نگارش
 نسرین فرجی

 
 2931ماه شهریور



  

 
 

 

 

 

 

 

کلیه حقوق مادی مترتب بر نتایج مطالعات ، ابتکارات و نو آوری های ناشی از 

.تحقیق موضوع پایان نامه متعلق به موسسه آموزش عالی آبا می باشد   

  



  

 
 

کارشناسی ارشد  مقطع تحصیلی . مدیریت جهانگردی دانشجوی رشته  نسرین فرجی  انباینج

تحصیلی خود با  بدین وسیله اصالت کلیه مطالب موجود در مباحث مطروحه در پایان نامه

از دید : مطالعه موردی )انگیزشی در سفر به همدان  _ بررسی و رتبه بندی عوامل فردی :عنوان

را تایید کرده ، اعلام می نمایم که تمامی محتوای  (وجه به آمیخته بازاریابیگردشگران داخلی با ت

آن حاصل مطالعه ، پژوهش و تدوین خود بوده و به هیچ وجه رونویسی از پایان نامه و یا هیچ اثر یا 

منبع دیگری ، اعم از داخلی و خارجی نبوده و تعهد مینمایم در صورت اثبات عدم اصالت آن و یا 

عدم صحت مفاد و یا لوازم این تعهدنامه در هر مرحله از مراحل منتهی به فارغ التحصیلی و یا احراز 

موسسه حق دارد ضمن رد پایان نامه نسبت ... پس از آن  و یا تحصیل در مقاطع دیگر و یا اشتغال و

 .به لغو و ابطال مدرک تحصیلی مربوط اقدام نماید 

دهای قانونی و یا خسارت وارده از هر حیث متوجه اینجانب می مضافاً اینکه کلیه مسئولیتها و پیام

 .باشد 

 

 :نام و نام خانوادگی دانشجو                                                                   

 امضاء و تاریخ                                                                      
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