
 

  
  
  
  
  

ی با ا ب لا   ع   د ه    ا
  دانشکده علوم اجتماعی

  
  پایان نامه کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی

  
  
  
  

  :عنوان

  جوانان و فرهنگ  اتومبیل
  ها و کارکردهاي اتومبیل شخصی در بین جوانان شهر تهران بررسی معانی، انگیزه

  

  

  دکتر محمود شهابی :استاد راهنما 

  اکساري دکتر علی خ :استاد مشاور

  طاهره هوشنگی :دانشجو

 



 

  
  
  
  
  
  
  



 

  
  
  
  
   

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

شهابی و آقاي دکتر علی      محمود با تشکر و قدردانی از آقاي دکتر      
ي خود مرا در انجام  هاي ارزنده ها و کمک خاکساري که با راهنمایی

هاي این  ها و مساعدت بدون شک یاري. رساندنداین پژوهش یاري    
گیري و پیشبرد پژوهش حاضر   دو بزرگوار نقش بسیاري در  شکل      

وصالی نیز که با بزرگواري،  داوري  این   سعید از آقاي دکتر .داشت
  .نامه را به عهده گرفتند، سپاسگزارم پایان

 



 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

قدرم م    در و ما    ا  قد     
  

م                             ر  با م              قد
  

رم   شان د دو ی    سا ه  م    قد ا                                                                 و             
 



أ  

  
  

  :چکیده
  

اي  مطالعه اتومبیل و ي معانی ذاتی و برساختهها و  دلالتها، انگیزه    هدف اصلی این پژوهش شناخت عمیق و کشف      
. اکتشافی، تحلیلی و معناکاوانه از مصرف اتومبیل در بین جوانان شهر تهران با رویکـرد فرهنگـی و اجتمـاعی اسـت            

 با تغییراتـی  ن نیازهاي زیستی و اجتماعی انسان ساخته شده، اما به مرور     هایی چون اتومبیل ابتدا براي برآورد       فناوري
گیـري هویـت و مفـاهیمی چـون جنـسیت،       به فرایندهاي جدیـدي از شـکل   ، در جوامع مختلفي مصرف   در انگیزه 

. پیوند خورده و معانی و کارکردهـاي جدیـدي را برسـاختند           ...قومیت، طبقه، ارزشهاي فرهنگی، اجتماعی و قومی و       
  کهي انطباق و کاربري یافت     اتومبیل پس از ورودش به ایران و مقاومتهاي اولیه، الگوهاي جدیدي در مصرف، نحوه             

گري کنشگران و بافت فرهنگی و اجتماعی در چگونگی مصرف  در این راستا فرایند بومی سازي، خلاقیت و انتخاب        
  .یابد اتومبیل اهمیت می

مطالعـات  « ،»مـصرف « ، »فرهنگ و تکنولـوژي «مبیل را در نظریات مرتبط با چارچوب مفهومی تحقیق حاضر، اتو     
  منظـور  بـه  .کنـد   بررسی مـی  » نشانه شناختی «و  » روانکاوي« ،»مطالعات فمینیستی  «،»فرهنگی و خرده فرهنگ جوانان    
 میـان  زاه شـد و برگزیـد   روش کیفـی هـا  تر انگیـزه  هاي عمیق دست یافتن به لایه   و کشف معناها و تفاسیر کنشگران    

تکنیک گردآوري  .گردید نتخاب امبنایی  نظریه  و عدم نظریات پیشینی در ایران،هاي کیفی بنا به ماهیت موضوع  روش
 و همچنین استفاده از منابع غیر مستقیمی چون فیلم،  نمونه فردي و یک مصاحبه گروهی28گفتگو با ها از طریق  داده

مفـاهیم، مقـولات و خـرده    هاي حاصله تحـت      داده . انجام گرفت  هاي تخصصی ماشین    ها و سایت    مجلات و وبلاگ  
 نظریـه   با استفاده از مـدل پـارادایمی  ي کدگذاري محوري،  در مرحله .شد کدگذاري    و بندي  طبقه ،استخراج مقولات
 ـ» پدیده مرکزي« یا همان»هاي متنوع استفاده از اتومبیل معانی، کارکردها و انگیزه    «مبنایی؛ ل شـش   این پژوهش در ذی

هویـت  « ،«قلمروي امنیت« ، » اجتماعی-هویت اقتصادي« ، »امرار معاش« ، »راحتی و دسترسی« معنا و کارکرد اصلی   
  مـوثر بـر پدیـده و   گرشرایط علی، میانجی و مداخلهدر ادامه . خلاصه شد » هویت دینی و اخلاقی    « ،»خرده فرهنگی 

نها مشخص گردید که توصیف نهایی فرهنگ اتومبیل در بـین     ایی و روابط بین آ     شناس ،استراتژیها و پیامدهاي حاصل   
هـاي   داده شـود،  رغم آنکه اتومبیل در ظاهر یک تکنولوژي خنثی تلقی می   علی .شدجوانان بر اساس همین مدل ارائه       

  .تأکید دارد و اجتماعی اتومبیل فرهنگیمعناي ي این پژوهش بر  گردآوري شده
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  : طرح مسأله   
 بـر رفتارهـاي فرهنگـی و    ،هـاي اندیـشیده و نااندیـشیده       ظهور کالاهاي جدید با فـراهم آوردن فرصـت             

ي    فناوري نخستین عامل دگرگونی اجتماعی در همـه        1ویلیام آگبرن به بیان    . اثرگذارخواهد بود  افراداجتماعی  

 و سـپس بنـا بـه    شـوند   مـی کنندگان خـود تولیـد   کردهاي مطمح نظر ابداعها با کار فناوري .استابعاد جامعه   

 اجتماعی و -هاي فرهنگی ها و برساخته   کاربران، یا در ترکیب با دیگر تکنولوژي       و خلاقیت   تشخیص ،کشف

 در ابتـدا  دی شـا شـوند کـه   هاي دیگر واجد کارکردها و کژکارکردهایی مـی       محیطهاي اقلیمی و بومی در زمینه     

  . ر برسازندگان آن نبوده استمورد نظ

، در ابتـدا بـه عنـوان    )3،2000اسـکات ( 2اي براي مدرنیته  استعارهبه عنوان نمادي از فناوري مدرن و         اتومبیل     

براي برآوردن نیازهـاي زیـستی و اجتمـاعی انـسان       وي ابزاري با کارکرد جابجایی و حمل و نقل   یک وسیله 

هرگاه یک فناوري، آرامش، امنیت و فراوانـی نعمـت بیـشتري را درپـی          ي تاریخی بشر    در پیشینه ،  ساخته شد 

 بـه همـین   نیـز اتومبیـل   .)48:1386فرکیس،(اند داشته است، مردم نیز اشتیاق فراوانی نسبت به پذیرش آن داشته        

ز  در خلال قـرن گذشـته ا  ،ی ماديای ي ابژه به مثابه و  رخنه کرد   ي انسانها     روزمرهسرعت در زندگی    به  دلایل،  

  و)4،2:2004دنـت (یک آیتم تجملیِ خوش رنگ و رو به بخشی از وسایل این دنیایی زندگی مدرن تبدیل شـد                 

 زندگی را تحت تـأثیر      ابعاد تمامبه تدریج    ؛...یاست، محیط زیست، تکنولوژي و    جزتأثیراتش در اقتصاد، س   به  

  .تبدیل شدفرهنگ عامه  هايترین نماد مهمیکی از   و بهقرار داد

 کاربري اتومبیـل نیـز از   .شود ي انطباق و کاربري فناوري دیده می  هر جامعه الگوهاي جدیدي از نحوه      در    

در ایـران نیـز      .اسـت اشـته   پشت سـر گذ    و دگرگونی را     تغییراتسیر  زمان تولید تاکنون در جوامع مختلف،       

 ، بـه  و کنشگري کاربران بـومی ي در جابجایی و حمل و نقل، بنا به خلاقیت        هاي اولیه    از انگیزه  فراتراتومبیل  

 هـاي سـنی     دوره قدرت و    جنسیت، مذهب، سیاست،  طبقه، ، قومیت، گیري هویت   فرایندهاي جدیدي از شکل   

                                                
1  - W.Ogburn 
2  -  A metaphor for modernity 
3  -  Scott 
4  -  Dant 



  
       3                                                                                                                            پژوهشکلیات: فصل اول

 

 

و توان به سـادگی آنـرا یـک ابـزار جابجـایی       معانی و کارکردهاي جدیدي یافته که دیگر نمی   پیوند خورده و  

  .تلقی کردي نقلیه  وسیله

اي   رابطـه   اینـست کـه اتومبیـل      ،خورد   ماشین در زندگی روزمره به چشم می       آنچه در یک نگاه از جایگاه     

 . اسـت یافتـه   نیز  ارزش نمادین  ،لاوه بر ارزش فایده   ع و شیء با مالکان خود برقرار کرده        _فراي رابطه انسان  

گی در  سرنوشت بسیاري از وصلتهاي خانواد)1382ي ریچاردز،  مقدمه(  حسین پایندهبه نحوي که به تعبیر دکتر       

  .خورد  میگره آن معیار برخورداري از هي ایران ب جامعه

هـاي   ي خـود، بـه تخـیلات مبتنـی بـر خودشـیفتگی              این اطاقک فلزي با ویژگهـاي نمـادین و فناورانـه          

بخـشد و بـا فـراهم آوردنِ فـضایی کوچـک امـا        تجـسم مـی  ي خـود   ي راننـده   قدرت طلبانه   و جویانه  آزادي

ي کنـشگري فعالانـه، تحـرك فـردي و            ي عمـومی؛ تجربـه      ندگی در حـوزه   داشتنی و شخصی براي ز      دوست

اي براي ابـراز هویـت اقتـصادي و     پسندش، نه تنها وسیله  اتومبیل در وجه عامه   . آورد  استقلال را به ارمغان می    

ي حرکـت و ظـاهر دلربـا و     کننـده   پناه بردن به قـدرت خیـره       اي پنهان براي فروغلتیدن و       ابژه اجتماعی؛ بلکه 

  . ذاب آنستج

، در مقـام  شهاي مربـوط بـه صـنایع مـصرف فنـاوري     جوانان به عنوان کانون اصلی مطالعه درباره پژوه ـ    

 و از اولـین  )1386ذکـایی، ب  ( اجتمـاعی   _گام استقبال از تغییرات فرهنگی      ساز و پیش    ینه، زم اي اجتماعی   مقوله

نشهاي اغلب افراطـی بـه نـوآوري یکـی از      تمایلات و ک  در واقع  .کنندگان و علاقمندان فنآوري هستند      تجربه

بیـشتر یـک    امـا ، گـسال هـوادارانی دارد   اگر چه در بین نسل بزر     نیزاتومبیل  . ي جوانی است    هاي دوره   ویژگی

ي   به لحـاظ اقتـصادي وابـسته   ، حتی اگر  تملک ماشین و رانندگی براي جوانان     .  است ي نسلی   و علاقه   تجربه

  .      یاي کودکی به دنیاي بزرگسالی استان از دني ورود آن  به منزله،خانواده باشند

هـاي مثبـت و       اي دو لبه با سویه      ي پدیده   به مثابه ،  قابلیت ایجاد تغییرات فرهنگی و اجتماعی     با   ها فناوري

 و در کارکردهاي پنهان خود دهکه در هر دو جهت مفید و مخرب به خدمت گرفته ش      دنمنفی، توان آن را دار    

 فـضایی   هـم اتومبیـل  .دهـد  انحراف در اختیار افراد جامعه قرار میخلاقیت یا  را براي گاه فرصتهاي جدیدي  

بینابینی و ظاهرا خصوصی است که مرزهاي مشخص و دیوارهاي قاطعی با فضاي عمومی ندارد، اما در پنـاه             
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ر بـین   د ي آن، فضاي نسبتا امنـی بـراي کاربردهـاي ناهنجارانـه و کجروانـه            حریم خصوصی ولی قابل نظاره    

 بدون رعایت   تماسهاي دوستانه و عاشقانه ،اتومبیل محملی براي روابط پنهان جنسی      .آید  وجود می ه  جوانان ب 

قوانین عرفی و شرعی، استفاده از مواد مخدر و مصرف مشروبات الکلی دور از نظارت خانواده، همنشینی بـا          

هـاي پرسروصـدا، عـدم       هـا و شـوخی      خنـده  ،هاي ممنوعه   گروههاي دوستی پرخطر، گوش دادن به موسیقی      

هـاي غیررسـمی در بـین دختـران وبـه نمـایش گـذاردن فرهنـگ              رعایت حجاب اسلامی و لبـاس پوشـیدن       

  .آورد خوان در فضاي همگانی را فراهم می غیررسمی، ضدفرهنگ و مخالف

 حرکات   تزئین شده و    و هاي مدرن   در سالهاي اخیر شاهد حضور نمایشی انواع گوناگون اتومبیل        به ویژه   

جوانهایی که دو برابر قیمـت اتومبیـل را صـرف تبـدیل        . در سطح شهر هستیم   و رفتارهایی خاص با اتومبیل      

ي  کننـد و بـا حرکـاتی عجیـب و غریـب در شـهر اگرچـه سـازنده            می... آکواریوم و   یا ماشین خود به خفاش   

 در سطح جامعـه تولیـد   1اخلاقیهراس گفتمانی نوین با محوریت اتومبیل در بین جوانان هستند، اما نگرانی و     

و مـرگ و میرهـاي خیابـانی        اي خیابـانی، تـصادفات      ه ـ  خـشونت هـا،    وییج  سرعت ،ها  نمایی  قدرت. کنند  می

محـیط  اي صـوتی و     ه ـ  اي حاصل از مشکلات ترافیک، آلـودگی      ه  هاي با ماشین، نگرانی      خطرآفرینی ،هرروزه

اي ازتکنولـوژي   کننـده   تـصویر مخـدوش و نگـران   هاي فناوري و مدرنیته ؛ مانند دیگر ناخرسندي .... و زیست

هاي فقهیه نیز باز  اتومبیل حتی پاي خود را به گفتمان مذهبی و رساله. گذارد  اتومبیل را در خیابان به جاي می      

غیر از جنجالهاي فقها و مدافعان حقوق زن در عربستان سعودي بر سر حـق راننـدگی زنـان، در              . کرده است 

در مورد قـوانین راننـدگی احکـام    ... ، آیت االله مکارم شیرازي و)ره(ایی چون امام خمینی  ایران نیز علما و فقه    

   .اند فقهی صادر کرده

اتومبیل و صنعت جذاب آن اگرچه پیش از این تنها در بـین پـسران جایگـاه حـائز اهمیتـی داشـت، امـا               

  فـضاي شـهري واجتمـاعی،      ي آن؛ بـا تغییـر در        علاقمندي روزافزون دختران به ماشین و فرهنـگ برسـاخته         

توانـد در طیفـی از نگـاه       مـی  ...، تغییر الگوي فراغـت دختـران و        اجتماعی -نقشهاي جنسیتی و هویت فردي    

، شـهر  در اتوبانهـاي  در پشت ماشـینهاي خـود   روزافزون دختران  حضور. وشبینانه تا مرز نگرانی پیش رود     خ

                                                
1  -  Moral panic 
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 فرهنگی براي آنان بـوده  _یت جدید اجتماعی تواند برسازنده یک هو     هاي جنسیتی می    ضمن عدول از کلیشه   

و تصویر جدیـدي از   و جهان ذهنی و عینی نوینی را با گسست در مفاهیم رایج زنانگی و مردانگی ایجاد کند  

  .زن بودن را ارائه نماید

جهانی گیري    مثال بارزي از شکل    اريبلکه به بیان    ،  اتومبیل در زندگی روزمره نه فقط یک کالاي فناورانه        

 است و شکل خاصی از سلطه که بـه همـراه آن اسـت بـه هـیچ وجـه کمتـر از تلویزیـون و کـامپیوتر                       دنش

تماعی به وجود آورده اسـت    راتی را در سبک زندگی فردي و اج       ی و فرهنگ حاصل از آن، تغی      )1999:2(نیست

بـه   هپیوند خـورد  انساني  ، به دیگر ابعاد زندگی روزمره   درزندگی فرهنگی واجتماعی   شرناپذیربا نقش انکا  و

   .شود  صرف یاد میي ي نقلیه به عنوان یک وسیلهاز آن دیگرکمتر طوریکه 

هاي مرتبط با اتومبیل، با حذف معناي صـنعتی آن،           کند با توجه به گستردگی حوزه       این پژوهش تلاش می       

روزمـره دارد در  شناسی مصرف و ارتباطی که با دیگـر ابعـاد زنـدگی     ذیل جامعه مفهوم مورد نظر خود را در     

  : را مطرح نمایداین سوالاتبعد فرهنگی و اجتماعی در نظر گیرد و در نهایت 

 استفاده از خودروي شخصی در بین دختران و پسران جوان ایرانی چه مناسک، معـانی، دلالتهـا، سـبکها،                    -1

  سازد؟ ها و هویتهایی را با خود همراه می ارزش

اجتماعی زندگی روزمره جوانان ایرانی     _ي فرهنگی   ي زیسته   ربهتملک خودروي شخصی چه تأثیري برتج      -2

  و جهان ذهنی و عینی آنها خواهد داشت؟

  کارکردها و کژکارکردهاي استفاده از خودروي شخصی در بین جوانان کدامست؟-3

  ؟چه خواهد بود استفاده از اتومبیل شخصی در زندگی روزمره جوانان پیامدهاي-4

  

  : ضرورت طرح موضوع

اتومبیـل در  رسد که وجوه فرهنگـی و اجتمـاعی    با مروري بر پژوهشها و تحقیقات انجام شده به نظر می        

به  پرداخته شده، ویا    ... و تصادفاتو   بیشتربه جرایم ملازم با آن       و گرفتهمورد بررسی قرار    فرهنگ ایران کمتر  

روح مـورد مطالعـه، انتقـاد و     ي بـی ي ذخایر انرژي و مجموعه قطعات مکـانیکی و ابزارهـا   ي هدردهنده   مثابه
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ي عینی و ذهنی بین انسان و ماشین در زنـدگی روزمـره،    رابطه حال آنکه لازم است   .  است بودهسیاستگذاري  

  .فرد در کاربرد آن؛ معناکاوي، تفسیر وبازنگري شودحتی سیاسی  و  یروان، ابعاد فرهنگی، اجتماعی

 .انـد   مورد نقد قرار داده  1تکنولوژي خنثی  به عنوان یک     اتومبیل را  تلقی    نیز پردازان این حوزه    اغلب نظریه     

کند که مسائل مربوط  ي آن ذکر می اي تشکیل دهندهه شناسی به ماشین و مؤلفه     با نقد بی توجهی جامعه     2اري

 قابل بررسـی  شناسی شهري  جامعه و شناسی مصرف  جامعه، شناسی صنعتی   جامعه ي  به اتومبیل در سه زیرشاخه    

 بـه اینکـه   شناسـی صـنعتی   جامعـه  تحقیقـات  ، زیرااست  نداده خاست که این اتفاق آنچنان که باید و شاید ر 

اي ماشین و صنعت فوردیسم زندگی اجتماعی و الگوهاي سبک زندگی را متحول کـرده و   چگونه تولید توده 

قات شایان توجهی در ارزش  نیز تحقیشناسی مصرف جامعه. اند به طور عملی تغییر داده است، توجهی نداشته       

انجـام  ...هاي جدید در تحرك زندگی اجتماعی، فرهنگ رو به گـسترش ماشـین و              ي ماشین در سبک     استفاده

هایی که دارندگان مدلهاي اتومبیلهـاي خـاص و      به ارزش نمادین اتومبیل و شیوه       آن  مهمترین چالش  نداده و 

 نیـز در  شناسی شـهري  جامعه. اسـت ساخته رند، معطوف ب یا معمولی جایگاه منزلتی خود را در جامعه بالا می   

 و نگـاه  قـرار داده در شـهر   نیز  نگاه و تمرکز خود را برروي پرسه       ،بهترین صورت در کنش فضاي اجتماعی     

امـا بـا ایـن حـال     ). 4:1999اري،(شته اسـت راکد و ساکنی به صورتهاي تحرك در شهر با محوریت اتومبیل دا          

 در مرکزیـت تحلیلهـاي نظـري و        بـه تـدریج    فرهنگ ایجاد کـرد،      ي   ی که در حوزه   یل با تغییرات فراوان   اتومب

 نقش انواع وسایل نقلیه و به طور خـاص  3ویریلودر ابتدا . پردازان قرار گرفت  شناسان و نظریه    فرهنگی جامعه 

 ماشین را 4هنري لوفور .هاي اجتماعی تحلیل کرد  با توجه تئوري، الگوهاي زندگی   به دهی  در شکل  را   اتومبیل

 و به تـأثیري کـه ماشـین     نامیدتجلی تملکو  5ي پیشتاز   ابژهبر حسب مرکزیتش درون فرهنگ جوامع معاصر        

هاي مختلـف از   رفتار را در حوزه«ي مصرفی و اقتصاد ایجاد کرده پرداخت و اشاره کرد که اتومبیل            در جامعه 

 است،یک نیاز امروزه  اذعان کرد که ماشین  نیزرولان بارت. )100:1971لوفور، (»کند اقتصاد تا گفتار هدایت می

                                                
1  - Neutral technology 
2  -  Urry 
3  _ Virilio 
4  _ Lefebvre 
5  _  Leading object 
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 از خلال قرن گذشته از یک آیتم تجملی خوش رنگ و رو به بخشی از وسایل ایـن   ، که نه یک کالاي لوکس   

اتومبیــل در مطالعــات فرهنگــی و نقــش امــا . )11:1993بــارت، (دنیــایی زنــدگی مــدرن تبــدیل شــده اســت 

  .انش دارد، تا کنون مغفول مانده استشناختی ایران و نسبتی که با کاربر جامعه

هـاي ارتبـاطی و     اگر چه تحقیقات بسیاري بر روي تکنولوژي       ست که از این رو    نیز پژوهشاین  اهمیت        

در خـصوص  و اکتـشافی   سابق بر این هیچ کـار توصـیفی    کاربرد آن در بین جوانان صورت گرفته است، اما        

هاي تئوریک ما در خصوص ایـران و قبـل از ورود     عملاً دانسته  در ایران انجام نشده است و     فرهنگ اتومبیل   

فقدان و کمبود پژوهشهاي تجربی و توصیفی در ایـران بـراي کـشف    . به میدان تحقیق تقریباً صفر بوده است    

 ضرورت تحقیق در کشف معناها، رفتارها و دلالتهـاي کـاربري ایـن              ، کاربران جوان اتومبیل   ي  معناي استفاده 

  . کند کنولوژي را در بین جوانان تهران با توجه به مجموعه شرایط بومی وفرهنگی ایجاب مینوعِ خاصِ ت

  

  : هدف
اتومبیل به لحاظ اقتصادي، فرهنگی و اجتماعی و حتی سیاسی معناهـا، ارزشـها و کارکردهـاي متنـوع و                   

 و فرهنگـی  متکثري براي گروههاي سنی، اجتماعی، اقتـصادي و جنـسیتی دربـردارد کـه در شـرایط زیـستی          

. دارد متفـاوتی  هاي ي کاربري، رمزگزاري و رمزگشایی      نحوه 2، پیام و نماد   1ي یک دال، نشانه     مختلف، به مثابه  

ي یـک   ي آن به مثابـه  مهمترین هدف این پژوهش این است که با بررسی اتومبیل در زندگی روزمره و مطالعه  

بـه  ن آنچنان که در میان جوانان رایج است؛  متن فرهنگی و اجتماعی، علاوه بر توصیف صوري فرهنگ ماشی         

 ، معانی، رفتارها، تغییرات، کارکردها و کژکارکردهاي استفاده از اتومبیـل شخـصی در زنـدگی         ها  انگیزهکشف  

  .ي دختران و پسران جوان بپردازد روزمره

                                                
1  - Sign 
2  - Symbol 


