
 

 ١ 
 

  
  بسم االله الرحمن الرحيم

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



 

 ٢ 
 

  دانشگاه الزهراء
  دانشكده علوم اجتماعي و اقتصاد

  
  
  

  پايان نامه
  جهت اخذ درجه كارشناسي ارشد

  رشته جامعه شناسي
  
  
  

  عنوان
  

   اقتصادي مؤثر بر باورهاي فرهنگي–  بررسي عوامل اجتماعي 
  نتي شهر اراكبازاريان بازار مدرن و س

  
  
  

  دكتر محمد تقي شيخي: استاد راهنما
  

  دكتر  علي رجبلو: استاد مشاور
  
  
  

  فرزانه قيطاسوند: دانشجو
  
  

  1387 ماهتير
  



 

 ٣ 
 

 اقتصادي مؤثر بر باورهاي فرهنگي بازاريان بازار مدرن - بررسي عوامل اجتماعي: عنوان
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سـطح تحـصيلات بـازاري و اطرافيـان، در          ( اقتصادي مـؤثر     –هدف اين تحقيق، بررسي عوامل اجتماعي       
 روسـتايي داشـتن، وضـعيت       معرض وسايل ارتباط جمعي قرار گرفتن، تكثر روابط، خاسـتگاه شـهري و            

تقديرگرايي بعنوان باور منفي و اهميت به كارو كوشـش بـه عنـوان              (بر باورهاي فرهنگي  ) اقتصادي،سن
در ايـن تحقيـق از      . مي باشد )  بازار مدرن (و پاساژ اسلامي    ) بازار سنتي (در بازار سرپوشيده    ) باور مثبت 

داده هـا،   .  آن، بـه شـيوه پيمـايش اسـت         روش. نظريه نوسازي، شاخه مدل فرهنگي استفاده شده اسـت        
تجزيه و تحليـل داده هـا،       .  نفري از بازاريان گردآوري شده است      250بوسيله پرسشنامه، از يك نمونه      

جهت آزمون فرضيات، به دو روش تجزيه و تحليل دو متغيره و چند متغيـره انجـام شـد، و نتـايج زيـر                        
. قايسه با افـراد بـازار مـدرن، تقـديرگراتر هـستند     افراديكه عضو بازار سنتي هستند در م    .حاصل گرديد 

در صورتيكه بـازاري و اطرافيـانش از        . افراد دو بازار مدرن وسنتي به اهميت به كار وكوشش باور دارند           
همچنـين، در   . تحصيلات در حد پايين و متوسط برخوردار باشند،تقديرگرايي بازاري افزايش مـي يابـد             

رفتن در حد متوسط و پايين،تقدير گرايـي آنهـا نيـز افـزايش مـي                معرض  وسايل ارتباط جمعي قرار گ      
در ميـان متغيرهـاي مـستقل،      .و در نهايت تكثر روابط زياد ،تقديرگرايي بازاري را كاهش مي دهـد            .يابد

خاستگاه شهري يا روستايي داشتن بازاري، سن بازاري به جهت اينكه در سطح معنـي داري نبـوده انـد،       
 تست بـه عمـل   F تست و  Tاما در آزمونهايي كه بوسيله .چند متغيره نشده اندوارد معادله رگرسيوني 
در رگرسيون چند متغيره، اهميت به كارو كوشش، تنها وضعيت اقتـصادي در             . آمد نيز معني دار بودند    

به عبارت ديگر،بازارياني كه از وضعيت اقتصادي در سطح متوسط  . سطح متوسط،وارد معادله شده است    
در مجموع مي توان گفت باورهاي منفي و مثبت بر          .، به كارو كوشش كمتر اهميت مي دهند       برخوردارند

و در نظام هاي اجتماعي سـنتي، باورهـاي منفـي بيـشتر بـر باورهـاي                 . متغيرهاي اجتماعي بستگي دارند   
  .مثبت رواج دارند
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  پيشگفتار
  
  
  
  

يي، تجـدد، نوسـازي، مـدرن    هاي پيشرفت، رشد، توسعه، نوگرا در جامعة ايران واژه   
هـاي مختلـف بـه     هاست بين انديشمندان و روشـنفكران رشـته    سال…فكر نو داشتن و بودن،

وجـه اشـتراك ايـن    . گـو قـرار گرفتـه اسـت     و تحليلي يا مكتبي مورد بحـث و گفـت   صورت
ايـم، در نگـاهي بـه حـال، چگونـه       گوها در نگاهي به گذشته، چگونـه بـوده   و وگفت مباحث

در نگاه به شرايط جديد طيفي از تقابل . نگاهي به آينده چگونه بايد باشيم، است رهستيم و د
 كشور »تورنآلن «. شود است، ديده مي) مدرن (و آنچه نو ) سنت(آنچه در گذشته بوده  بين

 به نظر وي. داند كه مدت زيادي است كه در فرايند نوسازي قرار دارد اي مي را جامعه  ايران

  )42: 1382تورن،(.اي صرفاً مذهبي نيست عهايران ديگر جام
 اقتـصادي مـؤثر بـر باورهـاي         –هدف ما نيز در اين پژوهش تاكيد بر عوامل اجتماعي           

قـرار  )  بـازار مـدرن وسـنتي     (در اين پژوهش، مطالعه موردي را بازاريـان         .  فرهنگي مي باشد  
ايـن سـؤال در ذهـن مـن      از اين رو بازار مدرن و سنتي را انتخاب كرديم كه هميشه             . داده ايم 

و يـا در انديـشه   نقش بسته بود كه آيا سنتي بودن فقط در معماري بازار سنتي تجلي مي كنـد        
  .وجود داردنيز  اين سنتي و مدرن بودن ،هاي بازاريان هم

فـصل اول مربوطـه بـه اهـداف و          . پژوهش حاضـر در شـش فـصل تنظـيم شـده اسـت             
ره آنچه كه ما در اين پژوهش به دنبال آن          ضرورت تحقيق و در واقع توضيح مختصري در با        

  .هستيم، بيان شده است
پيشينه تاريخي نوسازي در ايران و      . فصل دوم را اختصاص به تحقيقات پيشين داده ايم        

همچنين انعكاس باورهـاي فرهنگـي در ادبيـات و تـاريخ، و بررسـي تحقيقـات صـاحبنظران                   
  .  اين فصل را تشكيل مي دهندداخلي و خارجي چه در حوزه نظري وچه تجربي مباحث

در ايـن فـصل از نظريـات نوسـازي          . فصل سوم،  چهارچوب نظري را شامل مي شـود         
در ايـن بخـش، مـا توضـيحي در مـورد            . استفاده كرده ايم كه متناسب اين پژوهش مي باشـد         

مدل روانشناختي، مدل فرآيند و مـدل سـاختي، و مـدل      . (شاخه هاي نظريه نوسازي داده ايم       
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نـشان داده شـده     ) 1-3(كه در شكل شماره     .كه تمركز ما، مدل فرهنگي بوده است      ) يفرهنگ
  .است

تعـاريف مفهـومي و   . فصل چهارم نيز چهارچوب روش تحقيق ما را شـامل مـي شـود       
عملياتي ، متغيرهاي مستقل و وابسته ، فرضيات تحقيق، جامعه آماري، نمونه گيري و سـيماي   

  .بطور كامل تشريح شده است) توصيفي و استنباطي(اري جامعه مورد مطالعه و روشهاي آم
در ايـن پـژوهش همانطوريكـه       . فصل پنجم، اختصاص به تجزيه و تحليل داده ها دارد         

كـه  .در فصل چهارم توضيح داده شده است، روش جمع آوري اطلاعات ما پرسـشنامه اسـت    
 عدد 207)  سرپوشيده(تي  عدد پرسشنامه و در بازار سن50) پاساژاسلامي(بايد در بازار مدرن 

 235، كمتـر برخـورد كنـيم   و ناقص  ما براي اين كه با پرسشنامه هاي بي جواب        ،تكميل شود 
 در بازار    از اين ميان     . توزيع كرديم     عدد در بازار مدرن      65، و   عدد پرسشنامه در بازار سنتي    

سـشنامه كـه بطـور     پر50 عـدد ،  65 پرسشنامه،  و در پاساژاسلامي از 200 عدد ،235سنتي از   
   .صحيح و كامل  تكميل شده بود، جمع آوري و براي تجزيه و تحليل داده ها گردآوري شد

 در دو سطح توصيفي و استنباطي پـردازش شـد كـه در              SPSSداده ها بوسيله نرم افزار      
  .بطور كامل بيان شده است) پنجم(همين فصل

هادات، محدوديت هايي كه    و در نهايت فصل ششم را اختصاص به نتيجه گيري ، پيشن           
و صـفحات پايـاني مـا را فهرسـت مطالـب،            . ما در اين پژوهش با آن روبرو بوديم ، داده ايـم           

ــان انگليــسي، تــشكيل داده اســت   ــه زب در خاتمــه اميــداوريم كــه ايــن  . پيوســتها ، چكيــده ب
  .پژوهش،هر چند عاري از خطا و لغزش نيست، ولي مورد توجه پژوهشگران قرار بگيرد
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  مقدمه
  

در ميـان مباحث متعددي كه در چند دهه اخير در حوزه علوم اجتماعي مطـرح شـده،                 
بحث توسعه بوده است، كه در ميان صاحب نظران رشته هاي مختلف علـوم اجتمـاعي چـون          

بـه ويـژه روانـشناسي       اقتصاد، جامعه شناسي، سياست، مردم شناسي،علوم تربيتي، روانشناسي،       
  .اهميت چشمگيري برخوردار بوده استاجتماعي، از 

 نظريات   در توسعه كشورها، نهايتاً    »سرمايه«يا  » انديشه«تك سونگريها در زمينه عوامل      
گروه اول، انديشمنداني كه به تحليل      . توسعه را به دو گروه گسترده، تقسيم بندي كرده است         

  .دنقش سرمايه يا شاخص هاي اقتصادي در توسعه يافتگي مبادرت مي كنن
يا به عبارت ديگـر،     » انديشه«گروه دوم از نظريه پردازان، مطالعات خود را معطوف به           

سياسـي و    آنهـا توجـه خـود را بيـشتر بـه سـاخت اجتمـاعي، فرهنگـي،                .نمـوده انـد   » فرهنگ«
اقتصادي داخل كشورهاي توسعه نيافته معطوف سـاخته انـد و برداشـتهاي خـود را در قالـب                   

  .ده اندنظريه نوسازي انسجام بخشي
اين گروه از محققان به جاي شاخص هاي اقتصادي توسعه، بيـشتر عوامـل فرهنگـي و                 

ثر در نوسازي جامعه را مي جوينـد و بـه نقـش خـصوصيات فرهنگـي و شخـصيتي                    ؤرواني م 
از ديدگاه ايـن گـروه توسـعه قبـل از هـر چيـزي، محتـاج باورهـاي                   . انسانها اهميت مي دهند   

  .توسعه محسوب مي شود» پيش شرط«يا» پيش نياز «فرهنگي مساعدي است كه بعنوان
شـامل  ) چنانكـه از ادبيـان نوسـازي بـر مـي آيـد            (اين باورها يا عناصر فرهنگي مساعد       

اهميــت بــه كــار و كوشــش، وقــت شناســي، نظــم اجتمــاعي، اهميــت دادن بــه علــم، فقــدان  
  .محسوب مي شود» انسانهاي نو«و »  جوامع مدرن«كه از ويژگيهاي . مي شود... تقديرگرايي 

 ارزشها و عناصر نوسازي بايستي با متغيرهـاي         2 و رونالد كوهن   1به اعتقاد آلن پوشكين   
جنس، سكونت در شهر يا روستا، سـالهاي آمـوزش رسـمي در              مستقل و زمينه اي نظير سن،     

 در ارتباط گذاشته شوند تا با اطمينان بتوان       ... غرب، زمينه اجتماعي و اقتصادي، قبيله، دين و         
عواملي كه به انتخاب ارزشهاي نوسازي گرايش نشان مي دهند شاخص بنـدي كـرد و نظـام                  

 pertti J. pelto And john.(ارزشي جامعه را به پذيرش وسيع از اين ارزشها ارتقـا  بخـشيد  

J.poggie,JR. ١٩٧٤:١١١(  
                                                 

١Allen Poshkin   
٢Ronald cohen          
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 درصدد هستيم تا ميزان ارتبـاط       ، با جهت گيري از نظريه نوسازي      ،درتحقيق حاضر نيز  
 اقتصادي نظير، سن، بعد خـانوار، در معـرض وسـايل ارتبـاط جمعـي قـرار                  -وامل اجتماعي ع

 اهميت به كار    ،تقديرگرايي(با باورهاي فرهنگي    ... گرفتن، تكثر روابط، ميزان تحصيلات را       
در ) پاساژاسـلامي (در ميان افراد بازار سر پوشيده و  يكـي از پاسـاژهاي موجـود              ) و كوشش   

  .بررسي قرار دهيممورد را شهر اراك 
در اين راستا، نخست با الهام از تحقيقات انجام شده قبلي در داخل و خارج از كـشور                  

آمـده   و سپس با بررسي نظريات نوسازي در عرصه جامعه شناسي توسعه به مدل تحليلي نائل              
  .ايم كه به نظر مي رسد براي چارچوب نظري تحقيق مناسب و كافي باشد

  
  

  : پژوهش اهميت و ضرورت-1-1
بحث فرهنگ بطور عام و باورهاي فرهنگي بطور خاص و رابطه آن با توسعه جوامـع،                

، يـا  در محافل علمي و دانشگاهي دنيا، بخصوص در ارتباط با كشورهاي جهان سوم در قالب   
انسانـشناسان و جامعـه     . مباحث علمي و يا استراتژيهاي علمي نمود بيشتري پيدا كـرده اسـت              

 اقتصاددانان توسعه، در تلاش براي تنظيم چهارچوبهاي نظري منسجم، براي           شناسان پا به پاي   
بازتاب اين تلا طم و دغدغه هاي فكري، محققـان و انديـشمندان             . طرح مسأله توسعه هستند     

توجـه بـسياري از سـمينارها،       . داخل كشور را به اشتياق و حـساسيت بيـشتري واداشـته اسـت             
 معطـوف بـه بحـث توسـعه         دانـشگاهي  و تحقيقـات     سخنراني ها، كتابها و مجلات تخصـصي      

با اين حال بزرگترين حاميان داخلـي       . فرهنگي يا به عبارت ديگر فرهنگ توسعه  بوده است           
اين مسأ له  و طراحان تئوري نوسازي در ايران كمتر به مطالعات و تحقيقات تجربي مبـادرت     

غبار گرفته تحقيق همچنان در     صندوق   كرده اند، شايد به جز، چندين مطالعه تجربي داخلي،        
بسته مانده است و محققان مبتدي دست بسته تر، با اين ملاحظات، تحقيق حاضر، دريچه تازه 

  . اما پر خطا و لغزش را گشوده است
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  : اهداف تحقيق-1-2
  

همانطوريكه از عنوان تحقيق بر مي آيد، هـدف اصـلي ايـن پـژوهش بررسـي عوامـل                   
 اهميـت دادن بـه كـار و          -تقـديرگرايي   (ثر بـر باورهـاي فرهنگـي        ؤ  اقتصادي م ـ   -اجتماعي  
در بازار سر پوشيده و پاساژ اسـلامي  شـهر اراك مـي باشـد، و مـي تـوان اهـداف              ) كوشش  

  .فرعي زير را به پژوهش حاضر مترتب دانست

   اقتصادي در دو بازار مدرن وسنتي-شناسايي تفاوتهاي بازاريان به لحاظ اجتماعي -
 وتهاي اين دو گروه بازاري به لحاظ باورهاي فرهنگيشناسايي تفا -

تعيين اين مسئله كه كداميك از عوامل اجتماعي و اقتصادي بيـشترين تـأثير را بـر                  -
 .باورهاي فرهنگي دارد

 مشخص نمودن مشتريان اين دو بازار به لحاظ شهري و روستايي بودن -
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  :فصل دوم
  

  مروري بر تحقيقات پيشين
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



 

 ١٧ 
 

  
  
  

  
  مروري بر تحقيقات پيشين  

  
  

                                                                                  
  
 پيشينة تاريخي نوسازي در ايران -2-1

زماني است كه با مدرنيتـه و نوسـازي    دهد جامعة ايران دير مطالعات تاريخي نشان مي
بـسيار كنـد بـوده امـا همـواره بـه شـكل         ين رويارويي اگرچه در ابتـدا روبه رو شده است و ا

با مروري مختصر، عوامـل مـؤثر   . است ديالكتيكي بين سنت و تجدد در جامعه، جريان داشته
پهلـوي دوم و جمهـوري اسـلامي در          بر نوسازي در چهار دورة تاريخي قاجار، پهلـوي اول،         

. نوسـازي جامعـه مـشخص شـود     در رابطـه بـا  هاي اين دوران  ايران سعي مي شود كه ويژگي
اي كـه انقـلاب    بـا دوره )  م1789( هجري شمسي 1165تشكيل دولت متمركز قاجار در سال 

وقوع پيوسته بـود مـصادف     فرانسه به1789صنعتي در انگلستان آغاز شده بود و انقلاب سال 
 اروپـا بـه تـدريج    ايـران و  در همين زمان بود كه مبادلة فرهنگي در سطوح خواص ميـان . بود

  ).24: 1376كاظمي،  (.افزايش يافت
 يعني ارتباط با فرهنگ مادي و غيرمادي جديـدي كـه بـه     ارتباط با غرب در آن زمان

هاي سنتي و استبدادي بر جامعه حاكم  دورة قاجار ديدگاه در. سازد زودي جامعه را متأثر مي 
دوره، شـرايطي اسـت كـه مولـود     تغييـرات و تحـولات ايـن     بوده است، با ايـن حـال برآينـد   

هاي روشنفكران آن دوره به وضوح ديده  را در خواست باشد، كه تأثير آن هايي نو مي نگرش
ضرورت ايجاد مجلس، آزادي بيان و عقيده، آزادي  حكومت قانون، قانون اساسي،.مي شود

هـاي    از خواسـت …جديـد، اصـلاحات اداري و   هـاي  مطبوعات، ضرورت آموزش به شـيوه 
دهنـدة ميزانـي از كـشش     هايي خـود نـشان   خواست بروز چنين. نفكران در اين دوره بودروش

هـايي در عوامـل    اين حال، جامعـه داراي ضـعف   با. جامعه به سوي نوسازي و نوگرايي است
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ميــزان باســوادي، وســايل ارتبــاطي، نهادهــا و  پيــشبرندة توســعه ماننــد شهرنــشيني، صــنعت،
   .باشد مي…هاي جديد و  سازمان

 ايجاد شخصيت مـدرن در دورة پهلـوي اول نـسبت بـه      هاي مؤثر بر نوسازي و مؤلفه  
در مجمـوع رشـد جمعيـت، رشـد ميـزان      . قاجار از رشد قابل توجهي برخـوردار اسـت   دورة

هـاي مختلـف كـشوري و اداري، ايجـاد      هاي اطلاعاتي، ايجاد سازمان رشد رسانه شهرنشيني،
دانـشكدة علـوم، دانـشكدة    (ها  مختلف، ايجاد دانشگاههاي  در مقاطع و سطح مراكز آموزشي

معلمـين و مركـز تربيـت    دانشكدة ادبيات، دانشكدة حقـوق، مدرسـة طـب، دارال    كشاورزي،
هاي شوسـه، رشـد    آهن، بانك، نظام اداري جديد، ايجاد مقدار زيادي راه راه ،)نمعلمين تهرا
ايجـاد كارخانجـات و صـنايع جديـد،     ها، سينما،  نامه نقليه، رشد مجلات و هفته تعداد وسايل

هايي است كه اگرچه برخـي از قبـل آغـاز      از جمله فعاليت…بيشتر با جوامع غربي و ارتباط
  ). 72-79 : 376افضلي، (يابد  بوده، اما در اين دوره رشد و گسترش كمي و كيفي مي شده

يـزان  شهرنـشيني، م  هـاي توسـعه ماننـد ميـزان     در دورة پهلوي دوم شاهد رشد شاخص 
 …دانـشگاهي و   كردگـان  باسوادي، رشد وسايل ارتباطي و ارتبـاط جمعـي، رشـد تحـصيل    

  . يابد ارتقا مي 47/3  درصد به31 از 1355 تا 1335هاي  رشد شهرنشيني در فاصلة سال. هستيم
ــوادآموزي در فاصــلة ســال  ــاي  س ــا 1335ه ــزايش 1355 ت ــر اف ــه ســه براب ــت و   ب ياف

در سال  هزار نفر 45به حدود 1349 -1350 نفر در سال 17250 ها از التحصيلان دانشگاه فارغ
  ). 527: 1367رزاقي،  (.رسيد1355-1356تحصيلي 

 درصد و   69 درصد به    8/3هاي تلويزيون از      ، درصد گيرنده  1345-1355هاي    لبين سا 
هـزار نفـر     550هـزار نفـر بـه نزديـك     100مسافرين ساليانه به خارج از كشور از حدود  تعداد
 .)72: 1377رفيع پور، (.رسيد

ها، دولتـي   شناسي دولت گونه توان گفت حكومت پهلوي به يك حساب و در يم      
را طي چند دهه نمايندگي  گرا و مدرن بود كه حاكميت رسمي تحولات و فرايندهايي غرب
ا در دهـة اول ت ـ . دانست» مدرنيتة غربي رشد با الگوي«توان با نام  اين تحولات را مي. كرد مي

نهادهـاي اقتـصادي، اجتمـاعي، فرهنگـي و      پنجاه و به ويژه دو دهة پايـاني، ايـران در عرصـة   
حتي موجب خروج كـشور از موقعيـت    سياسي روندي از پيشرفت و نوسازي را طي كرد كه

  ).8: 1379فراستخواه،  (.اي شد كاملاً حاشيه
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دهاي رشد و عرضه و تقاضاي علم، تكنولوژي و آموزش عالي فراين گسترش پرشتاب
اند و حوزة اجتماعي حضور زنان و مـردان   جامعه سخت تأثير گذاشته اي هستند كه بر توسعه

جمعيت، شهرنشيني، گسترش وسـايل ارتبـاط جمعـي،    (وسعت تحولات  .دهند را وسعت مي
در بعد زمـان و مكـان تـا حـدي خـارج از تحمـل فرهنگـي         ...)هاي مدرن و گسترش سازمان

 .باشد مي هاي سنتي  ارزشجامعه و در تضاد با

است كه ايران در  بنو عزيزي كه انقلاب ايران را بررسي كرده است بر اين اعتقاد       
شهرنـشيني، گـسترش     تجربة يك نوسازي گسترده مشتمل بر صنايع بزرگ، رشد1970دهة 

  ).97: 1380 سو،(هاي رسمي و رشد وسايل ارتباط جمعي را پشت سر گذارده است  آموزش
شـكنندة سـاختارهاي     عد از پيروزي انقلاب، به عنوان يك پديدة اجتماعي در هـم ب    

اي، تحريم ها،  منطقه اجتماعي، پيامدهاي جنگ، وضعيت اقتصادي ناشي از شرايط جهاني و
شهرنـشيني، فرهنـگ بـا     رويـة   درصد در دهة شـصت، افـزايش بـي   9/3رشد فزاينده جمعيت 

    .ع سنت كنار آمدتقابل ارزشي به وجود آمده به نف

تـوان بـه مـوارد زيـر      مي از جمله تحولات مثبت نهادي در دهة دوم جمهوري اسلامي
 بـه  1367سـال در   61/6 از(اي از قبيل اميـد بـه زنـدگي     هاي توسعه رشد شاخص: اشاره كرد

 درصد در سـال  3/46از ( ، رشد ميزان باسوادي به ويژه براي زنان) رسيد1376 در سال 6/70
 1367 واحد در 486از ( هاي عمومي ، رشد كتابخانه) رسيد1376 درصد در سال 67به  1367

    .)29: 1379فراستخواه،). (1376احد در  و1147به 
رويه بودن نرخ رشد شهرنشيني تا حد         ها در سطح ملي، بي      عدم توازن رشد شاخص       

، عـدم تـوازن   )رصـد  د3/14(درصد، تداوم سهم اندك نرخ فعاليت اقتصادي زنان  60بالاي 
گذاري و اجـرا و   ها از محصول نهايي رشد، نهادي نشدن ثبات در سياست استان برخورداري
اي، عدم درك نهادين تحولات ساختار جمعيتي، فرهنگـي و   هاي برنامه بيني پيش عدم تحقق
هاي آن، عدم توجه نهادين و موزون به مقتضيات توسـعة تـدريجي    جويي مشاركت سياسي و

توان  اجتماعي را در اين دوره مي -سياسي و فرهنگي پا به پاي توسعة اقتصادي مندي نو قانو
  )29همان،(. تحولات منفي دانست از جمله

تـاكنون فـراز و   )  سـال اخيـر  150(نوسـازي از دوران قاجـار    امعة ايران در فرايندج     
اننـد آمـوزش   كه در برخي مؤلفـه هـاي اساسـي نوسـازي م     نشيب هايي را تجربه كرده است
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ولي در برخي مؤلفـه هـاي ديگـر ماننـد فعاليـت       موفقيت هاي چشمگيري كسب كرده است
در حقيقت جامعة ايران شاهد عـدم تـوازن در          . است اقتصادي زنان در بازار كار رشد نداشته      

    .بوده است رشد شاخص هاي نوسازي در اين دوران
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  


