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 مقدمه 1-1
اتی ضرورت حرکت جهانی به سوي جامعه مبتنی بر دانش و انتشار فناوري هاي ارتباطی و اطلاع 

نیاز به شکل هاي جدید تولید، کاربرد و جذب دانش نوین را حیاتی ساخته است که نقش در حال 

 در اصلی رقابتی مزیت مثابه به دانش حیاتی اهمیت.رشد مراکز آموزش عالی را مشخص تر می سازد 

 ترین اصلی ي منزله به دانشگاه، باعث شده است  که دانشگاه ها  ضرورت مشارکت و جهانی اقتصاد

 نیاز به توجه با و نقش آفرینی کنند  منطقه ايو  ملی اقتصاد ي توسعه در دانش، ي تولیدکننده نهاد

  .مورد بررسی قرار می گیرند  بقا براي دانش سازي تجاري و درآمد کسب به آنها

یق اهداف تحق سازي تحقیقات؛ پیرامون عوامل نهادي و تجاري پس از تعریف مسالهاین فصل  در

تعریف واژه ها و اصطلاحات ، روش تحقیق و قلمرو تحقیق  فرضیات،،سوالات اصلی و فرعی ،

نامه را با مطالعه  به این ترتیب خواننده کلیاتی از تمام مطالب موجود در این پایان .تشریح خواهند شد

  .شنا خواهد شدآاین فصل 

  ان مسالهبی 1-2
 ئله یعنی فاصله بین جایی که هستیمبعبارت دیگر، مس .له یعنی تفاوت بین وضع موجود و مطلوبامس

مسئله وقتی حل می شود که توانسته باشیم وضعیت موجود را به . و جایی که می خواهیم باشیم

ذیلاً پس از ارائه توضیحاتی در مورد  .1)1980هابر،(وضعیت مطلوب تبدیل کرده باشیم 

به بعد 1980از اواسط دهه . بیان خواهد شدموضوع،مسئله تحقیق حاضر نیز بصورتی مصور و گویا 

بروز تحولاتی در ساخت اجتماعی و اقتصادي کشورهاي پیشرفته موجب گردید رویکرد جدیدي در 

 - بخش آموزش عالی این کشورها تجلی یابد که در آن  دانشگاهها علاوه بر دو ماموریت سنتی خود

                                                        
1 Huber 
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ظ و ارتقاء توسعه اقتصادي جوامع شان نیازمند توجه به تاثیرگذاري بر حف -آموزش و تحقیقات

در ادبیات آموزش عالی رایج گردید که هدف آن اتخاذ  1ت سومیاز این نظر مفهوم نوین مامور. بودند

هاي اقتصادي در جهت توسعه دانش و انتقال فناوري د با بنگاه خط مشی همکاري مطلوبتر و نظام من

  .شد

این و  گاه ها گردیدو نگرش هاي حاکم بر محیط دانش تاروقوع این تحولات نیازمند تغییر در ساخ

 در تغییراتی دچار و هاي جدیدي رو به رو شوند ها و چالش ها با فرصت مسأله باعث شده تا دانشگاه

 ادغام ، فناورانه نوآوري توسعه گروهی، تحقیق ، کارآفرینی آموزش جمله از خود کارکرد و ساخت

ایگل و همکاران، ( .ندوش صنعت با نزدیکتر روابط و صنعتی ايه شرکت با علمی تحقیقات هاي گروه

 با مدیریتی دانشگاهها هاي سبک و سرمایه تأمین الگوهاي مشی، خط تغییر این با تطابق در. 2 )2005

 مشترك طور به ها دانشگاه واقع در3)2004راسموسن و همکاران ،(.است شده مواجه کثیري تحولات

اغلب تعاریف کارآفرینی دانشگاهی، بر تجاري سازي  .اند فرینانهآکار یتماه نوعی به حال رسیدن در

 به تحقیقات نتایج تبدیل معناي به سازي تجاري .دانش تولید شده در دانشگاه ها تأکید ویژه دارند

 ونی، دو( باشند تجاري معاملات موضوع میتوانند که است 6فرآیندهایی و 5 خدمات ،4 محصولات

دانشگاه ها ملزمند  .دارد تأکید آنها اقتصادي ارزش آفرینی و تحقیق نتایج کردن برديکار بر و ،7)2006

براي ترقی و ترویج آموزش کارآفرینی بیندیشند، چون نسل جوان نیاز دارد که بداند  چطور در برابر 
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 محیط هاي نا امن و پیچیده و قوانین و مقررات متغیر در بازار کار بطور انعطاف پذیر عمل کند

 در چه چنان شود می ایجاد دانشگاهی مراکز و ها دانشگاه در که دانشی با این حال ، 1)1998اوسمان،(

 تلقی اي بیهوده دانش اقتصادي نظر از نشود، یا فناوري خدمت محصول، به تبدیل بعدي مراحل

 ذخیره و ایجاد نتیجه در و کند ایجاد جامعه براي را اي ارزش افزوده توانست نخواهد و شد خواهد

 جامعه که اي گونه به آن کاربرد از اطمینان و نبوده کننده راضی به تنهایی ها دانشگاه در دانش سازي

 هاي پژوهش اصلی اهداف از یکی کند برداري بهره ها پژوهش در گذاري منافع سرمایه از بتواند

سازي بازي  و تجاري ها نقش مهم و کلیدي را در نوآوري بنابراین دانشگاه .بود دانشگاهی خواهد

تواند اقتصاد و صنعت هر کشوري را بهبود و توسعه بخشد و سبب افزایش و  کنند، نقشی که می می

در خصوص وضعیت جاري دانشگاههاي کشور، اکثر دروس دانشگاهها  .زایی شود ایجاد اشتغال

ت که شاهد بصورت نظري ارائه می شود و تلاش جدي براي کاربردي کردن آنها صورت نگرفته اس

  ).1386بحرینی و دیگران،(آن میزان ارتباط و تعامل ضعیف دانشگاه با بخش صنعت می باشد

با شناخت کافی از عواملی که می توانند بر موفقیت یا عدم موفقیت دانشگاه بر تجاري سازي 

قت را با دتحقیقات تاثیر گذار باشند، می توان تصمیمات لازم جهت رسیدن به اهداف دانشگاهها 

  .بیشتري اتخاذ نمود و براي موفقیت هرچه بیشتر این نهاد علمی در این امر تلاش نمود

سعی بر آن است که عوامل مؤثر بر موفقیت دانشگاهها بعنوان متولی اصلی تجاري پژوهش  این  در 

ده و اقدام به تقویت آنها کر عواملسازي تحقیقات دانشگاهی را مورد بررسی قرار داده و با شناسایی 

مباحث تئوریک براي این امر ارائه گردد، تا بتواند در مسیر تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی ارائه 

    .شده توسط دانشگاه مورد استفاده قرار گیرد
                                                        

1 Ausman  
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  اهداف تحقیق 1-3
شود که این اهداف از مسأله پژوهشی  هر پژوهشی با هدف رسیدن به اهداف خاصی انجام می

ل گفته شد، هدف اصلی و ه درباره مسأله پژوهشی در قسمت قببه آنچ با توجه. شود برگرفته می

 :باشند گیرند به شرح زیر می اهداف فرعی که از آن نشأت می

 هدف اصلی   1- 3- 1

شناسایی عوامل نهادي  موثر بر استراتژي تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی  در حوزه دانشگاه پیام   

 نور تهران

 اهداف فرعی    2- 3- 1

 .باشند مورد هستند که به شرح زیر می 4اف فرعی این پژوهش اهد

شناسایی تاثیر فرهنگ دانشگاه در استراتژي تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه  . 1

 پیام نورتهران 

شناسایی تاثیر سیاست هاي دانشگاه در استراتژي تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه  . 2

  ورتهران دانشگاه پیام ن

شناسایی تاثیر سرمایه هاي اجتماعی دانشگاه در استراتژي تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در  . 3

  حوزه دانشگاه پیام نورتهران 

شناسایی تاثیر اهداف و ماموریت دانشگاه درباره ي تجاري سازي در استراتژي تجاري سازي  . 4

  تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام نورتهران
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 سوالات تحقیق 1-4

 سوال اصلی  1- 4- 1

عوامل نهادي بر روي استراتژي هاي تجاري سازي تحقیقات پژوهشی در دانشگاه پیام نور  چگونه
  تهران مؤثر است؟

 سوالات فرعی 2- 4- 1

 .باشد باشد که به ترتیب زیر می مورد می 4سؤالات فرعی این پژوهش 

دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام نورتهران  فرهنگ دانشگاه در تجاري سازي تحقیقات چگونه .1

  ؟مؤثر است 

سیاست هاي دانشگاه  در تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام  چگونه  .2

 ؟نور تهران مؤثر است 

سرمایه هاي اجتماعی دانشگاه در تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه  چگونه  .3

  پیام نور مؤثر است؟

حوزه  اهداف و ماموریت دانشگاه دراستراتژي تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در چگونه .4

 ؟دانشگاه پیام نور مؤثر است 

  

  فرضیه هاي تحقیق 1-5
  :الاتی که براي تحقیق مطرح است، فرضیه هاي به شرح زیر ارائه می گرددؤمتناظر با س
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  فرضیه اصلی 1- 5- 1
قیقات پژوهشی در دانشگاه پیام نور تهران مؤثر عوامل نهادي بر استراتژي هاي تجاري سازي تح -

  .هستند

  فرضیه هاي فرعی 2- 5- 1
فرهنگ دانشگاه بر تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام نورتهران مؤثر  .1

  .است
سیاست هاي دانشگاه بر تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام نور تهران  .2

  .مؤثر است
ي اجتماعی دانشگاه بر تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام سرمایه ها .3

  .نور مؤثر است
اهداف و ماموریت دانشگاه بر تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در حوزه دانشگاه پیام نور  .4

 .مؤثر است

 

 کلیات روش تحقیق 1-6
جامعه آماري  .ی است داراي رویکردي کمیک پژوهش کاربردي است و از نظر هدف  این پژوهش 

تعداد نمونه .باشد نفر می 384این پژوهش شامل اعضاي هیئت علمی دانشگاه پیام نور تهران بالغ بر 

در گردآوري اطلاعات از ابزار . برآورد گردید نفر 192تعداد بر اساس فرمول کوکران محاسبه و 

تحقیقات پیمایشی به شمار  آوري اطلاعات در ترین ابزار جمع پرسشنامه استفاده شد که متداول

  . رود می

با توجه به  و بر همین اساس در آغاز متون و پیشینه موجود درباره موضوع مورد بررسی قرار گرفت 

در گام بعد براي  گردیدسازي تحقیقات تعیین  در تجاريشناسایی عوامل نهادي نحوه  ،بررسی پیشینه
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از اعضاي هیئت  نفر 192اختیار صورت تصادفی در ب وطراحی شد، اي ها پرسشنامه  آزمون این یافته

 spssنرم افزار با  ي بدست آمده ها داده .گرفتعلمی دانشگاه پیام نور عضو جامعه آماري قرار 

  .گردیدبندي قرار گرفت و پیشنهادات مرتبط ارائه  بررسی شد و در پایان مورد جمع

  تحقیق قلمرو 1-7
به . و ثغور پژوهش بایستی به چند سوال اساسی پاسخ گفت در هر طرح تحقیقاتی براي تعیین حدود

ی، مکانی و زمانی عبارت دیگر جهت اجرایی شدن هر طرح تحقیقاتی  قلمروهایی آن از نظر موضوع

  .بایستی معین گردد

  قلمرو زمانی 1- 7- 1
عبارت  تغییرات محیطی در طول زمان تاثیر انکارناپذیري در شکل گیري پارادایم هاي مختلف دارد به

دیگر نتایج تحقیق در مورد یک موضوع واحد در دوره هاي زمانی متفاوت نتایج متفاوتی به دست 

میان جامعه  93هاي آن درمرداد ماه  آغاز شد و پرسشنامه 92کار مطالعاتی پژوهش از بهمن . می دهد

  .آوري شد هدف مرتبط توزیع گردید و جمع

  قلمرو مکانی 2- 7- 1
  .ستان تهران می باشدقلمرو مکانی پژوهش ا

  قلمرو موضوعی 3- 7- 1
          نهادي مؤثر بر تجاري سازي تحقیقات دانشگاهیعوامل شناسایی پژوهش حاضر به 

  .می پردازد


