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، مبین بخشی از مایصدا و سنامه تحصیلی دانشجویان دانشکده نکه چاپ و انتشار پایانایهنظر ب
آگاهی و رعایت حقوق دانشکده،  به منظورنابراین ت. بپژوهشی دانشکده اس-هاي علمیفعالیت
  :شوندآموختگان این دانشکده نسبت به رعایت موارد ذیل متعهد میدانش

کتبی به معاونت پژوهشی دانشکده  قبلاً به طورراتب را ، منامه خوددر صورت اقدام به چاپ پایان:1مادة 
  اطلاع دهد.

  :را چاپ کندبارت ذیل ه) عپس از برگ شناسنامب (در صفحه سوم کتا:2مادة 

 ارتباطات است رشته علوم درمجتبی جعفري بالابند نامه کارشناسی ارشد نگارنده ایان، پکتاب حاضر«
عبداالله گیویان به راهنمایی جناب آقاي دکتر  مایصدا و سدانشکده  ارتباطات در گروه 1392که در سال 

  ».دفاع گردیده استالله فاضلی انعمتجناب آقاي دکتر  مشاورهو 

 هر نوبتشمارگان (در  درصد کهاي انتشارات دانشکده، تعداد یجبران بخشی از هزینه به منظور: 3مادة 
تواند مازاد نیاز خود را در معرض فروش انشکده مید. دمعاونت پژوهشی دانشکده اهدا کن را بهچاپ) 

  قرار دهد.

خسارت به  به عنوانرا  شدهدرصد بهاي شمارگان چاپ 50، 3ماده در صورت عدم رعایت  :4مادة 
  تأدیه کند. مایصدا و سدانشکده 

تواند خودداري از پرداخت بهاي خسارت، دانشکده می در صورتکند دانشجو تعهد و قبول می :5مادة 
به دهد به دانشکده حق می ، به علاوهخسارت مذکور را از طریق مراجع قضایی مطالبه و وصول کند

هاي را از محل توقیف کتاب 4ریق دادگاه، معادل وجه مذکور در ماده استیفاي حقوق خود، از ط منظور
  شده نگارنده براي فروش، تأمین نماید.عرضه

مقطع کارشناسی ارشد تعهد فوق علوم ارتباطات دانشجوي رشته مجتبی جعفري بالابند اینجانب : 6مادة 
  شوم.و ضمانت اجرائی آن را قبول کرده، به آن ملتزم می

 مجتبی جعفري بالابند:  نام و نام خانوادگی                                                                         
تاریخ و امضاء                                                                                   



 
 

  بسمه تعالی

 تحقیق در ارتباطات دانشجوي رشتۀ 88215111 ییدانشجوبه شماره مجتبی جعفري بالابند  نجانبیا

جانب و بدون نامه حاصل کار ایننتایج این پایان هیکل کنمیمتأیید  ی ارشدکارشناس یلیتحصمقطع 
دیگران را با ذکر کامل مشخصات منبع،  از آثار شدهي بردارموارد نسخههرگونه دخل و تصرف است و 

مطابق با ضوابط  مایصدا و سام. در صورت اثبات خلاف مندرجات فوق، به تشخیص دانشکده ذکر کرده
و  اتیو نشرکتب  ریو تکثترجمه  و قانون و مصنفانقانون حمایت از حقوق مؤلفان م (حاک و مقررات

ه هرگون شد و حقصوتی، ضوابط و مقررات آموزشی، پژوهشی و انضباطی ...) با بنده رفتار خواهد  آثار
احقاق حقوق مکتسب و تشخیص و تعیین تخلف و مجازات را از خویش سلب  در خصوصاعتراض 

کنم. در ضمن مسئولیت هرگونه پاسخگویی به اشخاص، اعم از حقیقی و حقوقی مراجع ذیصلاح اعم می
ه گونه مسئولیتی در این خصوص بر عهده دانشکدخواهد بود و هیچ نجانبایهعهداز اداري و قضایی، به 

  نخواهد بود.

  

  مجتبی جعفري بالابندخانوادگی:  و نامنام                                                                   

  امضاء و تاریخ                                                                              

  

  

  

  



 
 

 

  

  ارتباطات، گرایش تحقیق در ارتباطاتعلوم ي کارشناسی ارشد نامهپایان

 

  مخاطبان جوان شهر تهران یو سبک زندگ GEM ايماهوارهشبکه  یزیونیتلو يهاسریال

  :دانشجو
 مجتبی جعفري بالابند

  :استاد راهنما

  دکتر عبداالله گیویان

  :استاد مشاور

  الله فاضلیادکتر نعمت
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  چکیده

مخاطبان خود را در وراي مرزها یافته اند و  ايماهوارهي هاسریالامروزه به مدد جهانی شدن ارتباطات، 
حاضر سعی در  پردازند. پژوهشدگی متفاوت به مخاطبان فراملی میي زنهاسبکبه ارائه الگوها و 

 دارد. ايماهوارهي هاسریالي زندگی ارائه شده در هاسبکي مخاطبان با ي مواجهشناخت و تبیین نحوه

بودند، با  GEMشبکه  ايماهوارهي هاسریالنفر از جوانان ساکن تهران که مخاطب  24بدین منظور 
  مورد مطالعه و بررسی قرار گرفتند. » نگاريمردم«استعانت از روش پژوهش کیفی 

طیفی از  GEMشبکه  ايماهوارهي هاسریالحاکی از آن است که سبک زندگی در هاي پژوهش یافته
در بعد مادي  هاسریال. سبک زندگی ارائه شده در شودمیهاي مادي و رفتار هاي فرهنگی را شامل رفتار

مخاطبان  اي کهین پژوهش قرار گرفته است به گونهآن، در اکثر موارد مورد پسند افراد مورد مطالعه در ا
به چشم »مصرف کالاهاي تجملی«ه آن را وارد زندگی خود کنند. این تمایل در زمیندارند تمایل مورد نظر 

هاي فرهنگی و اجتماعی مخاطبان، سبک زندگی هنگی به دلیل عدم تطابق با زمینهخورد. اما در بعد فرمی
ه و افراد تمایلی براي همراهی با آن مورد پسند افراد مورد مطالعه قرار نگرفت هاسریالارائه شده در 

  ندارند.

ي هازمینهمحلی شدن، رفتار هاي مصرفی،  –، جهانی ايماهوارهي هاسریالواژگان کلیدي: سبک زندگی، 
  نگاريمردمفرهنگی،  
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  طرح مساله- 1-1
هاي جامعۀ مدرن است. تلویزیون، مخاطبان را وا خانوادههمراهی ناگزیر و عضوي از ” تلویزیون“امروزه 

هاي اجتماعی خود را در امتداد حضور این رسانه در خانواده و سپس در جامعه تنظیم دارد تا عادتمی
دهد. در کنند، از سوي دیگر تلویزیون وجوه کاربردي دیگري نیز دارد که استفاده از آن را موجه جلوه می

تواند به مثابۀ ابزاري ابعاد کاربردي متنوع و متفاوتی پیدا کرده است که می یزیونتعاریف جدید، تلو
هاي دشوار فردي و اجتماعی یاري دهد. از این رو در این کارآمد انسان معاصر را در رویارویی با موقعیت

در کنار  بخشیهوشیاري اجتماعی، آگاهی پذیري،تعاریف، از آمیختگی تلویزیون با فرآیندهاي جامعه
با همه این اوصاف یکی ازکارکردهاي اصلی  .شودسازي و پرکردن اوقات فراغت نام برده میسرگرم

ي هاي اجتماعی، معرفی کنندهی است، تلویزیون ضمن انعکاس وقایع و دگرگونیرساناطلاعتلویزیون، 
هاي زندگی است که ممکن است مخاطبان به ها و چگونگی رویآوري به سبکها، دیدگاهالگوها، نقش

  دسترسی پیدا نکنند. هاآنطریق دیگر هرگز به 

اند. ي آن ربودههابرنامههاي تلویزیونی در انجام کارکرد خود، گوي سبقت را از سایر امروزه، سریال 
د محملی نوانتد و میهاي تلویزیونی در گذران اوقات فراغت مخاطبان، سهم قابل توجهی دارنسریال

آید و البته در خلال داستانی که به نمایش در می باشند براي آشنایی با دنیاي افراد دیگر و زندگی آنان از
خلال آن، فرهنگ، آداب و رسوم و روش زندگی شخصیت هاي داستان هم به تصویر کشیده می شود. 

ي تلویزیونی هاسریالت تاثیر تغییر ادبیات روزمره افراد، انتخاب پوشش، خوراك و شیوه انجام کار تح
در ایجاد و تغییر سبک زندگی و رفتار هاي مصرفی افراد است.  هاسریالیر گذاري بسیار زیاد این ثموید تا

به  هارسانهتقریبا در همه ي دنیا پس از خواب و کار براي تامین معاش استفاده از  دهدمیآمار ها نشان 
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ن گونه ایه. نیاز بدهدمیي نمایشی تلویزیونی سومین کاري است که انسان امروزي انجام هابرنامهویژه 
و سطح مصرف آن بیش از هر چیز خود را به سبک زندگی افراد تحمیل کرده است و این مساله  هابرنامه

  پر رنگ تر شده است. ايماهوارهي هاسریالتلویزیونی و  هايشبکهبا روي کار آمدن 

 .استیکی از بهترین ساختارها براي ارایه پیام در دنیاي رسانه  ايماهوارههاي تلویزیونی و نمایشساختار 
هاي آشنایی مخاطبان ایرانی با سبک زندگی غربی و در پی آن مصرف گرایی، همچنین یکی از راه

یی با دوبله هاسریالفارسی زبان با پخش مستمر  ايماهوارههاي هستند. شبکه ايماهواره هايشبکه
فارسی سهم بالایی در پر کردن ساعات فراغت مخاطبان ایرانی دارند. مشاهدات محقق در این زمینه نشان 

به جذاب است، براي مخاطب ایرانی چه از لحاظ ساخت و چه از لحاظ محتوا  هاسریالن ایهک دهدمی
  ل را دارد.که مخاطب سعی در همذات پنداري و تقلید از شخصیت هاي سریا ايهگون

ي به روز دنیا را با دوبله یا زیرنویس فارسی هاسریالو  هافیلمبسیاري وجود داردکه  هايشبکههم اکنون 
و براي همین، این یک قابلیت بسیار مهم براي شبکه  کنندمیبراي مخاطبین فارسی زبان ایرانی پخش 

د با توجه به سلیقه توانمی، در هر لحظه مخاطب رودکه از این طریقبه شمار می  ايماهوارهعظیم پخش 
و نیاز خود، یک یا چند فیلم سینمایی یا سریال را برگزیده و آن را ببیند؛ جالب آنکه در حال حاضر، 

فارسی زبان، با توجه به نیازشان براي گسترش گروه مخاطبین به راه هاي  ايماهواره هايشبکهبسیاري از 
آماده پخش  ايهتا برنامه را به گون کنندمیقرار دادن برخی حداقل ها، تلاش  گوناگون و با مورد توجه

، سطوح گوناگون فرهنگی و اعتقادي سلیقه هاسازند که براي گستره وسیعی از خانواده هاي ایرانی با 
ن هدف با حذف برخی صحنه هاي نامناسب و یا بهره گیري از ایهقابل مشاهده باشد و براي رسیدن ب

  .کنندمیعلایم هشداري ـ که سن مطلوب مخاطب هر برنامه را مشخص نماید عمل  برخی

ي تلویزیونی و پخش موزیک و موزیک هاسریالدر زمینه پخش   Gem group هايشبکهمجموعه 
است. شبکه جم کلاسیک، از  GEM Classic این مجموعه  هايشبکه. یکی از کنندمیویدئو فعالیت 

. شودمیفارسی زبانی است که براي مخاطبان فارسی زبان منطقه خاور میانه پخش  هايشبکهجمله 
بین مخاطبان تهرانی و  ايماهواره هايشبکهن شبکه از پر طرفدارترین ایهک دهدمیمشاهدات محقق نشان 

د هاي تلویزیونی ماننهمچنین شهرستانی به شمار می رود. یکی از دلایل اصلی این مساله پخش سریال
است. نکته ي جالب اینجاست که  "عشق و جزا"،  "صحرا"، "ایزل"، "عشق ممنوع "،يهاسریال
اند، همگی محصول کشور ی از سوي مخاطب ایرانی مواجه شدهي نامبرده که با استقبال خوبهاسریال
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هاي فرهنگی بین مردم دو کشور موجب استقبال از این ند. شاید وجود شباهت ها و نزدیکیترکیه هست
و در محیط کار، دانشگاه  کندمیرا تماشا  هاسریالشده باشد. به هر روي مخاطب هر شب این  هاسریال

مورد لباس معمولا در  هاخانم. این گفت و گو براي کندمیو ... با دوستان خود در مورد آن صحبت 
چینش مبلمان و اثاثیه منزل و براي آقایان در مورد تناسب اندام بازیگران مرد،  ها،بازیگران، معماري خانه

  لباس بازیگران مرد و خودرو هاي آنان است.

که خود را  کندتمایل پیدا می هاسریالمطالعات اکتشافی محقق بیانگر آن است که مخاطب با تماشاي این 
نزدیک کند و این مساله میل به مصرف و  هاسریالبه شخصیت ها و صحنه هاي بازنمود شده در 

  انگیزد. بک زندگی آنان را در مخاطب بر میهمچنین در پی آن پیروي از س

ینه از سرامدان نیز معمولا در زمینه مد فعالیت دارند و در این زم هاسریالهاي اول در این بازیگران نقش
ي مخاطب جذابیت فراوانی دارد. این مساله نیز برا هاسریالدر  هاآنهاي بازیگر و زندگی هستند. مانکن

ها نوعی دلیل استفاده از این مانکن . شاید بهکندمیگرایش به مصرف را در مخاطبان به مرور زمان ایجاد 
همچنین محبوبیت بالاي این بازیگران  نیز فروش بیشتر محصولات نظام سرمایه داري باشد. هاسریالدر 

  ي زندگی آنان به شمار می رود.هاسبکتبلیغ و اشاعه از جمله راه هاي موثر در 

ي مداد از روش اتنوگرافی به مطالعهتا با است شودمیبا توجه به مسائل یاد شده، در این پژوهش سعی  
مخاطبان جوان تهرانی پرداخته شود. همچنین مساله اصلی این پژوهش آن است که دریابد آیا مخاطبان 

ک زندگی به چه کنند؟ تمایل به تغییر سببه تغییر سبک زندگی خود پیدا می تمایلی ايماهوارهي هاسریال
تمایل به مصرف  د؟گیرمیکند؟ آیا رفتار مصرفی و میل به مصرف در مخاطبان شکل شکلی نمود پیدا می

کنندگان چه فرهنگی مصرف-ي اجتماعی؟ زمینهکندمیو رفتار مصرفی به چه شکلی نمود پیدا 
  هایی دارد؟و ویژگیمشخصات 

    ضرورت و اهمیت تحقیق-1-2

معرفی الگوها و سبک زندگی غربی و به تبع آن مصرف  -1 :این پژوهش از چند نظر حائز اهمیت است
شناخت سبک زندگی مورد علاقه جوانان که از طریق  - 2. ايماهوارهي هاسریالگرایی از طریق 

 هايشبکهجذب مخاطبان تلویزیون داخلی توسط دلایل  -3. شودمیبازنمایی  ايماهوارهسریالهاي 
  .کندمیدر مخاطبان ایجاد  ايماهوارهي هاسریالشناخت نوع تمایلاتی که تماشاي  -4. ايماهواره
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  :مورد بررسی قرار داد توانمیضرورت و اهمیت انجام این تحقیق را از چند زاویه 

دن آن به شدت در حال ي شاهانروند رس هاي کدر جامعه ي شده زندگی می کنیم،انهاامعه رسما در یک ج
یند جهانی شدن ما به سابقه است. در این دوره از فراها بیزان تغییرات در محیط رسانهمیافزایش است و 

تا  شودمیمنجر  ي هستیم و این تغییراتاانهرس هايو سرویس اي شاهد تغییرات در خدماتطور فزاینده
از سویی بررسی نقش  ي در زندگی خودمان باشیم.هاآننقش این انقلاب ارتباطی و رس به دنبال تاثیر و

 ماهواره، مستلزم تحقیقات مخاطب پژوهی است. هاي الکترونیکی جدید مانندرسانهها به ویژه رسانه
ها سانهر مورد استفاده اجتماعی از رددهد تا ها و فرهنگ به ما اجازه میپژوهش مخاطبان در زمینه رسانه

ها را م بود تا نقش و میزان نفوذ رسانهاز طریق مخاطب پژوهی قادر خواهی به تحقیق و جستجو بپردازیم.
تا بررسی کنیم که چرا مردم از برخی  دهدمیدر زندگی مخاطبان درك کنیم. مخاطب پژوهی به ما اجازه 

، چه چیزهایی را دوست داشته و چه کنندمیرا رها  هارسانه، چرا برخی از کنندمیاستقبال  هارسانه
  نمی پسندند. هارسانهچیزهایی را در مواجهه با 

، رقابتی بین تلویزیون داخلی و ايماهواره هايشبکهو دسترسی آسان به  ايرسانهبا توجه به تکثر 
 رزش هاي خود در مخاطبان،براي جذب مخاطب بیشتر و به تبع آن درونی کردن ا ايماهواره هايشبکه

در گذاران اوقات فراغت مخاطبان نقش قابل  ايماهوارهي هاسریالامروزه است.  در حال شکل گیري
طریق داستانی  اي باشند براي آشنایی با دنیاي افراد دیگر و زندگی آنان ازند پنجرهتوانمیتوجهی دارند و 

تصویر کشیده می شوند. هاي مختلف زندگی هم به آید. البته در این میان سبککه به نمایش در می
تا در  کندمیبه ما کمک  ايماهوارهي هاسریالهاي زندگی به تصویر کشیده شده در شناخت سبک

  راستاي جلوگیري از نوعی گسست فرهنگی در کشور، گام برداریم.

ها و جوامع ي مادي براي دولتآیند و نوعی سرمایهنده سازان جامعه به حساب میایهعقشر جوان جام
و در همین  شودمیاي به نیازها و علایق این قشر از جامعه شوند. در تمام جوامع توجه ویژهحسوب میم

دهند. بر این ها و مطالبات جوانان انجام میاي را در جهت شناسایی و رفع نیازات گستردهراستا تحقیق
زندگی و مصرف، نیاز هاي هاي جوانان کشورمان در خصوص سبک اساس ما براي شناخت علاقه مندي

  به انجام مطالعه و تحقیقات جامع و دقیقی داریم.
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که داراي جذابیت هایی نیز  ايماهوارهي هاسریالي زندگی متفاوت از طریق تماشاي هاسبکآشنایی با 
د منجر به شکل گیري تمایلاتی در مخاطبان جوان شود. شناخت تمایلات به وجود آمده توانمیاست، 

  هاي فرهنگی خارجی توانا تر گرداند.برنامه ریزي براي مقابله با پیامئولان  را در د مستوانمی

اي درخور توجه است. سبک زندگی از جمله مصرف، خود نکته پرداختن به موضوع سبک زندگی و
مسائل جدیدي است که که اخیرا بسیار مورد توجه قرار گرفته است اما اکثر تحقیقات صورت گرفته در 
این زمینه از نگاه جامعه شناسانه و بعضا از نگاه مطالعات فرهنگی بوده است. پرداختن به حوزه ي سبک 

داشتن یک نگاه ترکیبی با جامعه شناسی و مطالعات فرهنگی زندگی از دریچه مطالعات ارتباطاتی و 
  د به ادبیات این حوزه بیافزاید.توانمی

یش به بررسی تاثیرات ماهواره و به روش پیما ايماهوارهي هابرنامهي اکثر تحقیقات انجام شده در حوزه
ی عمیق تر به که شناخت نگاريمردمهاي کیفی از جمله روش صورت گرفته است. جاي خالی روش

 .شودمیدر این حوزه احساس  دهدمیدست 

کند. فراتر از تنظیم می افراد رفتارشان را بر اساس حداقل یک سبک زندگی از یک طبقه اجتماعی
آن سبک، اعضاي جامعه محلی ممکن است سبکهاي دیگري براي زندگی کردن در محل کار، فراغت،  

نگار ژوهشگران مردماي زندگی مشاهده و کسب کنند. پهازدواج، مصرف، مذهب و در سایر عرصه
هاي یادشده اعضاي ها دست به شناخت سبک زندگی بزنند. در زمینهتوانند در تمامی این عرصهمی

از  لازم است و خود پژوهشگر هاآنترند بنابراین شناخت جزئیات پنهان زندگی جامعه در دسترس
  .(Stebbins,1997,P, 357) تواند عضو جامعه شودجهاتی می

  
 اهداف تحقیق- 1-3

  هدف اصلی
ي زندگی هاسبکي بیگانه و جامعه ( مطالعه مخاطب و آشنایی او با هارسانهي شناخت رابطه .1

  )ايماهوارهي هاسریالغربی از طریق 
  اهداف فرعی

  ايماهوارهي هاسریالشناخت نحوه گذران اوقان فراغت مخاطبان جوان در مواجه با  .1

ي هاسریالشناخت رفتار هاي خانوادگی و روابط بین شخصی مخاطبان جوان در مواجه با  .2
 ايماهواره
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 ايماهوارهي هاسریالشناخت نحوه ي مدیریت بدن  مخاطبان جوان در مواجه با  .3

 ايماهوارهي هاسریالشناخت رفتارهاي مصرفی مخاطبان جوان در مواجه با  .4

 سوال هاي تحقیق -1-4

برا ي مخاطبان جوان جذابیت  هاسریالچه مولفه هایی از سبک زندگی نمایش داده شده در  .1
 بیشتري دارد؟

از دید مخاطبان، چگونه و با چه کیفیتی معرفی می  ايماهوارهي هاسریالي زندگی در هاسبک .2
 شوند؟

 ي زندگی جدید همراه می سازد؟هاسبکمخاطب چگونه خود را با  .3

 اجتماعی مخاطب چه ویژگی هایی دارد؟ي فرهنگی هازمینه .4

  
  

 تعریف مفاهیم - 1-5

  مصرف
از نظر وبر مصرف فرایندي است شامل دهد: از دیدگاه وبر اینگونه توضیح می ) مصرف را1382فاضلی (

ي تفاوت هاي میان گروه هاي اجتماعی است و ناشی از اجتماعی و فرهنگی که بیان کننده کردار هاي
  .عوامل اقتصادي نیست

گی کردار هاي اجتماعی و فرهن گویدمیبعد بودن مصرف است. آنجا که  2آید آنچه از تعریف وبر بر می
نجا که پاي عوامل اقتصادي را به میان می کشد به مصرف مادي اشاره به مصرف فرهنگی اشاره دارد و آ

  نگرد.ر به مصرف از زاویه تعریف وبر میتحقیق حاض دارد.

  سبک زندگی

اي است که بدون گسترده مفهوم وسیع و زندگی به عنوان یکی از مفاهیم مرتبط با زندگی روزمرهسبک 
هاي ویژه آن قابل فهم نیست. اما تعاریف متعددي از سبک زندگی بیان ها ومولفهشاخص مشخص کردن
  :شده از جمله

ر جریان زندگی روزمره فعالیت هاي یک فرد د اي نسبتا منسجم از همه رفتارها وسبک زندگی مجموعه"
  ).325 ،ص1378(گیدنز، "است
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آنتونی گیدنز معتقد است سبک هاي زندگی کردارهایی هستند که به جریان عادي زندگی 
غذا خوردن، شیوه هاي کنش و محیط یی که درلباس پوشیدن،هاآنروزمره تبدیل شده اند، جری

رفتارهایی بازتاب دهنده هویت هاي دلخواه براي ملاقات کردن دیگران جلوه می کنند.چنین 
  .)69 ،ص1382شخصی، گروهی واجتماعی اند(فاضلی،

در نگاه بوردیو سبک زندگی شامل اعمال طبقه بندي شده و طبقه بندي کننده فرد در عرصه هاي مختلف 
داند از نظر او همه یجه قابل رؤیتی از ابراز عادت میزندگی روزمره است. وي سبک زندگی را نت

ها ها، سیگارها، عطرها، لباسهایی که انسان را احاطه کرده است مثل مسکن، اسباب و اثاثیه، کتابچیز
  .وغیره بخشی از سبک زندگی می باشند

هاي رفتار، لباس پوشیدن، سخن گفتن، اندیشیدن و سبک زندگی را جهت اشاره به شیوه وبر واژه  
ي هاآنبه کار گرفت. وي کارکرد دو گ وت بودند،هاي منزلتی متفاهایی که مشخص کننده گروهنگرش

هاي منزلتی و شود و به برتريیک طرف موجب تفاوت بین گروهی می براي سبک زندگی قایل است. از
شود. به نظر او وجب انسجام بخشیدن درون گروهی میطبقاتی مشروعیت می بخشد و از سوي دیگر م

شباهت الگوهاي مصرف استوار است (فاضلی،  بر باشد،سبک زندگی بیش از آنکه بر تولید استوار 
1382(.  

 سبک که گروهی :شویممی مواجه اصلی رویکرد دو با زندگی سبک درباره موجود تعاریف بررسی در
می  مشاهده یافته عینیت صورت به افراد اجتماعی زندگی در آنچه و عملی رفتارهاي مجموعه را زندگی

 پژوهش این در. دانندمی زندگی سبک زمره  در نیز را نگرش ها و ارزش ها دوم گروه و دانندمی شود،
نسجام سبک زندگی عبارت است از طیف رفتاري اي که اصلی ا " دهیممی قرار مبنا فاضلی را تعریف

اي از زندگی را تحت پوشش دارد و در میان گروهی از افراد جامعه قابل بخش بر آن حاکم است و عرصه
 ).83ص،1382فاضلی، ( "مشاهده است

 :است توجه قابل نکته سه شده یاد تعریف در 

 نمی شوند. محسوب آن از جزیی اما مؤثرند زندگی سبک  آمدن به وجود در هانگرش و هاارزش گرچه 
   :نظران این حوزه بدین شرح استدر این مورد نظر صاحب
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ترین زیمل را به عنوان نزدیکتوان کمی تسامح می با نگاهی به نسبت تقلیل گرایانه و با 
ز او، از بر عینی بودن سبک زندگی تأکید دارد و پس ا دیدگاه به آن سوي طیف قلمداد کرد که

سبک  نام برد. در سر دیگر طیف باید از آدلر نام برد که کی، کلاکهونبوردیو، لسلی، لیزر، مک
باید از وبلن و وبر و سپس  داند و در میانهها میمنش ها وزندگی را کم و بیش حاصل خوي

( مهدوي کنی، هم ذهنی بودن سبک زندگی تأکید دارند ونزل و گیدنز یاد کرد که هم بر عینی و
 ).208 ،ص1386

 رفتارهایی دسته آن شامل زندگی سبک زیرا باشد افراد گريزائیده انتخاب باید زندگی سبک همچنین "
  .)57 ،ص1382(فاضلی، "نمی شود ندارند، هاآن براي جایگزین انتخاب حق مردم که

 کیستی کردن تعریف خدمت در مصرف زیرا دارد مصرف با مستقیمی نسبت زندگی سبک
 اجتماعی، هايگروه در افراد عضویت براي راهی بازکردن ،)کیستم؟ من سوال به پاسخ(گرانکنش
 هاينابرابري انواع بازتولید یا ایجاد آن، نفی یا بیگانگیخوداز ایجاد فرهنگی، مقولات تثبیت

 غیره و جنسیت بر مبتنی سنتی هايگروه بندي از متمایز مدرن هايگروه بندي ایجاد اجتماعی،
 .)57،ص 1382(فاضلی،  است سرمایه داري اقتصادي بازتولید

  نگاريمردم

 یعنی. شودمیکه امروزه هم مطرح اند, گفته  يگردآور يهاروشبه مجموعه  یاتنوگراف ای نگاريمردم
 یفیتوص يهاروشصرفاٌ  هاروش نیشدن با آن. ا یکی یو وارد شدن به موضوع و حت یکینزد ینوع

 فیتوص نیخود ا ،میزن یم يزیچ قیدق فیما دست به توص یاست. وقت لیتحل ینوع ی. اتنوگرافستندین
  .است لیتحل کی

  ايماهوارهي هاسریال

هاي خود مخاطب را همراه که چند قسمتی بوده و با جذابیت شودمییی اطلاق هافیلماصولا سریال به  
ابیت گیري از جذهر قسمت با ظرافتی خاص و با بهرهي دنباله دار، هافیلمسازد. معمولا در این نوع از می

ي آن بماند و براي هاي آتی منتظر ادامهرسد که بیننده مشتاقانه در روزهاي بصري، طوري به پایان می
  دیدن قسمت هاي جدید لحظه شماري نماید. 



10 
 

ترند طولانی ايماهوارهي هاسریالنیز ویژگی هاي ذکر شده را دارا هستند. معمولا   ايماهوارهي هاسریال
شوند و در روز هر شب پخش می هاسریالاند. همچنین معمولا این از عناصر جذاب بیشتري بهره برده و

  .گردندوبت تکرار مید نبعد در چن


