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 چکیده

در مبارزات انتخاباتی ، رسانه های جمعی ، مجموعه ای از پیام های ترغیبی و اطلاعاتی را درباره موضوع 

در واقع شاید بتوان گفت ، میزان محرک های رسانه . های سیاسی در اختیار رای دهندگان قرار می دهند

سانه ها از این لحاظ به خصوص به نظر می رسد عملکرد ر. ای،  ویژگی تعیین کننده مبارزات انتخاباتی است

مبارزه ای که برای نخستین بار رسانه های کشور . در دهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری مشهود تر باشد

به خصوص مطبوعات و تلویزیون برای پیروزی شخصیت های مورد نظرشان ، هر آنچه در توان داشتند ، بکار 

، فرهنگ آشتی ( نزدیک به آقای محمود احمدی نژاد) وز وطن امردر این میان چهار روزنامه . گرفتند

نزدیک به ) ، اعتماد ملی ( نزدیک به آقای میر حسین موسوی)، کلمه سبز (نزدیک به آقای محسن رضایی )

با حمایت های مستقیم از کاندیدای مورد نظرشان ، بیش از سایرین، اخبار و ( آقای مهدی کروبی 

بات ریاست جمهوری را منعکس ساختند و در این زمینه با یکدیگر رقابت رویدادهای دهمین دوره انتخا

 .کردند

بر اساس اعلام . برگزار شد 8899 خرداد 11 دهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری ایران، در روز جمعه

در این انتخابات با اختلاف رأی زیادی ( میلیون رأی 11بیش از  ) نژاد محمود احمدی رسمی وزارت کشور،

اعتراض گسترده  این نتیجه با. به پیروزی رسید( میلیون رأی 88بیش از  ) موسویمیرحسین  نسبت به

به طوری  .را زیر سؤال بردند صحت انتخابات ی برخیمواجه شد و حت دیگر نامزدها و عده ای از مردم ایران

جمهوری، نقطه  دهمین دوره انتخابات ریاستکه در رسانه های داخلی و خارجی بازتاب وسیعی یافت، و 

 .قی شدعطفی در تاریخ جمهوری اسلامی ایران تل

 18الی  1در این پژوهش، بدنبال بررسی چگونگی انعکاس اخبار و مطالب مربوط به انتخابات در روزهای 

، با تکیه بر چند نظریه مهم ارتباطات از جمله نظریه برجسته سازی ،چارچوب سازی، دروازه  8899خرداد 

 .د بررسی قرار گرفتبانی خبر و بااستفاده از روش تحیل محتوا ، چهار روزنامه مذکور مور

بنابر یافته های این پژوهش، آقای محمود احمدی نژاد و آقای میر حسین موسوی بیشتر از سایر کاندیداها 

روزنامه های کلمه سبز و اعتماد ملی بیش از سایر . اخبار و مطالب مطبوعات را به خود اختصاص داده اند

ر ارائه اخبار و مطالب سبک غالب خبر و بیشترین نوع د. روزنامه ها به حمایت از کاندیداها پرداخته اند

http://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B2%DB%B2_%D8%AE%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B2%DB%B2_%D8%AE%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF%DB%8C%E2%80%8C%D9%86%DA%98%D8%A7%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF_%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF%DB%8C%E2%80%8C%D9%86%DA%98%D8%A7%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%B1%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D9%85%D9%88%D8%B3%D9%88%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%B1%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86_%D9%85%D9%88%D8%B3%D9%88%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85_%D9%86%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D8%AC_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86_(%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8)
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85_%D9%86%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D8%AC_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86_(%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8)
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85_%D9%86%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D8%AC_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86_(%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8)
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%DB%8C%D8%A7%D9%85%D8%AF%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85_%D9%86%D8%AA%D8%A7%DB%8C%D8%AC_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86_(%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8)
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AD%D8%AA%D9%85%D8%A7%D9%84_%D8%AA%D9%82%D9%84%D8%A8_%D8%AF%D8%B1_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86_(%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8)
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AD%D8%AA%D9%85%D8%A7%D9%84_%D8%AA%D9%82%D9%84%D8%A8_%D8%AF%D8%B1_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86_(%DB%B1%DB%B3%DB%B8%DB%B8)
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مهمترین موضوع تیتر روزنامه ها حمایت از کاندیداها . فعالیت تبلیغاتی، در قالب مصاحبه و بیانیه بوده است

 .بود

روزنامه اعتماد ملی . ملی بالاترین حجم مطلب را دارا بودند روزنامه کلمه سبز و پس از آن روزنامه اعتماد

مه سبز و فرهنگ آشتی به ترتیب با اظهار نگرانی های زیاد از وضع موجود بیشترین مطالب انتقادی ،کل

تشویق مردم به مشارکت در انتخابات دغدغه اصلی این دو روزنامه . نسبت به عملکرد دولت نهم را داشتند

ام مطالب زیادی در رابطه با همچنین آنها با تشکیک در رفتار دولت نهم با ارائه آمار و ارق. اصلاح طلب بود

 .مبارزه با قانون گریزی  و سلامت در انتخابات ارائه کردند

روزنامه اصولگرای فرهنگ آشتی با بیشترین سبک مطلب خبر کمترین میزان تحلیل را داشته و با محتوای 

این روزنامه پس از . استبیشتر راهنمایی و راهبری، مردم را بیشتر از سایر روزنامه ها مورد خطاب قرار داده 

 .اعتماد ملی بیشترین مطلب انتقادی در مورد آقای احمدی نژاد را از آن خود کرد

روزنامه وطن امروز با کمترین اظهار نظر در مورد کاندیداها بیشترین مطلب را در رابطه با مبارزه با بی 

 .عدالتی ارائه کرده است

 

.سی، ارتباطات سیاسی، برجسته سازیانتخابات، تبلیغات سیا: واژه های کلیدی   
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 فصل اول

 کلیات پژوهش
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 مقدمه

 

آفرینی مردم در  ترین مجرای عملی شدن دموکراسی و معیاری برای ارزیابی  میزان نقش انتخابات مهم

گیری  مردم در شکلانتخابات، چارچوب و ابزاری است که از طریق آن اراده . های سیاسی امروزی است نظام

رسد و از این طریق، مردم در  نهادهای سیاسی و تعیین متصدیان اعمال قدرت سیاسی به ظهور می

 . کنند آفرینی می گیری، اجرا و نظارت در اداره کشور، نقش های تصمیم عرصه

مهمی های  در حال حاضر در بیشتر کشورهای دموکراتیک جهان، برای انتخاب متصدیان امور در بخش

 نظام .کنند به آرای مردمی رجوع می... ها و همچون پارلمان، ریاست جمهوری، شورای شهر، شهرداری

 .نیست یسالاری دینی استوار شده، از این قاعده مستثن سیاسی جمهوری اسلامی ایران نیز که بر پایه مردم

انال های مختلف برای ورود دموکراسی حکومتی است که مردم سالاری را در خود جای می دهد و دارای ک"

 .( 82: 8826بیتهام ، ) "رقابت و مشارکت سیاسی است صهافراد و گروهها به عر

جامعه دمکراتیک است  یک انتخابات مشخصه و نمود توسعه یافتگی. یکی از مهمترین کانالها انتخابات است 

ی مختلف و رشد که در بر گیرنده چرخش مسالمت آمیز قدرت ،گسترس نظارت مردم ، مشارکت لایه ها"

 .(همان ) "نهادهای مدنی است

به موجب اصل یکصد و سیزدهم قانون اساسی ایران پس از مقام رهبری ،رئیس جمهور عالی ترین مقام 

ن اساسی و ریاست قوه مجریه جز در اموری که مستقیما به رسمی کشور است و مسئولیت اجرای قانو

 .( 22: 8826جهانگیر ، ) " هبری  مربوط می شود عهده دار استر

بنابر این انتخابات را می توان تنها عامل اصلی اعتلای  اعتدال و مدارای سیاسی دانست ، زیرا کانال  

دخالت در تعیین سرنوشت . ت های نظام است مستقیمی برای مشارکت شهروندان در تعیین رهبران و سیاس

سیاسی نیاز مند آگاهی و اطلاعات است که رسانه ها بعنوان ابزار آگاه سازی مردم نقش اساسی در این 

عرصه را دارند از این رو رسانه ها از جمله مطبوعات نقش اساسی در اطلاع رسانی و آگاهی بخشی و متقاعد 

دراین میان ، مطبوعات مجموعه ای از پیامهای  ترغیبی و اطلاعات . دارند  سازی مخاطبان در زمان انتخابات

روزنامه ها با انتشار گزارشات و ".موضوعات سیاسی در اختیار مخاطبان قرار می دهند  را در مورد نامزد ها و

ضای بان از فمقالات خبری در خصوص انتخاب نامزدهای انتخاباتی و برنامه های آنان باعث آگاهی مخاط

 .( 882: 8829محسنیان راد،) "انتخابات می شوند



14 
 

در مجموع ، می توان گفت مطبوعات همچون رسانه های دیگر نقش اساسی در ایجاد و توسعه مردم سالاری 

بطور ویژه در انتخابات دارند و لازمه حکومت مردم سالار انتخابات آگاهانه ای است که بخش عظیمی از 

 . اشاعه این آگاهی بر عهده رسانه ها از جمله مطبوعات است

ر پی بررسی روزنامه های نزدیک به هر یک از چهار کاندیدا به طور جداگانه طی دوره در این پژوهش ما د

 .هستیم 8899خرداد ماه  18-1کارزار انتخاباتی دهمین دوره ریاست جمهوری از 

روزنامه  وطن امروز نزدیک به آقای محمود احمدی نژاد، روزنامه  : روزنامه های مورد بررسی عبلرتند از 

زدیک به آقای محسن رضایی، روزنامه  کلمه سبز نزدیک به آقای میر حسین موسوی فرهنگ آشتی ن

 .،روزنامه  اعتماد ملی نزدیک به آقای مهدی کروبی

در این پژوهش سعی بر این است تا با استفاده از روش تحلیل محتوا ، به دور از هر گونه سو گیری ، تنها  

که از اهمیت ویژه ای با توجه به )ز انتخابات ریاست جمهوری نحوه انعکاس اخبار انتخاباتی دهمین دوره ا

 . مورد بررسی قرار بگیرد (فضای خاص انتخابات مزبور برخوردار است 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



15 
 

  :طرح مسئله-2-2

وسایل ارتباط جمعی دارای شیوه های عمل خاص اند و کارکرد اطلاع رسانی آنها در قالب و متأثر از این 

شده و  ارتباطات امروزی سازمانی و نهادمند« ای دنیس اورت »و « ملوین دفلور »به قول  .شیوه هاست 

و جوامع امروزی از هر حیث به ارتباطات جمعی وابسته اند لذا هرگونه کوششی برای  دارای عمل گسترده اند

جمعی جزء درک شیوه های عمل رسانه های جمعی باید با شناخت این واقعیت آغاز شود که رسانه های 

لازم زندگی ما هستند و ما عمیقاً به محتوای برنامه های آنها وابسته ایم و رسانه ها به مرجع اصلی ارتباطات 

 .تبدیل شده است

ارتباطات سیاسی با چنین درکی توانسته است با به کارگیری مطبوعات ، رادیو، تلویزیون و دیگر رسانه های 

عمل اجتماعی و سیاسی و شیوه های عمل دست یابد و مطالب و  ارتباطی به این اشکال جدید تعامل و

دولت ها ، احزاب  تشکل ها و گروه های ذی نفع در . محتوای ارتباطی را در قالب های  مختلف ارائه دهد 

قدرت سیاسی باچنین درکی از سیاست و زمینه  عمل گروه های سیاسی است که توانسته اند به اشکال 

مومی و تشویق و ترغیب توده های اجتماعی در جهت تولید رضایت برای حفظ منافع مدرن کنترل افکار ع

 . خود دست یازند 

رسانه ها همچنین با دستکاری افکار عمومی اهداف دیگر اجتماعی و سیاسی از جمله پیشبرد منافع حزبی و 

به طور . أیید ما به کار روند آنها می توانند در خدمت تخریب  دیگران  و ت. گروهی یا دولتی رابرعهده دارند 

کلی محتوا و پیام های مطبوعات و سایر رسانه ها ، دارای درجاتی از دستکاری و اعمال قدرت هستند و 

 . جهت مشروعیت بخشیدن به حوزه های قدرت خودی و یا بی اعتبارسازی دیگران  به کار می روند 

ها و القای مطالب نادرست به انواع روشهای سوگیری در محتواهای رسانه ای که موجب تحریف واقعیت 

تداعی از طریق تبلیغات گسترده رسانه ای می شود، روندی معمول در  حرفه ای از جمله ترغیب و تلقین و

 . رسانه های جمعی است

سازمان های رسانه ای و هیأت های تحریریه و عاملان خبررسانی به گزینش و دروازه بانی و برجسته سازی 

همچنین عوامل کلان برون سازمانی مثل ساخت نظا م . به بیانی دستکاری آنها دست می زنند مطالب و 

از و وجود آزادی بیان و حق انتقاد  های سیاسی و نظام های اطلاع رسانی با توجه به میزان دموکراتیک بودن

بی   توا عنصریمح. مهمترین عوامل تأثیرگذار در ساخت یابی و شکل دهی به محتوای رسانه ها هستند 

طرف و خنثی نیست ، بلکه در بهترین صورت ساخته ای اجتماعی و سیاسی است که در چارچوب تنگ 

 . شیوه هایی خاص قالب بندی و توزیع می شود  هنجارهای نظام سیاسی و نظام ارتباطی به
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 منعکس می کند؟حال باید محتوا را شناخت و به این سؤال پاسخ داد که آیا محتوا کیفیت واقعی را 

جواب ضمنی  این است که محتوای مطبوعات و دیگر وسایل ارتباط جمعی با وجود منافع حزبی و گروهی و 

سلیقه های شخصی و همچنین اقتدار یک طرفه حکومت ها و دولت ها نمی تواند کیفیت و بی طرفی را 

ه هایی که به کار می روند داوری ؟حتی در انتخاب واژامی نمی تواند مطلقاً عینی باشدمنعکس کند هیچ پی

 .های ذهنی منعکس می شود

می تواند  ،سانه ای را به خود معطوف می سازدمحتوای انتخاباتی رسانه ها نیز که بیشترین تلاش سیاسی و ر

به این ترتیب که رویداد واحد .به وضوح قضاوت های ارزشی و جهت گیری های سیاسی را آشکار  سازد 

می  به شکل های متفاوت وحتی گاه متناقض انعکاس ،گوناگون با دیدگاه های متفاوت اتسیاسی در مطبوع

 .یابد 

 

 :هدف تحقیق-2-1

هدف پژوهش حاضر، شناسایی و بررسی نحوه پوشش اخبار ومطالب انتخاباتی دهمین دوره ریاست جمهوری 

طرفداری از هر یک از که به ) های کلمه سبز، وطن امروز، اعتمادملی، فرهنگ آشتیروزنامه  در

 .می باشد 8899خرداد 18-1در طول دوره کارزارانتخاباتی (چهارکاندیداهای ریاست جمهوری پرداختند

در این  بررسی وجوددارد، باتوجه به شناختی  که نسبت به جهت گیری های سیاسی روزنامه های مورد

کاس اخبار ورویداد های مربوط به جهت گیری های هرکدام از آن ها نسبت به انع تحقیق تلاش می شود،

هدف دیگر موردنظر این تحقیق،دستیابی به شیوه های . روشن شود دهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری،

سازی مطالب به کارگرفته شده ازسوی روزنامه های نزدیک به هریک از کاندیدا درارائه اخبار وبرجسته 

  . است( موسوی-حمدی نژادا-کروبی-رضایی)ای مطرح مربوط به چهار کاندید
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 ضرورت و اهمیت تحقیق-2-8

از آنجا که  ومعه فراهم می آورد از آنجا که مقاطع انتخابات فرصتی برای ارزیابی منسجم تر فضای سیاسی جا

می توانند تأثیری بسزا در بسیج عمومی  برای شرکت در  ،ارتباط جمعی و از جمله  مطبوعات وسایل

همچنین از آنجا که رئیس جمهور وقت در این دوره بار دیگر خود کاندید اانتخابات .باشند انتخابات داشته 

 .نوع برخورد مطبوعات با روند انتخابات می تواند به طور ویژه ای معنا دار باشد .بوده است 

ا همچنین اهمیت این پژوهش نه تنها در این است که نقش و کارکردهای  سیاسی مطبوعات و محتوای آنه

را مد نظر قرار بدهد بلکه معتقد است که بخش اساسی ومهم نقش مطبوعات در دوره ی مبارزات انتخاباتی 

یعنی قبل از برگزاری انتخابات صورت می گیرد و آن نوع برخورد مطبوعات با دیدگاه ها و وابستگی های 

 .متفاوت جناحی و سیاسی ، با پدیده واحد یعنی  انتخابات است 

صلی این است که مطبوعات نزدیک به هر یک از کاندیداها چگونه در قبال این پدیده واحد حال سؤال ا

رفتار کرده اند و آیا محتوای مطبوعات در دوره مذکور ( انتخابات دهمین دوره ریاست جمهوری )سیاسی 

 متأثر از قضاوت های ارزشی و منافع حزبی و سیاسی آنها است؟

چهار روزنامه با تحلیل محتوای آنها به این سؤال پاسخ خواهد  مقایسه دیدگاهها و عملکرد این

 (www.moi.ir).داد

منتشر  اطلاع رسانی ستاد انتخابات کشور اولین بارهای دهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری را کمیته

انتخابات  این کمیته اولین بارهای دهمین دورهگزارش پایگاه اطلاع رسانی وزارت کشور به نقل از  به . کرد

  : ریاست جمهوری عبارتند از

آراء نامزدهای انتخابات ریاست جمهوری  بلافاصله پس از اعلام  سال گذشته تعداد 82برای اولین بار در -2

و بسیاری از رسانه های گرفته شداستانی و شهرستانی بر روی سایت وزارت کشور قرار  نتایج به تفکیک

 مکتوب از جمله صدا و سیما ، خبرگزاری ها و مطبوعات این آمار را بصورت کامل منتشر تصویری و ،صوتی 

از  پس ماه ها نامزدها به تفکیک استانی و شهرستانی یکردند در حالیکه در انتخابات گذشته تعداد آرا

مسئولان قرار می گرفت و به نوعی  اختیار برخی برگزاری انتخابات در مجلد های مخصوص چاپ و فقط در

  . توانستند از آن استفاده کنند محرمانه تلقی می شد و حتی بسیاری از پژوهشگران نمی

http://www.moi.ir/
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انتخابات ، تعداد آراء نامزدهای انتخابات به تفکیک صندوق به  سال برگزاری 82برای اولین بار در طول -1

در حالیکه تاکنون آمار تفکیکی صندوق به صندوق در  شدنتشر شهرستان و استان م صندوق با ذکر بخش،

 .انتخاباتی حتی به صورت محرمانه نیز منتشر نشده بود  هیچ

خاصی تعریف شد و پیش از شماره سریالها،  روی تعرفه ها  برای اولین بار برای تعرفه های هر استان، کد-8

 می شد به استان دیگر منتقل یاوقات تعرفه ها از استانانتخابات قبل که گاهی  با توجه به گزارش. چاپ شد

 که از این تخلف شدکد مشخص برای تعرفه های هر استان، باعث تعیین را فراهم می کرد،  و زمینه تخلف

  .جلوگیری شود و زمینه صحت و سلامت بیشتر انتخابات فراهم گردد

 از ابطال آراء رأی دهندگان، برای اولین بار بادر مهمور شدن تعرفه ها و نیز جلوگیری  در راستای دقت-4

هیأت  یانتخابات اجرایی، محلی برای مهر هیات موافقت شورای نگهبان، در هر تعرفه، علاوه بر محل مهر

شورای نگهبان به رأی  نانظارت شورای نگهبان مشخص گردید تا همه تعرفه ها با نظارت کامل ناظر

  .دهندگان تحویل گردد

بود  ین بار نتایج انتخابات  در کمترین زمان ممکن به اطلاع هموطنان رسید در گذشته اینگونهبرای اول-5

بار از آنجا  و این که در هر شهرستان که نتایج مشخص می شد نتایج به ستاد انتخابات کشور ارسال می شد

بود به محض پایان  صورت آن لاین به سرور مرکزی ستاد انتخابات کشور متصل که هر شعبه مستقیماً و به

 نتیجه هر صندوق به صورت جداگانه به سرور مرکزی ستاد انتخابات ارسال می شد و جمع شمارش آراء ،

هم نخورد،  بندی ستاد از صندوق های سراسر کشور بود و از همین جهت می بینیم که ترتیب نامزدها به

  .آراء تغییر یافتاز وتنها درصد کمی 

تصاویر خود را در روزهای  انات وسیعی برای خبرنگاران فراهم شد تا به سرعت اخبار وبرای اولین بار امک -6

  .کنند ثبت نام کاندیداها، روز انتخابات و روز اعلام نتایج مخابره

تلویزیونی،  برنامه خبری اعم از برنامه های 852اولین بار کمیته اطلاع رسانی با ترتیب دادن حدود  برای-7

ستاد انتخابات کشور،  های خبری و مصاحبه های اختصاصی برای مسئولان وزارت کشور ورادیویی، نشست 

 .است بیشترین اطلاع رسانی را درخصوص روند برگزاری انتخابات داشته

 .شد برای اولین بار از داوطلبان ریاست جمهوری بصورت اینترنتی ثبت نام -1

به تعداد صندوق های رأی در سراسر کشور یعنی  نامزدها که همهشد برای اولین بار رسماً اعلام  -9

 .دمعرفی کنند تا سر صندوق ها حاضر وناظر باشن نفر می توانند نماینده 15288
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هزار نفر از نمایندگان کاندیداها بر سر صندوق های رأی حاضر شدند تا از  81از  برای اولین بار بیش-21

 ) ترتیب برای اولین بار به صورت متوسط در هر شعبه اخذ رأیناظر برگزاری انتخابات باشند به این  نزدیک

 .دو نماینده از کاندیداها حضور داشتند( صندوق 

( جناب آقای میرحسین موسوی)سال برگزاری انتخابات یک نامزد انتخاباتی  82برای اولین بار در طول  -22

صد از صندوق های اخذ رأی در 82یعنی درحدود . نماینده بر سر صندوق ها داشت 222/12بیش از 

 .آقای موسوی حاضر و ناظر بودند نمایندگان

بارکدخوان مجهز شدند تا در سریع ترین زمان ممکن کد ملی  برای اولین بار همه شعب اخذ رأی به -21

 .(همان ) افراد را بخوانند

 

 تحقیق  پیشینه-2-4

« مک فی»و « لازارسفلد»، « برلسون» نقش رسانه ها در انتخابات توسط  اولین تحقیقات انجام شده درباره

 . صورت گرفته است  8811در سال 

در ایالات متحده آمریکا با هدف بررسی نقش  8826همچنین می توان به تحقیقی اشاره کرد که در سال 

انجام  8821و  8869های ل مطبوعات در تغییر عقاید مردم در دوران مبارزات انتخابات ریاست جمهوری سا

، تأکید بر ویژگی های شخصیتی کاندیدها و ن داد که الگوهای متداول مطبوعاتاین بررسی نشا. شده است

بسیاری از تحقیقات دیگر را می توان بر شمرد که در کشورهای عمدتاً اروپایی . وقایع روزمره انتخاباتی است 

در این پژوهش . ه اند جمعی در مبارزات انتخاباتی پرداخت و آمریکایی ، به بررسی نقش های وسایل ارتباط

ارتباطات سیاسی به تقلید از پژوهش های انجام شده در غرب به شدت بر مقوله رسانه ها و در زمینه 

با وجود این باید ذکر کرد که این تحقیقات عمدتاً به نقش رسانه ها در دوره . انتخابات متمرکز بوده است 

غات رسمی کاندیدها پرداخته و تاکنون تعداد معدود تحقیقی به بررسی موضوع انعکاس و مبارزات و تبلی

در اینجا به . بازنمایی نتایج انتخابات و چگونگی آن در مطبوعات و سایر وسایل ارتباط جمعی پرداخته است 

 . شود ش آنها در انتخابات اشاره میو نق( مطبوعات )چند مورد از تحقیقات مربوط به رسانه ها 

اله ای که در بخش انگلیسی استاد ارتباطات سیاسی دانشگاه علامه طباطبائی، طی مق« حسینعلی افخمی»

عنوان کتاب و مقاله  152به چاپ رسیده است فهرستی متجاوز از « فصلنامه رسانه» 8826تابستان  شماره

این کارها در حوزه علوم ارتباطات و  عمده. ارائه کرده است که به موضوع انتخابات در رسانه ها پرداخته اند 

 . سی و روانشناسی اجتماعی می باشندبعضاً در حوزه های علوم سیاسی ، جامعه شنا



20 
 

، طی پژوهشی به ارتباطات دانشگاه علامه طباطبائیفارغ التحصیل کارشناسی ارشد علوم « سهیلا چگینی» 

ایران در روزنامه های سراسر کشور بررسی پوشش مبارزات انتخاباتی هفتمین دوره ریاست جمهوری 

، روزنامه ها از نظر سبک مطالب توجه به کاندیدها و مسائل طبق یافته های این پژوهش. ه است پرداخت

ری در این پژوهش به جهت گی. انتخاباتی و نیز هدف آنها از چاپ مطالب تفاوت معنی داری با هم دارند 

، تصاویر، در مطالب انتخاباتی، لحن مطالب جغرافیایی مورد بحث، موضوع روزنامه ها نسبت به کاندیداها

، محل چاپ مطلب و حل شکل گیری رویدادهای انتخاباتی، محتوای حزبی یا شبه حزبیتوزیع جغرافیایی و م

 . سطح زیر چاپ تصاویر و تیترها و مطالب پرداخته شده است 

ارتباطات دانشگاه علامه طباطبائی نیز طی  فارغ التحصیل کارشناسی ارشد علوم« فروزان عبدالوهابی»

به بررسی پوشش خبری هفتمین دوره انتخابات ریاست « مطبوعات و ترغیب شناسی »پژوهشی با عنوان 

بنابر یافته های این پژوهش ،سید . جمهوری در روزنامه های سلام ، رسالت، کیهان، اطلاعات پرداخته است 

یشتر از بقیه کاندیداها اخبار و مطالب مطبوعات را به خود اختصاص محمد خاتمی و علی اکبر ناطق نوری ب

در ارائه . حمایت از کاندیداها پرداخته اند روزنامه های سلام و رسالت بیش از سایر روزنامه ها به. داده اند 

غاتی بیشترین نوع فعالیت تبلیغاتی در انتشار مطالب تبلی. زو گزارش بوده استاخبار و مطالب سبک غالب ج

بیشترین برخورد با کاندیداها احترام آمیز بوده و در میان انواع حمایت ها . ، بیانیه و اطلاعیه بوده است 

مهمترین موضوع تیتر روزنامه ها حمایت از کاندیداها . سبت به کاندیداها بیشتر بوده استحمایت مستقیم ن

 . اصلی یعنی خاتمی و ناطق نوری بوده استمحتوای تبلیغات و برنامه ها رقابت بین دو کاندیدای . است 

، طی تحقیقی به تحلیل محتوای دو روزنامه سلام و رسالت پژوهشگر و منتقد سیاسی ایرانی« یعباس عبد»

انتخابات ریاست جمهوری پرداخته  های دو نامزد اصلی هفتمین دوره درباره چگونگی انعکاس سخنرانی

ق نوری در مطالب مربوط به سید محمد خاتمی و علی اکبر ناط طبق یافته های بدست آمده از کلیه. است

حافظه کاری یا ، یکی از مهمترین تفاوت های میان این دو کاندیدا در سیاست مروزنامه های بررسی شده

بدین معنا که علی اکبر ناطق نوری در بیان مطالب عمدتاً سیاست دفاعی و محافظه .  تحول گرایی آنهاست

 . کرده و در مقابل خاتمی تحول گراست دنبال کارانه را

فارغ التحصیل کارشناسی ارشد علوم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبائی با بررسی پوشش « مجتبی شاکر» 

مبارزات انتخابات ریاست جمهوری در مطبوعات به مقایسه انعکاس مطالب انتخاباتی در روزنامه های رسالت 

. پرداخته است 8892و  8821ه انتخابات ریاست جمهوری در سالهای دو دور ، همشهری، سلام، حیات نو در

ششم ، در کلیه  ابات ریاست جمهوری نسبت به دورهطی یافته های این پژوهش در دوره ی هشتم انتخ

در . شارکت عمومی بوده است هدف اکثر مطالب به طور کلی جلب م. سبک ها مطالب افزایش یافته است

هشتم  در دوره. ای رأی تشویق شده اند، مردم به حضور در پای صندوق هبششم در بیشتر مطال دوره


