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 تقدير و تشكر

حمد و سپاس خداوند يكتا را، كه بياراست ارواح ما را به وجود اصل و بپيراست  اشباح ما را به       

سجود وصل، در ما كشيد رقم بندگي و بر ما پوشيد حله زندگي، شارع شريعت را به ما نمود و 

 .صفيا را دليل راه و شفيع گناه ما كردرنگ ضلالت از آئينه طبيعت ما بزدود و خاتم انبياء و سيد ا

سپاس خداوند يكتا را كه هستيم بخشيد و از درياي بيكران رحمتش برخوردارم نموده، تحصيل 
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 .مساعدت فرمودند
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 .ام بهره نبوده راهنمائيهايشان بي
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هواي   ام،  مطوابق وووابط و رویوه    اسوتااده نمووده  ...(  اعم از پایانامه، کتاب، مقاله و )علمي و پژوهشي دیگران 

 . ام منبع مورد استااده و سایر مشخصات آن را در فهرست ذکر و درج کردهموجود، نام 
در سوایر دانشوگاهها و   ( هم سطح، پایین تر یوا بوارتر  )این پایان نامه قبلاً براي دریافت هیچ مدرک تحصیلي -2

 .موسسات آموزش عالي ارائه نشده است
... بهره برداري اعم از چاپ کتاب، ثبت اختوراع و  چنانچه بعد از فراغت از تحصیل، قصد استااده و هر گونه  -3

 . از این پایانامه داشته باشم، از حوزه معاونت پژوهشي واحد مجوزهاي مربوطه را اخذ نمایم
واحود دانشوگاهي    چنانچه در هر مقطع زماني خلاف موارد فوق ثابت شود، عواقب ناشي از آن را بپوذیرم و  -4

ام هیچگونوه   ط و مقررات رفتار نموده و در صورت ابطوا  مودرک تحصویلي   مجاز است با اینجانب مطابق وواب
 .ادعایي نخواهم داشت
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 10120800502011 :نامه کد شناسایي پایان 101 :کد واحد        تهران مركزي  :نام واحد دانشگاهي

     شهروندان تبريزاي  بررسي سواد رسانه   :نامه عنوان پایان

 مهرداد خداويردي زاده  :نام و نام خانوادگي دانشجو
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 دكتر صديقه ببران :راهنمااستادان / استاد 

 فري دكتر محمد سلطان :شاورم استادان /استاد

 

 (: شامل خلاصه، اهداف، روش هاي اجرا و نتایج به دست آمده)چكیده پایان نامه 

 ها اعلام رسانه به را خود افراد آن نتيجه در كه است مطرح ارتباطات هحوز در كليدي انديشه يك عنوان اي به رسانه سواد

در اين راستا پژوهش حاضر با هدف بررسي ميزان . كنند و تفسير تعبير شوند مي مواجه آنها با كه هايي پيام معناي نمايند، تا مي

ها  رسانهتوان به تاثيرات  اهميت موضوع مينسبت به پيام وسايل ارتباط جمعي است كه در شهروندان تبريز اي  سواد رسانه

ها بر شناخت، درك و گرايش  نفوذ رسانه، ها اي و اشباع شدن جامعه با رسانه مصرف بالاي رسانه، هاي دمكراتيكفرايندروي 

اشاره ر العم اهميت اطلاعات در جامعه و نياز به آموزش مادامو توجه به افزايش اهميت اطلاعات و ارتباطات بصري انسانها، 

سال به بالاي  18جامعه آماري جمعيت . در اين پژوهش از روش پيمايشي و از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است. كرد

نفر بود  453نفر بوده، حجم نمونه براساس فرمول كوكران با لحاظ جنسيت و سن برابر  1180000ساكن شهر تبريز به تعداد 

ها در سطوح مختلف  ها بيانگر همانند بودن اهداف استفاده از رسانه يافته. انتخاب شدند اي اي چند مرحله كه به روش خوشه

سازي،  در تشخيص تاثير تحريف، كليشهشهروندان تبريز سواد رسانه، تلويزيون پر مخاطب ترين رسانه، توانايي متوسط 

ها، دانستن پيامدهاي اخلاقي، اجتماعي و  رسانه ها، برخوداري متوسط از نگاه نقادانه به محتواي تبليغات و خشونت در رسانه

مردم نسبت به رسانه ها، محتوا و  ،نتيجه اين كه در اغلب متغيرهاي وابسته مورد بررسي. ها در حد متوسط بود فرهنگي رسانه

اي شهروندان  هاي تحقيق حاكي از آن است كه سواد رسانه بطور كلي يافته. پيامدهاي همه جانبه آنها شناخت متوسطي دارند

 .تبريز در حد متوسط است

 سواد رسانه، وسايل ارتباط جمعي، شهروندان تبريز :ها کلید واژه

 
         مناسب است            

 :تاریخ و امضاء                                      نامه دانشگاه          نظر استاد راهنما براي چاپ در پژوهش
 یستمناسب ن            
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 135 ................................................................................................................................ ها اقتصادي رسانه

هتاي   توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها پيرامون توانايي مردم در تجزيه و تحليل پيام -25-3نمودار شماره 

 130 .................................................................................................. از نظر پاسخگويان  ها رسانهفرهنگي 

توزيع پاسخگويان برحسب نظتر آنهتا دربتاره توانتايي متردم در تشتخيص پيامتدهاي         -20-3نمودار شماره 

 180 .................................................................................   ها رسانهاخلاقي، اجتماعي و فرهنگي محتواي 

 181 ........ها ها به محتواي پيام دهي رسانه توزيع پاسخگويان برحسب نظرات آنها دربارة جهت -40-3ه نمودار شمار

در بتين اقشتار   اي  رستانه هتاي   توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها با درك بهتتر پيتام   -41-3نمودار شماره 
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 164 .....دان توسط شهرون ها رسانهنحوه تحليل پيامدهاي اخلاقي، اجتماعي، فرهنگي محتواي  -32-3نمودار شماره 

 163 (درصد)هاي مختلف  توزيع پاسخگويان برحسب توانايي تجزيه و تحليل پيام -34-3نمودار شماره 

 168 .....  ها رسانهشهروندان در تشخيص اغراض سياسي و ايدئولوژيك محتواي ميزان توانايي  -33-3نمودار شماره 
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