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 تقدير و تشكر

حمد و سپاس خداوند يكتا را، كه بياراست ارواح ما را به وجود اصل و بپيراست  اشباح ما را به       

سجود وصل، در ما كشيد رقم بندگي و بر ما پوشيد حله زندگي، شارع شريعت را به ما نمود و 
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ام هیچگونوه   ط و مقررات رفتار نموده و در صورت ابطوا  مودرک تحصویلي   مجاز است با اینجانب مطابق وواب
 .ادعایي نخواهم داشت
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     شهروندان تبريزاي  بررسي سواد رسانه   :نامه عنوان پایان
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 (: شامل خلاصه، اهداف، روش هاي اجرا و نتایج به دست آمده)چكیده پایان نامه 

 ها اعلام رسانه به را خود افراد آن نتيجه در كه است مطرح ارتباطات هحوز در كليدي انديشه يك عنوان اي به رسانه سواد

در اين راستا پژوهش حاضر با هدف بررسي ميزان . كنند و تفسير تعبير شوند مي مواجه آنها با كه هايي پيام معناي نمايند، تا مي

ها  رسانهتوان به تاثيرات  اهميت موضوع مينسبت به پيام وسايل ارتباط جمعي است كه در شهروندان تبريز اي  سواد رسانه

ها بر شناخت، درك و گرايش  نفوذ رسانه، ها اي و اشباع شدن جامعه با رسانه مصرف بالاي رسانه، هاي دمكراتيكفرايندروي 

اشاره ر العم اهميت اطلاعات در جامعه و نياز به آموزش مادامو توجه به افزايش اهميت اطلاعات و ارتباطات بصري انسانها، 

سال به بالاي  18جامعه آماري جمعيت . در اين پژوهش از روش پيمايشي و از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است. كرد

نفر بود  453نفر بوده، حجم نمونه براساس فرمول كوكران با لحاظ جنسيت و سن برابر  1180000ساكن شهر تبريز به تعداد 

ها در سطوح مختلف  ها بيانگر همانند بودن اهداف استفاده از رسانه يافته. انتخاب شدند اي اي چند مرحله كه به روش خوشه

سازي،  در تشخيص تاثير تحريف، كليشهشهروندان تبريز سواد رسانه، تلويزيون پر مخاطب ترين رسانه، توانايي متوسط 

ها، دانستن پيامدهاي اخلاقي، اجتماعي و  رسانه ها، برخوداري متوسط از نگاه نقادانه به محتواي تبليغات و خشونت در رسانه

مردم نسبت به رسانه ها، محتوا و  ،نتيجه اين كه در اغلب متغيرهاي وابسته مورد بررسي. ها در حد متوسط بود فرهنگي رسانه

اي شهروندان  هاي تحقيق حاكي از آن است كه سواد رسانه بطور كلي يافته. پيامدهاي همه جانبه آنها شناخت متوسطي دارند

 .تبريز در حد متوسط است

 سواد رسانه، وسايل ارتباط جمعي، شهروندان تبريز :ها کلید واژه

 
         مناسب است            

 :تاریخ و امضاء                                      نامه دانشگاه          نظر استاد راهنما براي چاپ در پژوهش
 یستمناسب ن            
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 161 ................................................................................................................................... اي آميز و كليشه

 162 ................................ ها در نقد فعال از محتواي رسانهشهروندان تبريز ميزان توانايي  -31-3جدول شماره 

 164 ...... توسط شهروندان ها رسانهحوه تحليل پيامدهاي اخلاقي، اجتماعي، فرهنگي محتواي ن -32-3جدول شماره 

 163 ...................... هاي مختلف  يل پيامتوزيع پاسخگويان برحسب توانايي تجزيه و تحل -34-3جدول شماره 

 168  ها رسانهميزان توانايي شهروندان در تشخيص اغراض سياسي و ايدئولوژيك محتواي  -33-3جدول شماره 

 166 ................................................ پاسخگويان به تفكيك جنسيتاي  رسانهتوزيع سواد  -38-3جدول شماره 

 167 ... اي آنها در بين سطوح مختلف تحصيلي توزيع پاسخگويان به تفكيك سواد رسانه -36-3جدول شماره 

 165 .................................. پاسخگويان به تفكيك گروههاي سني مختلفاي  رسانهسواد  -37-3جدول شماره 

، راديو، اينترنت، روزنامه تلويزيون) ي مختلفها رسانهتعيين رابطه بين ميزان استفاده از :  35-3جدول شماره 

 160 ........................................................................................................................................... (و ماهواره

 170 ......   ها رسانهپاسخگويان به تفكيك اهداف مختلف استفاده از اي  رسانهميزان سواد  -30-3جدول شماره 

به تفكيك نحتوة تشتخيص پيامهتاي     مختلفاي  رسانهتوزيع پاسخگويان داراي سواد  – 80-3جدول شماره 

 171 ............................................................................................................................................... اي رسانه

و توانتايي تشتخيص   اي  رسانهغير سواد براي دو مت ضريب همبستگي اسپيرمنمحاسبه  -81-3جدول شماره 
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 174 ...........................................................................................................................................   توسط آنها

و توانتايي تجزيته و   اي  رستانه براي دو متغير سواد  ضريب همبستگي اسپيرمنمحاسبه  -84-3جدول شماره 
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و نگتاه انتقتادي نستبت بته     اي  رستانه بين دو متغير ستواد   ضريب همبستگي اسپيرمن – 87-3جدول شماره 

 175 .................................................................................................................................. ها رسانهپيامهاي 
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دن اهداف سياسي و فكري پاسخگويان و نظر آنها دربارة پنهان كراي  رسانهميزان سواد  -85-3جدول شماره 
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 144 .................................... هدف استفاده آنها از اينترنت ايك توزيع پاسخگويان به تفك -12-3نمودار شماره 

 143 ........................   هدف استفاده آنها از مطالعه روزنامهاتوزيع پاسخگويان به تفكيك  -14-3نمودار شماره 

 148 ..................................... هواره ب اهداف آنها از تماشاي ماتوزيع پاسخگويان برحس -13-3نمودار شماره 

هتا باعت     داشتتن اطلاعتات لازم از رستانه   »ميزان موافقت پاسخگويان با اين نكته كه  -18-3نمودار شماره 

 146 .............................................................................................................   «شود انتخاب آگاهانه فرد مي

برخورداري از قدرت درك و شتناخت بتالا   »: ميزان موافقت پاسخگويان با اين نكته كه -16-3نمودار شماره 

 147 .................................................................... «شود ها مي موجب افزايش استفاده هوشمندانه از رسانه

داشتن قدرت شناخت بالا موجتب افتزايش   » :يان با اين نكته كهميزان موافقت پاسخگو -17-3نمودار شماره 

 145 ..................................................................................... «.شود هاي مردم مي سطح اطلاعات و آگاهي

لازم براي استتفاده از    بيشتر مردم از توانايي» :ميزان موافقت پاسخگويان با اين نكته كه -15-3نمودار شماره 
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هاي ارائه شتده از ستوي    نظريه پاسخگويان دربارة توانايي تجزيه و تحليل مردم از پيام -20-3نمودار شماره 

 131 ..............................................................................................................................................   ها رسانه

توزيع پاسخگويان براساس نظر آنها دربارة مطلتع شتدن متردم از سانستور و تحريتف       -21-3نمودار شماره 

 132 .................................................................................................................................................. اخبار 

 134 .......  ها انهرسها براي مردم توسط  اي و قالبي واقعيت توزيع پاسخگويان بيان كليشه -22-3نمودار شماره 

 133 ................. .شود ها به تصوير كشيده مي رسانهميزان آگاهي مردم از خشونتي كه در  -24-3نمودار شماره 

 138 ...................... ها رسانهن دربارة آگاهي مردم از هدف تبليغات توسط نظر پاسخگويا -23-3نمودار شماره 

 136 .. ها هاي سياسي رسانه تحليل پيامنظر پاسخگويان دربارة توانايي مردم در تجزيه و  -28-3نمودار شماره 

 137 ها رسانههاي اجتماعي  نظر پاسخگويان دربارة توانايي مردم در تجزيه و تحليل پيام -26-3نمودار شماره 

هتاي   حليل پيتام تجزيه و تتوزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها دربارة توانايي مردم در  -27-3نمودار شماره 

 135 ................................................................................................................................ ها اقتصادي رسانه

هتاي   توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها پيرامون توانايي مردم در تجزيه و تحليل پيام -25-3نمودار شماره 

 130 .................................................................................................. از نظر پاسخگويان  ها رسانهفرهنگي 

توزيع پاسخگويان برحسب نظتر آنهتا دربتاره توانتايي متردم در تشتخيص پيامتدهاي         -20-3نمودار شماره 

 180 .................................................................................   ها رسانهاخلاقي، اجتماعي و فرهنگي محتواي 

 181 ........ها ها به محتواي پيام دهي رسانه توزيع پاسخگويان برحسب نظرات آنها دربارة جهت -40-3ه نمودار شمار

در بتين اقشتار   اي  رستانه هتاي   توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها با درك بهتتر پيتام   -41-3نمودار شماره 

 182 ......................................................................................................................................... تحصيلكرده

 184 ............................................. ها از ديد پاسخگويان  م از رسانهميزان تأثيرپذيري مرد -42-3نمودار شماره 

هتاي   اي نقتد برنامته  رة ميزان توانايي مردم بتر توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها دربا -44-3نمودار شماره 

 183 .............................................................................................................................................. ها  رسانه

توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها دربارة ميزان پنهان كردن اهداف سياسي و فكتري   -43-3نمودار شماره 

 188 ................................................................................................................ ها  تواي پيامدر مح ها رسانه

 186 .......... توسط مردم  ها رسانهتوزيع پاسخگويان دربارة ميزان تشخيص اهداف پنهان  -48-3نمودار شماره 

هتاي   هتا و تحريتف   ارة ميزان تشخيص فريتب توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها درب -46-3نمودار شماره 

 187 .............................................................................................   ها توسط مردم موجود در پياماي  رسانه

لازم متردم بتراي تشتخيص      توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها دربارة ميزان مهتارت  -47-3نمودار شماره 

 185 .................................................................................................................................. يا هاي رسانه پيام

هتاي   دن پيتام توزيع پاسخگويان برحسب نظر آنها دربارة سنجيده و هدفمند دنبتال كتر   -45-3نمودار شماره 

 180 ......................................................................................................................... اي توسط مردم  رسانه
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 160 ......................................................................اي شهروندان تبريزي سواد رسانه ميزان -40-3نمودار شماره 

بليغتاتي، خشتونت   هاي تحريف شده، ت توزيع پاسخگويان برحسب ميزان تشخيص پيام -30-3نمودار شماره 

 161 ................................................................................................................................... اي آميز و كليشه

 162 ................................ ها در نقد فعال از محتواي رسانهشهروندان تبريز ميزان توانايي  -31-3نمودار شماره 

 164 .....دان توسط شهرون ها رسانهنحوه تحليل پيامدهاي اخلاقي، اجتماعي، فرهنگي محتواي  -32-3نمودار شماره 

 163 (درصد)هاي مختلف  توزيع پاسخگويان برحسب توانايي تجزيه و تحليل پيام -34-3نمودار شماره 

 168 .....  ها رسانهشهروندان در تشخيص اغراض سياسي و ايدئولوژيك محتواي ميزان توانايي  -33-3نمودار شماره 
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