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  چكيده
پژوهش حاضرتحت عنوان مطالعه تطبيقي همخواني برنامه كودك با رشد وتربيت اين گروه با بازنگري برنامه 

 )فتيله(

يكي از تاثيرات بسيار مهم رسانه هاي جمعي خصوصا تلويزيون بر روي كودكان مي باشد وبا توجه به .مي باشد 
حساسيت سني كودكان مطالعه ويژه ساخت توليدات برنامه كودك بايد از اهميت ودقت بالايي برخوردار 

ت در اين زمينه كمكشاياني همچنين تحقيق وپژوهش در اين موردمي تواند در بهبود كيفيت وحل مشكلا.باشد
سوال مطرح در اين زمينه اين است كه آيا بين محتواي برنامه هاي كودك ساخت كشور ايران وپخش شده از .كند

گروه كودك سيماي جمهوري اسلامي ايران با رشد وتربيت آنان تطابق وجود دارد؟براي پاسخ به اين سوال در اين 
ارزيابي استفاده شده وبرنامه كودك –تنباطي آن با دو تكنيك مقوله اي پژوهش از روش تحليل محتوا باشكل اس

صحنه .به عنوان جامعه آماري در نظر گرفته شده است 90-86پخش شده از شبكه دوم سيمادر سالهاي ) فتيله(
 پس از انجام.هاي هر برنامه به عنوان واحد تحليل انتخاب وصحنه هاي برنامه ها كد گذاري وتحليل شده است

با رشد وتربيت آنان تطابق وجود داردوبيشتر برنامه ها پاسخ ) فتيله(پژوهش مشخص شد بين برنامه هاي كودك 
موسيقي ورنگ صحنه از موارد متناسب بارشد .گوي نيازهاي كودك بوده وكودكان را راهنمايي وهدايت مي كنند

. شتر برنامه ها به آن توجه شده استكودكان است كه جذابيت برنامه هاي كودك را دوچندان مي كند ودر بي
.                                اشاره كافي به صفات اخلاقي ورفتارهاي اجتماعي از مواردديگري است كه به آن توجه بيشتري شده است

 تماعي كودكاجرشد فردي،  برنامه كودك،:كلمات كليدي
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 مقدمه) الف

  طرح موضوع و تعريف آن1-1
  امروزه وسايل ارتباط جمعي همچون يك نهاد اجتماعي عمل مي كنند و بر كار توسعه ارزش و هنجارهايي

اين وسايل به صورت نسبي از تعاريف و . مي پردازند كه آنها را بر جامعه و ديگر نهادهاي اجتماعي پيوند مي زند 
كه ارزش ها و داوري هاي هنجاري . براي افراد و گروههاي اجتماعي در آمده اندتصاوير واقعيت هاي اجتماعي 

  .آنها را تحت تاثير قرار داده و خودهنجار ساز شده اند
چنانچه اين ويژگي را در كنار ساير خصوصيات رسانه ها قرار دهيم كه آنها ابزار قدرت براي كنترل و مديريت 

انه ها را از جمله عوامل اصلي  و تاثيرگذار در حركت و تغييرات اجتماعي به جامعه به شمار مي آيند، مي توان رس
  .شمار آورد

بنابراين مي توان با اطمينان گفت كه وسايل ارتباط جمعي از جمله پديده هايي است كه بر كليه وجوه زندگي 
  .انسان سايه افكنده و به آنها سمت و سو مي دهند

 16ي آمار ايران نشان مي دهد كه ميانه سني هرم جمعيت در كشور حدود مركز مل 1385نتايج سرشماري سال 
  از اين رو حجم انبوهي از مخاطبان رسانه ي تلويزيون در ايران را كودكان و نوجوانان تشكيل. سال است

  .مي دهند 
اي كه اين قشر از مخاطبان همواره در معرض پيام هاي سريع اين رسانه ي فراگير قرار مي گيرند، رسانه 

پيامهايش انتقال دهنده ارزشها و ضد ارزش هاي اجتماعي و فرهنگي است و به طور اجتناب ناپذيري شخصيت 
  .كودكان را تحت تاثير قرار مي دهد

با توجه به پيچيدگي هاي دنياي امروز و شكل گيري زندگي ماشيني و مشكل شدن شرايط زندگي و كم شدن 
را به عنوان يك وسيله تاثير گذار در زندگي خود جاي مي دهند اي تلويزيون برنامه هتعاملات بين فردي كودكان 

جذابيت هاي برنامه هامي پردازند و چون اين برنامه هاو به الگوبرداري و همذات پنداري با شخصيت هاي اين 
  .را نيز به نمايش مي گذارند تاثيرگذاري بيشتري روي آنها دارند هخاص كودكان

برنامه هاي ت كه توليد كننده هاي اين نوع برنامه ها علاوه بر تاكيد بر جذابيت توليدات اين موضوع مطرح اس
كودكان توجه مي كنند و محتواي آن را مناسب با شرايط چه حد بر انطباق آن با شرايط تربيت ورشد كودك تا 
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حال . گوبرداري مي كنندزيرا كودكان در سنين حساس قرار دارند و از اين برنامه ها ال. سني كودك مي سازند
  آنها وجود دارد؟ با تربيت ورشد كودك برنامه هاي موضوع تحقيق حاضر اين است كه آيا همخواني ميان توليدات 

  :تعريف عنوان
هاي كودك پخش شده از شبكه  دوم تلويزيون كه ساخت ايران برنامه اين تحقيق با مطالعه و تحليل محتواي  

تربيت ورشدكودكان كه كودك مي باشند چه ميزان انطباق محتوايي توليدات با هستند و بيشتر مخاطبانشان 
  .سال مي باشند بررسي كرد10-5شامل كودكان

انگيزه محقق از طرح  موضوع اين است كه با توجه به ماشيني شدن زندگي انسان و كم رنگ شدن نقش پدر و 
لويزيون و به خصوص برنامه هاي تلويزيوني كودك مادر در قصه گويي وصحبت با كودكان بيشتر اين نقش ها به ت

و كارتون ها و فيلم ها داده شده است كه كودكان شخصيت موجود در آنها را الگوي خود مي دانند و بر حرف ها و 
  .پيام هاي مطرح شده در اين توليدات توجه دارند

كودكان، توجه به اين تربيت حال پخش فيلم هاي كودك از تلويزيون و عدم مناسبت موضوع و محتوايي آنها با 
  .موضوع را صدچندان مي كند و تحقيق حاضر بخش كوچكي از اهميت اين موضوع را مي رساند

   2شبكه لويزيون پخش شده از ت برنامه فتيلهبا توجه به اينكه پژوهش مورد نظر ، تحليل محتواي توليدات 
كودكان مي پردازد زيرا كودكان در حساس ترين رده تربيت ورشداين توليدات با همخواني مي باشد و به مطالعه 

به همين جهت الگوبرداري بين آنها بسيار شايع مي باشد به  سال،10-5هاي سني قرار دارند به خصوص كودكان 
همذات خود مي پندارند و به الگوبرداري از آنها مي پردازند  طوري كه شخصيت هاي تلويزيوني را همانند دوست و

  و نوعي شكل گيري شخصيت و رفتار در كودكان اتفاق مي افتد
كودك يكي از مؤثرترين وجذاب ترين شيوه هاي توليد رسانه اي  مي باشد  ايده وسؤال اصلي    يبرنامه ها

انگيزه . بدانها پرداخته مي شود لهيفت يست كه دربرنامه هاتحقيق چگونگي محتواو پيامها وانگاره  هاواسطوره هايي
محقق براي شناخت انگاره هاواسطوره ها،مفاهيمي ست كه به واسطه آنها  ازكودكي درپس زمينه هاي ذهني 
كودك قرارگرفته ومي تواننددرچگونگي شكل گيري پايه هاي فكري وعقيدتي اووهمچنين رفتاروي مؤثرباشند از 

به صورت  لهيفت يارهاي داستاني ومحتواي آنها به اشكال وشيوه هاي گوناگون درانواع برنامه هاآنجا كه ساخت
  .شوند، براساس نظريه كاشت مي توانندجهان بيني كودك راشكل دهند تكرارميشعرومباحثه -تاتر-قصه

وآينده سازان ميهن بي توجهي به اين مفهوم غفلت ازچگونگي شكل گيري پايه هاي تفكر سرمايه هاي زندگي 
 اناسلامي م_اگراز سنين كودكي به فكرساختن بنيانهاي فكري كودكانمان متناسب بافرهنگ ايراني.مان مي باشد

دراين .  نباشيم باجايگزين شدن ديگرارزشها ،فرداديراست زيرا ايجادتغييردرسنين بالاتربسي مشكلترخواهدبود
 لهيفت يتوا علاوه برمقوله بندي پيامهاي ارائه شده دربرنامه هاتحقيق مي خواهيم با استفاده ازروش تحليل مح

  .بپردازيم رنامهزمينه هاي اجتماعي آنهارانيزدرنظرگرفته وبه تحليل اين ب
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محتوي  هكودك شبكه دوم  به اين موضوع مي پردازيم كبرنامه همان طور كه در بالا گفته شد با تحليل محتواي 
  كودك است يا نه، رشدوتربيت ون آيا حامل پيام هاي مناسب با هاي پخش شده از تلويزي همبرنا

  متغييرهاي مورد بررسي در اين تحقيق 
هاي تلويزيوني كودك از طريق متغيرهاي رسانه اي كه بيشتر فرمي و محتوايي است و متغيرهاي برنامه بررسي  

روانشناختي كه بيشتر ناظر بر اهداف است مانند تاثير گذاري روي امور روحي و رواني كودك، اقتضائات آموزشي 
  .سال  بررسي مي كند10-5و مسائل تربيتي كودك را در رده سني 

رشد با توجه به  2پخش شده از تلويزيون در شبكه برنامه فتيله  روي همخواني ت يك مطالعه پژوهش من به صور
  .كودكان مي باشد وتربيت 

  بيان ضرورت و اهميت موضوع تحقيق1-2
همان طور كه در طرح مساله بدان اشاره شد كودكان و نوجوانان بخش عظيمي از مخاطبان رسانه تلويزيون را در 

به اين نوع از برنامه ها علاقه  هاي كودك،برنامه صاص مي دهند و به دليل ويژگي هاي خاص ايران به خود اخت
است كه لطافت در روايت اثر و ظرافت هاي كودك يكي از قالب هاي دلپذير هايبرنامه . خاصي نشان مي دهند

  .ساختاري آن با ويژگي هاي روحي و تخيلي سرشار كودكان همگون است
به لحاظ ويژگي هاي ساختاري خود رابطه اي نزديك با كودكان و نوجوانان برقرار مي كند و  اين قالب رسانه اي

به خاطر قابليت هاي خاص خود در ذهن كودكان دنياي مشابه با زندگي واقعي خلق مي كند كه جذابيت آن با 
واقعيت و به تصوير  استفاده از انواع تكنيك هاي توليدي تشديد مي شود و از اين طريق و با شكستن مرزهاي

  .كشيدن تخيلات كودكانه مخاطبان خود را به دنيايي فراواقعي رهنمون مي سازد
برنامه اي رسانه تلويزيون مورد توجه  هاي را به عنوان يكي از بهترين قالبكودك هاي برنامه از اين رو كودكان 

  .فراوان قرار مي دهند
برنامه سازي تلويزيوني ويژه كودكان در ايران را بايد يكي از حسا س ترين موضوعات براي پژوهش رسانه اي و 

عي هر بسيار مهم درنظام فرهنگي و اجتمافرهنگي دانست ، چرا كه اين مسأله درست نقطه تلاقي دو عنصر 
  .تماعيجامعه اي و به ويژه ايران كنوني است، يعني تلويزيون و گروه ها ي اج

در واقع علت اينكه برنامه سازي ويژه كودكان را به عنو ان موضوع مطالعه موردي اين پايان نامه انتخاب كرده ام 
اين است كه ويژگي هاي سني اين گروه باعث شكل گيري هويت فردي و اجتماعي آنها مي شود و رسانه به 

اين مسأله كه سازمان صدا و . بسيار مؤثراستعنوان يك عامل محيطي در شكل گيري هويت اين گروه سني 
سيما چه ذهنيتي درباره اين نيروي بالقوه دارد و چه اهدافي را براي آنها در برنامه هاي تلويزيوني خود دنبال مي 

  .كند، اهميت تحقيق را نشان مي دهد
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 ينظم وقانون در جامعه پو به ارزش  كننديم نيراتمر ياجتماع يشهايكودكان گرا يبرنامه ها دنيبچه ها با د 
 انيكه در م يهنگام ندهيآ يها ديام نيآموزد كودكان ا ياست م ياجتماع يراكه لازمه زندگ ييبرد ومهارتها يم

                        يوروان يحرو اجاتيمطابق بااحت گذارنديازدحام شهرها پا به عرصه وجود م
 يچرا كه برنامه ها ابنديدارد تا به واسطه آن به كمال ورشد همه جانبه دست  ازيكودك ن يبه برنامه ها خود

  آنها دارد   ندهيآ تيشخص يريدر پرورش روح و فكرو جسم و شكل گ يمنقش مه يمتنوع كودك در دوران كودك
وره هاي ازآنجاكه مخاطب اصلي اين توليدات كودكان مي باشند،مخاطبانشان به شدت تحت تاثيراين پيامهاواسط 

همانگونه كه مانيز .به تعبيرروايي مااثربرذهن كودك مانندنقش برسنگ پايداراست. خلق شده درآنها قرارمي گيرند
شخصيتهاي كه پدرومادرخودراشناخته ايم با  نهكارتونهاي دوران كودكي راازيادنبرده ايم وازكودكي همانگو

خانواده ها تا اين برنامه ها راسرگرمي صرف براي كودكانشان اين تحقيق تذكريست  به .كارتوني نيزآشناشده ايم
شود كودكان  يمختلف نباشند به نظر من مشخص م يبا فرهنگ ها يخارج يبدانندودنبال ماهواره ها وبرنامه ها

                                                                                                           .كنند يرويپ انياز چه مجر نددوست دار شتريب
يكي از مهم ترين عوامل جذب مخاطبان كودك براي تماشاي تلويزيوني همانند سازي كودكان با شخصيت هاي 

  .استويزيوني تلتوليدات 
متخصصان علوم رفتاري و روانشناسي همانند سازي را فرآيند مستمري مي دانند كه طي آن كودكان رفتارهاي 

صرف نظر از تعريفي كه براي همانندسازي در (اكثر روانشناسان . فرا مي گيرند نشينيتازه را تحت تاثير تجارب جا
ماعي شدن كودكان قلمداد كرده و بر اين باورند كه الگوبرداري اجتماع دارند آن را فرآيندي مهم و اساسي در اجت

ذهن از همان سالهاي آغازين زندگي شروع مي شود كه دوره اي مهم در شكل گيري شخصيت هر فرد به شمار 
  )126، 1378 محمد خليفه،. (مي آيد و در همين سنين است كه الگوبرداري از طريق مشاهده شكل مي گيرد

بايد خاطر نشان كرد كه  كودك،تلويزيون هاي برنامه گي هاي منحصر به فرد و قدرت تاثيرگذاري با توجه به ويژ
كودكان در كشور ما برنامه هاي سازمان صدا و سيما را به عنوان منبعي براي تماشاي اين برنامه هاي جذاب 

  .انتخاب مي كنند
به مثابه  الگويي ارزشي براي افراد جامعه قلمداد از سوي ديگر نمي توان انكار كرد كه سازمان و برنامه هاي آن 

مي شود و در كنار اين رسالت است كه مي بايست در جستجوي رضايت مردم و برآورده كردن نيازهاي آني آنان 
اين مسئوليت را نيز بر عهده دارد كه آموزش بدهد و ارزش هاي اخلاقي و مذهبي را در برنامه هاي مختلف . باشد

  .و از انتقال ارزش هاي متضاد با ارزش هاي كشورمان پرهيز كند خود  گنجانده
آنها مناسبت داشته باشد و كودكان را تحت رشدكودك با برنامه بايد به اين موضوع نيز توجه شودكه توليدات 

  .تاثير مثبت قرار دهد
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ويزيون در جوامع كودك از اين لحاظ مطرح است كه  رسانه ها به خصوص تلتلويزيون اهميت بررسي توليدات 
امروزي مهم ترين وسيله ي سرگرمي كودكان است كه مي تواند تاثير ويژه اي بر شخصيت و بينش كودكان در 

  .سنين رشد داشته باشد
توليد رسانه اي همخوان با همخواني مطالعه ملاك هاي :ضرورت و اهميت اين پژوهش از لحاظ نظري  

كودكان مي باشد در اين وادي امكان انطباق توليد رسانه اي با مراحل رشد كودك مورد مطالعه و  رشدشرايط 
  .ارزيابي قرار مي گيرد 

سعي بر اين است كه با به كار گيري اين ملاكها و معيارها از جانب  :ضرورت و اهميت  عملي يا اجتماعي 
اين امر از . كودك همخواني صورت گيردرشد وتربيت ط برنامه سازان به شكل عملي بين توليد رسانه اي و شراي

  .راي برنامه سازان قابل انجام استبا تكميل اين الگو ب. جنبه عملي بيشتري از جانب رسانه نمايش داده شود

  تشريح فرآيندتاريخي موضوع تحقيق 1-3
ع بسيار مهم و قابل توجهي اين گروه موضورشد وتربيت كودك با برنامه بيان پيوستگي و ارتباط ميان توليدات 

كودك نقش بسيار مهمي در جامعه پذيري و انتقال ارزش ها و الگوها به كودكان تلويزيوني توليدات .است 
با توجه به زندگي مدرن امروزي و كم رنگ شدن نقش هاي سابق پدر و مادر به عنوان مهره هاي اصلي .دارند

  .به جعبه جادويي داخل خانه واگذار كرده اندتربيتي قسمتي از اين وظيفه خطير را به نوعي 
برنامه هاي با توجه به اين كه كودكان در سنين حساس شكل گيري شخصيت قرار دارند و به نوعي به تقليد از 

كودك ساخته شده در ايران چقدر در اين زمينه بايد تلويزيون حال بايد ديد كه توليدات .مي پردازندتلويزيون 
 .وان يك وسيله ي الگوپذيري و ارتباطي وظيفه خود را به خوبي به انجام برسانندتلاش كنند و به عن

 "با توجه به مقدمه كوتاه مطرح شده، هيچ گونه موضوع مشابهي در اين مورد پيدا نشده، به عبارت ديگر موضوع 
 :سابقه اي ندارد ليكن موضوعاتي نظير "همخواني 

و كليشه سازي براي كودكان از اعظم ده صوفياني كه به بررسي و تحليل محتواي جنسيتي ) والت ديزني ( - 1
  .پيام هاي ارايه شده در انيميشن ها پرداخته است

با نظام ارزشي سازمان صدا و  5و  2بررسي ميزان انطباق نظام ارزشي انيميشن هاي پخش شده از شبكه هاي  -2
وجوان مي باشد كه توسط فايق حسيني صورت گرفته و به بررسي ارزش هاي موجود در سيما در حوزه كودك و ن

  .انيميشن هاي كودكان و انتقال آن به كودكان و شكل گيري شخصيت كودكان را مطالعه كرده است
قه زياد پايان نامه ها با حجم نمونه آماري كم و محدوديت هايي كه دارند، تنها توانسته اند به نكاتي از قبيل علا

كودكان به تلويزيون، اختصاص بيشترين اوقات فراغت كودكان به آن، يادگيري كودكان از دروس آموزشي 
البته در هيچ كدام .تلويزيون و تفاوت ميزان علاقه مندي دختران وپسران به انواع برنامه ها و نظاير آن اشاره كنند

  .ده و به تفكيك تحقيق صورت نگرفته استاز تحقيقات تعريف سني دقيقي از نوجوانان و كودكان نش
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البته پژوهش هاي متعددي نيز توسط صدا و سيما جمهوري اسلامي ايران انجام گرفته است كه عمدتا به نظر 
  .)79، 1376گوگوناني، .(خواهي و مصاحبه در مورد برنامه هاي خاص تلويزيون صورت گرفته اند
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  بيان اهداف 1-4
   :هدف كلي) الف

بر برنامه  روز جمعه  يو رشد كودكان  با بازنگر تيبا مراحل ترب مايكودك س يبرنامه ها داتيتول يهمخوان زانيم
  )لهيفت(

  باشد يبه كار رفته در آنها مي فرهنگ يبا توجه به نمادها واسطوره ها لهيپنهان وآشكاربرنامه فت يها اميپ شناخت
 :اهداف جزئي) ب

 از نظر موضوع كودكتلويزيوني شناخت توليدات  -

 شناخت توليدات كودك از نظر محتوا -

  شناخت توليدات كودك از نظر سبك -
  شناخت توليدات كودك از نظر شيوه ارايه -
  شناخت توليدات كودك از لحاظ امور روانشناختي -
  شناخت توليدات كودك از لحاظ صفات اخلاقي و اجتماعي در حوزه فردي -
  صفات اخلاقي و اجتماعي در حوزه اجتماعي شناخت توليدات كودك از لحاظ -
  شناخت توليدات كودك از نظر موسيقي -
  شناخت توليدات كودك از نظر جذابيت -
  شناخت توليدات كودك از نظر نوع پيام ارايه شده -
  شناخت توليدات كودك از نظر شخصيت -
  شناخت توليدات كودك از نظر زبان غالب -
  مجاز شخصيتشناخت توليدات كودك از نظر  -
  شناخت توليدات كودك از نظر نوع ارتباطات انساني -
  با هر يك از متغيرهارشد وتربيت شناخت رابطه  -
  )اجتماعي –فردي (رشدوتربيت شناخت رابطه توليدات كودك با  -
  شناخت توليدات كودك از نظر متغيرهاي رسانه اي -
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  :فصل دوم

  تدارك نظري

 ماهيت رسانه

 وعصرارتباطجامعه 

 ونيزيتلو يها يژگيو

 كاركردها ونقش هاي وسايل ارتباط جمعي

  اهميت رسانه هاي تصويري

  اثرات وسايل ارتباط جمعي برتغيير رفتار

  تلويزيون جايگاه آن در عصرامروز

  رسانه نيرومند:تلويزيون

  2تاريخچه شبكه 

رشد –عواطف وهيجان رشدكودك –رشد عاطفي چيست –رشد چيست –كودك كيست (تاريخچه كودك 
  تاثير تلويزيون –توليد داخلي وخارجي –قالبهاي برنامه كودك –بررسي رابطه رسانه ويادگيري –اجتماعي 
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  مقدمه
در برگيرنده موضوعات ارتباطي و .آنان مي پردازدرشد وتربيت كودك با برنامه هاي تحقيق حاضر كه به بررسي 

پرداخته شده و )تلويزيون(تقسيم بندي منطقي ابتدا در بخش اول به مطالعه رسانه  با يك.روانشناسي مي باشد 
 .در بخش دوم به مطالعه كودك و در بخش سوم فصل دوم تعامل كودك با رسانه در نظر گرفته شده است

به با توجه به مسئله پژوهش حاضر، بررسي ادبيات و مباني پژوهش در چند بخش صورت مي گيرد، بخش اول كه 
ارتباط در جوامع امروزي و نقش رسانه تلويزيوني در جهان و ايران و اهداف و اولويت هاي گروه كودك و نوجوان 
در ايران مي پردازد ، بخش دوم به كودك و تاريخچه تحول ديدگاه ها نسبت به كودك و رشد ويژگي هاي 

امل كودك با رسانه، تاريخچه توليدات اجتماعي ، عاطفي، اخلاقي و تربيتي آن مي پردازد و بخش سوم به تع
در ايران و قالبهاي برنامه هاي كودك ،سيلقه ها و علايق كودك در تماشاي  2برنامه هاي تلويزيون شبكه 

  .كودك اشاره دارد رشد تلويزيون و تاثيرات تلويزيون بر روي
  ماهيت رسانه

كه انسان توانست آتش را كشف كند واز دود  اززماني. رسانه چيست؟رسانه نيز پيشينه اي به قدمت فرهنگ دارد
آن دود . اما درهمين ابزار آنچه كه باعث مي شود.آن براي انتقال پيام استفاده نمايد، رسانه را دراختيار گرفته است

لذا مي توان گفت . معنا بيابد، كاركردي است كه برعهده داشته ونقشي كه درانتقال مفاهيم ايفا نموده است
صيت رسانه كه باعث تمايز آن باساير ابزارهاي دراختيار انسان مي گردد، كاركرد ويژه آن درانتقال مهمترين خصو
رسانه زمينه ساز ايجاد پيام و، بستر ساز انتقال پيام با فراهم آوري ارتباط بين گروههاي انساني . پيام خواهد بود

حمل مي كند، مي تواند انسان را درايجاد رابطه با  رسانه بدون پيام، معنا ومفهوم ندارد وبه واسطه پيامي كه. است
محيط پيراموني اش ياري رساند،دراين ميان پيامي اهميت مي يابد كه بتواند اقتضائات وزمينه هاي كنش متقابل 

بديهي است پيامي كه . را فراهم كند واين درحالي صورت مي پذيرد كه منطبق با نيازهاي مخاطب وگيرنده باشد
ريان تامين نياز مخاطب قرار گيرد،ديگر قادر به فراهم سازي زمينه كنش متقابل نخواهد بود ،غيرقابل نتواند درج

شرط استمرار حيات رسانه ها نيز همخواني پيام با نياز گيرندگان است كه داراي جنبه هاي . انتقال تلقي مي گردد
رسانه به هر ابزار، سازمان يا نهادهاي «:دلذا درتعريف رسانه چنين عنوان مي شو. مختلف فرهنگي اجتماعي است

كند از مقبوليت گردد، منتها به شرط آنكه پيامي كه منتشر ميمادي وغيرمادي كه حامل پيام بوده اطلاق مي
  )1386،2فربد،. (اجتماعي برخوردار باشد و مورد پذيرش جامعه ومخاطبان قرار بگيرد
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يا ماده وسط يا رابط دوچيز حدفاصل وسرانجام وسيله نقل وانتقال درتعريف لغوي رسانه، به معناي واسطه، وسيله 
اخبار، پيامها واطلاعات است كه از مصاديق آن مي توان روزنامه ها وراديو وتلويزيون را نام برد، رسانه در واقع 

فظ همين معنا نيز باح "تعليم وتربيت "وسايل وپلهاي ارتباط بين مركز پيام وگيرنده پيامند، كاربرداين واژه در 
  )1383،10فرددانش، . (ومحتوابوده است

  جامعه وعصرارتباط 
ارتباط انسانها سنگ بناي جامعه انساني است وبدون آن هرگز فرهنگ وآموزش به عنوان خصيصه جامعه انساني 

  )1383،17ساروخاني،.(پديد نمي آيد
اعي است، گستردگي جوامع انساني، ابزار ولوازم تبادل افكار، اطلاعات واخبار بين انسانها از ضرورتهاي زندگي اجتم

ويژه اي براي برقراري ارتباط مي طلبد، هرجامعه به تناسب نياز وپيشرفت هايش وسايل معيني براي اين ارتباط 
به كار مي بندد، استفاده از وسايل گوناگون براي بيان انديشه هاي انساني وشناخت محيط زندگي تابع شرايط 

درجوامع ابتدائي كه گروهها كوچك ومحدود بودند،تنها روش . تاريخي واقتصادي جوامع است،اوضاع واحوال 
اما همراه با توسعه فرهنگ وپيشرفت جوامع،وسايل ارتباطي .ووسيله مبادله افكار واطلاعات زبان وبيان شفاهي بود

دها چاپ وبالاخره وسايل ارتباطي دراين ميان ابتدا علائم تصويري و پس از آن خط الفبايي، بع. نيز تكامل يافتند
نوين ديداري وشنيداري مانند راديووتلويزيون،سينما و ويدئو پا به عرصه زندگي بشرنهاند، اين امكانات زمينه تازه 
اي براي انتقال سريع اخبار،افكار وروشهاي زندگي دراختيار مردم سراسر جهان قرارداد، به طوريكه بسياري 

اتوجه به نقش برجسته اين وسايل درانتقال اطلاعات ومبادله افكاروانديشه هاي انساني، ازمحققان وانديشمندان ب
  )1380،1صادقيان،.(عصركنوني را عصرارتباطات ناميدند

درجهان امروز ، وسايل ارتباط جمعي، با انتقال اطلاعات ومعلومات جديد ومبادله افكار وعقايد عمومي درراه 
ايشان خود برگردونه ارتباطي تاثيرشگرف برجاي . بزرگي را به عهده دارندپيشرفت فرهنگ وتمدن بشري نقش 

مي گذارند وبرخلاف انتظار پديده هايي خنثي وصرفاً كاتاليزورنيستند وخود عصري نو را پديد مي 
  )1383،7ساروخاني،.(آورند

با يك مخاطب يا گروه اصطلاح ارتباط جمعي مشخص كننده آن نوع از ارتباطي است كه هدف آن برقراري رابطه 
البته اگرچه در گذشته نيز ارتباطاتي از اين دست شكل مي گرفته اما . كوچكي نيست، بلكه جمع را درنظردارد

باتولد وسايل ارتباط جمعي، انجام چنين ارتباطي عموماً ازطريق اين وسايل انجام مي گردد،وسايل ارتباط جمعي 
جديد بوجود آمده اند ومورداستفاده اند وويژگي اصلي آنها قدرت آن دسته از وسايلي هستند كه درتمدنهاي 

  )1376،21كازنو،.(وشعاع گسترده است
درعصرارتباطات، وسايل ارتباط جمعي مظهرارتقاي تكنولوژيك انسانند كه داراي بيشترين تاثير فرهنگي از ميان 

را به سوي آينده موجب گرديده اند كه  تمامي ابزار وفنون جديدند ودرآستانه هزاره سوم ميلادي، پرتاب جوامع
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درپيدايي عادات تازه،تكوين فرهنگي جهاني ،تغييردررفتاروخلق وخوي انسانها وبالاخره كوچك شدن كره زمين 
  ) .1368،50ساروخاني،(وهمسايگي ملل دوردست ،سهمي شگرف برعهده دارند

رآمده اند وبه همان اندازه كه انسان امروز وسايل ارتباط جمعي امروز به صورت انشعاب حواس پنجگانه انسان د
ازچشم وگوش خويش براي گسترش تجربياتش استفاده مي كند، اين وسايل را نيز مورد استفاده دائمي خود 

  )1349،2مك لوهان،. (قرارداده است
ز پيش از بنابراين ارتباطات براي پاسخ دادن به نيازهاي افراد به كسب اطلاعات ومعلومات جديد، هر روزبيش ا

  )1383،169معتمدنژاد،.(وسايل انتقالي وانتشاري مجهزتر،سريعتر وگسترده تري استفاده مي كنند
  ونيزيتلو يها يژگيو

قرار  نياز ا توان يعرصه م نيمختلف ا شمندانيرسانه را از منظر اند كيعنوان  به ون،يزيتلو صياز خصا يبرخ
  :دانست

  .رود يشمار م رسانه سرد به كيها،  مك لوهان در مورد رسانه يبند ميبراساس تقس ونيزي؛ تلوسرد يا رسانه. 1
 ،يونيزيتلو نندهيب. رديگ يقرار م نندهيب دگانياست كه در مقابل د يريعدم وضوح تصاو ليبه دل ونيزيتلو يسرد

 يبگذارد و خلأها هياز خودش ما ديدرك كامل آن با يلذا برا ند؛يب يكامل و بدون ابهام نم يريتصو قتيدر حق
. داشته باشد يمساع كيپر كرده و كاملاً تشر خود ليرا با قدرت ابداع و تخ فيضع ريتصاو يها نقطه نيموجود ب

و لازم است مخاطب تمام  شود يكار گرفته م به ونيزيتلو دنيگفت حواس مختلف مخاطب، در د توان يدر واقع م
گرم است كه در  يها برعكس رسانه قاًيامر دق نيا. كند ليو تكم تيرا تقو ريكه تصو رديكار گ حواس خود را به

  . شود يكار گرفته م طور كامل به از حواس مخاطب به يكيها صرفاً  آن
صدها خط اضافه شود و بر شدت وضوح  ون،يزيشود كه بر خطوط تلو دايامكان پ نياگر ا كند، يلوهان تصور م مك
، 1364و ژان كازنو؛  70و  69، ص1387ناصر باهنر؛ . (گرم خواهد شد ،يارتباط لهيوس نيافزوده شود، ا  آن
  )47ص
 ريتصو كه، نيا تر قيدق. و درهم و برهم است يكيموزائ دهد، يارائه م ونيزيكه تلو يريتصو ؛يكيموزائ ريتصاو. 2
 يتماشا يتماشاگر، برا يشده است؛ ول ليتشك هيدر ثان ينقطه نوارن ونيلياز سه م ،يجار فيبنابر تعر ونيزيتلو

. سازد يكرده و در ذهن خود م يرا بازساز سپس آن كند؛ يرا انتخاب نم از چند صد نقطه آن شتريفقط ب ر،يتصاو
امر جستجو كرد و  نيدر هم ديرا با طلبد يتماشاگر را با تمام وجود، به مشاركت م ،يونيزيتلو ريتصو كه نيعلتّ ا
كه  كند، يفرض م يا گونه كرده و تماشاگر را به سهيرا با حس لامسه مقا ونيزيتلو يمك لوهان، تماشا نكهيرمز ا
  .دانست ونيزيتلو ريتصو يژگيو نياز هم يناش ديبا كند، يرا با چشم خود لمس م ونيزيصفحه تلو ايگو

متراكم است، كه  يقدر شده، مشخّص و به ارائه ينوران  يها تعداد نقطه ون،يزيبرعكس تلو ،يينمايس ريدر تصو البته
  )47ژان كازنو؛ ص. (شوند يتماشاگر ادراك م يبدون بازساز
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است؛  يغول خجالت كي "فرون تياد" انيتوان ارائه موضوعات داغ را نداشته و به ب ونيزيتلو ؛يغول خجالت. 3
است كه  يا رسانه ونيزيرا با شدت لازم ارائه كند؛ چراكه اصولاً تلو قيخاص و عم يليخ يگفتگوها تواند يكه نم

  )70 صناصر باهنر؛ . (دارد نديناخوشا يرفتار ،يجد يها تيبا شخص
قبل از  شود، يم دهيكه د يزيكه در آن هرچ يعيطب يبرخلاف زندگ ،يونيزيتلو ريتصو ؛ريتصاو يساخت ذهن. 4
 تيموجود ريتصو نيا يو فقط موقع ستين گونه نيواقعاً در خارج وجود دارد، ا ابد،يكه از راه چشم به درون راه  آن
درواقع مخاطب، مشغول نگاه . ستيدر كار ن يريتصو كه يرا سرهم كند؛ در حال كه شخص در سرش آن ابدي يم

در ذهن او  ريتصو ،يساخت ذهن نديفرا ياست؛ كه بعداً با نوع زيهزاران نقطه ر يكردن به درخشش فسفرسان
تماشاگر از آن مطلع  افتد، ياتفاق م عيسر اريبس ،يساخت ذهن يدهانيكه فرا ييجا اما از آن رد؛يگ يشكل م

  )239و  238ص ،1386ماندر؛  يجر. (شود ينم
 ريبا سا سهيدر مقا تواند يرسانه م نيچنان است كه ا ونيزيتلو كيتكنولوژ يها تيقابل ؛يواقع يبه زندگ هيشب. 5

 يعمده ارتباط ياز رمزها ونيزيدر تلو. ارائه كند يواقع يبه زندگ كترينزد ييمحتوا دئو،يو و لميها، به جز ف رسانه
و  مينيبب ميتوان يو م نديگو يچه م گريافراد به همد ميبشنو ميتوان يو ما م شود ياستفاده م ارويكنش متقابل رو

 يبر رمزها رسانه علاوه نيا. رنديگ يخود را بكار م يها و بدنها ها، دست ها چگونه صداها، چهره كه آن ميبشنو
 هم ارويكنش متقابل رو يمكان-يو زمان يمصنوع ياز رمزها ،يو دست يحالت ،يا چهره انيو ب يشبه زبان ،يزبان

  . كند ياستفاده م
 افتيدر يانتخاب زمان مورد علاقه، برا رو نياز ا. است هيسو كي ونيزينوع ارتباط در تلو ؛هيسو كيارتباط . 6
  .معمول وجود ندارد طيبازخورد در شرا افتيگونه كه امكان در همان ست؛يبه اراده مخاطب ن ام،يپ

. است اديز اريحوزه تحت پوشش با وسعت بس ميمداوم و تنظ ع،يانتشار سر ي؛ داراسرعت و مداومت انتشار. 7
  .است تر فيضع ويجهت نسبت به مطبوعات توانمندتر و نسبت به راد نياز ا
 يها ناش آن يثبات يكه از سرعت پخش و ب ،يونيزيتلو يها اميدوام بودن پ ؛ فرّار بودن و كمدوام كمفرّار و . 8
  )217ناصر باهنر؛ ص. (شود يمانند آموزش م ون،يزيتلو يكاركردها يبرخ فيموجب تضع شود، يم

 ييايپو يها هستند، كه به احساس ييها را ندارد، آن توان نشان دادن آن ونيزيكه تلو ارو؛ياز ارتباط رو يوجوه تنها
از  يكامل فيكه ط كند يرا فراهم م ييها كمتر از كنش متقابل، تجربه يو تا حدود شوند يو لامسه مربوط م

  )6تا  4، ص1374امه دور؛ . (شوند يرا شامل م يارتباط بشر يمرزها
  كاركردها ونقش هاي وسايل ارتباط جمعي 

درزندگي بشرمعاصر، توجه بسياري از ارزشمندان ومحققان زمينه هاي  پيدايش وگسترش وسايل ارتباط جمعي
روانشناسي وجامعه شناسي را به خود جلب كرده وموجبات پيدايي نظرات والگوهاي گوناگون براي تعريف وتبيين 

. ترا فراهم آورده اس) فرد وجامعه(ويژگي ها ، كاركردها ،نقش ها وهمچنين تاثيرات اين ابزار نوين بر مردم
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پيشقراولان عرصه علم جديد ، يعني متخصصن حوزه ارتباطات تابه حال كاركردها، نقشهاي متعددي براي اين 
  )1376،11گوگوناني،.(دارند گونه وسايل برشمرده اند كه به طور عمده برسرگرم كردن، آموزش واطلاع دادن تاكيد

ده كنندگان خودبادرنظرگرفتن وظايف اجتماعي لذا به طور كلي وسايل ارتباط جمعي براي تامين نيازهاي استفا
آموزشي وتفريحي برعهده دارند، كوشش مي كنند هميشه انواع فراواني از تازه  -مختلفي كه درزمينه هاي خبري

  )1383،197معتمدنژاد،.(ترين ، جالبترين اطلاعات ومطالب وبرنامه ها را دراختيار آنها قراردهند
ي ره نشان مي دهد كه ايشان با درنظر داشتن كاركردهاي مذكور اطلاع دهي تحقيق درانديشه هاي امام خمين

اين وسايل،كه مي تواند در برگيرنده تمامي كاركردها وفعاليت هاي متنوع )نقش تربيتي(سرگرم كردن وآموزش 
  )3/1360و11و304/1258)ره(امام خميني .(رسانه هاباشد، تاثيرخاص مي ورزند

نظرايشان فراتر از كاركرد آموزش رسانه هاست كه يك مطلب ،برنامه يا محتواي  بي ترديد نقش تربيتي مورد
شكل (مي تواند از طريق نحوه ونوع پخش اخبار) تربيتي(اين كاركرد. آموزشي رسمي وغيررسمي را دربرمي گيرد

ارائه ، نحوه، نوع وميزان سرگرم كردن مخاطبان وهمچنين موضوعات ومحتواي آموزشي )ومحتواي اطلاع دهي
شده، اعمال شود وفي المثل مردم كشوري رابي هويت، وابسته،دگربين و بي اعتماد نسبت به توانايي خود پرورش 

رسانه را )ره(درواقع امام خميني.دهد ويا برعكس ملتي با هويت،مستقل، داراي اعتمادبه نفس ومتفكر باربياورد
  )15/10/1359)امام خميني.(دها ونقش تربيتي دارندتاسطح مربيان جامعه ارتقاء داده واز آنها انتظاركاركر

  اهميت رسانه هاي تصويري
به عبارت ديگر بين وسايل . است» رسانه همان پيام«مارشال مك لوهان، انديشمند كانادايي معتقد بود كه 

مختلف از جهت توانايي هاي كمي وكيفي وهمچنين ميزان تاثير برمخاطبين تفاوتهاي بسياري مشاهده مي شود 
ر فضاي تازه يك عامل فاعل برسرنوشت تكنولوژي نويني بشر را به تدريج در فضاي تازه اي قرار مي دهد و ه«وهر

  )1349،15مك لوهان ، . (و زندگي بشراست
درعصرارتباطات، ازميان وسايل گوناگون ارتباط جمعي، رسانه هاي تصويري شامل سينما وتلويزيون به همراه ساير 

صاوير ماهواره اي قابليت هاي مكمل تكنولوژيكي اش مثل تلويزيون كابلي، نمايش ويدئويي ويا انتقال ودريافت ت
قطعاً قرن بيستم وبيست ويك قرنهاي اختراع پديده هاي شگفت . تلويزيون از جايگاه ويژه اي برخوردارهستند

انگيز بشري است بدون شك يكي از شگفت انگيزترين پديده هاي اين عصرهاي نوظهور،صنعت سينماوبدنبال آن 
يون اين تصاويرمتحرك را برعمق اجتماع وكانون هاي تلويزيون است پرده سينما به تصاويرجان بخشد وتلويز

آنچنان جاذبه وگيرايي داشت كه طي اندك زماني همه مرزها را پشت »جعبه جادويي«اين . خانوادگي انتقال داد
به هرحال روز برروزاحساس مي شود كه انسان دنياي جديد،صاحب زندگي  . سرنهاد وسراسرجهان را تسخيركرد

  .)1346،1رز،پيت.(بهتري مي شود
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  رفتار رييبر تغ يارتباط جمع لياثرات وسا
 يم ريتأخ يو اقتصاد ياسيس ،ياجتماع يمختلف زندگ يجنبه ها يرو ونيزياست كه تلو دهيعق نيبر ا نتيو

ها واطلاعات  شيتوانند گرا ينه تنها م ونيزيتلو يبرنامه ها. دهد رييما را تغ يرفتار يتواند الگو يم يگذارد و حت
  .دهند رييرا كه مورد نظر است، تغ رفتارهااز  يقادرند انواع خاص يدهند، بلكه در صورت طولان رييرا تغ

 ريشود، تأخ يرفتار ارائه شده م كي رشيعدم پذ ايو  رشيكه سبب پذ يدر واقع عامل اصل: سدينو يم برتيه
  . است يارتباط ليفرد و وسا يشخص يمتقابل ارزش ها

 ياريبه عوامل بس يو بستگ يرفتار به خصوص رفتار به مدت زمان طولان كي رفتنيپذ« : معتقد است كه يو
  : عوامل عبارتند از  نيا. دارد

رفتار با  نيو سازگار بودن ا يترك اعمال جار يرفتار، صرف مدت زمان لازم برا ريينامطلوب تغ يامدهايپ
  ) 51، ص1383شهاب، (».يفرد يها زهيارزش ها و انگ ت،يشخص

رفتار صورت گرفته است كه اثرات رسانه ها  رييتغ ةنيدر زم ياريبس يپژوهش ها« : دارد دهيعق نيهمچن برتيه
 رينفوذ مطلق رسانه ها برگذران اوقات فراغت اجتناب ناپذ. كند يم نييرا در رابطه با انواع به خصوص رفتار تع

در نظر  ديبرد، اما با يخاص به كار م يها تيفعالبه  شيگرا جاديمنظور ارا به  يرسانه ها محرك نيا يگاه. است
 ليصرفاً وسا نكهيا يعني. شخص است گريرسانه ها و تجارب د شيمتقابل نما ريرفتار تأخ رييداشت عامل عمده تغ

  )همان(».بلكه عامل عمده، تجارب شخص است ستند،يرفتار ن رييعامل تغ يارتباط جمع

  آن درعصر امروز تلويزيون،جايگاه
» رسانه پيام است«دراين عصر، مفهوم حقيقي عبارت . تولد راديووتلويزيون بشر را درعصر الكترونيك واقع نمود

تلويزيون جامع ترين وجاذب ترين وسيله . اين است كه براي زندگي بشرفضاي كاملاً نويني ايجاد شده است
گسترش وكاركردهاي فزاينده آن به حدي است كه به اعتقاد برخي، اگر از ارتباطي به شمار مي رود وپيدايش،

داوري . (»ندارتماشاگرتلويزيون استبشرعصرما، جا«اوصاف بشرامروزي بپرسند، شايد بتوان گفت كه 
  ) 1374،47اردكاني،

جالبي بوده كه پيدايش تلويزيون، رويداد بسيار  "سازمان يونسكواذعان مي دارد »مك برايد«گزارش كميسيون
است وشايد اين وسيله بهتر از هريك از رسانه هاي جمعي ديگر، پيشرفت هايي را كه درامر ارتباط پديدآمده 

  ).1374،79مك برايد،.(درخود خلاصه مي كند
همه جا حاضربودن پخش تلويزيون واستفاده از برنامه هاي آن تنها »تلويزيون وكودكان« نويسنده كتاب»امه دور«

قابليت هاي . ت كه به تلويزيون اهميت مي بخشد، بلكه ماهيت آن نيز به همان اندازه مهم استعاملي نيس
تكنولوژيك تلويزيون چنان است كه اين رسانه مي تواند درمقايسه با ساير رسانه ها به جزفيلم وويدئومحتوايي 

  )1374،4امه دور،.(نزديك تر به زندگي واقعي ارائه مي كند
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ين توان فوق العاده تلويزيون دربه نمايش گذاشتن محتواي زندگي گونه است كه بيش از ساير درواقع درنتيجه هم
رسانه ها نيز مورد استفاده قرار مي گيرد، تاآن اندازه كه از نظر مك لوهان تصوير تلويزيوني تماشاگر راباتمام وجود 

مسه مقايسه كرده است، گويي به مشاركت برمي انگيزد وبه همين جهت وي تماشاي تلويزيون را با حس لا
  )1364،47كازنو،.(تماشاگر صحنه تلويزيون را با چشمان خود لمس مي كند

هروه بورژ، متخصص علوم ارتباطات، تلويزيون را دريچه حيرت انگيزي به جهان برشمرده وبيان مي دارد كه اين 
  )7،1371يونسكو،. (تحول ساخته استوسيله اگر چه دنيا را تغييرنداده، ولي شيوه هاي زندگي تلويزيون را م

تلويزيون به علت ارتباط مستقيم وفوري بابيننده ونشان دادن رويدادها به هنگام وقوع وبسياري موارد به طريق  
تلويزيون ،درميان ديگر رسانه هاي جمعي از عمركوتاه تري برخورداراست .رنگي،رسانه اي است غيرقابل رقابت

البته درسالهاي اخير با رشد . انست بهترين جايگاه را درميان مخاطبان داشته باشدوليكن درهمين زمان اندك تو
وتوسعه رسانه ها وباظهوررسانه هاي چون اينترنت وماهواره بيم آن مي رود كه تلويزيون جايگاه خود را درميان 

رمقابل راديو مخاطبان از دست بدهد، درست همان شبهه اي است كه پيش از آن ودرزمان ظهور تلويزيون د
وديگر رسانه ها بوجود آمد وليكن با بهره گيري صحيح از امكانات تمامي رسانه اين شبهه نيز برطرف شد وهركدام 

وليكن درميان اين رسانه ها، تلويزيون بيش از هررسانه ديگر برزندگي .از آنها مخاطبان خاص خود را بدست آوردند
رنحوه يادگيري وچگونگي برقرارارتباط وهمچنين شيوه زندگي بسيار نقش اين رسانه د.انسانها تاثير مي گذارد

نقش . تلويزيون يكي از مهمترين وسيله هاي توسعه فرهنگي دريك جامعه است.چشمگير وقابل ملاحظه است
تلويزيون به عنوان ابزار آموزش وآگاهي دهنده بسيار واضح است وآمار تماشاي تلويزيون درسنين مختلف نشانگر 

محبوبيت اين رسانه واين حقيقت است كه تلويزيون اثربسزايي درشكل دهي بررفتارهاي اجتماعي وانفرادي  ميزان
انسانها وافزايش آگاهيهاي اجتماعي ودامنه اطلاعات وهمچنين درتشويق برفعاليت هاي اجتماعي 

  )1376،35كازنو،.(دارد
تنهايك وسيله خبري واطلاعاتي ،بلكه رسانه اي است همه اين برتري ها يانمايانگر اين نكته است كه تلويزيون نه 

  .كه تمامي ويژگي هاي ساير رسانه ها را گردآورده وآنها را دگرگون وتلفيق كرده است

  رسانه نيرومند: تلويزيون 
اين وسيله در . در بين وسايل ارتباط جمعي در جوامع مدرن امروزي ، تلويزيون از اهميت خاصي برخوردار است

  ) 43، 1380دگلران ، . (سانه هاي جمعي در فضاي گسترده ي عمومي به عنوان نهاد غالب مطرح استحوزه ي ر
اين . اثر اصيل يعني داشتن اين احساس كه تلويزيون دسترسي شفاف به جهان پيرامون را ممكن مي سازد

ز سوي ديگر احساس از يك سو محصول مفروضاتي است كه بر چارچوب هاي بينشي مخاطبان مبتني است و ا
  )62همان، . (حاصل هماهنگي برنامه هاي تلويزيوني با آن مفروضات است
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نظريه نياز جويي نيز در اين جا كاربرد دارد چون بيانگر اين است كه بر اساس نوع نيازي كه مخاطب دارد به يك 
  .رسانه خاص مراجعه مي كند

آن را بيش از ديگر رسانه ها مورد استفاده قرار مي  اگر تلويزيون بتواند همه نيازهاي فرد را برطرف كند مخاطب
دهد ، در نتيجه تأثير پذيري از آن نيز بيش از ديگر رسانه ها مورد استفاده ، قرار مي دهد ، در نتيجه تأثير پذيري 

  .از آن نيز بيشتر مي شود
ي ، صنعتي و گذران اوقات تلويزيون رسانه بسيار نيرومندي است كه در ابعاد مختلف آموزشي ، هنري ، اطلاعات

فراغت ، از توان فوق العاده اي برخوردار است كه اگر در خدمت انسان ها ، خصوصاً كودكان و نوجوانان قرار گيرد ، 
  .زمان فراغت كودك از بي حاصلي در آمده ، كارا ، بارور و فرهيخته خواهد شد

مفيد بودن اين رسانه را اثبات مي كند ولي  اين جنبه مثبت كاركرد تلويزيون است كه در صورت محقق شدن ،
بدآموزي هايي كه ممكن است از طريق ارائه برنامه هاي . جنبه ديگر كاركرد تلويزيون ، جنبه منفي آن است 

علاوه بر آن كاهش محرك جسمي ، تأثير پذيري مفرط در كودك ، . مختلف صورت گيرد از آن جمله است 
به حريم آموزشي و ايجاد جدايي و فاصله بين اعضاي خانواده از آن جمله تشعب و تنوع عقايد ، دست يازي 

  )317،  1379محسني ، .(است
ولي همين قابليت هاي تلويزيون بدون شعور ، تغيير و تأويل معاني توسط مخاطبين ، مانند موادي خام است كه 

، سهولت دسترسي و سه وجهي  اظ فني تلويزيون به لح. اين رسانه بايد نقد دروني و بيروني شود. حاصلي ندارد
  .بودن ، مناسب ترين ابزار تأثير گذار بر مردم است

سيماي جمهوري اسلاي ايران واهداف واولويت هاي گروه كودك ونوجوان شبكه 2تاريخچه شبكه  
  سيما2

شود، يكي از سيماي جمهوري اسلامي ايران كه در تداول عامه با نام شبكه دوم وياكانال دوشناخته مي 2شبكه 
شبكه هاي تلويزيوني دولتي كشورايران است كه درمجموعه صدا وسيماي جمهوري اسلامي ايران مديريت مي 

اين شبكه به روايتي درسال .اين شبكه از طرف مسئولان اجرايي اش با نام شبكه فرهنگ سيما يادمي شود. شود
ردوران مديريت علي لاريجاني اين شبكه سيستم د. و به روايتي قبل از پيروزي انقاب اسلامي تاسيس شد 1358

مسئولان صداوسيما تصميم گرفتند با انحلال گروه  1387پخش رنگي خود را از سكام به پال تغييرداد درسال
مديريت اين شبكه را . كودك شبكه يك وانتقال آن به شبكه دو اين شبكه راكاملاً به كودكان اختصاص دهند

  )2011ويكي پديا،ژانويه .(ده دارددرحال حاضرمهدي فرجي برعه
 گروههاي برنامه ساز

اين گروهها شامل گروه كودك ونوجوان،گروه فيلم وسريال گروه مستند، .اين شبكه داراي نه گروه برنامه سازاست
گروه تامين برنامه، گروه اجتماعي واقتصادي،گروه فرهنگ وهنر وتاريخ گروه پيام نما،گروه معارف وگروه سياسي 



19 

 

همچنين واحد مركزي خبرصداوسيما تعدادي ازبخشهاي خبري خود را از شبكه دو به روي آنتن مي .است
  )2011ويكي پديا،سپتامبر .(فرستد

  گروه كودك ونوجوان
قالب برنامه هاي اين گروه را جنگ هاي زنده .را توليد مي كند 2اين گروه بخش عمده اي از برنامه هاي شبكه

وبرنامه هاي عروسكي تشكيل مي دهد تعداد توليدات اين گروه پس از تصميم  تلويزيوني، مسابقه،انيميشن
اما هنوز اين شبكه به يك . افزايش يافت 1387صداوسيما مبتني برتبديل شبكه دوبه شبكه كودك درتابستان

 شبكه اختصاصي كودك ونوجوان تبديل نشده وبه ويژه درساعات پاياني روز وشب ها به پخش خبر وبرنامه هاي
ازجمله توليدات اين گروه مي توان ، فيتيله جمعه تعطيله،شب بخيربچه ها، عصر به خير .بزرگسالان مي پردازد

  )همان.(بچه ها وخاله شادونه اشاره كرد
  سيماي جمهوري اسلامي ايران 2اهداف واولويت ها گروه كودك ونوجوان شبكه 

  تبيين وترويج اخلاق فاضله)1
  ق اسلاميتبيين مفهوم واهميت اخلا-
  بررسي ويژگيهاي انسان مسلمان -1
  تبيين مباني ومسايل علم اخلاق -2
  تبيين تفاوتهاي تعليم وتزكيه نفس -3
  )ع(واهل بيت)ص(معرفي وتبيين اخلاق وسيره پيامبر-
  به عنوان نمونه كامل اخلاقي وعبدواقعي دربرابرپروردگار)ص(تبيين ويژگيهاي شخصيتي پيامبراكرم -1
  )ص(به عفت، حيا وپاكدامني درسيره پيامبراكرمآراستگي  -2
  )ع(واهل بيت )ص(معرفي روحيه شجاعت، استقامت وصبوري دربرخورد با مشكلات درسيره اكرم -3
  درامانتداري ودرستكاري درزندگي فردي واجتماعي)ص(بيان سيره ورسول اكرم -4
  )ع(واهل بيت)ص(تبيين اهميت نظافت وتميزي درسيره رسول اكرم -5
معرفي فرهنگ خودسازي ازجمله زهد وپارسايي درزندگي فردي واجتماعي درسيره اخلاقي رسول  -6

  )ع(واهل بيت)ص(اكرم
  )ع(واهل بيت)ص(بيان اهميت اخلاق فاضله،معنويت وارزشهاي ديني درجامعه درسيره رسول اكرم -7
  افزايش انگيزه به منظور ايجاد جامعه سالم ومتخلق به اخلاق اسلامي)2
  عرفي وتبييين فضائل اخلاقي درجامعهم -
  تقويت تقوا وپرهيزگاري درجامعه -1
  ترويج فرهنگ احترام به قانون ومقررات درمحيط كار وزندگي -2
  بررسي نقش فضائل درافزايش اعتماد به نفس فردي وشجاعت ملي -3
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  پيامدهاي مثبت نظم وبرنامه ريزي درزندگي فردي واجتماعي -4
  ت ونفي مصرف زدگي دراقتصاد كشوربررسي تاثير قناع-5
  تبيين نقش وتاثيردرستگاري وامانتداري در زندگي سالم -6
  ترويج فرهنگ زيبايي طلبي وخلاقيت هنري درمحيط خانواده ومحيط كار -7
  بررسي نقش ساده زيستي ونفي مصرف زدگي براي مقابله با تهاجم فرهنگي -8
  هگسترش فرهنگ احترام وادب درمحيط خانواد -9
  معرفي وهشدار نسبت به آسيب هاي اخلاقي وضدارزشها درجامعه -
  درجامعه...)هوس بازي،خوش گذراني،خودخواهي(جلوگيري از شيوع رذايل اخلاقي -1
  بررسي بسترهاي افزايش فساد اخلاقي وتاثيرآن درگسترش تهاجم فرهنگي -2
  معرفي وعوامل وراه هاي استقرار اخلاق درجامعه -
  درپرورش واستقرار اخلاق فاضله)تمرين ومجاهدت(اراده فرديتبيين نقش -1
  تبيين اهميت خانواده دراسلام براي استقرار اصول اخلاقي درجامعه -2
  تبيين لزوم استفاده از روش تزكيه نفش دررشد وتعالي اخلاق صحيح اسلامي درجامعه -3
  توجه به نقش كارهاي نمادين درپرورش اخلاق فاضله -4
  يگاه ونقش معلم به عنوان مهمترين عامل اشاعه وپرورش فضايل اخلاقي درجامعهتكريم جا -5
  ترويج رفتار ديني خالصانه درجامعه)3
  تبيين آثار ونتايج اخلاص درجامعه-
  معرفي اخلاص به عنوان عامل پيروزي انقلاب اسلامي -1
  )ره(يبررسي نقش اخلاص درعوامل پيروزي انقلاب اسلامي از ديدگاه امام خمين -2
  گسترش استفاده از سلاح ايمان مخلصانه وعمل خالصانه دربرابر توطئه هاي دشمنان -3
  اسلامي -تقويت عناصر هويت ايراني)4
  تبيين مفهوم هويت ملي ورابطه فرهنگ با هويت-
  لزوم پاسداري وحراست از هويت همگاني به عنوان ميراث فرهنگي -1
  تبيين عناصر هويت ملي -2
  طه خودباوري فرهنگي با انتقال فرهنگيبررسي راب -3
  تبيين جايگاه آرمانهاي اخلاقي ومعنوي درهويت ملي -
  گسترش فضايل اخلاقي به منظور تقويت هويت حقيقي جامعه -1
  تقويت هويت جوانان وگسترش آرمانهاي معنوي واخلاقي درجامعه -2
  انقلابيترويج فضيلت هاي اخلاقي به منظور حفظ ايمان وهويت اسلامي  -3


