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:چكيده

هاي تلويزيوني انتخابات دهم رياست جمهوري ايران مورد بررسي قرار گرفت تا ضمن قيق، متن مناظرهدر اين تح

و يا عدم،تعيين محورهاي مهم گفتماني هر يك از چهار نامزد حاضر در اين انتخابات استفاده چگونگي استفاده

براي دستيابي به اين اهداف،. شودآنها از محورهاي گفتماني مشترك يا غيرمشترك در مقابل يكديگر هم مشخص 

از الگوي تحليل گفتماني پنج سطحي دكتر حسن بشير، كه صورت تكميلي شيوه تحليل گفتماني نورمن فركلاف 

شد، است و"عميق"،"سطح عمق"،"عمق سطح"،"سطح سطح"اين الگو شامل سطوح پنجگانه. استفاده

.است"تر عميق"

هم جامعه آماري تحقيق، متن گفتاري و واحدتحليل هاي گزاره،هر شش مناظره انجام گرفته بين نامزدها بوده

هاي عمليات شيوه" علاوهبه،اي مفهومي از نظريه بازنمايي به عنوان نظريه. اساسي مطرح شده نامزدهاست

هم) هاي پروپاگاندا تكنيك( نامزدها"رواني اسو آداب اسلامي مناظره تفاده شده به صورت ضمني در كار تحليل

.است

هاي كه تا حد زيادي بيانگر اولويت-نامزدها تر گفتماني مشترك دهد كه محورهاي عميق نتايج تحقيق نشان مي

سه حول انتقاد به احمدي-نامزدها هم هست و دولتش شكل گرفته است؛ بدين صورت كه كروبي در هر نژاد

و مناظره خود،  و عليهار نژاد احمديجبهه سوء تبليغبداخلاقي و استبداد احمدي نژاد قانون خود تئوريزه گريزي

و بر بي به كرده است  موسوي در هر سه مناظره خود،. هم تاكيد كرده است حقوق شهرونديتوجهي دولت نهم

و همچنينناكارآمدي دولت؛ خاصه ناكارآي و فساد اقتصادي دولت و دولت گريزي، فساد اخلاقي، قانونبيي

ت استبداد احمدي و رضايي هم نژاد را و استبداد قانونناكارآمدي، در هر سه مناظره خود،ئوريزه كرده است گريزي

ت كه،نژاد احمديالبته بين نامزدهاي رقيب. ئوريزه كرده استدر دولت را در هر سه رضايي تنها كسي بوده است

تنها. مورد تاكيد قرار داده است، نقش نخبگان در توسعه مليو اولويت خود را در مورد توجه مناظره خود،

و عملكرد در هر سه مناظره خود نژاد احمديموضوعي هم كه  دولت؛ خاصه تكرار كرده است، دفاع از رويكرد

به از ميان شيوه.در عرصه اقتصاد بوده است احمدي نژاد بيش كار گرفته شده توسط نامزدها، هاي عمليات رواني

و گواهي بهره برده استباز دو تكنيك برچس از هر چيز هاي موسوي، بيش از هرچيز از تكنيك. زني

و گواهي استفاده كرده زني، بحران برچسب هاي رضايي بيشتر از تكنيك.است سازي، يكرنگي با مخاطب

كر برچسب و و كلي گويي بهره برده است زني، وبي هم بيشتر از تكنيك هاي برچسبزني، بحران سازي

گو بحران و به. اهي استفاده كرده استسازي هاي عمليات رواني توسط نامزدها در اين كارگيري شيوه سطح بالاي

و مقايسه آن با آداب مناظرههمناظر و تمسخر رقيب، هاي ها و دوري از اهانت اسلامي؛ خاصه رعايت انصاف

و مناظره بيانگر وجود فاصله بين مناظره .آل اسلامي است هاي ايده هاي صورت گرفته

، نامزدهاي هاي تلويزيوني، مناظرهايران انتخابات دهم رياست جمهوري،تحليل گفتمان:واژگان كليدي

.ايران، عمليات روانيي، انتخابات
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 فصل اول

 كليات تحقيق



٢

 طرح مسئله-1-1

و ابعاد مختلف سرنوشت مردم انتخابات به عنوان يك پديده سياسي كه در واقع، كليه شئون زندگي

و  مي... جامعه، اعم از اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي زند، همواره مورد توجه را نيز در آينده رقم

و رسان نيز مثل ايراندر.هاي جمعي از سوي ديگر بوده استهمحافل مختلف سياسي از يك سو

، انتخابات رياست جمهوري قرار دارد كه هر چهار گوناگون راس انتخاباتبسياري از كشورها، در 

كه از شيوه.دشومي برگزارسال يكبار و مناسبمعمولا هاي بسيار مناسبي تر براي معرفي بهتر

شوي حاضر در رقابت انتخاباتنامزدها تا مقطع زماني در ايران،د وليرياست جمهوري استفاده مي

و پيراسته خود تحقق نيافته)1388خردادماه( انتخابات دهم رياست جمهوري  بود، به شكل مناسب

.استدو به دو بين نامزده"تلويزيوني هاي مناظره"برگزاري 

ايالات 1960ان رقابت انتخاباتي سال، كه اولين آن در جريهاي تلويزيوني به تاريخچه مناظرهنگاهي

و كند و تاثيرگذاري فوقي برگزار شد، حاكي از متحده آمريكا بين نيكسون "رسانه"العاده اهميت

يك،نيتلويزيونخستين مناظره در ايران نشان مي دهد كه هاي تلويزيوني تاريخچه مناظره. بود به

كه برمي 1358مي؛ يعني سال سال پس از پيروزي انقلاب اسلا  نورالدينو شهيد بهشتي در آن، گردد

آن مناظره، شهيد بهشتي در دفاعدر.ندفتمقابل يكديگر قرارگررد،ايران حزب توده دبيركلكيانوري

و از انديشه اسلامي، با كيانوري، نماينده و گفت ، تكبيري(گو پرداخت تفكر ماركسيسيتي به بحث

ص 1388 مي رسانه تاريخ از آن،پس).29، كه اي ايران نشان  هفتم رياستانتخابات در دهد

اكبر ناطق علييعني آقايان ها؛ نامزد حاضر در آن دوره از رقابترچها،1376جمهوري هم در سال

و رضا زواره نوري، محمد خاتمي، علي و در مقابل اكبر ري شهري اي، دور يك ميز در برابر يكديگر

قرچشم بينندگان   ). 1388بهنود،(گرفته بودند ار تلويزيون

به صورت انفرادي در رسانه]معمولا[پيش از اين، هاي جمعي كانديداها در قالب بيان افكار خود

به صورت هاي قبل، مناظره تا دوره. اند كردند، بتدريج وارد عرصه مناظره شده اظهارنظر مي ها اغلب

و با تاخر زماني بخصوص از طريق رسانه ميه نوشتاري كه اي مكتوب انجام شد، در حالي

بر]1388[امسال و برگزاري مناظره مستقيم آن هم از رسانه ملي، فضاي تبليغات كانديداها را هم زده



٣

و نقد يكديگر جلب كرده است و شنود مستقيم كانديداها (كانون توجه عموم را به گفت مصري،.

1388(

ا و نقد براي بيان ديدگاه هاي خود،مناظره ابداعينمكااينكه نامزدهاي حاضر در اين انتخابات، از

هامهمترين يا به عبارت ديگر، استفاده كرده اند حتي عملكردهاي رقبا، چگونهو ديدگاه ها و ديدگاه

رو"برنامه هاي خود را در ، مهمترين مسئله اين به چه صورتي مطرح كرده اند،با رقبا"رودر رقابت

ب. تحقيق است نخستين دورهدرهايد ديد كه هر يك از اين چهار نامزد، به عنوان شركت كننددر واقع

دواز  اي كه در آنها مجموعه سه مناظرهدرتاريخ ايران،ي انتخاباتي تلويزيونيمناظره هاي دو به

و  و رو در رو با رقيبان خود داشته اند، جهت گيري هاي اصلي، نقاط تاكيد امكان مواجهه جدي

چاولويت ها و به عبارت ديگر، مولفه هاي گفتماني خود را بدون ترديد،.گونه طرح كرده اندي خود

بخشي از حساسيت هاي مضاعف انتخابات دهم نسبت به ديگر انتخابات هاي رياست جمهوري، از 

شد اجرايي سياست كشور سال دوري از عرصه23حضور موسوي پس از  با وجود خاصه؛ناشي مي

و اس و عملكردهاي دولت نهمنقدهاي جدي كه به سبب آن، انتظارها به سمت اسي او به رويكردها

و حتي ديگر نامزدها پيش رفت .برخوردهاي جدي تر آنها

و تحليل عميق ها،نامزدها اظهاراتدرك و نيز شرايط فرامتني توليد بدون توجه دقيق به متن مناظره

گف؛ به سادگي امكان پذير نيستگفتماني، اين متون 1مانتامري كه به اعتقاد پژوهشگر، با تحليل

ميمناظره و البته پژوهشگر، هاي تلويزيوني، تا حد زيادي امكان پذير و ناشناختهبهشود رغم نوين

.، در پي دستيابي به آن است بودن اين عرصه

و اهميت تحقيق-2-1  ضرورت

خر طور كه اشاره شد، برگزاري مناظره همان در1388دادماه هاي تلويزيوني ، نخستين تجربه تلويزيون

و پخش مناظره تا. جمهوري است هاي دو به دوي نامزدهاي انتخابات رياست حوزه اجرا در واقع،

و يا مجموعه نامزدها در مقابل يكديگر قرار مي بنابراين،. گرفتند پيش از اين، يا نمايندگان نامزدها

ار قابل توجه در افق رسانه اي جمهوري اسلامي ايران تلقي مناظره تلويزيوني به اين صورت، يك ابتك

و كيف آن، از جمله دستيابي به محورهاي عميق مي و لذا انجام كاري تحقيقي براي ارزيابي كم شود

.تر گفتماني نامزدها در مقابل يكديگر ضروري به نظر مي رسيد

1 Discourse Analysis 
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اظره ها از آن روست كه علاوه بر ضرورت بررسي محورهاي عميق تر گفتماني نامزدها در اين من

مي-به مثابه يك مكمل تبليغاتي-مناظره شناخت ضمني ميزان بهره گيري نامزدها از امكان ابداعي

توان به شناختي نسبي در مورد اولويت هاي ايران در مقطع حساس كنوني، آن هم از ديدگاه برجسته

به عبارت صريح تر، كشف. دست يافتترين داوطلبان عهده داري مسئوليت هاي اجرايي كشور 

و ترين مشكلات پيش هاي زيرين تفكر آنها راجع به اساسي لايه رويكردهاي روي كشور، از يك سو

در. احتمالي آنها براي حل اين مشكلات، از سوي ديگر ضرورت پيدا مي كند به علاوه، مي توان

و يا آگاهي نامزدها از مسائل جاري جا . عميق تر دست يافت معه نيز به دركيمورد ميزان ارتباط

در افقي وسيع تر، بررسي اين مناظره ها، آن هم با استفاده از رويكرد تحليل گفتمان، مضاف بر اين،

و قابل  مي تواند متوليان رسانه ملي را براي بهينه كردن مناظرات احتمالي آينده، راهنمايي مناسب

ب. اعتماد باشد و 1388استفاده از تجربه مناظره هاي خردادماهادر واقع، آنها مي توانند ، زيرساخت ها

و)تباطيرا(تمهيدات حقوقي، قانوني، رسانه اي مناسب تري را براي آگاهانه تر كردن ...، امنيتي

و امنيتي براي ورود. حضور نامزدها در مناظره ها فراهم كنند شفاف تر كردن محدوده هاي قانوني

و  در(به موازات آن، كاهش حساسيت هاي عمومي ناشي از مواجهه نامزدها به بحث ها حضور رو

ها) رو و موسوي[نامزدها در مناظره ...و]با توجه به تجربه جنجال هاي پس از مناظره احمدي نژاد

.نيز از جمله مواردي است كه مي توانند در نظر بگيرند

 اهداف تحقيق-3-1

يك- انتخابات دهم رياست از چهار نامزد حاضر در تعيين محورهاي مهم گفتماني هر

.جمهوري ايران

يا- و يا عدم استفاده نامزدها، از محورهاي گفتماني مشترك بررسي چگونگي استفاده

و. غيرمشترك در مقابل يكديگر در ضمن، منظور از محورهاي گفتماني مشترك؛ مباحث

و نحوه طرح آن  گيري نامزد در مورد يا جهتموضوعاتي است كه به دلايلي از جمله طرح

"مشترك"،)در اينجا، دو تن از سه نامزد(آن، در مناظره با همه رقبا يا تعداد بيشتر آنها 

و منظور از محورهاي گفتماني غيرمشترك، مباحثي است كه يك نامزد، تنها قلمداد شده اند

.تدر تقابل با يكي از رقبا، از آنها براي غلبه بر رقيب بهره برده اس
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 سوالات تحقيق-4-1

و سوالات اصلي تحقيق، براي تعيين محورهاي مهم گفتماني هر يك از نامزدهاي رياست جمهوري

و يا عدم استفاده آنها از محورهاي گفتماني مشترك همچنين غيرمشترك در مقابل/چگونگي استفاده

مييكديگر :باشد، به شرح ذيل

گ-1  استفاده كرده است؟ فتماني در مناظره با رقباميرحسين موسوي از چه محورهاي مهم

 استفاده كرده است؟ محسن رضايي از چه محورهاي مهم گفتماني در مناظره با رقبا-2

 استفاده كرده است؟ مهدي كروبي از چه محورهاي مهم گفتماني در مناظره با رقبا-3

ر-4  استفاده كرده است؟ قبامحمود احمدي نژاد از چه محورهاي مهم گفتماني در مناظره با

استفاده كرده) مشترك يا غيرمشترك در مقابل رقبا(ميرحسين موسوي از چه محورهاي گفتماني-5

 است؟

استفاده كرده) مشترك يا غيرمشترك در مقابل رقبا(محسن رضايي از چه محورهاي گفتماني-6

 است؟

 استفاده كرده است؟) در مقابل رقبا مشترك يا غيرمشترك(مهدي كروبي از چه محورهاي گفتماني-7

استفاده كرده) مشترك يا غيرمشترك در مقابل رقبا(محمود احمدي نژاد از چه محورهاي گفتماني-8

 است؟

 تعريف مفاهيم-5-1

 مناظره

و در آيات قرآن كريم واژه مناظره، مشتقات متعددي دارد كه از ديرباز در فرهنگ انسان ها از يك سو

ا ميو روايات و. شده است سلامي، از سوي ديگر استفاده ابتدا به اين مشتقات اشاره خواهد شد

:سپس به واژه مناظره، كه در پژوهش حاضر مطرح شده است، توجه خواهد شد
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و نيز: احتجاج-1 و"آمده است كه اولي به معني"حجِّ"از"محاجه"اين واژه آوردن دليل

احتجاج، در روايات هم به معني. است"ن در علمخصومت كرد"و دومي به معني"برهان

و اقامه حجت براي اثبات مطلب است (آوردن دليل بي. ج سياح، ص2تا، ،1614(

آن: حوار-2 و محاوره كه مصدر هم در قرآن آمده است، به معني پاسخ،"تحاور"اين واژه

و و مناقشه است گفت (گو، استدلال بي. ج سياح، ص1تا، ،306(

و جدال؛": اند اي لغت در تعريف آن نوشتهعلم: جدال-3 و حجت است جدل به معني دليل

و استدلال آوردن، البته در معني داد  مي يعني مباحثه و ستيزه كردن نيز استعمال "شود وبيداد

بي( ج سياح، ص2تا، به در قرآن هم به سه معني مقابله با خصم باطل، مقابله نادان).63، ها

(نيز دفاع به كار رفته استو]از طريق باطل[ ج1361قرشي،. ص2، ،23(

و اخص از آن است. به معني پيكار نمودن با ديگران است:مراء-4 مراء. نوع خاصي از جدال

و افكار خود را ابراز مي كند، جنبه كننده، چون شك هاي منفي كارش فراوان كننده است

(است بي. ج ابن منظور، ص4تا، ،63(

مي مخاصمه: منازعه-5 و تنازع وو مجادله را از آن رو نزاع گويند كه طرفين، يكديگر را جذب

(كنند قطع مي ص1387غرويان،. ،45(

و زورگو،: مكابره-6 و به شخص ستيزه جو و ستيزه كردن است بحث كردن با سرسختي

(گويند"مكابر" بي. ج سياح، ص1تا، ،1338(

غرض.و در آن چيز انديشيد"با تامل نگاه كرد"مشتق شده است؛ يعني"نَظرََ"از: مناظره-7

و هر يك از طرفين مناظره، عهده دار تاييد از مناظره، مباحثه پيرامون دو راي متقابل است

ل و ذا مناظره، به آموزش ملحق يكي از دو جانب بحث براي ايجاد علم در طرف مقابل است

ص 1387غرويان،(شود مي از).42، :آمده است اظرهمندر تعريفي ديگر

و هر كس كه بحث كنندگان در آن اتفاق نظر نداشته باشند گفتگوي دو يا چند نفر درباره موضوعي

و رايج حل  و اصولا يكي از اشكال مهم ، نظر خود را ثابت كند و شواهد بكوشد تا با آوردن دلايل

و يا دشمن اجتماعي است  فكر. تنازع با دوست، مخالف و–ي بحث، مثل يك ورزش بياني است

كه نتيجه آن چيست (بايد قواعد مشخص داشته باشد تا آشكار شود ، 1383، افشاري رادو آقابخشي.

) 251ص
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هم در :آمده است1ذيل مدخل مناظره دانشنامه آزاد ويكي پديا

و ارائه ديدگاهميمناظره يا مناظره كردن، يك شيوه رس .تهاس براي استدلال كردن به صورت تعاملي

با صورت عمده]مناظره[ و صرفا ميزان سازگاري"بحث منطقي"اي از بحث در مقايسه بحث است

مي  و حقيقت امور موردنظر بررسي . كند را با اصول موضوعه به جز ملاحظه ميزان]در مناظره[ ....

از) اقناع(، ديگر عناصر مهم هنر ترغيبها بحث سازگاري منطقي موضوع با تطبيق: عبارتند

و بعضي جذبه حقيقت و هيجاني طرفين براي مخاطبان امر از. هاي احساسي يكي در مناظره، غالبا

كه دقيقبرترميطرفين، با ارائه مفهو و راهبرديو يا چارچوبي از آن موضوع تر است، بر ديگري تر

,Wikipedia(.كند غلبه مي 2009(

دريوني، هاي تلويز در مناظره بايد توجه داشت كه و  بيش از هرچيز، توان اقناعي نامزدها موثر است

و، مناظره.كارگشاست كنار قدرت بيان، منطق تحليل نيز جلسه سخنراني ديگر كنفرانس مطبوعاتي

و اين امكان را داشته باشد كه بدون چالش در مناظره،. ادعا كند نيست كه شخص متكلم وحده باشد

و اگر ادعايي هر نامزد بايد براي گفته خود و از عملكرد خوديمدرك، كندمي دليل بياورد ارائه دهد

)1388، اصلاحچي(. دفاع كند

 گفتمان

م3، گفت وگودر شرح مفهوم گفتمان2مك دانل ميطالعه گفتمانرا قبل از و ضروري كه، لازم داند

را به عبارتي بهتر، مك دانل پرداختن به مفهوم گفت. بررسي قرار گيرد مورد مقدم بر توجه به وگو

ميوي گفتم. داند مفهوم گفتمان مي و نوشتاري داند كه در بستري اجتماعي شكل ان را هر نوع گفتار

(گيرد مي )12ص، 1387گل بخشي،.

مي گفتمان به جنبه”:4اميل بنونيست به عقيدة مي هايي از زبان آن پردازد كه تنها به توان ها را با ارجاع

در- يت يا موقعيت مكانيمتكلم، وضع زماني وي يا با ارجاع به متغيرهاي ديگري بيان نمود كه

مي مشخص ساختن بسترهاي بافت موضعي پاره بنابراين، گفتمان، مدعي حوزة.»روند گفتار به كار

و كاملاً شناخته شده و شما، اشاره معين، مستقل ها مثل ضماير اي است كه ضماير شخصي مثل من
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ا و و مشخصه هاي اشاره، مشخصهسماشاره مي هاي مكاني ( گيرد هاي زماني را در بر ، 1382فرقاني،.

)60-61صص

و گو، مقدم بر مفهوم گفتمان مي و غيره را نيز در كنار مفهوم گفت توان مفاهيمي مثل مذاكره، مناظره

و گفتمان است. دانست در. اين امر به دليل رابطة تنگاتنگ ميان زبان واقع نوعي زبانشناسي گفتمان

ميوبنابراين، مطالعة مفاهيم زباني مانند گفت. انتقادي است و مناظره تواند رهگشاي گو، مذاكره

(مناسبي بر درك مفهوم گفتمان باشد )13ص، 1387گل بخشي،.

فر گفتمان" و با هم و مكان تغيير كرده ق ها داراي طبيعتي اجتماعي هستند، از اين رو بر حسب زمان

به"اي اجتماعي است گفتمان به منزلة حوزة خاص كاربرد زبان، پديده. كنند مي خود قابل1بافتو

و مطالب بيان شده، گزاره. ارجاع است و عبارات مورد اظهارات و قضاياي مطرح شده، كلمات ها

و معاني آنها، جملگي بستگي به اين نكته دارند كه اين تعابير كي، كجا، چگونه ، توسط چه استفاده

ميدر]...[. اند كسي، يا عليه چه چيزي يا چه كسي به كار رفته كه واقع، توان بر اين نكته تأكيد كرد

و سوژه  و زماني، موارد استفاده و قضيه، بستر يا زمينة مكاني هاي استفاده كنندة هر مطلب يا گزاره

مي تعيين و محتواي هر گفتمان به شمار در يك بررسي كلي، گفتمان،". روند كنندة شكل، نوع

مي هاي جامعه رويكردي ساختاري به متن است كه امكان اتصال متن به جنبه ."كند شناختي را فراهم

ص 1382فرقاني،( ،62(

مي اي از گزاره تر، گفتمان، مجموعه از منظري ساده كه يك مفهوم كلي را در بر . گيرد هايي است

و مجموعه شرايط اجتماعي، زمينه وق و رابطه ساختار وع متن يا نوشتار، گفتار، ارتباطات غيركلامي

مي واژه ها، در گزاره به تنهايي مفهوم خاص خود را دارند اما. شود اي كلي نگريسته واژه ها هر كدام

و در اذهان گوناگون، معاني متفاوتي مي ( يابند در شرايط وقوع ص 1388،و حاتمي بشير. ،98(

وبه اين نكته نيز و مفاهيم، تنها ابزارهاي برقراري ارتباط ميان افراد نيستند كه كلمات بايد توجه نمود

و كنايه هايي نيز در برقراري چنين ارتباطاتي موثرند براي به اسارت در آوردن زبان]...[.علائم، رموز،

پي بردن به ويژگي و همچنين طبقهو و سيماهاي مختلف ارتباطات ميان افراد، ي كردن بند ها

كه در اختيار ما قرار دارد يكي از ابزارهاي موثري است (موضوعات آنها، گفتمان، ، 1380عضدانلو،.

)16ص
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و ارتباطات اجتماعي و معاني، نه از درون زبان، بلكه از درون اعمال تشكيلاتي -مفاهيم

مي) قدرت(سياسي و لذا همين ناشي و مفاهيم در درون گفتمان شوند ي مختلفها كه كلمات

ميگسترش پيدا كنند، معن و تاثير خود را تغيير ص 1380عضدانلو،(دهندا دو.)18، ممكن است

از اظره، روبه روي يكديگر قرارگرفتهنامزدي كه در يك من "مردم"اند، عبارتي نسبتا مشابه در حمايت

و مت... به كار ببرند ولي در واقع، موقعيت اجتماعي، سياسي و آنها، معنايي فاوت را براي ما ايجاد كند

ت ميدر نتيجه و يك نامزد، از جايگاه رياست. تواند بگذارد اثيرات متفاوتي هم برمخاطبان جمهوري

ميدر مقام دفا و منتقد سياسع از عملكرد خود، از مردم ياد و ديگري در مقام رقيب او ت هاي كند

ك. برد جاري دولت، از مردم نام مي بالبته همان طوري ازه اشاره شد، اين، فقط ساختار گفتمان خشي

.كند را تعيين مي

 گفتمان تحليل

:اندهد، آن را چنين تعريف كر2و استابز1گفتمان، شيفرين با توجه به گستره فراجمله اي تحليل

ومي]گفتمان تحليل[ و آرايش فراجمله اي عناصر زباني را مورد مطالعه قرار بدهد كوشد تا نظام

ميبنابرا . دهد ين واحدهاي بزرگتر زباني نظير تبادلات مكالمه اي يا متون نوشتاري را مورد بررسي قرار

به ويژه با تعاملات يا مكالمات بر اين اساس، تحليل گفتمان با كاربرد زبان در بافت هاي اجتماعي،

س كه گفتمان، همان تحليل روشبه طوراختصار،. روكار داردميان گويندگان ترينيكي از برجستهگونه

مي.ون.اي.اساتيد آن به نام تيون و نشانه تحقيق در زبان شناسي، واژه"كند، دايك مطرح شناسي شناسي

و گفته متن نوشته يك."هاست ها و تحقيق در و مفهوم به دست آمده از مطالعه به عبارت ديگر معنا

و شرايط مختلف زماني، شود، شده، تنها در چهارچوب همان متن محصور نمي متن نوشته بلكه عوامل

و رفتار فردي، در ايجاد معناي كامل و حتي اخلاق يك3مكاني، سياسي، اجتماعي، فرهنگي، اقتصادي،

به دست مي و تصوير كامل از معناي يك متن را -17، صص 1385بشير،(.دهند متن، دخالت داشته
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ازلهتحليل گفتمان به اين ترتيب، تحليل اجتماعي مقو هاي زباني است يا به عبارتي، استفاده

و ارزيابي مقوله زمينه پس و يا رفتارهاي اجتماعي براي بررسي كلا ها و زباني در يك متنميهاي
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هدف اصلي مطالعة گفتمان، ايجاد توصيفي واحد، از سه بعد اساسي گفتمان است؛ اين ابعاد. باشد مي

و تعادل در موقعيتشامل كاربرد زبان، برقراري ارتباط مي در مطالعة. هاي اجتماعي است ان باورها

و تأثير اين ابعاد نسبت به هم مورد بررسي قرار مي دايك،ون(.گيرد مفهوم گفتمان، نحوة تقابل

1382(

 پروپاگاندا

مي يا غيركلامي المللي ارتباطات، پروپاگاندا را ارتباطي كلامي المعارف بين دايره به تعريف دنبال كند كه

,p. 21 Barnouw(است ها يا اعمال يك يا چند شخص ها، اعتقادات، نگرش تأثيرگذاري بر انگيزه

به": كند محسنيان راد نيز پروپاگاندا را چنين تعريف مي.),1989 كارگيري پروپاگاندا، فرايند

در هايهاي منتسب به جمعيت يافته فنوني است؛ براي تغيير سطوح گوناگون شناخت سازمان انساني،

و نگرش است(آن هاي مرتبط با عاملراستاي ارزش ")مقصود از سطوح شناخت، معرفت، عقيده

ص1385راد، محسنيان( ،12.(

و نهايي پروپاگاندا، در اقناع يا به تعبيري متقاعدسازي و براي مقوله1غايت اصلي مخاطبان است

نظريه اقناع او، سه بعد اقناع؛ يعني منبع،. طو بوداقناع، اولين كسي كه يك نظريه جامع وضع كرد، ارس

و احساس مخاطبان را مشخص مي ص 1388گلبخشي،(كرد پيام ،71.(

و جنگ رواني، تعاريف متعددي براي اقناع يا متقاعدسازي، صاحب نظران عرصه ارتباطات، تبليغات

تعاريف مختلف متقاعدسازي ارائه كرده اند كه مي توان به عنوان يك تعريف موردتوافق كه چكيده 

، گفت :در چارچوب ارتباطات رسانه اي است

به" و برنامه ريزي قبلي بكوشد نگرش ديگران را نسبت متقاعدسازي هنگامي است كه منبع با آگاهي

ص 1384آرا، حكيم("چيزي تغيير دهد مي"متقاعدگرانهارتباط"بنابراين، ). 122، توان ماهيت كه

در مناظره و جو كرد، پيامي است كه به قصد شكل دادن، تقويت يا تغيير پاسخ هاي ها را آن جست

و لذا داراي دو مشخصه است ديگران طراحي مي و فعال منبع: شود در اينجا،(اولا كوشش آگاهانه

و رفتار)نامزدهاي مناظره كننده از) دهي مخاطبان مثلا راي( براي تغيير در نگرش، باور و ثانيا است

ميطري ص 1384آرا، حكيم(. گيردق برقراري ارتباط صورت ،123(

1 persuasion 
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 فصل دوم

و  مباني نظري تحقيقپيشينه
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 پيشينه تحقيق-1-2

و مطال و ديگر كشورها؛ هاي انتخابا عات محقق، در زمينه تحليل مناظرهحاصل جستجو تي در ايران

دو بخشو در در ذيل،معدودهاي وهشپژاي از اين پژوهش بود كه چكيدهآمريكا چند خاصه 

و خارجي  ميداخلي ؛ البته لازم به ذكر است كه در بخش داخلي، تنها يك مورد مرتبط با شود ارايه

:موضوع تحقيق حاضر انجام شده است

 تحقيق هاي انجام شده در داخل كشور-1-1-2

بررسي نهمين"خود تحت عنوان كارشناسي ارشد نامه در پايان) 1386( محمد روزخوش

احمد، كه با راهنمايي دكتر"جمهوري ايران از منظر تحليل گفتمان دوره انتخابات رياست

و علوم رجب انساني دانشگاه تربيت معلم تهران به انجام رسانده زاده در دانشكده ادبيات

از او در اين تحقيق،. نهم پرداخته است جمهوري است، به بررسي تبليغات نامزدهاي رياست

و نظريه و موفه در كنار نظريه گفتمان فركلاف روش تحليل گفتمان هاي گفتماني لاكلاو

و ضمن ارائه تحليلي از زمينه هاي گفتماني برگزاري اين انتخابات، تبليغات استفاده كرده

و در پي پاسخگويي به اين سوالات بوده است انتخاباتي هر نامزد را جداگانه بررسي :كرده

ها در انتخابات اند؟ زمينه حضور اين گفتمان هايي در اين انتخابات به رقابت پرداخته چه گفتمان

و موقعيت هژمونيك اين گفتمان  ها چگونه بود؟ نهم چگونه فراهم شد

او در تحقيق خود نشان داده است كه در دور اول، در رقابت فشرده نامزدها، گفتمان انتخاباتي

و نهادهاي محافظه احمدي نژاد، مورد توجه پايگاه و همين امر، ايدئولوژيك كاران قرار گرفت

مركزي گفتمان انتخاباتي، دال"ولايت فقيه"در دور اول،. ورود او را به دور دوم ممكن ساخت

و  و"عدالت اجتماعي"،"تهاجم فرهنگي"،"توسعه اقتصادي اسلامي"،"دولت اسلامي"او
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در گفتمان انتخاباتي هاشمي رفسنجاني،. كيل مي دادنداين گفتمان را تش1دقايق"رشد سياسي"

و دال"كليت نظام" دقايق"حفظ ثبات كشور"و"اعتدال گرايي"،"توسعه"،"تحزب"مركزي

و دال"جمهوري اسلامي با قرائت امام خميني"در گفتمان انتخاباتي كروبي. آن بودند مركزي،

.و بهبود معيشت مردم، دقايق اين گفتمان بودند توسعه همه جانبه، دولت مقتدر، عدالت اجتماعي

مي"دموكراسي"گفتمان انتخاباتي معين، در و، نقش دال مركزي را ايفا ،"گرايي قانون"كرد

مي"آزادي بيان"و"تعامل با جهان"،"حقوق بشر" . دادند دقايق اين گفتمان انتخاباتي را تشكيل

مد"گفتمان انتخاباتي لاريجاني، از و به عنوان دال"رندولت به"،"كارآمدي"مركزي عمل

و تبعيض"،"هاي رهبري توصيه ، در نقش دقايق آن، شكل گرفته بود"عدالت"و"مبارزه با فساد

و مهرعليزاده، مفصل دوم نيز، موفقيت در دور. بندي خاصي مشاهده نشدو در مورد قاليباف

گ احمدي آننژاد، بيشتر حاصل قابليت دسترسي بالاي البته لازم به ذكر. فتمان او بود تا مقبوليت

هاي سياسي حاضر است كه كار تحقيقي محمد روزخوش، به نوعي سوگيري هم در ذكر جناح

مختلف موجود براي اشاره به آنهاميدر آن مقطع زماني نيز دچار است؛ به طوري كه از ميان اسا

و اصول ترين اسامي، اصلاح كه معمولو در حالي كاران را براي گرا هستند، تعبير محافظهطلب

و مشخصمياصولگرايان به كار  برد كه به اعتقاد نويسنده تحقيق حاضر، نوعي سوگيري فاحش

.شود قلمداد مي

 هاي انجام شده در خارج كشور تحقيق-2-1-2

به دربارهخارجي هاي پژوهش ه از آنها شيوه تحليل محتوا صورت گرفته اند كه دو نمونمناظره، اغلب

هايي متوجه اين نوع ناگفته پيداست كه به سبب استفاده صرف از تحليل محتوا، كاستي. در پي مي آيد

و البته با استفاده از روشها پژوهشاز  ، مي توان اين گفتمانهاي كيفي تحقيق، نظير تحليل ست

.را كامل كردها پژوهش

1 . Moments 

هاي جايگاه"هاي گفتماني، منظور ازدقايق يا وقته. گيردميقرار"عنصر"هم كاربرد دارد؛ كه در مقابل"وقته"البته، معادل فارسي ديگر آن 

و هم ليبراليستي موضوعيت يافته است،، هم در نظام"جامعه مدني"مثلا با اينكه. يك گفتمان از گفتمان ديگر است"تمايز هاي سوسياليستي

مي"دقيقه" دو يا وقته محسوب و در دومي، به معناي(طرز تفكر شود؛ چرا كه با توجه به نقاط مركزي متفاوت اين در اولي به معناي برابري

.، از يكديگر قابل تمايز است)آزادي


