
 فهرست مطالب  
 16 ............................................................................................................ قيتحق اتيكل:اول فصل

 16 ............................................................................... افغانستان كشور با ياجمال ييآشنا. 1-1

 20 ..................................................................................................... قيتحق ياصل مسئله. 1-2

 21 ................................................................................................. موضوع انيب و حيتشر. 1-3

 26 ................................................................................................. تحقيق انجام ضرورت. 1-4

 27 ........................................................................................................... قيتحق اتيفرض. 1-5

 28 .................................................................................... تحقيق انجام از اساسي اهداف. 1-6

 29 .................................................................................................... پژوهش انجام روش. 1-7

 29 ....................................................................................................... قيتحق روش. 1-7-1

 30 .............................................................................. اطلاعات گردآوري روشهاي. 1-7-2

 30 .............................................................................................................. تحقيق قلمرو.  1-8

 30 .................. :ها هيفرض آزمون و اطلاعات ليتحل و هيتجز يبرا نظر مورد يها روش. 1-9

 32 ......................................................................................... قيتحق اتيادب بر يمرور: دوم فصل

 32 .......................................................................................................................... مقدمه. 2-1

 32 ............................................................................................... جاذبه مدل باني نظريم. 2-2

 37 .................................................................................... شده انجام مطالعات بر يمرور. 2-3

 39 ....................... جاذبه مدل از استفاده با يخارج شده انجام مطالعات بر يمرور. 2-3-1

 44 ................................................................. يداخل شده انجام مطالعات بر يمرور.2-3-2

 51 .............................................................. افغانستان مورد در شده انجام مطالعات. 2-3-3

 53 .............................................................................................. قيتحق يشناس روش: سوم فصل

 53 ............................................................................................................................ مقدمه.3-1

 53 ............................................. آن برآورد يروشها و يتجار ليپتانس مفهوم بر يمرور. 3-2

 53 ..................................................................................... يتجار ليپتانس فيتعر.  3-2-1



 54 ..................................................................... يتجار ليپتانس برآورد يها روش. 3-2-2

 56 ................................................................................................... قيتحق يشناس روش. 3-3

 56 ..................................................................................................................مقدمه. 3-3-1

 57 ...................................................................................... جاذبه مدل يها يژگيو. 3-3-2

 58 ..................................................................................... جاذبه مدل يكل شكل 3-3-2-1

 TradeSim( ............................ 60( جانبه دو تجارت يساز هيشب مدل يمعرف. 3-3-2-2

 TradeSim ..................................................................... 61 مدل يها يژگيو. 3-3-2-3

 TradeSim ........................................................................ 61 مدل يكل شكل. 3-3-2-4

 64 ............................................................ )ييتابلو يها داده( تايد پانل اتيادب به ينگاه. 3-4

 69 ...................................................................... قيتحق در استفاده مورد آمار و اطلاعات 3-5

 71 ......................................................................................... مدل برآورد و حيتصر چهارم؛ فصل

 71 ........................................................................................................................................ مقدمه

 71 .................................................................................................................. خشكبار گروه. 4-1

 73 ......................................................... خشكبار گروه يصادرات ليپتانس مدل برآورد. 4-1-1

 79 ............................................................ خشكبار گروه يبرا شده برآورد مدل جينتا. 4-1-2

 80 ................................... يتجار يشركا به خشكبار گروه يصادرات ليپتانس محاسبه. 4-1-3

 82 .............................. خشكبار گروه در قيتحق سوالات به پاسخ و اتيفرض يبررس. 4-1-4

 83 ......................................................................................... خشك و تازه يها وهيم گروه. 4-2

 84 ................................. خشك و تازه ياه وهيم گروه يصادارت ليپتانس مدل برآورد. 4-2-1

 87 ................................... خشك و تازه يها وهيم گروه يبرا شده برآورد مدل جينتا. 4-2-2

 88 .......... يتجار يشركا به خشك و تازه يها وهيم گروه يصادرات ليپتانس محاسبه. 4-2-3

 91 ...... خشك و تازه يها وهيم گروه در قيتحق سوالات به پاسخ و اتيفرض يبررس. 4-2-4

 92 ..................................................................................................... يروغن يها دانه گروه. 4-3

 93 ............................................ يروغن يها دانه گروه يصادارت ليپتانس مدل برآورد. 4-3-1



 97 ............................................... يروغن يها دانه گروه يبرا شده برآورد مدل جينتا. 4-3-2

 98 ...................... يتجار يشركا به يروغن يها دانه گروه يصادرات ليپتانس محاسبه. 4-3-3

 101 .............. يروغن يها دانه گروه در قيتحق سوالات به پاسخ و اتيفرض يبررس. 4-3-4

 102 ............................................................................................................. جاتيسبز گروه.4-4

 103 ................................................... جاتيسبز گروه يصادارت ليپتانس مدل برآورد. 4-4-1

 105 .................................................. جاتيسبز گروه يبرا شده دبرآور مدل جينتا. 4-4-2

 107 ............................. يتجار يشركا به جاتيسبز گروه يصادرات ليپتانس محاسبه. 4-4-3

 108 .........................جاتيسبز گروه در قيتحق سوالات به پاسخ و اتيفرض يبررس. 4-4-4

 110 ............................................................................ شنهاداتيپ وارائه جينتا ليتحل: پنجم فصل

 110 .................................................. خشكبار گروه يبرا شنهاداتيپ ارائه و جينتا ليتحل.5-1

 114 ........................ خشك و تازه يها وهيم گروه يبرا شنهاداتيپ ارائه و جينتا ليتحل. 5-2

 116 .................................... يروغن يها دانه گروه يبرا شنهاداتيپ ارائه و جينتا ليتحل. 5-3

 118 .............................................. جاتيسبز گروه يبرا شنهاداتيپ ارائه و جينتا ليتحل. 5-2

 124 ........................................................................................................... مآخذ و منابع فهرست

 124 ............................................................................................................... يفارس منابع)فال

 126 ................................................................................................................... نيلات منابع)ب

 127 ...................................................................................................... ينترنتيا يها تيسا)ج

 128 .................. مدل يرهايمتغ تمام درنظرگرفتن با يصادرات يها ليپتانس برآورد ؛)1( وستيپ

 128..................... ...................براي مدل معرفي شده Eviewsخروجي نرم افزار ): 2(پيوست 

 140..........................................................آمار مورد استفاده در گروه هاي مختلف ) 3(پيوست 

 
 
 



 

 فهرست جداول

 72        ....................................................صادرات افغانستان از محصولات گروه خشكبار يزانم. 1-4جدول 

 76 ...........................................................................................گروه خشكبار ينتخم يجنتا.  2-4 جدول

 80       ...................................................... .............افغانستان در گروه خشكبار يصادرات يلپتانس. 3-4 جدول

 83 ...............................................تازه و خشك يها يوهصادرات افغانستان از گروه م يزانم. 4-4جدول

 85 ...................................................................تازه و خشك يها يوهگروه م ينتخم يجنتا.  5-4 جدول

 88 .........................................تازه و خشك يها يوهافغانستان در گروه م يصادرات يلپتانس. 6-4 جدول

 92 ..........................................................يروغن يصادرات افغانستان از گروه دانه ها يزانم. 7-4جدول

 94 ..............................................................................يروغن يگروه دانه ها ينتخم يجنتا.  8-4 جدول

 97 ....................................................يروغن يافغانستان در گروه دانه ها يصادرات يلانسپت. 9-4 جدول

 101  ..........................................................................يجاتصادرات افغانستان از گروه سبز يزانم. 10-4جدول

 104 .......................................................................................يروغن يه دانه هاگرو ينتخم يجنتا. 11-4 جدول

 107 ......................................................................يجاتافغانستان در گروه سبز يصادرات يلپتانس. 12-4 جدول

 112................       .................................2008ن از واردات محصولات گروه خشكبار در سال سهم افغانستا: 1-5جدول

 116........          ..........................2008در سال  يروغن يسهم افغانستان از واردات محصولات گروه دانه ها:2-5جدول

 

 

 

 

 

 

 



 

 فهرست نمودارها

 22 ...........................................87تا 84 يسالها يط ييكالا مختلف يگروهها در افغانستان صادرات.1-1نمودار

 23 ......................................................... .صادرات كل از افغانستان يكشاورز يكالاها صادرات سهم.2-1نمودار

 24 ................... 1387 سال در كشور نيا يصادرات يكالاها يبرا افغانستان يتجار يشركا نيمهمتر. 3-1نمودار

 81 ......... خشكبار گروه در يتجار يشركا به افغانستان يصادرات ليپتانس و بالقوه صادرات سهيمقا. 1-4 نمودار

 81 ......... خشكبار گروه در افغانستان يصادرات ليپتانس زانيم يمبنا بر يتجار يشركا يبند تياولو. 2-4نمودار

 89 .............خشك و تازه يها وهيم گروه در يتجار يشركا به افغانستان يصادرات ليپتانس و بالقوه صادرات سهيمقا .3-4 نمودار

 90 ............ خشك و تازه يها وهيم گروه در انافغانست يصادرات ليپتانس زانيم يمبنا بر يتجار يشركا يبند تياولو. 4-4نمودار

 99 يروغن يهادانه گروه در يتجار يشركا به افغانستان يصادرات ليپتانس و بالقوه صادرات سهيمقا.5-4نمودار

 100 ....... نيروغ يها دانه گروه در افغانستان يصادرات ليپتانس زانيم يمبنا بر يتجار يشركا يبند تياولو 6-4نمودار



 )16(                                                         كليات تحقيق :فصل اول

 

 

 

 

 كليات تحقيق:فصل اول

 آشنايي اجمالي با كشور افغانستان. 1-1

كيلومتر  652225تي بالغ بر جمهوري اسلامي افغانستان با مساحكشور افغانستان با نام رسمي 

اين كشور، . مربع، در آسياي ميانه و حدفاصل بين جنوب شرقي آسيا و خاورميانه واقع شده است

هاي هندوكوش كه از شمال شرقي اين كشور به جنوب كاملا محاط در خشكي است و رشته كوه

 .غربي كشيده شده است، افغانستان را به دو قسمت تقسيم نموده است

هواي نيمه خشك و متغير اين كشور به گونه اي است كه در بسياري از نقاط، فصل آب و 

 هاجلگه حال عين اما در. زمستان، بسيار سرد و طولاني و فصل تابستان، بسيار گرم و سوزان است

كه از اين روي براي  است نهفته آن در نيز مساعد هواي و آب و خاك با فراوان هايو دره

-حدود يك درصد از خاك افغانستان را نيز جنگل. باشند مي مناسب بسيار ريدامدا و كشاورزي

 .اندهاي اين كشور پوشانده

جمله آنها  از اند كهواقع شده غربي اين كشور جنوب و شمال در عموما افغانستان، هايدشت

 .اشاره نمود...  و نهر هجده آب، همدم ،دشت سنگ سياه هاي گرمسير،مي توان به دشت
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، )كيلومتر 2620به طول (نين، كشور افغانستان داراي رودهاي طويلي مانند آمو دريا همچ

 .مي باشد) كيلومتر 1230به طول (رود و هري) كيلومتر 1400به طول (هيرمند 

بوده و پايتخت آن، شهر كابل است ) ولايت(استان  34در حال حاضر، كشور افغانستان داراي 

شريف، هرات، مزار كابل، مهم ترين شهرهاي افغانستانپس از . دكه در شرق اين كشور قرار دار

 .قندهار، بغلان، بگرام و باميان مي باشند

از سوي بانك  2010كه در ماه آوريل سال  0F1يطبق آخرين گزارش شاخص هاي توسعه جهان

 10،624حدود  2008افغانستان در سال  (GDP)شر شده است، توليد ناخالص داخليتجهاني من

ساختار اقتصادي . درصد برآورد شده است 5/7ون دلار  و نرخ رشد اقتصادي اين كشور  ميلي

 26به بخش كشاورزي،  GDPدرصد از  32به گونه اي بوده است كه  2008افغانستان در سال 

همچنين بر مبناي اين .درصد به بخش خدمات اختصاص داشته است 42درصد به بخش صنعت و 

ميليون دلار صادرات كالا به كشورهاي  680رقمي بالغ بر  2008 گزارش، اين كشور، در سال

هاي تازه و مختلف جهان داشته است كه عمده ترين محصولات صادراتي آن را خشكبار، ميوه

هاي تزئيني و خشك، فرش، پنبه، انواع محصولات حيواني و نباتي، پوست حيوانات و سنگ

ميليون دلار از  350ميليارد و  3ان در همان سال از سوي ديگر، افغانست. معدني تشكيل مي دهد

كشورهاي مختلف جهان، كالا و خدمات وارد كرده است كه مهم ترين اقلام وارداتي اين كشور را 

 1F2.دهنداي، غذايي، منسوجات و فراورده هاي نفتي تشكيل ميكالاهاي سرمايه

                                           
1 . World Development Indicators. 
2  . World Development Indicators, first printing, april 2010 at http://www.worldbank.org/data 
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ر در بخش صادرات طبق گزارشات گمرك افغانستان، بزرگترين شركاي تجاري اين كشو

، چين، امارات متحده عربي، قزاقستان، جمهوري اسلامي ايران، هندوستانكشورهاي پاكستان، 

و ژاپن و در بخش واردات كشورهاي پاكستان، چين، ازبكستان، هندوستان، ژاپن، روسيه ازبكستان 

 2F1.و ايران مي باشند

ر اساس آمار موجود ، در كل ب. اساس اقتصاد كشور افغانستان، كشاورزي و دامپروري است

به هاي پس از جنگ و زمين قابل كشت وجود دارد كه در سال ،ميليون هكتار 7افغانستان حدود 

استفاده از امكان  ...بياري ، از بين رفتن بسياري از جوي ها و نهرها و آدليل ويران شدن سيستم 

 .تحدود نصف آن زير كشت رفته اساين ظرفيت وجود نداشته و صرفا 

 استدادهتشكيل مي نيز از دير زمان پايه دوم اقتصاد افغانستان را دامپروري كشاورزي، در كنار

شان ، مازاد اوليه خانواده ضمن تامين نيازهايو بز،  گاو، گوسفند مردم با پرورش به طوري كه

 در 1357سال  بر اساس آمار دولت وقت در . محصولات دامداري را در بازار عرضه مي كردند

،  3F2لگگوسفند قره  راس 4،661،000گوسفند معمولي ، راس  14،414،000تمام افغانستان

در اثر  كهگاو غير شيري وجود داشته است راس  2،630،000گاو شيري و راس  1،100،000

 در حال حاضر نيز چند هر. (زيادي از اين حيوانات نابود شدند بسيار مقدار ،جنگ هاي طولاني

آن است كه فعلا تعداد حيوانات فوق به  اما برآوردها حاكي از آن وجود ندارد تعدادآمار دقيقي از 

 .)حدود يك پنجم كاهش يافته است

                                           
 1387سالنامه آماري افغانستان، . 1

 .نوع خاصي از گوسفندان كه داراي پوست و پشم بسيار مرغوب مي باشند.  2
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ولي متاسفانه در طي  پايه گذاري شدند 1321نيز در افغانستان از سال  كارخانجات صنعتي

كارخانه،  241ا ، جمع1360سال  ، مطابق برخي از آمارها، دربا اين وجود. نداشتندرشد  زمان

 وجود داشته است كه درحال حاضر افغانستان موسسه و شركت توليدي صنعتي و نيمه صنعتي، در

-شدهآنها از بين رفته و يا تعطيل درصد  80 به دليل مشكلات ناشي از سه دهه جنگ و خونريزي،

روغن،  ،پلاستيك ،صابون مانند كارخانه هاي توليدكارخانه هاي كوچك  از و تنها تعداد اندكي اند

 .چاپخانه وجود دارد و نساجي و تعداد كمي كارخانه  ، پتوسيمان

 افغانستان است به طوري كه صنايع توليدي هاي بخش ديگر از ،معادن از سوي ديگر استخراج

 سو ديگر از و محدود ايمنطقه در معادن متنوع داراي سو يك از كه دنياست كشور تنها افغانستان

 فلزي، ذخاير معدني شامل ذخاير ذخاير اين . باشد مي بالا عيار با ماده معدني يبالا حجم داراي

سنگ و قيمتي است به طوري كه كانيها هايسنگ فلزي و ذخاير غير معدني گاز، ذخاير و نفت

است كه اين امر سبب شده است  جهان هاينمونه مشهورترين و بهترين از افغانستان قيمتي هاي

 و اسپودومن تورمالين، كبود، ياقوت زمرد، زيبايي همچون جواهرات داشتن با نستانافغا امروزه تا

 در دنيا  قيمتي سنگهاي و كانيها جواهرات، توليد قطب عنوان به لاجورد قيمتي همچون سنگهاي

 .شود مطرح

حدود در افغانستان مد سرانه هر نفر آدرش بانك جهاني، ردر حال حاضر، طبق آخرين گزا

 42، حدود 2008ميليون نفر جمعيت افغانستان در سال  29همچنين از حدود . مي باشد دلار 370

  4F1.درصد زير خط فقر زندگي مي كنند

                                           
1 . World Development Indicators, first printing, april 2010 at http://www.worldbank.org/data 
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المللي از جمله سازمان و اتحاديه منطقه اي و بين 20هم اكنون كشور افغانستان در بيش از 

، FAOزي جهاني، سازمان كشاورECOهاي اقتصادي ، سازمان همكاريADBبانك توسعه آسيا

، سازمان كنفرانس IDB، بانك توسعه اسلاميIBRDبانك بين المللي ترميم و توسعه 

 .عضويت دارد WTOو به عنوان عضو ناظر در سازمان تجارت جهاني  OICاسلامي

 مسئله اصلي تحقيق. 1-2

يان ، سالنگاهي به تاريخ و گذشته جمهوري اسلامي افغانستان حكايت از آن دارد كه اين كشور

متمادي درگير بحران هاي داخلي و جنگ هاي پي در پي بوده و اكنون، پس از سقوط رژيم 

 .طالبان، در مسير بازسازي اقتصادي قرار گرفته است

از آنجايي كه بخش اعظم بودجه اين كشور از محل كمك هاي خارجي تامين مي شود، 

و توسعه اقتصادي از جمله ضروريات استقلال اقتصادي و اتكا به منابع مالي داخلي با هدف رشد 

تواند در بلند مدت گره گشاي انكار ناپذير است چرا كه اتكا به كمك هاي خارجي نه تنها نمي

مشكلات اقتصادي افغانستان باشد بلكه خود، باعث و مسبب وابستگي هاي سياسي و اقتصادي 

 .خواهد شد

موثر در جهت پيشبرد اهداف بلند مدت از اين رو، توسعه صادرات افغانستان به عنوان عاملي 

اقتصادي و كمك در جهت استقلال مالي دولت محسوب مي شود، لذا در اين تحقيق سعي خواهد 

، پتانسيل در گروه كالاهاي كشاورزي شد ضمن بررسي بخش هاي اولويت دار صادراتي افغانستان

دل جاذبه تجارت، بررسي صادرات آنها به كشورهاي مختلف و شركاي تجاري  با استفاده از م

 هدف بازار شناساييچرا كه  .شده و بازارهاي هدف، بر مبناي درجه اهميت، اولويت بندي شوند
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 هايفعاليت و توليد زمينه در حتي و شده متمركز بازاريابي هايتلاش كه هددمي را امكان اين

 دستيابي از را ه هاي توليديبنگا كه متعدد هاي رشته در كردن عمل و نگري پراكنده از نيز توليدي

  .شود پرهيز دهد، مي قرار تأثير تحت را امكانات و منابع از بهينه استفاده و ساخته دور تخصص به

 تشريح و بيان موضوع. 1-3

سال گرفتار جنگ ها و  30همان طور كه در بخش قبل اشاره شد، كشور افغانستان، حدود 

ي اين مدت، بخش قابل توجهي از زير ساخت هاي تنازعات داخلي و خارجي بوده است و در ط

اندك اقتصادي خود را نيز از دست داده است و بدين لحاظ، اين كشور، يكي از فقيرترين 

 .كشورهاي جهان محسوب مي شود

اقتصاد افغانستان، پس از سقوط رژيم طالبان و روي كار آمدن حكومت انتقالي در اين كشور، 

اين كشور مراودات و تعاملات اقتصادي و تجاري خود را با ساير  و دتا حدودي رو به بهبودي نها

 .كشورها و شركاي تجاري از سر گرفت

هنوز در سطح بسيار نگران كننده اي  ،شاخص هاي اقتصادي اين كشوراما با اين شرايط نيز، 

 43حدود قرار دارد به گونه اي كه طبق آخرين آمار رسمي اعلام شده، نرخ بيكاري در افغانستان 

به همين دليل، ميزان توليد و صادرات كالاها و خدمات . درصد است 42درصد و نرخ فقر نيز 

بسيار نازل بوده و درآمد حاصل از آن، كفاف بودجه داخلي اين كشور را نمي دهد به گونه اي كه 

 درصد از بودجه، از محل كمك 40اين كشور، حدود ) ماليه(طبق اعلام رسمي وزارت دارايي 

هر چند در اين خصوص نيز، آمارهاي متفاوتي وجود داردو برخي . (هاي خارجي تامين مي شود

 )وزارت خانه ها و سازمان هاي دولتي در افغانستان، رقم بسيار بيشتري را اعلام مي كنند
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از سوي ديگر بخش عمده مردم افغانستان، روستا نشين و كشاورز هستند كه آمارهاي مختلف، 
درصد از نيروي كار اين كشور در بخش  11. درصد تخمين زده است 80حدود اين بخش را 

 .صنعت و عمدتا در بخش قالي بافي و بقيه نيز در بخش خدمات مشغول به فعاليت هستند
بررسي آمارهاي منتشره از سوي گمرك افغانستان، طي ساليان اخير نيز حاكي ازاين مطلب 

ادراتي اين كشور، محصولات كشاورزي است كه سهم بسيار زيادي از محصولات ص
.هستند

  
5Fهاي مختلف كالاييصادرات افغانستان در گروه.1-1نمودار

پايگاه اطلاع رساني : منبع( 87تا 84طي سالهاي  1
 6F2)گمرك افغانستان

                                           
ارائه شده ) WCO(كه توسط سازمان جهاني گمركات ) HS )Harmonized Systemگمرك افغانستان بر اساس استاندارد  . 1

بر اين اساس، . كندگروه تقسيم نموده است و آمار ساليانه تجاري خود را بر مبناي آن منتشر مي 22است، كالاهاي قابل تجارت را به 
محصولات صنايع .4حيواني و گياهي،روغنهاي .3محصولات نباتي،.2محصولات حيواني و حيوانات زنده. 1:هاي كالايي عبارتند ازگروه

مواد پلاستيكي و صنايع . 7محصولات صنايع شيميايي و صنايع وابسته، .6محصولات معدني، . 5غذايي، مشروبات الكلي و غير الكلي،
ايع نساجي و صن. 11محصولات سلولوزي و صنايع وابسته، .10چوب، چوب پنبه و ذغال، .9پوست، چرم و صنايع وابسته، .8وابسته، 
. 15، سنگ ها و فلزات قيمتي، 14، ...مصنوعات سنگي، گچي، سيماني، پنبه نسوز و.13كفش، كلاه، چتر و صنايع وابسته، . 12وابسته، 

وسايل نقليه زميني، هوايي، آبي و تجهيزات .17ماشين آلات، وسايل و ابزار برقي و مكانيكي، . 16فلزات معمولي و صنايع وابسته، 
اشياي عتيقه و .21كالاها و اشياي گوناگون، .20اسلحه و مهمات و صنايع مربوطه، .19ل و ابزار آلات اپتيك و سينمايي، وساي.18مربوطه، 

 .ساير كالاها. 22كلكسيوني، 
 

2 .Afghanistan Customs Department at http://www.customs.gov.af 
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 )2گروه(به خوبي مويد اين مسئله است كه سهم صادرات محصولات كشاورزي) 1-1(نمودار 

ت صادراتي افغانستان بسيار بيشتر است كه در طي زمان، از رشد نسبي در مقايسه با ساير محصولا

 .نيز برخودار بوده است

 

 )گمرك افغانستان: منبع. (سهم صادرات كالاهاي كشاورزي افغانستان از كل صادرات.2-1نمودار

 

نستان را طي سالهاي اخير نشان نيز سهم كالاهاي كشاورزي از كل صادرات افغا) 2-1(نمودار 

 . دهدمي

 86، سال % 61حدود  85، سال %  75حدود  84نمودار فوق نشان مي دهد كه در سال 

از كل صادرات افغانستان را محصولات كشاورزي تشكيل %  62حدود  87و در سال %  65حدود

 .داده است
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نيز گوياي اين مطلب است كه كشورهاي پاكستان، هندوستان، ايران، برخي ) 3-1(نمودار 

آسياي ميانه و برخي از كشورهاي حوزه خليج فارس جزء مهم ترين كشورهاي وارد  كشورهاي

 .كننده محصولات صادراتي افغانستان هستند

 

 1387مهمترين شركاي تجاري افغانستان براي كالاهاي صادراتي اين كشور در سال . 3-1نمودار

 

بررسي پتانسيل هاي  اما مطلب مهمي كه تا كنون به آن پرداخته نشده است، ارزيابي و 

صادراتي كشور افغانستان در بخش هاي مزيت دار و داراي اولويت است چرا كه پرداختن به اين 

مسئله، از سويي سبب شناخت پتانسيل هاي صادراتي اين كشور در بخش هاي مختلف اقتصادي 

وثر و بلند خواهد شدو از سوي ديگر همزمان با شناسايي بازارهاي هدف، به برنامه ريزي هاي م

مدت جهت توسعه صادرات و ارزآوري هرچه بيشتر كمك خواهد كرد كه اين مسئله خود باعث 

اتكاي هرچه بيشتر به منابع مالي داخلي شده و به مرور زمان از اتكاي همه جانبه و بلند مدت به 

كمك هاي خارجي كاسته مي شود و اين كشور، در مدت زمان كمتري از دريافت كمك هاي 
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چرا كه دريافت كمك هاي خارجي و صرف و هزينه آنها در بودجه داخلي، . جي بي نياز گرددخار

 .آثار بسيار زيان بار سياسي، اجتماعي و اقتصادي دارد كه در جاي خود قابل بحث و تامل است

از ديگر سو، براي كشورهايي كه قصد ورود به بازارهاي جهاني را دارند، داشتن يك راهبرد 

صوص شناسايي پتانسيل هاي صادراتي و تعيين بازارهاي هدف صادراتي به منظور مدون در خ

 .كاهش احتمال شكست و بالابردن امكانات سودآوري، الزامي است

بنابراين به جهت وسعت بازارهاي بين المللي و وجود برخي تفاوت هاي عمده اجتماعي و 

در بازارهاي جهاني، بدون گذار از اقتصادي در بين كشورهاي مختلف، تدوين راهبردهاي نفوذ 

برخي مراحل از جمله  ارزيابي توان صادراتي و تصميم گيري در جهت توسعه صادرات، شناسايي 

بازارهاي هدف محصولات صادراتي و تعيين راهبردهاي بازاريابي براي محصولات صادراتي، با 

 .موفقيت همراه نخواهد بود

غانستان، در حال حاضر و با توجه به شرايط اقتصادي و از اين رو با توجه به اينكه كشور اف

اجتماعي خويش، توانايي صادرات محصولات كشاورزي را خصوصا در بخش ميوه ها، خشكبار، 

سبزيجات و دانه هاي روغني دارد و از آنجايي كه رويكرد جامعه جهاني نيز به سوي افزايش 

ليل شرايط اقليمي و جغرافيايي و سابقه چندين مصرف اين كالاها بوده و كشور افغانستان نيز به د

ساله در اين بخش، توانايي تجارت و صادرات اين كالا ها را دارد، گسترش صادرات اين 

محصولات البته در كنار افزايش ميزان كيفيت و توجه به ذائقه و سليقه مصرف كنندگان و شناخت 

ت، مي تواند يكي از راهكارهاي قابل بازارهاي هدف و تدوين استراتژي هاي صادراتي بلند مد

 .اطمينان در جهت افزايش درآمدهاي صادراتي باشد
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بنابراين در اين تحقيق، سعي خواهد شد به منظور برداشتن گامي در جهت توسعه صادرات 

محصولات كشاورزي و افزايش درامدهاي صادراتي كشور افغانستان، با استفاده از مدل جاذبه 

نسبتا جديد، به برآورد پتانسيل هاي صادراتي اين كشور به شركاي تجاري،  تجارت و بارويكردي

در چهار گروه از محصولات كشاورزي كه سهم قابل توجهي را در تركيب صادرات افغانستان 

 :محصولات كشاورزي كه براي اين تحقيق انتخاب شده اند عبارتند از. دارند پرداخته شود

SITC. 7Fس استاندارد بر اسا 0577گروه خشكبار با كد  .1

1 

 SITC .8F2بر اساس استاندارد  054گروه سبزيجات با كد  .2

SITC .9Fبر اساس استاندارد  0579گروه ميوه هاي تازه و خشك با كد  .3

3 

 HS). Harmonized System(10F4بر اساس استاندارد  12گروه دانه هاي روغني با كد  .4

 

 ضرورت انجام تحقيق . 1-4

لكرد صادراتي كشور افغانستان در مقايسه با انتظارات و توجه به مطالب فوق و بررسي عم

ضرورت هاي انكارناپذير در جهت توسعه صادرات و تامين بودجه داخلي كشور از محل 

درآمدهاي صادراتي و اتكا به منابع داخلي با توجه به مزيت هاي نسبي  و استعدادهاي بالقوه 

ه سبب تسهيل توليدات كشاورزي در اين ي و شرايط جغرافيايي و اقليمي اين كشور كدخدادا

كشور مي شود، بيانگر اين نكته مهم است كه ارزيابي توان صادراتي با هدف گسترش و توسعه 

                                           
1.Edible nuts fresh, dried 

2. Vegetables 

3.Fruit,fresh,dried 

4. Oil seeds and oleaginous fruits; miscellaneous grains, seeds and fruit; industrial or medicinal plants; 

straw and fodder. 
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صادرات و شناسايي بازارهاي هدف براي محصولات صادراتي و تدوين راهبردهاي بازاريابي با 

ار ناپذير در جهت استقلال توجه به روشها و متدهاي علمي و پذيرفته شده، از ضروريات انك

 .اقتصادي و كاهش اتكاي اقتصاد افغانستان به منابع خارجي است

 فرضيات تحقيق. 1-5

كالاهـاي منتخــب كشـاورزي، بــه    ميـزان پتانسـيل صــادراتي افغانسـتان در هــر گـروه از     .1

 .است با افغانستان دارند، بيش از ساير شركاي تجاريكشورهايي كه مرز مشترك 

فغانستان، در كالاهاي منتخب كشاورزي، نسبت به اندازه اقتصاد شركاي كشش صادرات ا .2

 .مثبت است) GDP(تجاري 
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 داف اساسي از انجام تحقيق اه. 1-6

با استفاده از يكي از مدل هاي كاربردي و مطرح در مطالعات در اين تحقيق سعي شده است 

داده شود و ضمن شناسايي و بررسي  تجربي تجارت بين الملل، به سوالات اساسي تحقيق پاسخ

اين اولويت دار  پتانسيل هاي صادراتي افغانستان در چهار گروه كالاهاي كشاورزي، بازارهاي

گروه از كالاها كه حجم عمده صادرات افغانستان را تشكيل مي دهند نيز شناسايي گردد تا بدين 

اقتصادي نيز مبتني بر حقايق  وسيله ضمن بررسي علمي اين مسئله، تصميم گيري هاي تجاري و

اقتصادي باشد و اين تحقيق بتواند در تدوين و تنظيم يك راهبرد مناسب تجاري مبتني بر ظرفيت 

 . هاي اقتصادي و توانايي هاي افغانستان اثر بخش باشد

 :به طور خلاصه مي توان اهداف انجام اين تحقيق را چنين بيان كرد

 گروه كالا به كشورهاي وارد كننده اين كالاها با  4 بررسي پتانسيل صادراتي هر يك از

 .استفاده از مدل جاذبه و داده هاي پانل

 هاي موجودهاي برآورد شده با استفاده از آزمونگزينش مدل برتر از بين مدل. 

  2008محاسبه پتانسيل هاي صادراتي با استفاده از مدل برتر براي سال. 

 عيت موجود و تجزيه و تحليل آنهامقايسه پتانسيل هاي برآوردي با وض. 

  مشخص كردن بازارهاي اولويت دار براي هر يك از گروه هاي كالايي از بين

 .كشورهاي موجود

  ارائه راهكارهاي سياستي در جهت توسعه توليد و صادرات هر كدام از گروه هاي

 .كالايي
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 روش انجام پژوهش . 1-7

 روش تحقيق  .1-7-1

براي برآورد پتانسيل تجاري، به ويژه در مـواردي كـه كشـورهاي    تا كنون روش هاي متعددي 

مورد نظر در ابتدا هيچ گونه روابط تجاري متناسبي با طرف هاي تجاري خود نداشته و يـا سـطح   

اما در اين تحقيق، با هدف برآورد پتانسـيل هـاي   . روابط تجاري آنها پايين بوده معرفي شده است

ده است كه به عنوان ابزار مناسب و به طور گسـترده در تجـارت   تجاري، از مدل جاذبه استفاده ش

زيرا در اقتصـاد بـين الملـل،    . بين الملل، براي توضيح جريان هاي تجاري دو جانبه به كار مي رود

اين مدل ها امكان برآورد پتانسيل تجاري دوجانبه در يك مقطع زماني خاص و به طور همزمان از 

 )1381فتحي، (.ارد كننده را فراهم مي آوردديدگاه كشور صادر كننده و و

هر چند مدل هاي جاذبه مختلفي براي بررسي تجارت دوجانبه مـورد اسـتفاده پژوهشـگران و    

سازمان هاي مختلف ملي و منطقه اي قرار گرفته است اما چارچوب و مدل نظري مناسـب بـراي   

وسط مركز تجارت بـين  است كه ت TradeSim(11F1(اين پژوهش، مدل شبيه سازي تجارت دوجانبه

از آن سال تا كنون، مركز تجارت بين الملـل،   طراحي و به كار گرفته شده و 2000در سال  12F2لالمل

 . دو بار اين مدل را بسط داده است

در ساختار اصلي اين مدل ها متغيرهاي مختلفي از جمله، ميزان صادرات كشور صادر كننده به 

كشورهاي مورد بحث، GDPختلف كالايي،هر يك از شركاي تجاري در گروه هاي م

                                           
1 . Tradesim: A gravity model for the calculation of trade potentials for developing countries and 

economies in transition 
2 .International Trade Center 
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GDP سرانه، فاصله كشورها، متغيرهاي مجازي همگوني زباني و فرهنگي و برداري از متغيرهاي

 .مجازي براي ترتيبات تجاري به كار رفته است

در اين تحقيق، سعي بر آن بوده است تا حتي الامكان و تا جايي كه محدوديت آمار و اطلاعات 

هاي درحال توسعه علي الخصوص افغانستان، اجازه دهد، از تلفيقي از هر سه تجاري برخي كشور

 .بهره گيري شودها و روش هاي ارائه شده،  ويرايش مدل استفاده كرد تا از آخرين متد

 روشهاي گردآوري اطلاعات . 1-7-2

در اين پژوهش، اطلاعات و آمار مورد نياز مربوط به متغيرهاي مدل از سايت گمرك 
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، داده هاي مندرج در سايت بانك جهاني ، صندوق بين المللي پول و بانك هاي 1

 . اطلاعاتي مرتبط استخراج شده است

 قلمرو تحقيق .  1-8

گروه منتخب  4در اين تحقيق با هدف شناخت و بررسي پتانسيل هاي تجاري افغانستان در 

ن به تمام شركاي تجاري بر اساس كالاهاي كشاورزي، آمار صادرات اين كالاها از افغانستا

 .مورد بررسي قرار گرفته است 2008تا  2002ويرايش سوم طي سالهاي  SITCاستاندارد 

 : روش هاي مورد نظر براي تجزيه و تحليل اطلاعات و آزمون فرضيه ها. 1-9

ور، از در اين تحقيق براي تجزيه و تحليل اطلاعات و شناسايي پتانسيل هاي تجاري في مابين دو كش

) Tradesim(»مدل شبيه سازي تجارت دو جانبه« يكي از زيرمجموعه هاي مدل جاذبه تجارت به نام 

جهت برآورد پتانسيل هاي تجاري كشورهاي    ITCتوسط بخش تحليل بازار مركز تجارت بين المللي

 .شده استو تنظيم شده، استفاده در حال توسعه كه تا حدودي مشكل آمار و اطلاعات دارند، تهيه 
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