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مقدمه -1-1  

قبـل از  . تجارت محصولات كشاورزي در سطح جهان از جهات مختلفي داراي اهميت مي باشـد       
امـا بـا وقـوع انقـلاب     . انقلاب صنعتي، سهم كالاهاي كشاورزي در كل كالاهاي قابل مبادله بسيار بود

محصولات كشـاورزي در جهـان افـزايش     بهصنعتي و ظهور دستاوردهاي آن، نسبت كالاهاي مصنوع 
با وجود كاهش سهم بخش كشاورزي در تجارت  جهاني، به دليل نقش استراتژيك اين بخـش  . فتيا

از طـرف ديگـر، در بسـياري از كشـورهاي در     . در امنيت غذايي، تجارت آن بسيار حائز اهميت است
بنـابراين اقتصـاد   . حال توسعه، سهم عمده فعاليتهاي اقتصادي در بخش كشاورزي متمركز شده اسـت 

و به همين جهت صدور محصـولات كشـاورزي منشـأ     ها اتكاي بسياري به اين بخش داردراين كشو
همچنـين، سـطح گسـترده    . رودنه اقتصادي اين كشـورها بـه شـمار مـي    مهم تزريق ارز خارجي به بد

ارتباطات پسين و پيشين توليد محصولات كشاورزي باعث مي شود كه توليد و مبادله اين محصولات 
  . رشد فعاليتهاي وابسته، اعم از صنعتي و خدماتي تبديل شود به عاملي در جهت

از جمله ايران، به شـدت متكـي بـه درآمـد      بسياري از كشورهاي در حال توسعه، حال حاضردر       
رفـت از اقتصـاد           بـراي بـرون   ،در ايـران پـس  . هسـتند  نظير نفـت خـام   حاصل از صادرات مواد اوليه

مناسـب   تواناييهـاي  ، با عنايت به وجودحاصل از صدور نفت خامدرآمدهاي وابسته به  محصوليتك
زمينه افزايش درآمدهاي ارزي از طريق گسـترش   ،غير نفتي بويژه  در بخش كشاورزي توليد كالاهاي

  ).1383محمودزاده و زيبايي، (صادرات در اين بخش وجود دارد
بـه مقولـه صـادرات غيرنفتـي بـه طـور عـام و         به مطالب بالا، مي توان گفت لزوم توجه توجهبا      

 يصـادرات  محصـولات  در بـين . زي بطـور خـاص قابـل انكـار نيسـت     صادرات محصـولات كشـاور  
بـراي اطـلاع از    .انداي را به خود اختصاص دادهبخش عمدهصادرات محصولات خشكبار  ،كشاورزي
  .، مراجعه كرد1توان به جدولاين امر مي
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  1386در سال  زش  صادرات كل، بخش كشاورزي و خشكبار ايرانوزن و ار): 1- 1(جدول

از بخش  درصد  وزن  صادرات
  بزرگتر

از بخش  درصد  ارزش
  بزرگتر

از بخش  درصد  ارزش
  بزرگتر

  -  139  -  15  -  31  كل
  17  24  17  6/2  10  3 كشاورزي
  58  14  6/57  5/1  16  484/0  خشكبار
  ) هزارميليارد: ميليارد، ارزش ريالي: ميليون تن ، ارزش دلاري:وزن(واحدها

،  سالنامه آماري بازرگاني خارجي جمهوري اسلامي ايران، معاونت طرح و برنامه گمرك جمهوري اسلامي ايـران : منبع
  .1386دفتر آمار و خدمات ماشيني، سال

 ايـران  از عمده تـرين محصـولات صـادراتي   محصولات خشكبار به ترتيب، پسته، خرما و كشمش از  
صـورت   زيـادي در ارتباط با دو محصول پسته و خرما مطالعات و تحقيقات  با توجه به اينكه. 1هستند

تحقيق حاضر بر روي محصول كشـمش   گرفته و كمتر محصول كشمش مورد توجه قرار گرفته است،
  .مورد بررسي قرار خواهد داد و عوامل مؤثر بر قيمت صادراتي محصول كشمش را نمودهتمركز 

  

  لهبيان مسأ -1-2  
ش صادرات غير نفتـي  از مهم ترين اقدامات در زمينه كاهش وابستگي كشور به درآمد نفت، افزاي      
هـاي مختلـف اقتصـاد، بهبـود كيفيـت      هاي جديد و افزايش سطح اشتغال در بخشايجاد زمينه. است

توليـد از عـواملي هسـتند كـه      هـاي خـالي  اسـتفاده از ظرفيـت   توليدات و قابليت رقابتي كردن آنها و
    جهـش صـادرات غيـر نفتـي در     . ضرورت توجه به توسعه صـادرات غيـر نفتـي را مهـم مـي سـازند      

اهـداف اصـلي اسـت كـه تنهـا بـا            اجتماعي و فرهنگـي جـزء   –پنجساله توسعه اقتصادي  هايبرنامه
     هـاي مختلـف اقتصـادي، تـلاش و      قابـل خلـق در بخـش   هـاي نسـبي و   گيري از تمـامي مزيـت  بهره

ريـزي بـراي حفـظ بازارهـاي صـادراتي و نفـوذ در بازارهـاي هـدف، قابـل دسـتيابي خواهـد            برنامه
هاي اقتصادي است كه ميزان بـالايي از  بخش كشاورزي يكي از بخش). 1384تاجياني و كوپاهي،(بود

كشور ايـران، در  . بخش هاي ديگر بكار مي گيرد به تاشتغال و سطح اندكي از سرمايه گذاري را نسب
باشـد، كـه   و هوايي داراي موقعيت مناسبي مي زمينه توليد محصولات مختلف كشاورزي به لحاظ آب

                                                 
  .1961-2006، سالهاي )FAO(سالنامه آماري سازمان خواربار و كشاورزي  ٢و١  
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ايـران از عمـده تـرين     كشـور  بـين  در اين. زمينه را براي توليد محصولات مختلف فراهم آورده است
مهـم  خرما و كشمش از جمله  پسته،. رودهان به شمار مير در جو صادركنندگان خشكبا كنندگانتوليد

در بازار جهاني ايـن محصـولات، ايـران داراي جايگـاه مناسـبي      . 2باشندترين اقلام صادراتي ايران مي
در ارتباط . ولي آنچه جاي تأمل دارد افزايش سهم كشورهاي رقيب ايران در بازار جهاني است هستند

بعـد از تركيـه در رتبـه     و  3در رتبه سوم توليد و تركيه ايالات متحده با محصول كشمش، ايران بعد از
با كمترين افزايش قيمت كشمش صادراتي ايران در بـازار جهـاني و   . 4صادرات كشمش قرار دارددوم 

 يا  كاهش كيفيت محصول كشمش صادر شده، امكان از دست دادن سهم از بازار جهاني اين محصول
سئله موجود در اين ارتباط مواردي اسـت كـه قابليـت اثرگـذاري روي قيمـت      بنابراين، م .وجود دارد

  .باشندصادراتي را  دارا مي
  

ضرورت و اهميت تحقيق  - 1-3    

به درآمدهاي  صرفاً كشور دولت در سالهاي اخير عدم اتكاي هاي اقتصاديگيري سياستجهت     
از  .بوده است گسترش صادرات غير نفتيت توسعه و حاصل از صادرات نفت خام، و گرايش به سم

به غير از (كشور  ، سهم قابل توجهي از درآمدهاي ارزي حاصل از صادرات غير نفتيآنجايي كه
پس تمركز  .استمربوط به صادرات محصولات خشكبار  )محصولات پتروشيمي و ميعانات گازي
اي در درجه رقابت پذيري در بازار جهاني نقش قابل ملاحظه روي  قيمت محصول  كشمش صادراتي

براي تلاش در جهت بالا بردن ميزان رقابت پذيري كشمش . محصول مورد نظر خواهد داشت
پذيري از بردن به درجه تأثيرر گذار روي قيمت صادراتي آن و پيبررسي عوامل تأثي  صادراتي كشور

كنندگان گان و صادر كننداران و توليداند كاربردهاي مفيدي براي سياستگزتوميجانب هر كدام 
  . محصول كشمش داشته باشد

  
  
  
  

                                                 
 

   .1997 -2006، سالهاي )FAO(سازمان خواربار و كشاورزي سالنامه آماري  3
  .1996 -2005، سالهاي )FAO(سالنامه آماري سازمان خواربار و كشاورزي  4
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  .گمرك جمهوري اسلامي ايران:  منبع. روند ارزش صادرات كشمش در ايران: 4-1نمودار 
شد كه ميزان تواند بيانگر اين با، روند تقريباً صعودي ارزش صادرات كشمش مي4- 1در نمودار      

، كه روند 5- 1با توجه به نمودار   . اندصادرات و يا قيمت صادراتي در اين دوره روند افزايشي داشته
دهد و نيز روند صعودي ميزان صادرات نشان مي 2001-2005صعودي قيمت صادراتي در طي دوره 

ل افزايش ارزش هر دو عامل ميزان صادرات و قيمت صادراتي عام 2003، تا سال 3- 1در نمودار
به بعد ميزان صادرات اندكي روند كاهشي داشته،  2003به دليل اينكه از سال . اندصادراتي بوده

 . به بعد ناشي از افزايش در قيمت صادراتي بوده است 2003افزايش ارزش صادراتي از  سال 

مراجعه 5-1ار، مي توان به نموددر ايران براي پي بردن به روند قيمت صادراتي كشمشهمچنين، 
  .نمود

  FAO.:منبع. ايران ارزش هر واحد صادراتي كشمش: 5-1نمودار

با روند نزولي ارزش هر واحد صادراتي كشمش در ابتدا صادرات كشمش بصورت فزاينده بالا       
.  ايم روند صعودي افزايش صادرات كندتر شده استرفته و در مواردي كه افزايش قيمت داشته
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مدت قيمت صادراتي با متغيرهاي توضيحي با روشهاي مختلف مدت و بلندبررسي رابطه كوتاه
 اقتصادسنجي

  

  :سئوالات تحقيق -1-6
  داري روي قيمت صادراتي كشمش دارد؟يا ميزان صادرات كشمش تأثير معنيآ -
داري روي قيمت تأثير معني) ايالات متحده+ تركيه (صادرات كشورهاي رقيب ايرانآيا ميزان  _

  صادراتي كشمش دارد؟
  كشمش دارد؟ داري روي قيمت صادراتيآيا نرخ واقعي ارز تأثير معني _
  داري روي قيمت صادراتي كشمش دارد؟انقلاب اسلامي ايران تأثير معني آيا متغير مجازي _
  داري روي قيمت صادراتي كشمش دارد؟ازي جنگ تحميلي ايران تأثير معنيآيا متغير مج _

  

 نامهساختار پايان -1-7

در فصـل  . دهـد تحقيق را پوشش مـي نامه بدين صورت است كه فصل اول كليات ساختار پايان       
در . دوم، نظريات مربوط به موضوع و مطالعات داخلي و خارجي صـورت گرفتـه آورده شـده اسـت    

فصل چهارم، نتايج تجزيه و تحليـل مـدل   . هاي انجام تحقيق ارائه شده استفصل سوم، مواد و روش
گيـري از تحقيـق   نتيجـه  در فصـل پـنجم،  . هاي مختلف اقتصادسنجي بيان شده اسـت تحقيق و آزمون

 . گرددصورت گرفته و در ادامه پيشنهادها ارائه  مي
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مقدمه -2-1  
و  خارجيارائه شده و سپس، مطالعات مرتبط با عرضه صادرات  يهادر اين فصل ابتدا، نظريه    

 .  آورده شده استصورت گرفته در ارتباط با موضوع پژوهش  داخلي
  

  مباني نظري -2-2
  تابع عرضه صادرات -2-2-1
مطالعات تجربي متعددي روي توابع عرضه صادرات صورت گرفته كه عموماً بر پايه  ويژگي       

با فرض تابع عرضه صادرات ). 2005، 1كامرون و زمان(باشند ها استوار ميحداكثرسازي سود بنگاه
ابراز ) 2003( 2اوتكولو و همكاران. گرددحداكثرسازي سود توليدكننده با قيد هزينه ثابت، تعيين مي

ها و ظرفيت توليد بستگي نهاده هاي نسبي، قيمتدر بلندمدت، عرضه صادرات به قيمتدارند مي
صادراتي مثبت و نسبت به  هاي جزئي عرضه صادرات نسبت به قيمتبر اين اساس، مشتق. دارد

رود توليد داخلي بيشتر با ثابت بودن بقيه عوامل، مازاد صادراتي انتظار مي. قيمت داخلي منفي است
همچنين علاوه بر  موارد ياد شده، عرضه صادرات ). 2005و همكاران،  3هلييم(دهد بيشتري را نتيجه 

تحت تأثير عواملي همچون قيمت داخلي محصول و درآمد كشورهاي وارد  محصولات كشاورزي
هاي نرخ ارز، قيمت صادراتي كالاي موردنظر، در كنار اين عوامل، نوسان. شودكننده نيز واقع مي

تواند شاخص بهاي عمده فروشي كالاها، ميزان توليد داخلي كالا و توليد ناخالص ملي كشور مي
برخي مطالعات نشان دادند كه تغييرات . محصولات كشاورزي داشته باشند اثرات مهمي بر صادرات

نرخ ارز در مقايسه با تغييرات اسمي تأثير بيشتري بر عرضه صادرات كالاهاي كشاورزي دارد 
) 1385(عاملي ريا و جبلدر اين راستا، بي). 1385و عزيزي و يزداني،  1383محمودزاده و زيبايي، (

ان صادرات تحت تاثير قيمت داخلي  محصول، نرخ ارز، شاخص ظرفيت توليدي، نشان دادند كه ميز
  .باشد شوكهاي عرضه و قيمت جهاني و قيمت صادراتي محصول مي

  
  
  

                                                 
1 Cameron & Zaman 
2 Utkulu et al 
3 Haleem et al 
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  رابطه انتقالي نرخ ارز -2-2-2
قيمت صادراتي بر حسب پول داخلي از حاصل ضرب نرخ ارز و قيمت صادرات بر حسب پول       

رابطه بين نرخ ارز . به دست مي آيد)صادركننده از صدور هر واحد كالاي صادراتيدريافتي (خارجي
با تغيير نرخ ارز ممكن است   .گويند 1و قيمت صادرات را در ادبيات اقتصادي، رابطه انتقالي نرخ ارز

اينكه منظور از تغيير قيمت صادرات، تغيير برحسب پول كشور مقصد و يا . قيمت صادرات تغيير كند
در . حسب پول داخلي است، بستگي به ساختار بازاري دارد كه بنگاه ها در آن توليد مي كنندبر

شرايط رقابتي منظور از رابطه انتقالي نرخ ارز، تغيير قيمت صادرات برحسب پول داخلي ناشي از 
ادراتي در حالي كه در شرايط غير رقابتي، منظور از رابطه انتقالي تغيير قيمت ص. تغيير نرخ ارز است

  .برحسب پول كشور مقصد به دليل تغيير نرخ ارز است
قانون . بنا نهاده شده است 2واحددر شرايط رقابتي رابطه انتقالي نرخ ارز بر مبناي قانون قيمت     

بيان مي كند كه قيمت كالاهاي تجاري در كشور داخل و خارج، برحسب يك واحد پول  واحدقيمت 
  :عبارت ديگر، رابطه زير برقرار استبه . مشترك، برابر هستند

)2-1               (                                                                              EPP *= 

  . نرخ ارز است Eقيمت كالا در داخل و خارج هستند و  P*وPبه طوري كه 
اگر با تغيير نرخ ارز، تغيير قيمت صادرات كالا بر حسب پول داخلي به نسبت تغيير نرخ ارز باشد،     

در شرايط رقابتي، كامل بودن رابطه . برقرار بوده و رابطه انتقالي نرخ ارز كامل است واحدقانون قيمت 
در چنين شرايطي صادر كنندگان با . اد باز كوچك صدق مي كندانتقالي نرخ ارز در مورد يك اقتص

اما اگر . تقاضاي كاملاً با كشش روبرو بوده و بنابراين كشور در بازارهاي جهاني گيرنده قيمت است
انحراف از قيمت يكسان اتفاق بيفتد و تغيير قيمت صادرات بر حسب پول داخلي كمتر از تغيير نرخ 

اين امر در صورتي امكان پذير است كه كشور در بازارهاي . ي ناقص استارز باشد، رابطه انتقال
جهاني قيمت گذار بوده و با تغيير نرخ ارز مي تواند قيمت صادرات برحسب پول خارجي را تغيير 

  ).  3،1993دوير و همكاران، 1380رحيمي،(دهد
رند و با تغيير نرخ ارز قيمت در شرايط غير رقابتي، بنگاه هاي صادر كننده در تعيين قيمت نقش دا   

باعث )كاهش نرخ ارز(افزايش ارزش پول ملي. صادرات بر حسب پول كشور خارجي، تغيير مي يابد
                                                 
1 Exchange Rate Pass-Through 
2  Low of One Price 
3 Dwyer et al 
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مي شود كه قيمت كالاهاي صادراتي بر حسب پول خارجي براي خارجيان افزايش يابد و كاهش 
. را كاهش مي دهد قيمت كالاهاي صادراتي در بازار خارجي) افزايش نرخ ارز(ارزش پول ملي 

افزايش يا كاهش قيمت صادرات بر حسب پول خارجي، به نسبت تغيير نرخ ارز نيست و يك درصد 
به عبارت ديگر، رابطه . تغيير نرخ ارز، قيمت كالاهاي صادراتي را كمتر از يك درصد تغيير مي دهد

  ).  1،1993پارسلي، 1380همان منبع،(انتقالي نرخ ارز ناقص است
از عواملي كه باعث مي شود تا قيمت صادرات بر حسب پول داخلي، تغيير پيدا كند و يكي      

درصدي از تأثير اوليه نرخ ارز بر قيمت صادراتي بر حسب پول خارجي خنثي گردد، اثر مستقيم 
با تغيير نرخ ارز قيمت  .يا قيمت گذاري استراتژيك مي باشد) PTM(2قيمت گذاري براي بازار

بنگاه هاي صادر كننده در واكنش به تغيير نرخ . صادرات بر حسب پول خارجي تغيير پيدا مي كند
بنگاه ها ممكن است تمام تغييرات نرخ ارز ) الف: از سه حالت را انتخاب كنند يارز، ممكن است يك

تمام تغييرات نرخ ارز را ) ب. دانتقال دهن) قيمت خريدار(را به قيمت صادرات بر حسب پول خارجي
درصدي از تغييرات نرخ ارز را خنثي كرده و بقيه تغييرات را به قيمت ) ج. كنند) جذب(خنثي

  . صادرات بر حسب پول خارجي انتقال دهند
اگر ارزش پول ملي افزايش پيدا كند، بنگاه هاي صادركننده اي كه با تابع تقاضاي نزولي روبرو      

ور حفظ موقعيت خود در بازار، قيمت را به گونه اي تعيين مي كنند كه رقابت پذيري هستند، به منظ
بدين منظور با توجه به اين كه قيمت گذاري با سود نهايي ارتباط پيدا مي كند، در . آنها حفظ شود

واكنش نسبت به تغيير نرخ ارز با كاهش سود نهايي، قيمت صادرات بر حسب پول خارجي را كاهش 
در واقع بنگاه هاي صادر كننده براي محدود كردن تأثير افزايش ارزش پول ملي بر قيمت . دمي دهن

  . صادرات بر حسب پول خارجي، سود نهايي و قيمت صادرات را كاهش مي دهند
از طرف ديگر، اگر ارزش پول ملي كاهش پيدا كند، قيمت كالاهاي صادراتي بر حسب پول      

نگاه ها به منظور به دست آوردن سود بيشتر، سود نهايي و قيمت ب. خارجي كاهش پيدا مي كند
چنين رفتار قيمت گذاري، به اين دليل كه قيمت . صادرات بر حسب پول داخلي را افزايش مي دهند

و ديگران ) 1978(صادرات بر اساس شرايط رقابت در بازار خارج تعيين مي شود، توسط كروگمن
  ).  3،1994آتوكورالا و منون، 1380همان منبع،  (ده استشقيمت گذاري براي بازار ناميده 

                                                 
1 Parsley             
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پيشينه تحقيق -2-3  
 مطالعات خارجي -2-3-1

خارج از كشور  صورت گرفته كه برخي از آنها در رابطه با موضوع تحقيق در تحقيقات مشابهي       
  :شودذيلاً ارائه مي

هزينه نهايي به مدلهاي قيمت گذاري  در مطالعه اي پيرامون همگرايي) 2003(1يان و ريدائقس      
براي بازار براي توليدات كشاورزي در ايالات متحده به اين نتيجه رسيدند كه بازارهاي بين المللي، به 
غير از گوشت گاو و خوراك دام، در حالتي كه تفاوت هاي قيمتي ميان كشورها حداقل است، 

ا دارند كه در زماني كه قيمت       نايي رهمچنين، صادركنندگان اين توا. همگرايي قيمت دارند
كاهش قيمت هاي صادراتي  . فروشي ايالات متحده پايين مي رود، درآمدشان را افزايش دهندعمده

زماني كه قيمتهاي عمده فروشي پايين است و سپس افزايش قيمتهاي صادراتي بعد از واكنش به 
  . ار را تحت تأثير قرار دهدقيمتهاي عمده فروشي ممكن است در بلند مدت سهم باز

در مطالعه در مورد اثر نوسان نرخ ارز روي صادرات ماهي در ) 2004(2كامرون و همكاران      
كه صادرات  هاي توزيعي نتيجه گرفتند با الگوي خودتوضيح با وقفه  1994-2001براي دوره اوگاندا
همچنين نتايج نشان داد . بستگي داردداري با نوسان نرخ ارز هماين كشور بطور منفي و معنيماهي 

تغيير نرخ ارز در مناطق گرمسيري و  ي بين صادارات ماهي آب شيريندارمعنيكه رابطه منفي و 
  .اوگاندا وجود دارد

در مطالعه خود پيرامون تابع عرضه صادرات براي مركبات در پاكستان  ) 2005(هليم و همكاران      
جوسيليوس دريافتند كه قيمت صادراتي،  -همجمعي جوهانسن و با روش 1975-2004براي دوره 

  . گذارندتوليد داخلي و نرخ ارز  روي صادرات مركبات تأثير مي
در پژوهشي در ارتباط با برآورد تابع عرضه صادرات براي صنايع ) 2005(كامرون و خيرالزمان      

با بكارگيري  الگوي تصحيح خطا صادرات را روي توليد  1970-2003فرش پاكستان در دوره 
و نرخ ارز و نوسانات نرخ ارز برآورد ) قيمت صادرات به قيمت داخلي(ناخالص داخلي، قيمت نسبي 

مود، نتايج نشان داد كه توليد داخلي، نرخ ارز و نوسانات نرخ ارز و متغير  صادرات ايران، عرضه ن
  .دهدصادرات را تحت تأثير  قرار مي
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در تحقيقي روي نوسان نرخ ارز و صادرات در افريقاي جنوبي در ) 2005(1توداني و مونياما      
به اين نتيجه رسيدند كه از لحاظ آماري توزيعي هاي با الگوي خودتوضيح با وقفه 1984-2004دوره 
زماني كه  يا ي بين جريان صادرات افريقاي جنوبي و نوسان نرخ ارز يا وجود ندارد ودارمعنيرابطه 
  .ي باشد، مثبت استدارمعنيرابطه 

 يدر مطالعه اي در مورد نوسانات نرخ ارز، محدوديتهاي مالي و حاشيه ها) 2006(2ديكل و ريو      
 و صادرات به اين نتيجه رسيدند كه ميزان صادرات در سطح بنگاه بطور معني داري از طريق بازار

  . دارد صادرات كشش بالايي نسبت به نرخ ارز. نوسانات نرخ ارز متأثر مي شود
تي به اين نرخ ارز در قيمتهاي صادرا اثردر كار تحقيقي درباره ) 2007(3ويگفوسان و همكاران      

 صورت گرفته  نسبت به قيمت صادرات ،به ايالات متحده يصادراترسيدند كه قيمت محصول نتيجه 
همچنين تغيير درحساسيت قيمت صادراتي به . به ساير نقاط واكنش بيشتري به نرخ ارز نشان مي دهد

  . نرخ ارز توسط عوامل خاص داخلي و منطقه اي تحت تأثير قرار مي گيرد
 

  :مطالعات داخلي -2-3-2  
در پژوهشي روي اثر نوسانات نرخ واقعي ارز و انحراف آن از مسير تعادلي ) 1378(نيك اقبالي      

محصولات كشاورزي نتيجه گرفت كه انحراف نرخ واقعي ارز نسبت به مسير صادرات بر عرضه 
 تعادلي بلند مدت آن، نوسانات نرخ واقعي ارز و فشار تقاضاي داخلي براي كالاهاي قابل صدور بر
عرضه صادرات محصولات كشاورزي اثر منفي دارند و قيمت نسبي محصولات كشاورزي و تغييرات 
ناگهاني در توليدات كشاورزي و پيشرفتهاي فني بر عرضه صادرات محصولات كشاورزي اثر مثبت 

 .دارند

راتي و در مطالعه خود در ارتباط با بررسي تأثير تغييرات نرخ ارز بر قيمت صاد) 1380(رحيمي      
به اين  اي با روش حداقل مربعات سه مرحله 1345-1376براي سري زماني  تراز تجاري در ايران

نتيجه رسيد كه كاهش ارزش ريال، قيمت صادراتي بر حسب پول خارجي را كاهش مي دهد اما در 
نتيجه كاهش ارزش پول ملي، قيمت صادرات برحسب پول داخلي افزايش مي يابد، بنابراين اين 
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