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 چکیده 

پژوهش حاصر در صدد است با رویکرد کیفی و تفسیرگرایی به مقوله  :طرح مساله

هان و خواه آشکار ها خواه ن آنچه مسلم است اخبار رسانه .بازنمایی زن در رسانه بپردازد

های  کلیشه صریح اخبار برمنی و ضهای  دلالت. های جنسیتی هستند مملو از گفتمان

وسط نهادهای فرهنگی به خوبی بیانگر این است که تجنسیتی و بازتولید مکرر آن 

اند، اما در روند باز تولید  های گروهی در هر جامعه متأثر از فرهنگ همان جامعه رسانه

گزینش اینکه چه عناصری از فرهنگ را به چه نحو . فرهنگی، قادر به گزینش نیز هستند

واند در برگیرنده ت ها می در عین حال واکاوی پروسه بازنمایی زنان در رسانه. تقال دهندان

ای  ای و بازنگری در پوشش اخبار رسانه های رسانه راهکارهای مهمی برای تغییر سیاست

دبیران سرویس و  به بیان دیگر .های جنسیتی باشد فارغ از تفکرات قالبی و کلیشه

علمی در پیشبرد اهداف رسانه  تحلیل محتوا از نتایج  توانند می ها هسیاستگذاران روزنام

 .کنند استفاده 

 

ها و  شناسی کیفی است و جهت تجزیه و تحلیل یافته روش پژوهش حاضر، روش :روش

آوری اطلاعات از  تکنیک جمع. ارائه نظریه نهایی از روش تحلیل محتوی استفاده شده است

نشانه شناختی انجام شده و  –ای مبتنی بر تحلیل ساختارگرایانه  طریق قرائت متون روزنامه

ها در حوزه  اخبار سیاسی، اقتصادی،  های مورد مطالعه زنان بازنمایی شده در رسانه نمونه

 .باشند ، ورزشی و سینمایی می، حوادثفرهنگی

 

ه های به دست آمده حاصل بررسی اخبار مرتبط با زنان در شش حوز یافته :ها یافته

در   اغلبای  در متون رسانهزنان باشد که برآیند آن حاکی از آن است که  خبری می

 .شوند های فعال به تصویر کشیده می های منفعلانه و مردان بیشتر در نقش نقش

به عدم توجه تولید فرهنگی و بازتولید منجر  "فنای نمادین "و "های جنسیتی کلیشه"

 ای به زنان و در نتیجه در حاشیه قرار گرفتن و ناچیز محسوب شدن زنان و منافع آنها  رسانه

های جمعی منعکس  ای در رسانه زندگی آنها و منافع آنها به نحو شایستهشود و  می

شود که از بازنمایی  موجب می "گروههای خاموش"گرفتن در رده  همچنین قرار .شود نمی

در واقع نمایش جنسیتی را که گافمن از آن . ها  باز بمانند انههای کلیدی اخبار رس در حوزه

 .توان به وضوح در حوزه اخبار سینمایی مرتبط با زنان جستجو کرد کرد می یاد می
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های جنسیتی در نقش  ا زنان را در قالب  کلیشهه ها رسانه براساس این مقوله :نتایج

نگاری  کنند که شکل رایج روزنامه تفسیر میقربانیان یا مجرمین حوزه حوادث بازنمایی و 

 .کشد احساسی را به تصویر می

 

تبعیض  –های جنسیتی  کلیشه –جنسیت   - گفتمان رسانه ای -بازنمایی :ها کلیدواژه

 گروه خاموش  -تبعیض جنسیتی  –نقش های جنسیتی  –جنسیتی 
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 فصل اول

 

 کلیات

 
 مقدمه -1-1

گیری  ی ارتباط جمعی نقش مهمی در شکلها روزنامه به عنوان یکی از مهمترین رسانه

کافی، اظهار نظرها و و با ارائه اطلاعات درست، لازم  .کند یی مخاطبان ایفا مها نگرش

توانند خوانندگان را در تصویر  می ها روزنامهبررسی و تشریح رویدادها  های مختلف، دیدگاه

 (418:1981 ،قندی بدیعی و. )یاری دهد کنند، ای که در آن زندگی می ذهنشان از دهکده

. دهند هایی را در قالب اخبار و یا سرگرمی به مخاطبان انتقال می ها عموماً اندیشه رسانه

های جمعی در زندگی مدرن نفوذ  رسانه. سازی افرادند هایی به منظور متقاعد پیام آنها حامل

 (.1: 1119، 1وایوین) اند کرده و رسوخ پیدا

بارد و  سر ما می ها بر ن رگباری از رسانهی تبلیغاتی همچوها اما نکته اینجاست که پیام

ای ناخودآگاه ما را  که به گونه ها این حضور گسترده و قدرتمند پیام. تاثیر نامحدودی دارند

 (.1981:983، 1کاستلز)نگیزانند تاثیرات شدیدی بر رفتار اجتماعی داشته است ا می بر

کنند و این بازی را نه فقط با  در فرهنگ جامعه نقش غالب را بازی می ها در واقع رسانه

توان  می. ازی نیز به اجرا در می آورندس بلکه با شرکت در فرهنگ بازتاب دادن فرهنگ،

بخشد، قلمداد  ان مجموعه تفسیرهایی که به موضوعی معنا میرا به عنو ها گفتمان رسانه

ست و تا ها شود، قبل از همه شامل اخبار و گزارش پخش می ها اطلاعاتی که از رسانه .کرد

 9ژودیت لازار) دهد ی عموم در برابر واقعیت شکل میها حدود زیادی به برداشت

86:1984). 

ی در خور ها ای یکی از جنبه رسانهدر این میان توجه به ترکیب جنسیت در متون 

و یکی از مسایل مهم و اساسی در حوزه جنسیت و رسانه، ی ارتباطی است ها اهمیت نظریه

 .ستها نقش زنان در بازتولید مضامین جنسیتی از مسیر رسانه

                                                             
1 -Vayvyn 
2 - Castells 
3 - Zhvdyt Lazar  
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این مقوله با . گردد  میاز طریق زبان تولید، منتقل و درک  1وم فرهنگی جنسیتهمف

ی شناختی که در ذهن ها ی ارزشی مثبت یا منفی در مدلها قضاوتنهادینه کردن 

رایانه آنها را گ و ذهنیت جنسیت تفکرات گویشوران یک زبان وجود دارد، تا حد بسیار زیادی

به بیان دیگر، زبان در بیان و گزارش امور جهان . کشد  مینسبت به عالم هستی به تصویر 

ی جهان تحمیل ها ی خود را بر پدیدهها بانه دیدگاهکند، بلکه متعص  میطرفانه قضاوت ن بی

ی فرهنگی نسبت ها گذاری کند و در غالب ساختارهای زبانی نوعی عدم تقارن در ارزش  می

های  این عدم تقارن به سوی ارزش  شود که عمدتاً  میبه دو جنس مذکر و مونث دیده 

 (1981علی نژاد،. )یابد  میجنس مذکر، چیرگی 

و کارآمدترین وسایل برای  ها قوی ترین ابزارها برای طرح و رواج اندیشه ها امروزه رسانه

سرفصل بسیاری « ها رسانه»از این رو نام . ها به قلب جوامع هستند ها و نگرش نفوذ فرهنگ

ترین  از اصلی« ها زن و رسانه»از مباحث اجتماعی قرار گرفته و در این میان مبحث 

ویژه ه ب شناسان و ه مورد نظر اندیشمندان، جامعهموضوعاتی است که طی دهه گذشت

تصویر زن در  واقعیت این است که نزول شخصیت و .اندرکاران مسایل زنان بوده است دست

زنان شناخته شده  در سراسر جهان و از نظر عموم مردم به عنوان مانعی برای رشد ها رسانه

باشد که در بین دیدگاههای مختلف شاید از معدود موضوعاتی  «ها زن و رسانه»و موضوع 

 (1986، شیرازی) .در حوزه مباحث زنان، نظرات مشابه و مشترکی در قبال آن وجود دارد

واقعیتی که نمی توان آن را نادیده گرفت این است که زنان در گستره وسیعی از اشکال 

مجلات  رافی،، مجلات پورنوگها ی تلویزیونی، روزنامهها ، درامها همچون فیلم ای  رسانه

ی لطیفه، ها ی فولکولوریک، کتابها مجلات زنان و دختران، موسیقی ،ها خبری، کارتون

یی مبتنی بر ها چنین پیام. شوند تبلیغات تجاری و اپراهای عاشقانه به تصویر کشیده می

براساس آن،  است که ای  در اشکال مختلف رسانه 1گرایی نوعی تبعیض جنسیتی یا جنس

نقش، هنجارمند  -فرایندهای جامعه پذیری براساس نوعی نظام سلسله مراتبی جنس

 (1: 1114، 9کارترواستینر. )گردد  می

های جوامع مرد سالار نشان می دهد که انسان همواره میل دارد ابدا  آل نگاهی به ایده

دار، دختران  زنان آشپز،خانهاسطوره زن وجود نداشته باشد بلکه تنها گروهی از 

 .4(میشل کاروژ) .آفرین دارای نقش لذت بخشیدن یا مفید بودن وجود داشته باشند خوشی

زن در حالی که مانند هر فرد بشری دارای حق آزادی است اما در دنیایی که مردان می 

                                                             
1 - Sex 
2 - Linguistic structures 
3 - Karter vastynr 
4 - Michelle Karvzh 
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 .خواهند به او بقبولانند که خود را به مثابه دیگری بپذیرد، خود را کشف و انتخاب می کند

نین شرایطی توقع برآن است که زن را در قالب اشیایی مسلط تثبیت و گرفتار حالیت در چ

زیرا که تعالی اش به یاری ضمیر اصلی و مسلط دیگری به نحوی مستمر اوج  کنند،

تضاد بین طلب اساسی هر ضمیری که  .ماجرای غم انگیز در اینجا تضاد است .گیرد می

کند و مقتضیات وضعی که او را به مثابه غیر اصلی  پیوسته خود را به مثابه اصل مطرح می

 ( 1،14:1981سیمون دوبوار) .گیرد در نظر می

 1تواند تاثیری گریزناپذیر در بازنمایی شک منطبق بودن با ساختار چنین جوامعی می بی

به توصیف  ها داشته باشند و به بیانی دیگر در چنین فضایی رسانه ها نقش زنان در رسانه

 .پردازند انه آنگونه که به آنها عرضه شده است میدنیای زن

  

                                                             
1 - Simone de Beauvoir 
2 - Representation 
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 بیان مساله  -1-2

ی ایران همواره بیانگر فقدان توجه به شخصیت محوری زن در ها مطالعه عمقی رسانه 

 ها رسانه گیرد که ی ایران  این سوال شکل میها طی مروری بر روزنامه .حوزه عمومی است

 بخشند؟ چگونه به بازنمایی موقعیت فرودستانه زنان ارجحیت می

و ارائه آنها به عنوان الگو چگونه به ارائه  1ی نادرست نسبت به هویت زنانهها نگرش

 انجامد؟ می ها ی نازل و کلیشه ای در رسانهها نقش

اخبار و  کدام نوع  رسانه به عنوان یک ابزار فرهنگی در بازنمایی هویت زنانه بیشتر بر 

 تمرکز می کند؟ ها گزارش

سازی آن در حوزه اخبار  ی جنسیتی به سطحی ترین امور و برجستهها تقلیل نقش

 منجر شود؟ ها گیری جنسیتی نابرابر در رسانه تواند به یک جهت رسانه آیا می

نمایی  به عنوان یکی از ابزارهای فرهنگی به برجسته چگونه  رسانهکه  و سرانجام این

ی ها گیری جنسیتی در حوزه زنان در اخبار حوزه حوادث پرداخته و از این جهتهویت 

 ماند؟ باز می.. .سیاست و کلیدی از جمله فرهنگ،

این است که خود زنان در بازنمایی ژانرهای یکسان از  در واقع مساله اصلی این تحقیق

به عنوان یکی از   زرد رسانه چه نقشی دارند؟ و رسانه ازی اخبارس هویت زنانه و برجسته

 کند؟ ابزارهای فرهنگی فراگیر در این زمینه چگونه عمل می

تواند نمونه عینی و ملموس زنان  هر کس در یک نگاه کلی به دنیای پیرامون خود می

زنان کارآفرینی که با وجود مشکلات وگاه ناتوانی . فعال و موثر در جامعه را به خاطر بیاورد

اند اما سوال  را اداره کرده و فرزندانشان را به عرصه رسانده همسرشان به خوبی خانواده

 پردازد؟ به معرفی زنان در حوزه عمومی می اینجاست که آیا رسانه هم با همین نگرش 

اما در عین آنچه مسلم است نظام پدرسالاری خصوصی اینک به شکلی عمومی در آمده 

اند و عواملی چون  لی پیدا کردهی اجتماعی حضور فعاها زنان در بسیاری از عرصهحال 

ی زندگی انسان مؤثر واقع ها ی علمی و فناوری همان گونه که بر تمامی جنبهها پیشرفت

 : مری هولمز. )دهد  میشده است، موضوعی چون جنسیت را نیز تحت تأثیر خود قرار 

ی جنسیتی ها ی ایران نیز در از میان بردن کلیشهها اما سوال اینجاست که آیا رسانه( 1983

 .اند موفق عمل کنند و معرفی الگوهای کارآمد توانسته

                                                             
1 -Female identity 
2 - Mary Holmes 

http://www.booksite.ir/bo1.php?cc=مري%20هولمز
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دهنده هویت و معانی و  پردازان اعتقاد دارند که عوامل شکل ای از نظریه دسته

بلکه افراد در جامعه  .درونی او نیستصرفا ناشی از ویژگیهای ذاتی و  ی انسان،ها برداشت

بعضی از ( 1984 :رفعت جاه) .آموزند که چگونه این تعاریف و معانی را به کار گیرند می

و مطالعات انجام شده در حوزه زنان نیز بیانگر این است که زنان بیش از مردان،  ها پژوهش

ی اجتماعی ها از موقعیت شوند که آنها را به طور روان شناختی  مییی داخل ها به درگیری

 .(1313: 1گافمن. )کند  میحذف 

به موقعیت  ها طبیعی ترین حالت زنان از مسیر جامعه پذیری از طریق رسانهدر 

یابند و در واقع هویت زنان محصول فرایندهای   میادراک  فرودستانه خویش آگاهی و

ی ایران نیز ها رسانهاما آیا (. 1111: 1کوران)ی اجتماعی است ها پیچیده و ساخت

 اند در این زمینه تاثیرگذار عمل کنند؟ توانسته

شود  زنان منجر به ارائه الگوهایی می ی غلط در رابطه باها آنچه مسلم است وجود نگرش

آرا و نظرات  ی مبهم،ها که هم موجب سردرگمی زنان می شود و هم با ایفای آن نقش

 ( 1981:خجسته) .کند می جامعه را نسبت به زنان، دچار تشتت

به  ی فمنیستی این باور رشد کرده است که رسانه همواره و مشخصاًها تحت تاثیر نظریه

و یا « دریافت»ی پیرامون ها این مسئله در تحقیق. بستگی دارد« جنسیت»عامل 

 .شود  میرمزگشایی به وضوح دیده 

 .به زنان وجود دارد یی مختصها بینیم، رسانه  میهم  ها همانطور که در تفکیک رسانه

ی ها گزینش»و « تفاوتهای جنسیتی»بنابراین ما به دنبال این مسئله خواهیم بود که 

ی این زمینه نیز از روشهای ها پژوهش. گذارند  میچگونه بر یکدیگر تاثیر « ای  رسانه

جماعت »در پژوهشهای صورت گرفته، غالبا بر وجود نوعی . نگارانه بهره جسته است قوم

 . تاکید شده است –پردازند   میکه بر اساس تجربه جنسی خود به تفسیر  -« رگرتفسی

شود که   مینیز مطرح « ی خانوادگیها ژانر نمایش»بحث جنسیت مخاطبان در مورد 

پژوهشهای قوم نگارانه نشان . ، از دیدگاه زنان جالب و مورد توجه استها این گونه نمایش

رده برای زنان مناسب است و غالبا در مکالمات و دهد که ژانر فوق به طور گست  می

 .اظهارنظرهای بینندگان در مورد تجربیات روزمره شان کاربرد دارد

 

                                                             
1 - Goffman 
2 - Curran 
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کند که خوانندگان   میرا مشخص  1«ساختارهای معنایی»در تحقیق خود  1«هرمس»

 .زنند  می« رمزگشایی»زن مجلات زنان بر اساس آن دست به 

ریزی برای تماشای  داد که زنان تمایل کمتری برای برنامهنیز نشان  9«مورلی»تحقیق 

در . خواهند هنگام تماشای تلویزیون، کارهای دیگری را انجام دهند  میتلویزیون دارند و 

ی ها ی خود مثل دیدن برنامهها یابند که به انتخاب برنامه  میاین صورت مردان این قدرت را 

، ها مورلی معتقد است که توافق. تحمیل کنند ورزشی دست زنند و قدرت خود را بر زنان

مثل یک خانواده  -شماری در محیط کوچک مخاطبان  الگوهای رفتاری و قواعد نانوشته بی

 .گیرد  میشکل  -

معتقدند که  ها در پایان بحث جنسیت و مردانگی باید متذکر شد که در کل فمنیست

نیز به مانند فاکتورهای  ها های رسانهقرار دارد و محتوا 4«لارانهامردس»جامعه در حرکتی 

دیگر، از این حرکت تاثیر پذیرفته اند و زنان نیز بدون آنکه متوجه این موضوع باشند، 

ی از فمنیسم، بر روشنگری ها بنابراین در دوره. اند تسلیم خواستهای مردسالارانه شده

 (1981: سلیمانی) .فمنیستهای آوانگارد در این زمینه تاکید شده است

ی جنسی مربوط ها ها به هویت شکال بازنمایی رسانهای بحث ها یکی از غنی ترین حوزه

ای  کننده ی گیجها دهیم، تفاوت یی که ما مورد استفاده قرار میها هرچند بین واژه. شود می

 با (Sex) در این متن. وجود دارد و جنسیت   وجود دارد، ما تفاوت قابل توجهی بین جنس

    (Sexuality)یکسان   ی جنسیها گیری جنسی مردم، تجلیات و فعالیت به معنی جهت

بندی افراد به  جنس که ما در این متن استفاده کردیم برای تقسیم. شود در نظر گرفته نمی

و ترکیبات ی جنسی ها رود که به خصوصیات فیزیکی آنها مثل ارگان مذکر و مونث بکار می

  .دبستگی دار... هرمونی و

بر بنیان زیست  ها این تفاوت. شوند جنسیتی از طریق فرهنگ شناخته می یها تفاوت

ی جنسیتی ها شوند و نظام بزرگی از تمایزات نیز به واسطه تفاوت شناختی نهادینه می

توانید  با وجود این، برای مثال جنس شما تعیین خواهد کرد که آیا شما می. شود ساخته می

 بچه بیاورید یا نه؟ 

بنابراین همان . که زنان بچه به دنیا بیاورند اصرار دارند بر جنسیت بر اینمباحث مبتنی 

این مساله یک امر طبیعی است و نظام . زنان باید در خانه بمانند و بچه را بزرگ کنند

 .کنند بر این امر تاکید می... نظم تحمیلی، قانون حفاظت از کودکان و, اجتماعی قانونمند

                                                             
1 - Hermes 
2
 - Semantic stractures 

3 - Morley 
4 - Patriarchal 
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شوند و  ای منتشر می بط با این مسایل از طریق جریان رسانهبرخی از این مفروضات مرت

یی را عرضه ها خواهان به چالش کشیدن این جریانات هستند و رویکرد, مواضع فمینیستی

تحلیل محتوا نقطه . ی اجتماعی استها داشته اند که کلیدی برای بحث بازنمایی گروه

را نشان دهد و فرض ( تکرار) ها یتواند توال شروع با ارزش و ابزاری مفید است چون می

به عنوان مثال . با یک موضوع خاص رابطه وجود دارد ( تکرار)شود که بین توالی  گرفته می

و در متن   شود که متناوباً این تصویر از زن در رسانه نمایش داده می زن در آشپزخانه،

 .شود هر میی مخاطبان آن ظاها ای و مقاصد تولید کنندگان و همچنین پاسخ رسانه

ها نشان داده اند که زنان  ی جنسیتی در مجلات و رسانهها چنین مطالعاتی در باره نقش

. شوند هنوز مطابق با فرهنگ سابقه دار و طولانی مدت مبتنی بر تصاویر قالبی بازنمایی می

ها گرایش دارند  دهد که مجلات و رسانه نشان می, با انجام تحقیقی( 1381)1گیل دیردر

دهد، بازنمایی کنند،  را خانه دار، مادر و کسی که کارهای مربوط به خانه را انجام میزنان 

  .شوند ی قدرت و سلطه بر زنان بازنمایی میها در حالی که مردان اغلب در موقعیت

کند، مردانه  صدایی که متنی را روی تصویر بیان می)استفاده از صدای مردانه روی متن 

یتی قدرتمند در صداگذاری تلقی شده مردها را به عنوان ، به طور نسبی موقع(است

دهد و این  گاه درباره محصولات استفاده شده نشان میآدانشمندان یا حداقل به عنوان افراد 

در حالی است که زنان اغلب مصرف کننده هستند و مثال اعلای همه اینها، تبلیغات تجاری 

 .هستند

 

 

  

                                                             
1 - Gill Dyer 
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 ضرورت پژوهش  -3-1

دهد، این  آنچه خود را حائز اهمیت نشان می ها بازنمایی نقش زن در رسانهدر واکاوی 

کنند، همیشه و همه جا تصویر متعارفی   میاز زن ایرانی ارائه   ها است که تصویری که رسانه

ی داستانی یا برنامه ها ی ایران از طریق خبر، سریالها زنان در رسانه .رسد  میبه نظر ن

حاکی از آن است که بازنمایی زن در  ها پژوهش. کنند پیدا میخانواده است که نمود 

در نقش مجرم یا قربانی و بدون در نظرگرفتن  در اخبار حوادث و صرفاً عموماً ها روزنامه

 .(1981:116،روادراد. )گیرد ی فردی و اجتماعی صورت میها سایر ویژگی

در ادبیات ما خود را  "ای سقف شیشه"در این میان واقعیتی غیرقابل انکار،تحت عنوان 

 و تعصبات منفی است که مانع از ها ای، مجموعه ای از نگرش سقف شیشه. کشد به رخ می

. شود تا زنان و سایر گروههای اقلیت از سطحی معین در سلسله مراتی بالاتر بروند آن می

 چند ادعای برابری دو جنس به نحو جامعه کنونی هر در(. 1983: 41، صفری و فروغی)

ی جامعه ما پدرسالارانه بوده و ها و ارزش ها فراگیری در حال گسترش است اما هنوز نگرش

. ی حیات اجتماعی و فردی جامعه را تحت تاثیر قرار داده استها تمامی حوزه  تقریباً

 (41:همان منبع)

دارد و  ترین اقشار آنها وجود این تفکر در پس زمینه ذهن مردان حتی در فرهنگی

 .کند دهد و تحمیل می در جایی خودش را نشان میبالاخره 

امر ارتباطات  ای درباره زنان که توسط اتحادیه پژوهش در براساس یک پژوهش رسانه

اند  نتوانسته منتشر شد، زنان هنوز "ها تفاوت جنسیتی در رسانه"آمریکا تحت عنوان 

خبری دورنمای  های موجودیت خود را به عنوان منبع خبری اثبات کنند و در تمام رسانه

 ( 1981 :8،معروفی) .فکری زنان نادیده گرفته شده است

"بانی خبر دروازه"شود که با توجه به اصلی به نام  اهمیت این مساله زمانی نمایان می
1 

نگار و منبع  که  یک مدل خطی از رابطه بین روزنامه "وایت"دریابیم که براساس  مدل 

هربرت ). نگار حق انتخاب منبع خبر و انعکاس اخبار آن را دارد خبر است، تنها روزنامه

را مردان به خود  بانان خبر اینجاست که شاکله طیف روزنامه نگار و دروازه (1313 :1گنز

 .دهند اختصاص می

 زند؟    دست می حال مساله اینجاست که چه کسی به تولید خبر

                                                             
1 - Goalkeeping News 
2 - Herbert Gnz 
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ای زنان  سازمان رسانه 111بیش از کشور دنیا انجام شده، در  91در تحقیقی که در 

 -تنها در هفت رسانه در راس قرار دارند و در هفت رسانه دیگر در سمت معاونت هستند

  .ی کوچک رادیویی یا مجلات خبری هستندها شرکت ها البته، بیشتر این رسانه

 (1981 :113جولی مرتوس)

گرفت، مشخص شد  انجامنگاران  المللی روزنامه طرف فدراسیون بین در پژوهشی که از

درصد از مدیران 9نگاران جهان زن هستند، تنها  که یک سوم از کل روزنامه که با وجود این

 (1981:معروفی. )گیرندگان زن هستند اجرایی کل و تصمیم

ی معاونت امور مطبوعاتی و ها دفتر مطالعات و توسعه رسانه" که از سوی آماری نیز

دهد از  منتشر شده نشان می1986در سال  "شاد اسلامیرسانی وزارت فرهنگ و ار اطلاع

در کل کشور تنها حدود  ها تعداد شاغل و فعال در عرصه مطبوعات و خبرگزاری 91361

 (1988: خبرگزاری جمهوری اسلامی ایران) .دهند درصد را زنان تشکیل می 1/16

"مدیامونیتورینگگلوبال " توسط پروژه "سازد می چه کسی خبر" که بررسی این
 در 1

 گزارش خبری و 131 و هزار 11 خروجی خبری، هزار بیش از انجام گرفته و کشور 118

 (1983:مدیانیوز) .داده است مطالعه قرار مورد موضوع خبری را هزار 98 بیش از

 تبعیض جنسیتی در این پژوهش حاکی از بررسی جنسیت موضوعات خبری در

 دهد که تبعیض جنسیتی در حتی نشان می ها این یافته .آنلاین است ی سنتی وها رسانه

 (1983:مدیانیوز). باشد هم می متمرکزتر و آنلاین مشهودتر اخبار

نگار و منبع خبر  به رقص تانگو  ترین تعاریف، رابطه بین روزنامه با این حال در تازه 

نگار؛ در اکثر مواقع  کند و یا روزنامه تشبیه شده که یا منبع خبر این رابطه را هدایت می

تنها به سراغ تعداد محدودی از  نگار معمولاً روزنامه. گر این رابطه منبع خبر است هدایت

داده  ها را مناسب تشخیص می منابع خبری که در گذشته نیز در دسترس او بوده و آن

هربرت ) .کند رود و نسبت به سایر منابع خبری به شکلی منفعلانه عمل می است، می

 .(1313:گنز

از یکسو و  ها ای بیانگر اهمیت اصلاح نگرش مردسالارانه در رسانه چنین ارزیابی دوسویه

ترمیم ساختارهای فرهنگی و اجتماعی به منظور بازتعریفی جدید از هویت زنانه  از سوی 

 .است

                                                             
1 - Julie Mrtus 
2 - Media Monitoring   
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آنچه  رسد که در حال حاضر با حساسیت بیشتری به این اساس ضروری به نظر می بر

ارائه  نقطه نظر از ها کنند نگریسته شود و محصولات رسانه منتقل و منتشر می ها رسانه

 .ی جدید زنان مورد توجه و نقد قرار گیردها تصاویر مثبت و پیشرو در مورد نقش

بایست دید زنان نسبت به خودشان و  شود می منتقل می ها یی که توسط رسانهها پیام

لزوم مشارکت موثرتر آنها و توانمندسازی آنها را مردان را نسبت به زنان و  همچنین دید

 .دهد تاثیر قرار می قویاً تحت
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 اهداف پژوهش  -4-1

توان اشکال  ابزاری مهم در مطالعات فرهنگی است که با استفاده از آن می 1بازنمایی

ی جدیدی را در برابر مساله ها در واقع این مفهوم دریچه. نابرابری را در جامعه مطالبه کرد

کننده واقعیت بیرونی  گر است که منعکس بازنمایی نوعی عمل دلالت. نابرابری گشوده است

همه امور جهان، کپی . نوعی تصویر دستکاری شده از واقعیت بیرونی است  در واقعو 

نمایی واقعیت هستند و در این میان هنر، کپی از کپی واقعیت است؛ هنر، بازنمایی از باز

 .است

است که ... ی زبانی به صورت صدا، تصویر وها زبان، ابزار بازنمایی واقعیت است، تجلی

ها زبان ارائه بازنمایی از واقعیت را دارد و از  در این میان، رسانه. کند واقعیت را منعکس می

 (1:1988گی و روی استفورد). خصیصه چند زبانی برخوردار است

تحقیق بررسی عوامل اجتماعی و فرهنگی تاثیرگذار در  هدف از ایناین اساس  بر

 .ی ایران استها بازنمایی هویت زن در رسانه

و  ها ی مقاومت موجود سعی دارد قرائتها این تحقیق با هدف واکاوی موانع و اهرم

ی جنسیتی کلیشه شده در مطبوعات را پیش رو قرار داده و به این سوال پاسخ ها خوانش

 :دهد که

  روزنامه خبر جنوبمایی نقش زنان در بازن .1

  روزنامه خبر جنوبی جنسیتی زنان ایران در ها پرداختن به کلیشه .1

 

 

 

 

 

  

                                                             
1 - Representation 
2 - Gay and Roy Stafford 
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 فصل دوم

 

 تحقیقات پیشین مروری بر
  

پیشینه تحقیق بیانگر این  .پژوهش رجوع به پیشینه تحقیق  امری ضروری است در هر

موضوع مورد تحقیق را مورد مطالعه قرار ای  نکته است که دیگر محققان از چه زاویه

 .شود در این بخش بر تحقیقات پیشین داخلی و خارجی مروری می .اند داده

 

 پیشینه داخلی  -1-2

به موضوع  1«تحلیل ساختاری جنسیت»در مقالة خود با عنوان ( 1981)اعزازی  

در . پردازد می ها مشارکت اجتماعی زنان و نحوة نمایش زن شاغل در تلویزیون و رسانه

آید اما صرفاً این  می زن شاغل به نمایش در. ش.ه 1913بررسی او از تصویر زن در سال 

و صفاتی است که به زنان  ها آنچه مهم است ویژگی. تصویر برای تغییر نگرش کافی نیست

  .شود ی خانگی یا محیط کار نسبت داده میها در مجموع و در محیط

 (1/1981: 11-11  اعزازی،)

 1981در تحلیل محتوای چهار سریال تلویزیونی سال ( 1981)نوین و جهاندیده  -

 :به این نتایج دست یافتند( دوران سرکشی، نوعروس، پلیس جوان، خواب و بیدار)

 .اند سال به نمایش درآمده 11-93زنان بیشتر در گروه سنی  .1

ل نشان داده شده و مادر و شاغ -ی ترکیبی همسرها ی زنان به صورت نقشها نقش. 1

 .بیشترین نوع ارتباط آنان خانوادگی و عاطفی بوده است

ی ها نقش. مکان فعالیت زنان و تعدد نقش آنها بیشتر در خارج از خانه بوده است. 9

  .همسری و زن شاغل مشاهده شده است -خبرنگار، مربی و ترکیبی از نقش مادری

بیشتر کنش زنان از نوع منطقی وابسته به  آنها در جمع بندی این مطالعه دریافتند که

ی ها رسد که دست اندرکاران برنامه به نظر می. شرایط و با توجه به هدف و وسیله بوده است

ی تلویزیونی در تلاشند تا تصویری منطقی و عقلانی از زنان ها سیما و به خصوص مجموعه
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همسران، همراهی و  گفتنی است در تعاملات بین. نمایش دهند ها در محتوای سریال

 .مشارکت به میزان بسیار کم به نمایش گذاشته شده است

که  1981در سال که  "مشارکت زنان در رادیو و تلویزیون"یک تحقیق میدانی با عنوان 

حضور کمرنگ زنان در هر یک از مشاغل تحت تأثیر که  نشان داد ،دراد انجام شد راو توسط

 .استشرایط ساختاری و فرهنگی جامعه 

ترین ویژگی این شرایط طبیعی دانستن بعضی مشاغل برای زنان و برخی دیگر  عمده

از طریق )و یا غیررسمی ( از طریق قوانین و مقررات)برای مردان است که با ساختار رسمی 

اما با تحولات فرهنگی جامعه و تغییر . گیرد شکل می( پذیرش فرهنگ غالب و عرف عام

اند، بیش از پیش در مشاغلی  نان تحصیلکرده، زنان فرصت یافتهرویکرد فرهنگی به نقش ز

از . شناسی خود را به اثبات برسانند که عموماً برای مردان تعریف شده فعال شوند و وظیفه

ای دیرتر از مردان آغاز شده است، برای آنان لازم است  آنجا که ورود زنان به مشاغل رسانه

شغلی خود و حتی با فعالیت کاری بیش از انتظار، با انجام شایسته و به موقع وظایف 

تر بودن زنان نسبت  شناس در واقع وظیفه. های شغلی خود را توجیه و تثبیت کنند توانایی

 .به مردان اقتضای موقعیت خاص آنان در ساختار رسانه است

درصدد تبیین  "عنوان جایگاه زنان در عرصه رسانه"در تحقیق خود با  (1981)فرهمند 

سازی  گیری و برنامه ی تصمیمها رورت حضور فعال و مؤثر زنان در رسانه به ویژه در حوزهض

 .است

پردازد و   میدر جهان تک قطبی امروز  ها وی ابتدا به تعریف واژه رسانه و اهمیت رسانه

، از دیرباز، تناسبی با ها کند تصاویر ارائه شده از زنان در رسانه  میسپس خاطرنشان 

تر و  این امر در جهان غرب ملموس. یازها و مسائل واقعی آنان نداشته استروحیات، ن

 .شدیدتر است

 ای  از محصولات رسانه 1وی در ادامه راهکار اساسی برای زدودن مفاهیم تبعیض جنسی

سازی بر اساس شخصیت و نیازهای واقعی زنان را حضور آنان در عرصه  و همچنین برنامه

 .داند  میی کلان رسانه ها سازی و سیاستگذاری تصمیم

یی، اطلاعات و آمار ها برای نشان دادن ضعف حضور زنان در چنین عرصه محقق

دهد و   میمستندی از تعداد زنان شاغل در مطبوعات و رادیو و تلویزیون ایران به دست 

 .شمارد  می ی دستیابی به جایگاه مطلوب زن در رسانه را برها سپس پیش زمینه
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