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 چکیده

موثر بر شکل گیری هويت اجتماعی  وفرهنگی اجتماعیهدف از اين مطالعه، بررسی عوامل 

 .دانشجويان دانشگاه هرمزگان می باشد

چارچوب نظری اين تحقیق برگرفته از نظرات پوتنام، کلمن، فوکوياما، سالیوان وجنکینز در رابطه با 

همچنین رويکردهای استفاده وخشنودی و رويکرد کاشت، ديدگاه های مورد استفاده  وسرمايه اجتماعی 

ويژه عقايد روزنبرگ هم تئوری های هويت ه ديدگاه کنش متقابل نمادی وب. می باشندا رسانه در رابطه ب

 .اجتماعی ما را شامل می شوند

. وابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه استروش مطالعه در اين تحقیق، پیمايش،  ،تحقیق از نوع کاربردی

بخش اول . شده است طراحیدر سه بخش  ای که جهت بررسی اين مطالعه در نظر گرفته شده پرسشنامه

سنجش سرمايه اجتماعی دانشجويان، بخش دوم میزان استفاده دانشجويان از هريک از وسايل ارتباط 

جامعه آماری مورد . جمعی وبخش سوم سنجش هويت اجتماعی دانشجويان دانشگاه هرمزگان می باشد

دانشگاه هرمزگان می باشند که از اين تعداد  مطالعه کلیه دانشجويان مقطع کارشناسی و کارشناسی ارشد

پرسشنامه ها با استفاده از شیوه . نفر با استفاده از فرمول کوکران به عنوان نمونه آماری انتخاب شدند 163

 . طبقه بندی متناسب وتصادفی ساده بین دانشجويان توزيع شدند

بر اساس جنسیت تفاوت معناداری يافته های پژوهش حاکی از آن است که بین میزان هويت اجتماعی 

همچنین بین تمامی ابعاد سرمايه اجتماعی و هويت اجتماعی  رابطه مستقیم ومعنی داری وجود . وجود دارد

بین میزان استفاده از شبکه های تلويزيون داخلی و ابعاد هويت اجتماعی رابطه معناداری وجود . دارد

که های تلويزيونی خارجی وابعاد هويت اجتماعی رابطه در حالی که بین میزان استفاده از شب. ندارد

اقتصادی، وضعیت تاهل، مقطع تحصیلی و هويت -بین پايگاه اجتماعی. معکوس ومعناداری ديده می شود

درصد  33/0نتايج تحلیل رگرسیون نیز نشان می دهد که . اجتماعی رابطه معنی داری مشاهده نشده است

به طور کلی میزان تاثیر . یرهای مورد بررسی قابل تبیین می باشنداجتماعی توسط متغتغییرات هويت 

مشارکت اجتماعی  عبارتند از؛متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته از بیشترين مقدار بتا به کمترين مقدار 

 .( 31/0)و انسجام اجتماعی ( 31/0)، اعتماد اجتماعی(-33/0)، شبکه های تلويزيونی خارجی(33/0)

 

 سرمايه اجتماعی، رسانه های ارتباطی نوين، هويت اجتماعی :کلیدیواژه های 



  ب

 

 تقدیر و تشکر

 من  لم یشکر المخلوق، لم یشکر الخالق

حمد وسپاس یکتای بی همتا را که لطفش بر ماعیان است، ادای شکرش را هیچ زبان و دریای فضلش را هیچ کران نیست و اگر در این وادی  

 .هستیم، همه محبت اوست

کرانت، ای مهربانتر از ما به ما، از تو می خواهم همه کسانی را که حتی ذره ای در انجام این امر مرا یاری نموده اند، در سایه لطف ومحبت بی  الهی

ری   .سلامت، شادکام وموفق بدا

یت الله نیکخواه و راهنمایی های  ارزنده استاد مشاور جناب آقای دکتر با تشکر وقدردانی از زحمات بی دریغ استاد راهنما جناب آقای دکتر هدا

 .محمود رئوفی

 .پدر ومادر عزیزم، از زحمات بی دریغ و بی منت شما متشکرم

 .همیشه نیازمند محبت، لطف و دعای خیر شما هستم
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 اگر این اثر را منزلی باشد

 آن را به پدر ومادرم تقدیم می کنم

 .آنان که اسوه ایثار وگذشت، مهربانی و محبت اند
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 مقدمه  -3-3

به يک  3که در کشورهای جهان سوم 3استقبال شتابزده، گسترده ومقلد مآبانه از فرايند مدرنیزاسیون

مد جمعی تبديل شده بود، معضلات ومسائلی عمدتا فرهنگی را برای اين جوامع آفريد که هنوز هم 

وسعه يافته تبیشتر کشورهايی که امروز با نام کشورهای در حال توسعه و حتی نسبتا . دامنگیر آنهاست

معاصر نشانه های روشنی از شناخته می شوند، با چالش های اين فرايند مواجه بوده اند و مروری بر تاريخ 

در موضوع مواجهه با فرايند تاريخی مدرنیته، بحث از کشورهای دارای . اين موضوع به دست می دهد

بسیار قدرتمند تر است زيرا نیرومندی بنیان ( برای نمونه ايران، مصر وغیره)فرهنگ وسنت های ديرينه 

در پی اين . یاسی اين جوامع قرار گرفته استس -دينی -برافکن مدرنیته در مقابل سنت تاريخی فرهنگی

ايجاد شد وانواع ( باهمه مخلفات ومتعلقات آن)مقابله، ادبیاتی غنی در زمینه مدرنیته، مدرنیزاسیون ومدرن

 (.130: 3111هال، )گفتمان ها وپادگفتمان های بومی، محلی وبین المللی ظهور کردند 

اما در سطح کلی تر . بوده است 1ضوع هويتيکی از محورهای اصلی اين منازعات فکری، مو

مسئله هويت، اصالت ومفاهیم مشابه، خاص هیچ فرد يا جامعه خاصی نیست و می توان گفت امری جهانی 

من به پرسش هويت باز می گردم، چراکه ": در يکی از نوشته هايش می نويسد 4استوارت هال. است

به نظر هال، در سیاست بريتانیايی وسیاست (. 130: 3111هال، ) "پرسش هويت به سوی ما باز گشته است

فرهنگی بريتانیا اين پرسش دوباره مطرح شده اما نه در همان مکان سابق وباهمان برداشت سنتی، بلکه در 

بنابراين علاوه بر پروبلماتیک نظری هويت موضوعاتی مانند نوستالژی . قالب هويت ها ونظريه های جديد

سیاست گذاری وبرنامه ريزی هويتی ومنازعات ناشی ازبنیادگرايی هويتی در بیشتر ، بحران هويتی، 1هويتی

.) ريزی سیاست گذاران وصاحبنظران را به خود اختصاص داده است -جوامع، بخشی از نیروی برنامه

 (16؛ 3111صديق سروستانی وقادری، 

ت بخش در ، هويت به يکی از چهارچوب های وحد3330در سطح جهانی، در سال های دهه 

جامعه شناسان، مردم شناسان، )امروز چنان به نظر می رسد که همگان. بحث های روشنفکری تبديل شد

حرفی برای گفتن راجع به ( دانشمندان علوم سیاسی، روان شناسان، جغرافی دانان، تاريخ دانان وفیلسوفان

 .آن دارند

                                                
1. Modernization 

2. Third World  

3. Identity 

4. Stuart Hall  
5- Nostalgia identity  
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تاريخ معاصر ايران به . ی نیستدر سطح ملی، هويت برای ايران معاصر به هیچ وجه پرسش جديد

طرز خارق العاده ای با پرسش هويت، گفتمان های هويت، بحران هويت، هويت بیگانه، هويت خودی 

اين آمیختگی چنان است که می توان همه فرايندهای اجتماعی، . وغیره هم نهاد وعجین شده است

م های اجتماعی، انقلاب اسلامی وغیره فرهنگی، سیاسی اعم از مدرنیزاسیون، توسعه، مشروطه خواهی، قیا

در اين زمینه، حجم مطالعات نظری،  .صورت بندی دوباره ای کرد( پرسش هويت)را حول محور هويت

پژوهش ها، برنامه های فرهنگی، سیاست گذاری ها، قوانین وغیره شاخص مناسبی برای تاکید بر کانونی 

 . بودن موضوع هويت است

شمسی، توجه  10واوايل دهه  60می، در دهه های اخیر به خصوص دهه مسئله هويت در ايران اسلا

برنامه های رسمی دولتی، تالیفات، پژوهش ها و سمینارهای انجام شده در قلمرو . زيادی را برانگیخت

فراسوی . موضوع هويت در اين دهه ها نشانه اهمیت بسیار حیاتی هويت وموضوعات مرتبط با آن است

هويت در شرايط وساختار اجتماعی وتاثیر گذاری آن در تصمیم گیری ها،  3بلماتیکاين امر، حضور پرا

سیاست گذاری ها و روابط فردی، گروهی وملی سبب شده تا جدا از پارادايم فکری انديشمندان وفارغ از 

توجه ايجابی وسلبی آنها به موضوع، هويت، خود را به مثابه يک مسئله اجتماعی بر علوم انسانی 

 (11-16 :3111صديق سروستانی وقادری، ) . هشگران اين حوزه تحمیل کندوپژو

در اين مقاله تلاش شده نقش عوامل اجتماعی و فرهنگی در هويت اجتماعی دانشجويان دانشگاه 

هرمزگان بررسی شود، زيرا دانشگاه به عنوان يک نهاد آموزشی مدرن با آموزه های مدرن يکی از اساسی 

 .رگذار بر حوزه فرهنگی، اجتماعی وسیاسی در تاريخ ايران معاصر استترين نهادهای تاثی
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