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 چكيده:

(اجتماعي، ها، زمان با ظهور رسانه هم به اقتصادي، هر نهادي و ...) كوشيده تا هاي نفع هدف سياسي

اند از رسانه براي تبليغ هاي اقتصادي نيز همواره سعي كردههخود، از آن بهره ببرد. براي نمونه بنگا

و و خدمات خود بهره بگيرند ا محصولات هيدر پوشي غاتي چشميگونه شعارهاي تبلچين راه، از

ا نكرده و بر اينياند! در بسياري از ن موارد، نهادهاي ديني از منتقدان سرسخت تبليغات بازرگاني بوده

و شعائري را دستا نكته تأكيد داشته ز قراريآو ند كه مبلغانِ محصولات بازرگاني همان مفاهيم

و شعائري همچون: آسايش، ادعاهاست دهند كه مبلغان مذهبي نيز قرنيم ي آن را دارند؛ مفاهيم

و مواردي از اين دست. آن چه بيش از همه مورد توجه مبلغان آرامش، راحتي، رفاه، شادي، سعادت

هاي گيري از محمل گونه بهره د، استفاده از شعائر ديني به نفع اهداف اقتصادي است. اينديني قرار دار

و مناسبت ا ديني در كشورمان نيز رايج است؛ به ويژه در ايام و ن ممكن است به عمقيهاي مذهبي؛

د ن لطمه بزند!يمعناي

ايآو ري از دستيگبهره ين تحقيق مطالعه زهاي مذهبي به اشكال مختلف در جريان است. هدف

 آگهي،72منظور، از مياني مبلغان از شعائر ديني در تبليغات بازرگاني است. بديني استفاده نحوه

از سيماي جمهوري اسلامي90و89هاي آگهي بازرگاني پخش شده در ماه رمضان سال30تعداد

و كشف گيري از نشانه بررسي شدند. هدف مطالعه چگونگي بهره آن رابطههاي ديني هاي معنايي ميان

ا شناختي شدند. با استفاده از الگوي ها در سه سطح تحليل نشانهن نشانهيبا محصول تبليغ شده بود.

و كادوري سازه در سلبي و و رمزهاي فني است مورد تحليل قرار گرفته ي متن كه شامل ميزانسن

به سطح دوم تحليل، از الگوي بارت براي بالابردن قابليت فهم و در ادامه، متن كمك گرفته شده است

و بازنمايي نشانه  هاي ديني اشاره شده است. معناي تلويحي متون آگهي

اينتا نيج و مذهبي در تبلز نشان داد استفاده از نشانهين پژوهش وني ماهيزيغات تلويهاي معنوي

ا . ادامهرمضان قبل از آنكه با هدف تقويت دين باشد، بيشتر اهداف تجاري داشتند نيي مطالعه در

پيزم  شنهاد شده است.ينه

هاي ديني، ماه رمضان تبليغات بازرگاني، تلويزيون، نشانه واژگان كليدي:
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 طرح مسئله-1-1

و تبليغات بازرگاني، با ظهور رسانه قرار گرفتند منتقدان تبليغات بازرگاني در زمرهنهادهاي ديني ها

مي زيرا در تبليغات تجاري از شعائر ديني براي تبليغ كالاهاي تجاري بهره براي نمونه شد؛ برداري

ته تأكيد داشته است كه امروزه مبلغان محصولات بازرگاني از همان مفاهيم كليساي كاتوليك بر اين نك

كهو شعائري بهره مي و شعائري)؛1،2006(فوليي آن را دارندادعامبلغان مذهبي نيز گيرند مفاهيم

و مواردي از اين دست  كه در تبليغات همچون: آسايش، آرامش، راحتي، سعادت، خوشبختي، ايمني

ب ميبازرگاني  ببريد يا بيمه ... آرامش را به هايتانبا خريد ... آسايش را به خانهمانند:،خورده چشم

وشما هديه مي و مشكّ. ....كند و اگرچهكاين مفاهيم چندگانه در تبليغات بازرگاني توسط مبلغان اند

آني معنايي بسياري با هم دارند فاصلهگيرند ولي مورد استفاده قرارمي چه كه بيش از همه مورد . اما

در توجه مبلغان ديني قرار دارد، موضوع پيوندزدن شعائر ديني با تبليغات بازرگاني در رسانه هاست.

و نشانه مي واقع شعائر هاي آسماني دانست كه هوشيار توان محملي براي ترويج ارزش هاي مذهبي را

م مورد استفادهيا ناهوشيار،  و در سايهگيي مبلغان بازرگاني قرار ي آن، اين مقبوليت اجتماعي يرد

و توليدكننده است كه به فروش مي  رسد. مبلغ

نهدر سال در تنها در شبكه هاي اخير، هاي تلويزيوني كشورهاي عربي حاشيه خليج فارس، بلكه

و شعائر ديني بودهگيري از نشانه هاي داخلي نيز شاهد بهرهشبكه ني زيرو نفوذ تبليغات بازرگاايم ها

چتر شعائر ديني همواره به چشم خورده است. در واقع، مبلغان از هر مناسبتي براي معرفي 

و ماه كنند. براي نمونه در مناسبت محصولات خود استفاده مي و مذهبي مانند عيد نوروز هاي ملي

و دستورالعمل در جهت سياستمبارك رمضان،  ن عيد يا فرارسيدهاي اداره كل بازرگاني، هاي سازمان

م و به تبليغ كالا به پردازند. در واقع طبق اين دستورالعمليماه رمضان را تبريك گفته از استفادهها

هاي مذهبي با عقايد، باورها . چه، مناسبتپردازندميهاي مذهبي براي پيشبرد اهداف تبليغاتي مناسبت

و باعث مي ازو احساسات مردم آميخته شده بر نشانهشود كه با استفاده هاي مذهبي تبليغات تجاري

گيري در قلمرو تبليغات بازرگاني محل گونه بهره ايندر اين پژوهش، مخاطبان بيشتر تأثير بگذارد.

.سؤال است

1 Foley, J. P. 
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گونه تبليغات بوده است، ماه هاي خاصي كه در چند سال گذشته بيشترين تجلي اين يكي از مناسبت

را جا نيز محل مبارك رمضان است. در اين و اين پرسش سؤال، ورود دين در تبليغات بازرگاني است

مي برمي هاي معنوي برخاسته از دين را نيز تبليغ توان در سايه تبليغات بازرگاني، ارزش انگيزد كه آيا

و تبليغ محصولات مصرفي به لحاظ معنايي سازگاري  و آيا كنار هم قرار گرفتن دو مقوله دين كرد؟

 دارند؟

ازآن با وجود ازكه پيامدهاي ناگوار ناشي و نشانه استفاده نهاد ديني هاي مذهبي، دغدغهاين شعائر

و خدمات گيري مبلغاناين پژوهش به مطالعه چگونگي بهره است، و نشانه محصول هاي از شعائر

و ديني اختصاص دارد كه طي ماه مبارك رمضان از سيماي جمهوري اسلامي ايران پخش مي گردند

هاي ديني در تبليغات گيري مبلغان از نشانههاي بهرهشد به اين پرسش پاسخ دهد كه شيوهكومي

 بازرگاني ماه رمضان چگونه است؟

، اين تحقيق به استماه مبارك رمضاندري تجلي اين گونه تبليغات جا كه بيشترين دوره از آن

ا چگونگي حضور نشانه .پردازدمين ماهيهاي ديني در تبليغات بازرگاني در

و اهميت تحقيق-2-1  ضرورت

دين يكي از موضوعاتي است كه امروزه در وسايل ارتباط جمعي، به ويژه تلويزيون، از جايگاه

مي نكته كه جامعه ايران، جامعه اي برخوردار است. با توجه به اين ويژه توان گفت اي اسلامي است؛

و مفاهيم مربوط به  اگرچه تاكنون آن اهميت اساسي يافته است. كه تلويزيون در انعكاس دين

و رسانه انجام شده است اما بيشتر اين مطالعات مسيرهاي مشابهي را تحقيقات زيادي در حوزه ي دين

ي اي ديگر به اين حوزه از رسانه همچنان جاي تفحص دارد. حوزهاند. لذا پرداختن از زاويهپيموده

و معنويت، حوزه تجلي ارزش متمذهب و هاي و شعائر آن، هدايتگر مردم به سمت تعالي عالي است

و خدمات) زيرك، در سايه كمال است. در حالي (توليدكنندگان محصول ي كه در مقايسه با آن، مبلغان

ميپيام همهاي مذهبي، پيام بازرگاني خود را انتقال دويآيدهند. از اين رو، و برقراري پيوند ميان اين

و به نفع سودجويان دنياضرر ارزشممكن است بيشتر به و لزوم باشد. زدههاي متعالي، حساسيت

و پاسداري از ارزش و فرهنگ ملي كشور اسلامي، و معنوي برخاسته از دين اسلام هاي ديني

و اعتقادات مردم، ايجاب مي گيري كند تا چگونگي بهرهپيشگيري از سوءاستفاده مبلغان از عواطف

و نش و نقد قرار گيرد. حوزهانهمبلغان از شعائر و مورد مطالعه ي هاي ديني با اهميت تلقي شده
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و نتايج آن در حيطههمطالع و نظارت فرهنگيي اين تحقيق دين در رسانه بوده ي مديريت رسانه

 درخور استفاده خواهد بود.

 اهداف تحقيق-3-1

ميدستهدواهداف اين تحقيق شامل  باشد:ي زير

يهو كشف رابط اي ديني بكار گرفته شده در تبليغات بازرگاني ماه رمضانهشناخت نشانه-

و خدمات).ها با معنايي ميان آن (محصول  حوزه موضوعي تبليغ

و روشبررسي- هاي ديني در تبليغات بازرگاني ماه مبلغان از نشانه گيريچگونگي بهرهها

 رمضان.

 سؤالات تحقيق-4-1

پ سؤال هاي ذيل سؤال رو قابل طرح است ولي با توجه به اهداف تحقيق،يشهاي متعددي در تحقيق

هاي تجاري ماه رمضان استفاده شده است هاي ديني كه در آگهي انتخاب گرديد. ابتدا درباره نوع نشانه

(مانند تصوير قرآن) اساساً ديني اي از اين نشانه روشن است كه پاره توان سؤال كرد. مي و ها صرفاً اند

ويژه وي و با مناسبت اين ايام پيوند ويژه ماه رمضانيژهي ماه مبارك رمضان نيستند. برخي ديگر اند

و خورده و صداي دعاي افطار) (مانند تصوير هلال ماه ها در تبليغات اي ديگر از نشانه بالاخره پاره اند

و زولبيا اين ماه (مانند آش رشته، خرما بنابراين سؤال اولو باميه). با سنت ايراني پيوند خورده است

: اينگونه تدوين مي  شود كه

ماه رمضان ايام ديداري) در تبليغات(نوشتاري، شنيداري، هاي دينياز چه نشانهسوال اول:

 استفاده شده است؟

و معنوي ندارند بلكه در تركيب با ساير عناصر كه برخي از نشانه از آنجايي ها به تنهايي معاني ديني

و اين يابند لذا هر يك از نشانه چنين مي يي اينمعنا ها را بايد در تركيب با عناصر ديگر در نظر گرفت

 شود كه: سؤال مطرح مي

 است؟ چگونههاي رمضان در متون تبليغاتي تركيب استفاده از نشانهو ساختارسؤال دوم:
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و ميان نشانه اما مهمترين سؤالي كه در اين پژوهش مطرح است، موضوع رابطه معنايي هاي ديني

به محصول تبليغ شده است براي نمونه گرچه تبليغ بانك با سفره عنوان يك نشانه پيوندي افطاري

مي دليل اينبه"رشته آشي"معنايي ندارد ولي با تبليغ  و كه در ماه رمضان زياد استفاده شود

مي رابطه كننده ماه رمضان است، تداعي .كندي معنايي برقرار

: بنابراين سؤال سوم به اين مي  پردازد كه

و محصول تبليغي معنايي ميان نشانهچه رابطهسؤال سوم: و بهرهها گيري شده مطرح شده است

 هاي ديني به چه صورت است؟مبلغان از نشانه

 شود به اين سه سؤال پاسخ داده شود. در طول اين تحقيق سعي مي

 تعريف مفاهيم-5-1

 دين:

بهيد ويمجموعه عقا،معناي اصطلاحين ود اموري مقرراتي است كه براي ادارهونيقوان اخلاق

و ا رشد انسان جامعه انساني حقيها باشد. گاهي همه اون مجموعه وون مجميگاهي همه  عه باطل

و اگ زماني مخلوطي از حق رار باطل است. غيد مجموعه حق باشد آن آنين حق در رار صورت آن

بايد ويطلن ميا التقاطي از حق حقيد...نامند باطل قوديني است كه عقايد،ن ازن ومقيان، ررات آن

ديدو طرف خداوند نازل شده  غيني است كه از ناحين باطل وير خداوند تنظيه  مقرر شده استم

ص1381 آملي،(جوادي نيز در تعريف دين آورده يزدي مصباحاالله آيت حضرت).111-112ص،

 متناسب عملي دستوراتو انسانو جهان براياي آفرينندهبه اعتقاد معنايبه اصطلاحاًيند"است: 

 هاي پديده پيدايشو نيستنداي آفرينندهبه معتقد مطلقاًكه كساني روي ايناز. باشدمي عقايد اين با

. شوندمي ناميده دينبي، دانندمي طبيعيو مادي انفعالاتو فعل معلول صرفاًياو تصادفيرا جهان

ص1379 يزدي، مصباح(  روشنيد"از طرفي علامه طباطبائي در تعريف دين آورده است:.)28،

قىيحقمىئدااتيحو اخروى كمال موافقكه طورىبهراايدن صلاحكه زندگىدر است مخصوصى

 اندازهبهرا ندگانىز روشكه باشد داشته وجودىيها قانونديباعتيشردرپس.دينمامىنيتام باشد

.)182ص،1382 علامه طباطبائي،( سازد روشن اج،ياحت

و پرورش انسان از آن و مقررات جا كه دين، براي اداره امور جامعه انساني هاست، هماهنگي قوانين

و سير جوهري  و مطابقت آن با سرشت و مناسبت آن با تحولات اجتماع آن با نياز واقعي جامعه
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ح ص1381 آملي،(جواديق بودن آن استانسان، ميزان اند: زند عنوان كرده همچنين شجاعي).111،

گاه تمامي عناصر فكري، عاطفي، توان گفت كه دين در نظر انديشمندان مسلمان، نه تنها تجليمي"

و اجتماعي بشر است، بلكه تمامي عرصه مي رفتاري و اجتماعي را نيز در بر "گيرد هاي حيات فردي

ص1376زند،(شجاعي ،41.(

و شعائر ديني در اين تحقيق نيز همه نشانه كه با تعاريف دين در بالا هايي كه به قسمي با مفاهيم

.ه است، مورد توجه قرار گرفتاند مرتبط

 رمضان:

در اينو شودرمضان نام نهمين ماه سال قمري است كه در اسلام يك مناسبت مذهبي محسوب مي

و در قرآن به عنوان واجب شده ماه روزه بر مسلمانان  است. رمضان در دين اسلام ماهي مبارك بوده

 است.ماهي كه در آن قرآن نازل شده ياد شده 

از تلويزيون 1390و 1389هاي در اين تحقيق كليه تبليغاتي كه در طول اين ماه مبارك در سال

 اند، مورد توجه قرار گرفته است. جمهوري اسلامي ايران پخش شده

 هاي ديني:شانهن

و نشان، حركت معني1994(1مفهوم نشانه، طبق تعريف دنسي و ) شامل هر نوع علامت دار دست

و انتقال و قرايني است كه مي توانند بيانگر و غيره دهنده صورت، نمادها ي افكار، اطلاعات، دستورها

و نشانه د باشند (دال)ها هستند كه مدلول يني دارند؛ مانند هلال ماه، هاي ديني، آن دسته از نشانه

و... كه بر رمضان دلالت دارند.  سفره افطار

 ارزش:

كه اند كرده توجهآنبه مختلف هاي حوزهدر محققاناز ارييبسكه استمييمفاهاز ارزش مفهوم

و قنبري، است شده تخصصي رشتههردرآنرييبكارگدر ابهام موجب خود،نيا ، 1387(صدرا

).150ص

 رفتاريوهيشكي آن،برهيتكبا فردكه است دارييپا نسبتاً باورايدهيعق اصطلاحدر،٢ارزش واژه

 حالتكياي خاص رفتاريوهيشكيبه است، اجتماعياي شخصيكه را،ييغا حالتكياي خاص

١ Danesi, M. 
2 Value 
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ص1378پور،(رفيع دهدميحيترج دارد، قراردهيبرگز حالت مقابل نقطهكهي،يغا ايه مدلو).111،

رشيپذباكه دهندميليتشكرا اجتماعي هاي ارزش كرداري هنجارهاي جمعي، احكام رفتار، كلي

ييقضا فرهنگي، شخصي، ارزش مانند ارزش اقسامگريداز لزوماًها ارزشنيا. است همراه عمومي

 گذرانندميراعياجتمااتيحهاآنبا افرادكه هستند ارزش انواع تمام شاملهانيا. ستندينزيمتما...و

 هاي ارزشاز گاهي محدودتر،ييمعنادر. رسندمي وفاق به نوعي آنان برابردر جامعهكي اعضايو

را اجتماعي كپارچگييكه رودمي سخننييدو فرهنگي اخلاقي، هاي ارزش عنوان تحت اجتماعي

ص 1367(بيرو، انجامدمي همبستگيبر مبتني وندهاييپ گسترشبهو بخشدمي قوام ،386.(

ها ارزش. آيند شمارميبهاي جامعههردر انساني رفتارهاي دهنده جهت عوامل ترين بنياديازها ارزش

يكهاآن جهتيكاز. كنندمي بازيرااي دوگانه نقشها انسان رفتارهايو جامعه فرهنگبا رابطه در

 شده ساختاربندي الگوييك ديگرتازجهو آيندمي شماربه بشري رفتارهاي ساختاردهنده نيروي

ص1381 فر، خالقي( آيندمي شماربه جامعه غالب فرهنگ توسط بااي جامعههردرن،يبنابرا.)1،

به.شوندمي قلمداد ارزشبامييمفاهو ارهايمع مقولات، آن، فرهنگياتيخصوصبه توجه با توجه

د اي ديني است، ارزش كه جامعه ايران، جامعه اين و هاي از"بدين منظور يني مهم تلقي شده بعد

و اخلاقي) نظام  (ديني و سيما به منظور رسيدن به اهداف فرهنگي انقلاب اسلامي ايران، صدا

مي اسلامي، فرآيند معيني را در برنامه ها ها، نگرش بايست ارزش هاي خود تدارك ديد كه از طريق آن

ازو به و ديني برآمده برنامهطور كلي عناصر فرهنگي غيراسلامي را و عناصر فرهنگي هاي خود حذف

و ديني  جامعه ايران را پاسخ از ايدئولوژي اسلامي را جايگزين آن كرده تا بتواند انتظارات جديد

ص1386يگانه،(جوادي"دهد ،115.(

كه در اين تحقيق، ارزش و برآمده از ايدئولوژي اسلامي هايي مورد توجه قرار دارند گو اند بانهبه اي

ميمعاني مستقر در ظرف زما  كنند. ني رمضان، رابطه برقرار

:  تبليغ بازرگاني

) و به نمايش1948انجمن بازاريابي آمريكا در ) تبليغ را هرگونه طرح و خدمات، گذاردن ايده، كالا

 كند، تعريف كرده استازاي پرداخت وجه توسط شخص يا نهادي كه مسئوليت آن را قبول مي

).77ص، 1384آرا،(حكيم

بهي فعاليتتبليغات بازرگاني، كليه ديي آن پياموسيلههايي است كه و شنيدني به اطلاعدهاي ني

بهمخاطبان رسانيده مي آنشود تا و وسيله نفوذ در و يا خدمات نموده ها، مردم را وادار به خريد كالا
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و علاقه و اشخاص كه موردنظر است جلب نمائيمها را نسبآنيتمايل ت به افكار، نظرات، اعتبار

ص1350(اربابي، ،19.(

و خدمات در قالب نيازها يا خواسته و ها، تبليغات بازرگاني، انتقال خصوصيات كيفي كالا اشتياق

و ارزش و سبك زنداحساسات، نظام ص1378(بابايي، كنندگان است گي مصرفهاي فكري و 192، (

م و تكيه،يكليه اعمال لازم جهت رسانيدن پيام يا ايده فوق را شامل ص1351شود(سلاحي ،21.(

مي بازرگانيدر اين تحقيق، كليه تبليغات كه مورد مطالعه قرار از طريق رسانه تلويزيون پخش گيرند

و  و متقاعدا با نظر به هدف تحقيق، نشانهشده و معنويت را براي تقويت تأثير سازيي از دين

 مخاطب استفاده كرده باشند.



 فصل دوم:

 مباني نظري
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و در اين فصل ابتدا به بررسي تحقيقات پيشين پرداخته شده است. در ادامه، پايه هاي نظري تحقيق

و بررسي قرار مي  يرد.گبرخي مفاهيم، مورد بحث

 تحقيقات پيشين-1-2

و رسانه را مورد مطالعه قرار دادهي تحقيقات پيشين در اين حوزه بيشتر رابطه كه طي بررسي اند دين

و بهره آن و سؤال تحقيق بود جهت بررسي گيري از نتايج استخراج ها، تحقيقاتي كه متناسب با هدف

هاي ديني را در محتواي تجاري قي كه نشانهها، انتخاب شد. لازم به توضيح است، تحقي شده در آن

 ها نشان دهد ديده نشد. رسانه

 تحقيقات داخلي-1-1-2

(باهنر در پايان- "آموزش دين از طريق وسايل ارتباط جمعي نوين"با عنوان)1381نامه دكتري خود

و در آن به كاركردهاي برنامهرا تلويزيون ايران و ارتباطات هاي ديني مورد بررسي قرار داده پرداخته

مذهبي را از طريق مدل آئيني مطالعه كرده است. 

ديني تلويزيون: بررسي كاربردهاي") با عنوان 1382( ارشد نامه كارشناسيمريم مزحجي در پايان-

و برنامه "هاي ديني سيماي جمهوري اسلامي ايراني برنامهسازان دربارهديدگاه مخاطبان، كارشناسان

و برنامه و دين در برنامبه بررسي نظرات مخاطبان و كارشناسان در خصوص ارتباطات هايهسازان

 ديني پرداخته است. 

در- ( نامه كارشناسيپايان ابوذر آذري بروجني نيز و تحليل الگوهاييشناساي") به 1389ارشد خود

ازيهاي سيماي جمهوري اسلامي ايران با مباني فرهنگ اسلامي در حوزه برنامه و اخلاق اعتقادات

 پرداخته است."نظران حوزه دين در رسانهمنظر صاحب

و هدف متفاوت، در پايانجمشيد صادقي- هاي بازرگاني را در ماه مبارك آگهيي خود نامه با روش

و مقايسه وضعيت"نامه مورد بررسي قرار داده است. عنوان اين پاياناررمضان، از نظر ساخت بررسي

و پخش تيزرهاي تبليغاتي در ايام مذهبي با هدف ارائه الگوي مناسب در  و مطلوب توليد موجود

و پخش تيزرهاي تبليغاتي در ماه مبار (مورد مطالعه تيزرهاي پخشفرآيند توليد شده در ماهك رمضان

("از شبكه اول سيما) 1385و 1384هاي رمضان، سال او سعي كرده است الگوي).1386است

ها ارائه دهد. مناسبي را براي رسيدن به وضعيت مطلوب توليد آگهي
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هاي ويژه ماه هاي اسلامي در سريالبررسي ارزش"هايي چون نامهتوان به پايانعلاوه براين مي

بههاي افزونهرمضان، تحليل محتواي سريال و فقط توخواه كوچك بررسي")، 1385(ميرزايي،"خاطر

تي ماه رمضمحتواي اسلامي در دو سريال ويژه و مثل هيچكسان، (مشايخ،"حليل روز حسرت

هم1388 و تحقيقاتي و مذهب"چون) و تقابل رسانه (خاني،"در خاورميانه با تأكيد بر ايرانتعامل

هاي معاصر در مقايسه با ترويج مبتني بر تعقل ترويج دين از طريق تحريك عاطفه در رسانه")، 1387

 كرد. ) اشاره 1385(محسنيان راد،"در صدر اسلام

و نحوهيها از جنبهتحقيقاتي نيز در خصوص ضرورت پرداختن به ارزش آننوع ها از طريقي انتقال

ها از مهمترين وظايف رسانه كه بحث انتقال ارزش رسانه صورت گرفته است كه با توجه به اين

و ماه رمضان نيز فرصتي مغتنم براي اشاعه اسي ارزشمحسوب شده و اخلاقي ت، هاي ديني

 اند.ذيل در اين حوزه مورد بررسي قرار گرفتهيها پژوهش

ارشد نادره اعرابي كارشناسيينامهعنوان پايان"هاي تلويزيون ايرانانتقال ارزشي از طريق برنامه"-

در دانشگاه شهيد بهشتي انجام پذيرفته است. در اين تحقيق تأكيد شده است 1371است كه در سال 

(سريالها توسط برنامهارزشكه فرآيند انتقال  و ها، فيلمهاي مختلف تلويزيوني هاي داستاني بلند

م و ...) صورت و اخبار (به عنوان مثال از طريق گيرد. تزريق اين ارزشيكوتاه ها كه با ظرافت تمام

و وسايل مورد استفاده در برنامه و ...كلمات، موسيقي، ابزار ) ها، تكنيك خاص تصويري، نوع لباس

ميلاي برنامهدر لابه و مستور است، در سطوح جامعه انتقال و افراد با شيوهها پوشيده هاي يابد

و تقليد، ارزش هاي تلويزيوني را دروني هاي منتشر شده توسط برنامهمختلفي چون همانندسازي

مينتيجه كنند.يم سايحاصل از اين پژوهش را هاي اوجلتوان به اختصار چنين بيان كرد كه در

و عراق انتقال ارزش و جنگ ايران هاي گرايش برنامهدر حال حاضر هاي معنوي مشهودتر بوده

 هاي مادي بوده است. تلويزيون به سمت ارزش

عنوان تحقيقي است كه توسط حسين پاينده"هاي تجاري در تلويزيون ايرانقرائتي نقادانه از آگهي"-

و ارشاد اسلامي صورت گرفته است.هبه سفارش دفتر طرح 1385در سال  اي ملي وزارت فرهنگ

ها صرفاًياين پژوهش در پي پاسخگويي به اين سؤال است كه آيا تصاوير نمايش داده شده در آگه

و آيا قرار گرفتن در معرض اين گفتارها،ياطلاعاتي دربارهيكنندهمنتقل كيفيت كالاها هستند؟

و عاري از پيامدتجربه ماي خنثي دويهاي فرهنگي است؟ در اين پژوهش استدلال شود كه پاسخ هر

كهها يقيناً منفي استاين پرسش هاي گوناگون از اي كه بين برنامهيهاي تجاريآگه . به اين صورت

م شوند، نه صرفاً ترفندهايي تبليغاتي براي سوق دادن بينندگان به خريديتلويزيون ايران پخش


