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 دکتر فاطمه گلابی استاد راهنما:

 تبریز دانشگاه:پژوهشگري        گرایش:  علوم اجتماعی           رشته:کارشناسی ارشد          مقطع تحصیلی:

 136 تعداد صفحات:         93بهمن  تاریخ فارغ التحصیلی: حقوق و علوم اجتماعی             دانشکده:

 ارزش، سبک زندگی، مصرف، فرهنگ مصرفی، رسانه کلیدواژه:

سبک زندگی مصرفی در دنیاي مدرن امروز، بخشی اساسی و جدایی ناپذیر در ساخت جامعه و معیاري  چکیده:

براي نشان دادن هویت ها، پایگاه اجتماعی، اعمال و افكار افراد گردیده است. در این تحقیق سبک زندگی مصرفی 

ی در حیطه سبک زندگی مصرفدر سه بعد سبک زندگی مصرفی ارتباطی، انفعالی و ابداعی بررسی گشته است. 

ها را به عنوان هایی است که فرد آنها ارزشترین آنباشند که یكی از مهممجموعه وسیعی از مسائل دخیل می

نگریم در واقع به دهد. از این رو زمانی که به مسئله سبک زندگی مصرفی میمشی زندگی خویش قرار میخط

ها کننده نگرشیشتن و خودآگاهی است اشاره کرده و آن را منعكسمعناي ضمنی آن که معادل فردیت، بیان خو

 دانیم. در این تحقیق در بررسی ارزش، از ارزش هاي شوارتز استفاده گشته است.هاي یک فرد یا گروه میو ارزش

روش تحقیق پیمایشی و ابزار اندازه گیري مورد استفاده نیز مقطعی بود.  -این پژوهش از نوع توصیفی 

نفر بر اساس  437بود که از این تعداد سال شهر تبریز  15و جامعه آماري شامل تمامی افراد بالاي پرسشنامه 

اند. روش آماري مورد استفاده شامل اي انتخاب گشتهاي چند مرحلهفرمول کوکران و به شیوه نمونه گیري خوشه

ا از ه، تحلیل واریانس یک طرفه، ضریب همبستگی پیرسون، رگرسیون چند متغیره بود. براي تحلیل دادهtمون آز

 استفاده شده است. SPSSافزار نرم

دهد در بین ابعاد سبک زندگی مصرفی، نمره میانگین سبک می نشان آمده دست به نتایج مجموع، در

میانگین سبک زندگی مصرفی ابداعی در کمترین حد است. بر  زندگی مصرفی ارتباطی در بیشترین حد و نمره

اساس رگرسیون چند متغیره انجام شده، می توان گفت در سبک زندگی مصرفی ارتباطی به ترتیب تاثیرات 

درصد  16متغیرهاي قدرت گرایی، همنوایی، سن و لذت گرایی معنی دار می باشند و در مجموع متغیرهاي مذکور 

کنند. همچنین بر اساس رگرسیون چند متغیره ط به سبک زندگی مصرفی ارتباطی را تبیین میاز تغییرات مربو

انجام شده در سبک زندگی مصرفی انفعالی می توان گفت به ترتیب تاثیرات متغیرهاي قدرت گرایی، سن، همنوایی 

از تغییرات مربوط به  درصد 14اجتماعی معنی دار می باشند و در مجموع متغیرهاي مذکور -و پایگاه اقتصادي

کنند. در نهایت بر اساس رگرسیون چند متغیره انجام شده در سبک سبک زندگی مصرفی انفعالی را تبیین می

زندگی مصرفی ابداعی می توان گفت به ترتیب تاثیرات متغیرهاي موفقیت و خوداتكایی معنی دار می باشد و 

 کنند.سبک زندگی مصرفی ابداعی را تبیین میدرصد از تغییرات مربوط به  07/0متغیرهاي مذکور 
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کلیات پژوهشفصل اول:  1  

 مقدمه:-1-1

الگویی منحصر به فرد از زندگی است که از رفتارهاي مصرفی فرد متاثر گردیده  ،1سبک زندگی

دهند که بیانگر یک سبک زندگی اي انتخاب خود را انجام میکند. افراد به گونهو در آن نمود پیدا می

هاي مشخص باشد. در حقیقت، سبک زندگی به الگوي مصرفی اشاره دارد که منعكس کننده انتخاب

ناپذیر ، امروزه بخشی اساسی و جدایی2بنابراین مصرف .مورد نحوه مصرف، زمان و درآمد استفرد در 

داري غیرممكن به شود که دوري کردن از آن در اشكال اجتماعی سرمایهدر ساخت جامعه محسوب می

راد ها و پایگاه اجتماعی افرسد. مصرف در دنیاي جدید معیاري براي نشان دادن هویت و ارزشنظر می

ها در ها، آرزوها و هویتگردیده است و چنان ارزش و اهمیتی یافته است که همه اعمال اجتماعی، ایده

هاي بسیار کمی در زندگی روزمره ( و حوزه3:  1388یابند )حیدري، با آن تعریف شده و جهت می رابطه

 (.5:  2000، 3وجود دارد که تحت تاثیر آن قرار نگیرد و یا به آن مربوط نشود )ادواردز

ها مربوط ترین آنها وجود دارد که یكی از جامعبنديدر حیطه مصرف مجموعه وسیعی از دسته

و  5باشد. او در دیدگاه خود در حیطه مصرف به دو بعد مصرف ارتباطی( می1999) 4به جان استوري

اشاره کرده است که در این پژوهش به سبک زندگی مصرفی ارتباطی و سبک زندگی  6مصرف انفعالی

مصرفی انفعالی بسط داده شده است و براي همخوانی بیشتر با سبک زندگی مصرفی جامعه مورد بررسی 

 )شهروندان شهر تبریز( سبک زندگی مصرفی ابداعی نیز اضافه گشته است.

و  8از آراي مكتب انتقادي و علی الخصوص آراء آدورنو که متاثر 7سبک زندگی مصرفی انفعالی

 کند. کننده را منفعل فرض میباشد و مصرفمی 10و مارکوزه 9هورکهایمر

، داگلاس و 14، وبلن13، بوردیو12هاي زیملاندیشه متاثر از 11ارتباطیسبک زندگی مصرفی 

 داند.ها میاز طریق نشانهاي براي ارتباط و انتقال معنا باشد، و مصرف را وسیلهمی 15ایشروود

                                                           
1- Lifestyle 

2- Consumption 

3- Edwards 

4- John Storey 

5  - Communicative Consumption 

6- Passive Consumption 

7- Passive Consumer Lifestyle 

8 - Adorno 

9  - Horkheimer 

10- Marcuse 

11- Communicative Consumer Lifestyle 

12- Simmel 

13- Bourdieu 

14- Veblen 

15- Douglas and Isherwood 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  2  

بوده و مصرف را نوعی  3و دوسرتو 2متاثر از آراء فیسک 1سبک زندگی مصرفی ابداعی 

ها بر تمام ابعاد (. با توجه به تاثیري که ارزش42: 1392)کاظمی،  داندکننده معانی اجتماعی میتولید

ها بر بررسی تاثیري است که ارزشزندگی انسانی دارند، یكی از موضوعاتی که نیازمند تحقیق است، 

 سبک زندگی مصرفی تک تک افراد جامعه دارند.

چنین معیار قضاوت ها در هر فرهنگی نقش نگهبانی از قواعد و هنجارهاي جامعه و هم4ارزش

ها در یک جامعه، تاثیر بسزایی در مطالعه ارزشاز این رو کنند و و داوري افراد آن جامعه را ایفا می

نظریه شوارتز (. 2:  2014، 5)چنگ و همكارانشناخت نحوه تعاملات اجتماعی اعضاي آن جامعه دارد 

ارزش   6هایی است که در حیطه ارزش مطرح گشته است. شوارتزترین نظریهترین و موثقاز جمله جامع

کنیم، در واقع در صدد بررسی هایمان فكر میرزشکند: زمانی که ما درباره اچنین تعریف میرا این

که با ، کنیمها را حمل میمان هستیم. هر کدام از ما مجموعه وسیعی از ارزشاهمیت آن در زندگی

 (. 3: 2012هاي متفاوتی از اهمیت همراه است )شوارتز،درجه

و سبک زندگی  ، در این پژوهش آراء شوارتز در حیطه ارزش از یک سوموضوع تحقیق بر اساس

ابداعی در حیطه سبک زندگی مصرفی از سوي دیگر مورد توجه قرار گرفته  و مصرفی ارتباطی، انفعالی

 هاي شوارتز با سبک زندگی مصرفیهاي نظري این متفكران، رابطه بین ارزشتا با یاري اندیشه و مولفه

 مورد بررسی قرار گیرد.

 

 بیان مسئله:-1-2

 دهد و به منزلهها را نشان میبل فرد و جامعه و نیز تغییرات آنسبک زندگی وابستگی متقا

هاي فرهنگی یابد و وابسته به صورتهاي خاص معنی میهایی است که در متنمجموعه اعمال و گرایش

از نظر « سبک زندگی»هاي دستیابی به درک بهتر از مفهوم (. یكی از راه25: 1381)ذکایی،  است

 ،، وبلن7اي است که متفكرینی از قبیل زیمل، وبرها و مصادیق عینیبررسی مولفهاندیشمندان مختلف، 

                                                           
1- Innovative Consumer Lifestyle 

2- Fisk 

3- De Certeau 

4- Values 

5- Cheng  et al 

6- Schwartz 

7- Weber 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  3  

اند. عناصري براي سبک زندگی بر شمرده 7و استینر 6، برلسون5، وارنر4، برون3، پارسونز2آدلر ،1کلاکهون

هاي گذران اند شامل شیوه تغذیه، خودآرایی، شیوهها یاد کردهکه زیمل، وبلن و وبر در آثار خود از آن

( از سبک زندگی 1956چنان که از تعریف آدلر )(. آن205: 1386)مهدوي کنی،  باشنداوقات فراغت می

معلوم است او سبک زندگی را شامل همه رفتارها، افكار و احساسات فرد و حرکتش به سوي هدف 

اشاره  ،ست( به رفتارهاي شخصی مصرفی که حالتی از ترجیحات فردي ا1958داند. کلاکهون )می

هایی از ( بر جنبه1964(. پارسونز )205: 1386، برگرفته از مهدوي کنی، 1991 ،8سکند )اي.اس.امی

هاي سبک مولفه ( 1964) کند. برلسون و استینرسبک زندگی که ناشی از فناوري مدرن است، تاکید می

( به بررسی 1960) وارنر .جویندت و نحوه مصرف مناسب پول میزندگی را در اوقات فراغت و ذوقیا

 ندکالگوهاي زندگی خانوادگی تاکید میهاي سیاسی و اندازهاي اخلاقی، ارزشهاي دینی و چشمتفاوت

گوید: تفاوت در سبک ( می1965)  (. راجر برون207: 1386برگرفته از مهدوي کنی،  ،1969 ،9)مک کی

و رفتارهاي جنسی و از این قبیل شكل  ترین چیزها مانند نحوه شستن، گفتگوهااهمیتزندگی، در بی

 (.2014: 1386، برگرفته از مهدوي کنی، 1965)برون، گرفته است

هاي بسیاري از متفكران دیگر نیز از زوایاي متفاوتی به سبک زندگی نگریسته و مفاهیم و مولفه 

رسید که سبک توان به این نتیجه اند. از مباحث مطرح شده میوسیعی را در این حیطه مطرح کرده

ترین این ابعاد، مصرف است. توجه به اهمیت مفهوم زندگی ابعاد و زوایاي متعددي دارد که یكی از مهم

ر فراوانی و انباشت کالاها در مباحث امروزین علوم اجتماعی به ظهور جامعه مصرفی یعنی عص« مصرف»

 رفاً همچون یک روند اقتصاديگردد. عصري که نگاه به مصرف، نه صگیري فرهنگ مصرفی بر میو شكل

ت، فرهنگی نیز هسها و نمادهاي فرهنگی که شامل نشانه -گیرانه، بلكه به مثابه روندي اجتماعیسخت

 (.46: 1387ربانی، برگرفته از   ،1381 ،10باکاک) شوددر نظر گرفته می

انتخاب هاي مختلفی وجود دارد. گاه مصرف به مصرف فردي و حق در حیطه مصرف، دیدگاه

کنند. این تفاوت و گاه به ساختارها و اجبارهایی مربوط است که شكل و جهت آن را تعیین می او؛

                                                           
1- Kluchohn 

2- Adler 

3- Parsons 

4- Brown 

5- Warner 

6- Berelson 

7- Steiner 

8- E.S.S. 

9- Mckee 

10- Bocock 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  4  

شود نگاهی چند بعدي به مصرف وجود داشته باشد. نگاه اول: نگاه مطالعات فرهنگی ها موجب مینگرش

ش، مصرف به منزله گربه مصرف و بررسی تاثیر آن بر زندگی و همه چیزهاي اطراف آن است. در این ن

شود. نگاه دوم به مصرف، روان خورد، تحلیل میشود و آن گونه که به درد زندگی میآنچه زیست می

سویه بین ساختارها و فرد است. جامعه شناختی است. در این منظر، مصرف نوعی تعامل دو -شناختی

سازند، حائز ف کردن را میدر این دیدگاه تجربه فردي و اینكه چه کسی و چه قوانینی، تجربه مصر

کننده و جایگاه اي است و مصرف، مصرفاهمیت است. در نگاه سوم مصرف نوعی مفهومی میان رشته

 (.7-16: 1391 شود )بهار،کننده به چالش کشیده میمصرف

( در 1999)  اند. جان استوريهاي گوناگونی در حیطه مصرف مطرح گردیدهبنديطبقه

 مصرف ارتباطی و (1)مصرف به مثابه دستكاري دسته مصرف انفعالی 2ف را به بندي خویش، مصرطبقه

کند، که در این پژوهش  به سبک زندگی مصرفی ارتباطی و بندي می( تقسیم2)مصرف به مثابه ارتباط

سبک زندگی مصرفی انفعالی بسط داده شده است و براي همخوانی بیشتر با سبک زندگی مصرفی 

( 3)مصرف به مثابه تولید ثانویه )شهروندان شهر تبریز( سبک زندگی مصرفی ابداعیجامعه مورد بررسی 

رف کند و مصکننده اشاره میبودن مصرفمصرفی انفعالی به منفعلسبک زندگی  نیز اضافه گشته است.

پندارد؛ از اندیشمندان مطرح در این حیطه را نوعی دستكاري از جانب قدرت و نیروهاي فرافردي می

مصرف تاکید دارند،  4پذیريبینیوان به آراء آدورنو، هورکهایمر و مارکوزه که به یكنواختی و پیشتمی

اشاره کرد. سبک زندگی مصرفی ارتباطی بر مصرف به عنوان ابزاري براي برقراري ارتباط و خلق معنا 

تصادي و نمادین هاي اجتماعی، فرهنگی، اقو همچنین سرمایه 5نگرد و معتقد است که مصرف نمادینمی

کنندگان و حفظ تمایزات ها و نمادها بین مصرفعامل برقراري ارتباط و انتقال معنی از طریق نشانه

د و دانسبک زندگی مصرف ابداعی نیز مصرف را نوعی تولید ثانویه می، باشدها میاجتماعی بین آن

ت و زند. این رویكرد بر خلاقیمیکننده با رفتار مبتنی بر مصرف، دست به ابداعاتی معتقد است مصرف

 (.41-42: 1392د )کاظمی، بودن مصرف کننده تاکیدي اساسی دار کنندهنوآوري و تولید

ترین باشند که یكی از مهمدر حیطه سبک زندگی مصرفی مجموعه وسیعی از مسائل دخیل می

دهد. از این رو زمانی میمشی زندگی خویش قرار ها را به عنوان خطهایی است که فرد آنها ارزشآن

نگریم در واقع به معناي ضمنی آن که معادل فردیت، بیان که به مسئله سبک زندگی مصرفی می

                                                           
1- Consumption as a Manipulation 

2- Consumption as a Communication 

3- Consumption as a Secondary Production 

4- Predictability 

5- Symbolic Consuption 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  5  

هاي یک فرد یا گروه ها و ارزشکننده نگرشخویشتن و خودآگاهی است اشاره کرده و آن را منعكس

 (. 249: 2011 )خان و همكاران، دانیممی

ه و ها موثر بودبینی کنشگیري، کنترل و پیشاجتماعی، در شكل ارزش به مثابه پدیده مهم 

پردازان متعددي در این زمینه به رود و از این رو نظریهعنصري اساسی در ساختار فرهنگی به شمار می

بوده « 1شوارتز»هاي اخیر پردازان در سالاند. از جمله یكی از مشهورترین نظریهبسط نظریه پرداخته

بریم، نه در قالب کیفیت به کار می 2ها را به صورت معیار( معتقد است که ما ارزش1990)  است. شوارتز

ها را همچون اهداف (. وي ارزش114: 1387 ، برگرفته از فرامرزي،1990ذاتی در خود اشیاء )شوارتز،

زندگی یا کند که همچون اصولی راهنما در خدمت با درجات متفاوتی از اهمیت تعریف می 3فراموقعیتی

هایی در واقع اولویت (.9:  1386، برگرفته از غفاري، 1994 هاي اجتماعی است )شوارتز،دیگر واقعیت

هاي خو، شخصیت، تجربهوکننده خلقها منعكسدهند یكسان نیست، این اولویتها میکه افراد به ارزش

 (. 5: 1391)مرادي،  ند آن استهاي منحصر به فرد زندگی، فرهنگ پیرامون و مانپذیري، تجربهجامعه

در مقابل  5کاريبه چهار بعد تمایل به محافظه  4( در دیدگاه ساختار مدور ارزشی2012) شوارتز

کند. تمایل به اشاره می 8در مقابل توجه به ماوراء 7؛  و توجه به اهداف شخصی6تمایل به تغییر

 و 12است. تمایل به تغییر شامل برانگیختگی 11نواییو هم 10، امنیت9گرایی سنتکاري شامل محافظه

و در نهایت،  ،است 16گراییو لذت 15 و موفقیت 14گراییباشد. تقویت خود شامل  قدرتمی 13اتكاییخود

  (.5:  2012 )شوارتز،است 18 و خیرخواهی 17گراییشامل جهان توجه به ماوراء

                                                           
1- Schwartz 

2- Criteria 

3- Transsituational-Goal 

4- Circular Value Structure 
5-Conservation 

6-Openness to Change 

7 -Self-Enhancement 

8 -Self-Transcendence 

9 -Traditinoalism 

10 -Security 

11 -Conformity 

12- Stimulation 

13 -Self-Direction 

14- Power 

15 -Achievement 

16 -Hedonism 

17- Universalism 

18 -Benevolence 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  6  

هاي قبلی که ارزش را به نظریهترین مشخصه و مزیت نظریه شوارتز این است که بر خلاف مهم

ار انگاشتند، شوارتز از ساختها را نادیده میگرفتند و روابط میان ارزشصورت سلسله مراتبی در نظر می

ها سخن گفته و بر آن است هاي ارزشی و نیز روابط تضادي و توافقی میان اولویتو روابط میان اولویت

زمان آن دسته از شود، تعقیب همشناختی میعی و روانکه نشان دهد آن چه باعث ظهور تضاد اجتما

( و این نشان 107:  1378اند )فرامرزي، هاي ارزشی است که در دو بعد اساسی متقابل قرار گرفتهگونه

ها ها و ساختار آنهاي انسانی وجود دارد. بنابراین ارزشبراي انگیزه فراگیردهی دهد که یک سازمانمی

ها اي در اهمیت نسبی ارزشهاي قابل ملاحظهها تفاوتشمول باشد، ولی افراد و گروهممكن است همه 

 (.3: 2012ها دارند )شوارتز،ها و سلسله مراتب ارزشو اولویت

 ترینهاي زندگی، یكی از مهمها در تمام عرصهناپذیر ارزشبا توجه به تاثیرات و نقش انكار

سبک زندگی مصرفی انتخاب شده توسط تک تک افراد جامعه عواملی که نقشی اساسی در تعیین نوع 

در واقع  (.249:  2011گذارند )خان و همكاران، ها بر نگرش این افراد میدارد، تاثیري است که ارزش

کننده نقش آفرینی بینی کننده قوي از نحوه رفتار و انتخاب مصرفارزش به عنوان یک عامل پیش

 ها بر مصرف افرادبراي بررسی رابطه ارزش و مصرف، و تاثیري که ارزشکند. بنابراین نیازي جدي می

ها صورت گرفته است که بیشتر معطوف به تحقیقاتی در حیطه ارزشدر ایران گذارند وجود دارد. می

اند و با توجه به جهان شمول و کاربردي بودن بوده 4و آلپورت 3، لیندزي2، اینگلهارت1هاي ورنونارزش

، (2006و همكاران ) 6تاما(، رو2012)5هاي اخیر طائبیان و همكارانهاي شوارتز، در سالنظریه ارزش

هاي به بررسی ارزش (، 1386(، داریاپور )1385( و )1382(، دلخموش )1392(، نوروزي )1391مرادي )

اند. از سوي دیگر در حیطه مصرف و سبک زندگی مصرفی نیز اختههاي مختلف پردشوارتز در حیطه

عسگري (، 1390، رنجبریان و همكاران )(2001) 9کاس(، 2011)8خان و همكاران(، 2011) 7تابلر

فر و همكاران وارسته (،1389(، موحد و همكاران )1389(، مجدي و همكاران )1390ندوشن و همكاران )

هاي در حیطه رابطه ارزش و مصرف به طور عام و ارزش(  اشاره نمود.1387)ربانی و همكاران (، 1388)

قات اي از تحقیشوارتز و سبک زندگی مصرفی به طور خاص مطالعات اندکی صورت گرفته است. مجموعه

                                                           
1- Vernon 

2- Ingelhart 

3- Lindzey 

4- Allport 

5- Tabaeian & et al 

6- Routamaa & et al 

7- Tobler 

8- Khan 

9- Kas 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  7  

 باشند و تعداد اندکی از تحقیقاتدر حیطه رابطه ارزش و مصرف در دیدگاه اقتصاد و مدیریت بازرگانی می

، (2013) 1سیهومبینگتوان به پژوهش باشند که میشناسی میو روانشناسی دیدگاه جامعهنیز از 

(، 1991)5(، لاسنیگ2009)4(، وانگ و همكاران2008) 3ویگاراي و همكاران(، 2012) 2کازاکویزیوت

گوناگون ها و ابعاد اشاره کرد. توجه اصلی این تحقیقات معطوف بر ارزش (1391) حیدرزاده و همكاران

اي به مصرف و رابطه ارزش و مصرف هاي مختلف بوده است و به صورت بسیار حاشیهآن از دیدگاه

 اند.پرداخته

شدن بیشتر در معرض صنعتی ز شهرهاي صنعتی و پرجمعیت کشورشهر تبریز به عنوان یكی ا

ار بر عوامل تاثیرگذو پیدایش الگوهاي جدید زیستن و سبک زندگی و مصرف قرار گرفته است. از جمله 

توان به اهمیت یافتن سبک زندگی مصرفی به عنوان عامل اساسی در رشد سبک زندگی مصرفی می

 یافتن مصرف به عامل تمایزبخش اجتماعی اشاره کرد.هویت یابی، فراغتی شدن فزاینده مصرف، اولویت

، دنیاي امروزین بنابراین با توجه به اهمیت تحقیق در حیطه ارزش و سبک زندگی مصرفی در

هاي شوارتز و سبک زندگی مصرفی در بین شهروندان شهر صدد بررسی رابطه بین ارزش این تحقیق در

نها شود به آتوانند مطرح شوند، که تلاش میهایی به شرح زیر میباشد. بر این اساس پرسشمی تبریز

 پاسخ داده شود.

ایی( و سبک زندگی مصرفی )انفعالی، امنیت و همنو، گرایی سنتکاري )آیا بین تمایل به محافظه. 1

 ارتباطی و ابداعی( در بین پاسخگویان رابطه وجود دارد؟ 

ارتباطی  ،خوداتكایی( و سبک زندگی مصرفی )انفعالیرزش تمایل به تغییر )برانگیختگی و آیا بین ا. 2

 و ابداعی( در بین پاسخگویان رابطه وجود دارد؟ 

 ارتباطی و ،گرایی و خیرخواهی( و سبک زندگی مصرفی )انفعالیماوراء خود )جهانآیا بین توجه به . 3

 ابداعی( در بین پاسخگویان رابطه وجود دارد؟

رتباطی ا، لذت گرایی( و سبک زندگی مصرفی )انفعالی، ، موفقیتگرایی آیا بین تقویت خود )قدرت. 4

 و ابداعی( در بین پاسخگویان رابطه وجود دارد؟ 

 اعی( و سبک زندگیاجتم -اي )سن، جنس، وضعیت تاهل، پایگاه اقتصاديبین متغیرهاي زمینهآیا . 5

 ارتباطی و ابداعی( در بین پاسخگویان رابطه وجود دارد؟ مصرفی )انفعالی،

                                                           
1- Sihombing 

2- Kazakeviciute 

3- Vigaray & et al 

4- Wang et al 

5- Lassnigg 



 

 

کلیات پژوهشفصل اول:  8  

 اهمیت و ضرورت تحقیق :-1-3

هاي فناوري و رفاهی همراه بوده است. حاصل در جامعه ایران بسط مدرنیسم با گسترش سویه

این فرآیند فرهنگی و اجتماعی، پیدایش الگوهاي جدید زیستن و سبک زندگی است که ماهیت آن با 

نوع و چگونگی مصرف شهروندان مدرن در آمیخته است. در این فرآیند، مفهوم ابتدایی مصرف که مبتنی 

ه و ثانویبر رفع نیازهاي ضروري بود تغییر کرده و اشكال جدیدي یافته است، به طوري که نیازهاي 

یابد و افراد هاي مطلوب اجتماعی در نوع کالاي مصرفی انعكاس میاند. در واقع ارزشفانتزي مهم شده

پردازند و موقعیت اجتماعی و هویت فردي خود را باز تعریف با خرید اشیاء به تصاحب کالاي مذکور می

 (.42:  1388نمایند )وارسته فر و همكاران، می

( شدنشدن، خصوصیشدن، تجاريد روندهاي کلان تغییرات ارزشی )فرديرسدر واقع بنظر می

هاي و نیز تغییرات ساختاري در جامعه، هم متاثر از فرآیندهاي کلان جهانی )مانند رشد تكنولوژي

هاي درونی جامعه اطلاعاتی و ارتباطی و یا افزایش تحرک جغرافیایی( و هم برآمده از تحولات و پویایی

ها و شرایط ترین روندها، زمینهاند. مهمر جدي را در اولویت و اهمیت مصرف بر جاي گذاشتهایرانی، آثا

تاثیرگذار بر مصرف در جامعه ایران عبارتند از: آرامش نسبی حاکم بر جامعه و رشد طبقه متوسط، 

و  یهاي نو، اهمیت یافتن سبک زندگتاثیرپذیري از فرهنگ مصرفی جهانی به ویژه با وساطت رسانه

هاي اجتماعی، اولویت یافتن هایی محوري براي هویت یابی بسیاري از گروهمصرف به عنوان پدیده

هاي با تحرک بالاتر اجتماعی و نیز جوانان، فراغتی شدن فزاینده سیاست معطوف به زندگی براي گروه

ه عنوان عامل مصرف، اولویت یافتن مصرف به عنوان عامل تمایز بخش اجتماعی، استفاده از مصرف ب

( و تمام این عوامل نشانگر اهمیت مطالعه مصرف در جامعه 16: 1391چشم و هم چشمی است )ذکایی،

ن و تریبندي جان استوري از مصرف یكی از کاملایرانی است و از سوي دیگر با توجه اینكه تقسیم

ته است ن انجام گرفهایی است که در حیطه مصرف و سبک زندگی مصرفی تاکنوبنديترین تقسیمجامع

سبک زندگی مصرفی ابداعی نیز افزوده شده  ،خوانی بیشتر با جامعه مورد بررسیو همچنین براي هم

ی ک زندگی مصرفی را به خوبها و ابعاد مطروحه در حیطه سبترین نظریهاست تا این تحقیق بتواند مهم

 دهد.پوشش 

مان تشكیل جوامع اولیه تاکنون در از سوي دیگر ارزش به عنوان یک پدیده اجتماعی، از ز

صیت در زندگی اجتماعی به زندگی انسان نقش مهمی داشته و در واقع یكی از ابعاد مهم و اساسی شخ

کنند تا بدانند در هر هایی ویژه براي افراد جامعه تعیین میها چهارچوبآید. در واقع ارزششمار می

 ندباشکننده رفتار در محیط میدهنده و تعیینجهت هاموقعیتی، چه رفتار و پاسخی مناسب است. آن
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(. کاربرد واژه ارزش در علوم اجتماعی در طول قرن گذشته از فقدان یک توافق 100: 1391)نوروزي،

ي تجربی هاها و عدم وجود روشهاي اساسی، محتوا و ساختار روابط میان آنمفهومی در تعریف ارزش

شناختی که توسط محققانی برد ولی تحولات نظري و روشها رنج میگیري آنقابل اعتماد براي اندازه

 ( رخ داد، حیات مجددي به بررسی ارزش بخشید1997) و شوارتز 1( و اسمیت1992) از قبیل شوارتز

ها و پس هاي مطرح شده در حیطه ارزشبندي( با بررسی انواع طبقه1992) شوارتز .(3: 2012)شوارتز،

شناسی خویش، ( و ابداع روش1973ها از دیدگاه روکیچ )پردازي ارزشر مفهوماز اعمال تغییراتی د

 64نمونه در   60000هاي انسانی بنیادین را تدوین نمود که با انجام تحقیقاتی در بیش از نظریه ارزش

 -هاي ارزشی(، جهان شمول بودن تقریبی گونه1:  2013، و همكاران 2فرلکشور در سراسر جهان )

(. از سوي دیگر نیز 100: 1391ها را به اثبات رساند )نوروزي،و ساختار مدور روابط بین آن انگیزشی

رهنگ انگیزشی شوارتز را با ف –هاي ارزشی اند گونهها توانستهپژوهشگران ایرانی با افزودن برخی از مولفه

 (.216: 1391 )دلخموش، و سبک زندگی ایرانیان مطابقت بدهند

ها به تمام مباحث عنوان شده و با توجه به اینكه در ایران بررسی ارزش در مجموع با توجه

از آموزان بوده است، نیها و نیز دانشجویان و دانشبیشتر معطوف به بررسی رابطه والدین و فرزندان آن

هاي سنی و هاي ارزشی حاکم در کل جامعه با در نظر گرفتن تمام ردهجدي نسبت به بررسی گونه

ها )در خورد؛ و از سویی نیز ابزار مورد استفاده در این پژوهشطبقات اجتماعی به چشم می ها وگروه

وده ب هاي ورنون، لیندزي و اینگلهارتتر پرسشنامه ارزشایران( به جزء چند مورد انگشت شمار، بیش

ودن بردي ببندي ارزشی شوارتز توجه چندانی نشده است و با توجه به جهان شمول و کاراست و به گونه

هاي منحصر به فرد این نظریه، عاملی اساسی براي توجه و بررسی بیشتر  نظریه شوارتز در و ویژگی

شود. از سویی نیز با توجه به اهمیتی که مصرف در دنیاي امروز داشته و عاملی براي جامعه ایران می

اعی خویش است، بررسی یابی و تعریف و بازنمایی فرد از هویت خویش و تعیین موقعیت اجتمهویت

شود. در مجموع با توجه به مصرف و سبک زندگی مصرفی موضوعی بسیار اساسی و به روز محسوب می

تاثیري که ارزش بر سبک زندگی مصرفی داشته و بخشی از نوع، شكل و میزان مصرف در یک جامعه 

باطی زندگی مصرفی ارتشود، بنابراین بین ارزش و سبک هاي ارزشی و فرهنگی تعیین میتوسط گویه

 موضوع وجود دارد. دوبین این  ابطهعمیق وجود داشته و نیازي اساسی در حیطه بررسی ر

  

                                                           
1- Smith 

2- Ferrell  


