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   كشورقيقات تغذيه و صنايع غذايي پيشنهادي براي وب سايت انستيتو تحارائه الگوي  منظور
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 دانشگاه علامه طباطبايي

 دانشكده روانشناسي و علوم تربيتي 



 భ آغاز ، ಪ ࣤود ک࢙ૡه রود و آن ک࢙ૡه ೯دا রود

  ࣓م راজد৯ه ز৴ نൻീࡑ  ৯ند اফ ଽی دارمਗ مقدৎ پاسণ شانি ଘ ن  دکଌرන ଘ  ࣓مজد৯ی ز:  

 ঙࢡඥرෙय़باৣم

ીࣤوری و دلࢂਗඟی ীشଘ پاس    

 ৮درو ماସ భ୍م

  .ଘ پاس از ऒود থذਜวতی ی خاड़وش ਟی ادعاীشان ، آฬن  با থذಶඍن از دୌوز ऒود ජ໑ا ଘ آراज़ش اජ໑وز رسا৯د৯د  

 ৣ مऒواଽ و ୀاభا  

  ਟ ی یارীشان ࣹس اଌن ॺࡗه ഊฬم૰ن রود 

ऒواଽ زاده ฬزඇඓ࣒م و  

 آඇඓتا

 



:พࢁඟ و दدرای ়   

کاری ا່ادی ا॥ت ऒ ୀ ود  िঙ لલحا ଓฬ ن پایانଌ࣒م ا یدراद و ඟࢁพ় ھا৩ن جا از آଌا భ  ی داৣمਗ لازم.           

 . พ়ࢁਗ ඟی ࣒م ଘ خاජໍ راঘ࣒ماਪی ی ਟی  భغ ऒود భ اجام اଌن رساଔ دਆ୍ی  جلاฮی عਚی از اণتاد راঘ࣒مای ඟ໋اਗی ام পناب آ༚ی دනر  -
 . ໆرکار خاৣم دනر زଽا ड़و१وی زاده गࢨت ज़شاوره دॼوزاଡ اଌن پایان द ଓฬدردای ਗی ࣒م  ସ୍م از اণتاد ज़شاور -
ری و اطلاع رسای ازপناب آ༚ی دනر ່اජ໑ز ੀ४یਚی - พ়ࢁඟ و दدرای  गࢨت راঘ࣒ماਪی ਟی భࡂشان  ੀ७ید ॓ان اওواز داه  داিوی دනرای تادا

 .ਗی ৶مام 
کار ඟ໋اਗی از  - िঙ س ࣅঝ ورخاৣمই یਪ พ়ࢁඟ را  ل ଘ خاঙ ජໍاਘی و ज़ساࠛدت اশ࣊جاষࢋ  ماৱده رਖ࣓নی خاৣم و باॣقਚی భ اฅൻീিࣥو ূ਼࡛ࣣقات ৎغذଢ و نا ࠜذا

  .دارم 
-  ਟ ھای৪کار िঙ و ਝ ࢨتग یਠുࢪ یدੀ७ یਪ พ়ࢁඟ و ی భغ از ໆرکار خاৣم උیده عਚی یک ر ளتاমخاଡ و චජ໊໑ اণناد اฅൻീিࣥو و داه ৎغذଢ و نا ࠜذا

 .दدردای ਗی ࣒م 
و  و ७ھلا ࣔ࣪وض زاده کارنان චජ໊໑ اطلاعات و اণناد اฅൻീিࣥو ূ਼࡛ࣣقات ৎغذଢ خاट৶ھا ජ໑م حاਆی غلام ໆر୍دی  ໆرکارآ༚ی ख़مد ग़فاඟ໕ی ، পناب  از -

ਪی   .ੀ७ید ࢪਠുی พ়ࢁඟ لازم را دارم نا ࠜذا
کاری భ اଌن ازໆرکار خاৣم زඅඔࢌ ฮی کارতناس ار॰د ৎغذଢ  و পناب آ༚ی  - िঙ ජໍخا ଘ یਪ ੀय़ندس ෙय़داد ख़مدی کارতناس ار॰د عوم و نا ࠜذا

   .پایان พ় ଓฬࢁਗ ඟی ࣒م



  
 

  
 

  الف   چكيده فارسي 

 

  مريم : نام راثي                     :  نام خانوادگي
تحليل پيوند وب سايتهاي موسسـات علوم و صنايع  غذايـي جهان بر اساس مقياسهاي وب سنجـي  به منظور :  عنوان پايان نامه

  براي وب سايت انستيتو تحقيقات تغذيه و صنايع غذايي كشورارائه الگوي پيشنهادي 
  دكتر زهرا موسوي زاده : استاد مشاوردكتر علي جلالي ديزجي   :استاد راهنما

  اطلاع رساني :گرايشكتابداري واطلاع رساني :رشتهكارشناسي ارشد  :درجه تحصيلي
  يتي و روانشناسي علوم ترب:دانشكدهدانشگاه علامه طباطبايي تهران :محل تحصيل

  116: تعداد صفحات                1390:تاريخ فارغ التحصيلي
ب و، خدمات  تحليل پيوندي، مقياس چندبعدياي ، دسته بندي خوشه ، هاي موسسات علوم و صنايع غذايي وب سايت :كليدواژه ها

  صنايع غذايي ، ايران، انستيتو تحقيقات تغذيه و ،  ميزان رويت، عامل تاثيرگذار وبها سايت
  چكيده

توجه به اهميت وب سايت هاي تخصصي، هدف اين پژوهش تحليل پيوند وب سايت هاي موسسات علوم و صنايع غذايي جهان بر با 

ميزان رويت و عامل تاثير گذار وب، كل   در اين پژوهش با استفاده از شيوه هاي وب سنجي،. اساس مقياسهاي وب سنجي است 

به علاوه  با استفاده از . ودپيوندهاي وب سايت هاي موسسات علوم و صنايع غذايي جهان مورد مطالعه قرار گرفته است پيوندها و خ

روش دسته بندي خوشه اي  و مقياس چند بعدي به مطالعه خوشه هاي اصلي و ترسيم نقشه دو بعدي اين وب سايت ها بر اساس هم 

اين پژوهش به بررسي خدمات ارائه شده از طريق وب سايت ها و ارتباط آنها با ميزان  پيوندي آنها پرداخته شده است  همچنين در

پيوندهاي دريافتي و ميزان رويت وب سايت ها پرداخته شده، آنگاه موثرترين عناصر وب سايت هاي اين حوزه موضوعي شناسايي شده 

جامعه آماري اين پژوهش . ع غذايي ايران پرداخته شده استو سپس به ارائه الگوي پيشنهادي براي انستيتو تحقيقات تغذيه و صناي

وب سايت فعال علوم و صنايع غذايي جهان بود كه با جستجوي واژ ه هاي مرتبط در موتور جستجوي ساده و پيشرفته گوگل  63تعداد 

ياهو و  ياز طريق جستجو ويژه وبود كه با استفاده از فرمول هاي جستجوي  1389) دي ماه -زمان انجام پژوهش آذر. استخراج گرديد

بالاترين ضريب  72با ضريب تاثيري برابر با   FOIيافته هاي پژوهش نشان داد كه سايت. گردآوري گرديد ها سايت ياهو اكسپلورر داده

بيشترين تعداد  از  پيوندهاي دريافتي% 41/57با  NIFAهمچنين وب سايت . هاي مورد بررسي دارد تاثير را در بين وب سايت

 5ها نشان داد كه اين وب سايت ها در نتايج تحليل هم پيوندهاي اين وب سايت. پيوندهاي دريافتي و بالاترين ميزان رويت را دارد

نتايج حاصل از ترسيم نقشه چند بعدي  .اندوب سايت به صورت مستقل باقي مانده 7خوشه اصلي در محيط وب با هم ارتباط دارند و 

به عنوان وب سايت برتر معرفي  NIFAوب سايت هسته شناسايي گرديده و  وب سايت  9همچنين  .دسته است 5انگر وجود نيز نش

ها  سايت و محتواي اين وب از سوي ديگر نتايج اين پژوهش نشان مي دهد كه ميزان دريافت پيوند با نوع خدمات ارائه شده .گرديد

اصل از تحليل پيوند و همچنين عناصر موثر در دريافت پيوند و افزايش ميزان رويت وب سايت بر اساس نتايج حارتباط دارد و درنهايت 

   .است جهت وب سايت انستيتو تحقيقات تغذيه و صنايع غذايي كشور ارائه گرديده  الگويي مناسب
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  26              تاريخچه وب سنجي .2-7-5-1
  26                سنجي دامنة وب. 2-7-5-2
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  34            هاي جهان كوچك شبكه. 2-7-5-5-14
  35                تحليل پيوندها. 2-8
  37                  انواع پيوندها. 2-9
  37                دريافتيپيوند . 2-9-1
  37                پيوند بيروني. 2-9-2
  37                خود پيوندي. 2-9-3
  38                هم پيوندي. 2-9-4
  38                مجموع پيوندها. 2-9-5
  38          سنجياصطلاح شناسي پيوندهاي پايه در وب. 2-10
 40                  عامل تاثير. 2-11

 40                عامل تأثيرگذار وب. 2-12

  41              انواع عامل تاثير گذار وب. 2-12-1
  41              عامل تاثيرگذار خارجي. 2-12-2
  42              عامل تاثيرگذار داخلي. 2-12-3
 42              عامل تاثيرگذار كلي. 2-12-4

  43              مزاياي عامل تأثيرگذار وب. 2-12-5
    44        گردآوري اطلاعات پيوندها در پژوهش هاي وب سنجي. 2-13
  45            مشكلات و محدوديت هاي وب سنجي . 2-14
  45            ناپايداري صفحات و سايت هاي وب . 2-14-1
  45            مسائل وارد بر پيوند و استناد .2-14-2
  46                مسائل زباني . 2-14-3
  46        موتورهاي كاوش به عنوان ابزارهاي گردآوري اطلاعات.2-14-4
  46      در تعيين ضريب تاثيرگذاري وب) معدل(اشكال محاسبه شاخص .2-14-5
 47                پديده وب نوشت. 2-14-6



 

 

  ج فهرست مندرجات

  47                وب نامرئي.2-14-7
  47            نمونه گيري و شمارش پيوندها. 2-14-8
  48          پيشينه پژوهش.  2-15
  48              پيشينه پژوهش در ايران. 2-15-1
  54                پيشينه در خارج . 2-15-2
  59            نتيجه گيري از مباحث نظري . 2-16
  

  روش شناسي پژوهش: ومسفصل 
  61                  مهمقد .3-1
  61                روش پژوهش . 3-2
  61                جامعه پژوهش .3-3
    62                         هاهاي گردآوري دادهروش.  .3-4
     63                                    هاابزار گردآوري داده. 3-5
   64            هاتحليل داده تجزيه وهاي روش .3-6
 65                         مقياس چند بعدي.3-6-1

  66                اي تحليل خوشه .3-6-2
 66            مراتبياي سلسلهروش خوشه.3-6-2-1

 67            مراتبي اي غير سلسلهروش خوشه.3-6-2-2

  67              روش عامل تأثيرگذار وب .3-6-3
  

            هاتحليل داده تجزيه و: فصل چهارم
  69                  مهمقد. 4-1

    69            يافته هاي مربوط به پرسش اول  . 4-2

  71                         يافته هاي مربوط به پرسش دوم  . 4-3

  74                           يافته هاي مربوط به پرسش سوم . 4-4

  75            چهارم يافته هاي مربوط به پرسش. 4-5

  76            پنجم يافته هاي مربوط به پرسش 4-6



 

 

  ح فهرست مندرجات

 79             ششميافته هاي مربوط به پرسش . 7 -4

  80                  يافته هاي مربوط به پرسش هفتم. 4-8
   82            يافته هاي مربوط به پرسش هشتم . 4-9

      86            يافته هاي مربوط به پرسش نهم  . 10- 4 

  88            يافته هاي مربوط به پرسش دهم  .4-11  

  91              فرضيه پژوهش بررسي . 4-12

 

  اتگيري و ارائه پيشنهادبحث و نتيجه: فصل پنجم 

  94                  مـــهمقد. 5-1

  94        بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش هاي پژوهش .5-2

  94اول                                            بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-1

                 96                                       دوم     بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-2

  97                                          سوم بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-3

  97                                        چهارم بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-4

  98                                         پنجم بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-5

  99                                         ششم بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-6

  100                                         هفتم بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-7

              101                                        هشتم بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش. 5-2-1-8

          102                                            نهم مربوط به پرسشبحث در مورد يافته هاي . 5-2-1-9

  102       بحث در مورد يافته هاي مربوط به پرسش دهم                                   . 5-2-1-10



 

 

  خ فهرست مندرجات

    104                 ژوهش                                      بحث در مورد يافته هاي مربوط به فرضيه پ.5-2-2

5-3.104                             پژوهش تمحدودي  

         105                             نتيجه گيري .5-4

  106                     پيشنهادهاي پژوهش.5-5

  107                        براي پژوهش هاي آينده  ات پيشنهاد. 5-6

  فهرست منابع 

      109                        فهرست منابع فارسي -1

 113                               فهرست منابع انگليسي  -2

    پيوستها

   پستي آدرس با مطالعه مورد غذايي صنايع و علوم موسسات سايتهاي وب كامل فهرست : 1 پيوست

  118                          اختصاري نام با همراه  اينترنتي و

   اساس بر جهان غذايي صنايع و علوم موسسات سايتهاي وب بندي رتبه : 2پيوست   

  126                          )رويت ميزان(   دريافتي يوندهايپ

  128       خالص گذار تاثير عامل اساس بر جهان غذايي صنايع و علوم سايتهاي وب بندي رتبه  : 3پيوست 

       130             كل تاثيرگذار عامل اساس بر جهان غذايي صنايع و علوم سايتهاي وب بندي رتبه:  4پيوست 

  132         پيوندها خود اساس بر جهان غذايي صنايع و علوم موسسات سايتهاي وب بندي رتبه:  5پيوست 

                       كل

  134       پيوندها مجموع اساس بر جهان غذايي صنايع و علوم موسسات سايتهاي وب بندي رتبه  6پيوست 

      137                  محاسبه هم پيوندي هاي وب سايتهاي علوم و صنايع غذايي جهان:  7پيوست 

                                          چكيده انگليسي



   

 

  جداول فهرست  د

  شماره صفحه                    فهرست جداول

                              41           مقايسه تطبيقي ضريب تاثيرگذاري مجلات و ضريب تاثيرگذاري وب                      .1-2 جدول

    وب سايتهاي موسسات و رتبه بندي پيوندهاي دريافتي توزيع فراواني .1-4جدول 

    70                                                                                                    جهان صنايع غذايي علوم و

   بر اساس  جهان صنايع غذايي علوم و هاي موسساتبندي وب سايترتبه.2-4جدول 

  72                   )                  خالص(عامل تأثيرگذارتجديد نظر شده

       73                   ضريب بر اساس جهان صنايع غذايي علوم و هاي موسساتبندي وب سايترتبه .3-4جدول 
ي                                                                                                                     تأثيرگذاركل        

    74                                       هاخود پيوندي هاي صنايع غذايي بر اساسبندي وب سايترتبه. 4- 4جدول

                               75      بر اساس تعداد كلّ پيوندها جهان صنايع غذايي علوم و موسساتاي هبندي وب سايترتبه. 5- 4جدول
   82                      جهانصنايع غذايي علوم و موسسات  هسته هايسايتوب .6-4جدول 

       82                            وضعيت خدمات ارائه شده توسط وب سايت هاي موسسات علوم و صنايع . 7-4جدول

ن   جها غذايي  

84     جهان موسسات علوم و صنايع غذاييتوزيع فراواني خدمات ارائه شده در وب سايت هاي :  8- 4جدول          

بررسي رابطه ميان پيوندهاي دريافتي و نوع خدمات ارائه شده از طريق .9-4جدول   

 86                  موسسات علوم و صنايع غذايي جهان يايت هاس وب 

  89عناصر ارائه شده در وب سايت انستيتو تحقيقات تغذيه و صنايع غذايي كشور                    . 10-4جدول 

                        يايت هاس از طريق وب دريافتي با مجموع خدمات ارائه شدهرابطه ميان پيوندهاي  .11-4جدول 

                        92                                                                                     موسسات علوم و صنايع غذايي جهان 

 



   

 

   نمودارهافهرست  و

  شماره صفحه                   فهرست نمودارها

  27                                             هاي علوم كتابداري و اطّلاع رسانيروابط ميان حوزه .1-2نمودار 

  39                  اصطلاح شناسي پيوندهاي پايه در وب سنجي . 2-2نمودار

  77جهان                   صنايع غذايي علوم و موسسات اي وب سايت هاي بندي خوشه دسته .1-4نمودار 

  79        ستفاده از مقياس چند بعدياهاي موسسات صنايع غذايي بانمايي وب سايتنقشه: . 2-4نمودار 

 



   

 

  شكل هافهرست  ه

  شماره صفحه                  فهرست شكل ها

                       88           سايت انستيتو تحقيقات تغذيه و صنايع غذايي كشور  وب. 1-4شكل 

 



 

 

  كليات پژوهش: فصل اول 

  

 مقدمه 
  بيان مساله 
 تعاريف مفهومي و عملياتي 
  اهداف پژوهش 
 اهميت و فايده پژوهش 
 هاي پژوهشپرسش 
  فرضيه هاي  پژوهش 
  متغيرهاي پژوهش 

 



   
  

 ۲  هشكليات پژو: اولفصل 

  مقدمه .1- 1
اطلاعاتي و ارتباطي و ظهـور پديـده اي بـه نـام اينترنـت و نيـز        ري آو پيشرفتهاي حاصل از توسعه فن    

پيدايش وب جهاني عامل بسيار مهمي در گسترش ارتباطات و امكان دسترسي بـه اطلاعـات عرضـه شـده     
امروزه وب سايت هـا  . است  توسط افراد و سازمانها، جهان را با پديده اي به نام وب سايت رو به رو ساخته

در امر اطلاع رساني از جايگاه بسيار مهمي برخوردارند و وسيله اي هستند كه افـراد و سـازمانها از طريـق     
آنها نه تنها به معرفي تواناييها و قابليت هاي خود، بلكه به ارائه خدمات كـاربران خـود در محـيط وب مـي     

اجتماعي از منابع وبـي اسـت كـه توسـط      –بكه عظيم فرهنگي وب،  انعكاسي از فرهنگ بشر و ش. پردازند
غني از غني  "به طور كلي وب، رفتار برجسته . ميليونها نفر و سازمان در اطراف جهان به وجود آمده است 

تعداد نسبتا اندكي از كشورها به طور نامتناسبي تعداد زيادي از وب  .را به نمايش مي گذارد "تر مي گيرد 
، 2پـن نـاك  (و ترافيك بيشتري را سهيم مي باشند  1حات وب را دارند و ارجاع هاي فراپيونديسايتها و صف

  .)5211-5207. ، ص2002
ها قابل دسترس است و وب سـايتها دريچـه اي بـراي     امروزه توده انبوهي از اطلاعات، بر روي وب سايت  

تصال و ارتبـاط كـاربران بـا اطلاعـات     ورود به دنياي مجازي و خارج شدن از دنياي واقعي و عيني و نقطه ا
هر شركت ، سازمان يا موسسه اي تلاش مي كند تا با استفاده از اين پديده نـوين در  . الكترونيكي هستند 

با توجه به كثرت و نوع وب سايت ها، وب سايت هاي موضوعي و . دنياي مجازي جايي را براي خود باز كند
هاي تخصصي  و شناسايي و رتبه بندي و ارزيابي اين نوع وب سايتتخصصي از جايگاه ويژه اي برخوردارند 

هاي تخصصـي و   وب سايت. و موضوعي براي محققان و متخصصان آن حوزه ها اهميت خاص خود را دارد
موضوعي با برقراري پيوند با يكديگر ارتباط برقرار كرده و با تبـادل و اشـتراك اطلاعـات بـه متخصصـان و      

  .مي رسانند محققان آن حوزه ياري
  

                                

  بيان مساله  .2- 1
و ويژگي هاي منحصر به فرد  3لي -توسعه فن آوريهاي نوين اطلاع رساني و اختراع وب توسط تيم برنرز   

محيط وب، همچون فرامتن و فراپيوند، انقلاب عظيمي در عرصه اطلاع رساني بـه وجـود آورده اسـت كـه     
هاي گوناگون آن جهت استفاده هرچه بهتر و بيشتر از اين پديده مهم عصـر حاضـر،   ضرورت مطالعه جنبه 

  .)105، ص 1384نوروزي، (توسط پژوهشگران تائيد شده است 
ها در امر اطلاع رساني تمامي حوزه هاي دانش،اهميت فراواني پيدا كرده اند به طـوري   وب سايت امروزه  

اينترنـت طراحـي و ارائـه    ، وب سايت مخصوص به خـود را در  كه هركدام از سازمانهاي دولتي يا خصوصي
 . نموده است

                                                           
1. Hyperlink 
 
2.Pennock, D. M. 
3.Bernners Lee 



   
  

 ۳  هشكليات پژو: اولفصل 

در محيط وب و معرفي صاحبان آنها بـه كاربرانشـان از اهميـت بسـياري      سايت هاقابل رويت بودن وب    
از طريق پيوندهايي كه با يكـديگر برقـرار    سايت هاوب . ها دارد  برخوردار بوده و نشان از اعتبار وب سايت

ند سبب مي شوند كاربران در حداقل زمان ممكن از متني به مـتن ديگـر يـا بـه وب سـايتي ديگـر       مي كن
  .جابجا شوند و به انبوهي از اطلاعات مورد نياز دسترسي پيدا كنند 

از طريق پيوندهايي كه با هم برقرار مي كنند تقويت مي شود و اين امر موجب مـي   سايت هاارتباط وب   
يي كه بيشتر به آنها پيوند داده شده در محيط اينترنـت عينيـت يـا رويـت بيشـتري      سايت هاگردد تا وب 

داشته باشند و به منظور  تامين نيازهاي اطلاعاتي كاربران و دسترسي آنها به اطلاعـات سـودمند بـه طـور     
وب ، با توجه به شمار فزاينـده منـابع اطلاعـاتي موجـود در محـيط      .  موثري با يكديگر ارتباط برقرار كنند

تعيين اينكه كدام منبع اطلاعاتي معتبرتر و كدام يك از اهميت كمتري برخوردار است و همچنين بازيابي 
استفاده از فنون و روشهاي وب سنجي نه تنها كـاربران را در  . اين منابع در محيط وب مشكل بزرگي است

گان و عرضه كننـدگان اطلاعـات   رفع اين مشكل ياري مي نمايد بلكه الگوي استفاده و ارتباطي توليدكنند
هاي محتوايي  هاي وب سنجي،  ماهيت، ساختار و ويژگي از اين رو، تحليل. روي وب را نيز نشان مي دهد

همچنين ساختار پيوندها را به منظور درك بزرگراه هاي مجازي و ارتباط هاي دروني آنهـا   و سايت هاوب 
  .) 81-1382،64، 1بجورن بورن و اينگورسن(به نمايش مي گذارد 

ميزان تاثيرگذاري و ميزان رويت آنها  جهان مطالعه كمي وب سايت هاي موسسات علوم و صنايع غذايي   
نـوعي از مطالعـه كمـي در محـيط وب تحليـل      . هاي وب سنجي روشن مي نمايد  را با استفاده از شاخص

از فنـون و   .كـار مـي رود   پيوندهاي موجود در وب سايت ها است و براي ايـن منظـور فنـون متفـاوتي بـه     
محاسبه عامل تاثيرگذار وب سايت ها، و نيـز محاسـبه و مقايسـه     مي توان سايت هامعيارهاي ارزيابي وب 

ميزان جذابيت و كارايي آنها را نام برد كه با محاسبه خود پيونديها و پيوندهاي دريافتي قابل اندازه گيـري  
ت جسم  و تغذيه  انسانها سروكار دارنـد، وب سـايت هـاي    به دليل اهميت صنايع غذايي كه با سلام. است

از آنجـايي  .اين حوزه از جمله منابع اطلاعاتي مورد نياز براي متخصصين صنايع غذايي محسوب مـي شـود  
متخصصان حوزه صنايع غذايي از وب سايت هايي كه اطلاعات مفيد و مـورد نيـاز آنهـا را ارائـه مـي كنـد       

جهت جلوگيري از انجام پژوهش هـاي تكـراري و صـرف بيهـوده وقـت و       شناخت اندكي دارند و همچنين
شناسايي و رتبه بندي اين وب سايت ها و معرفي وب سايت هاي هسـته آنهـا و چگـونگي    نيروي انساني،  

  .ارتباط بين آنها كمك زيادي به متخصصان و محققان اين حوزه خواهد كرد
ي علـوم و صـنايع غـذايي صـورت     سايت هاه كمي وب با توجه به اينكه پژوهش جامعي در خصوص مطالع

از فنون وب سنجي به شناسـايي و رتبـه بنـدي     حاضر در نظر دارد تا با  استفادهنگرفته است، لذا پژوهش 
ملي و بـين   و ميزان رويت وب سايت هاي موسسات  1پيوندهاي دريافتي بپردازد، و ميزان تاثيرگذاري وب

مورد مطالعـه قـرار دهـد و از طريـق يـافتن معتبرتـرين وب سـايت هـاي          وم و صنايع غذايي راعل المللي 
و در دسترس قرار دادن آنها براي متخصصان ايـن حـوزه بـه چرخـه      جهان موسسات علوم و صنايع غذايي

  . مطالعات ياري رساند 
  

                                                           
1.Bjorneborn  & Ingwersen 



   
  

 ۴  هشكليات پژو: اولفصل 

  :تعاريف مفهومي و عملياتي .3- 1
نه گذاري فرامتن و پيونـد شـده   مجموعه اي از صفحات توليد شده  به وسيله زبان نشا: 2وب سايت    

به هم كه از طريق وب قابل دسترسي است، معمولا يك سازمان يا فرد خاص مالك آن بوده و توسـط  
           .)1382كوك، ( آنها ايجاد مي شود

هاي در پژوهش حاضر منظور از وب سايت:غذايي جهان هاي موسسات علوم و صنايعوب سايت   
هاي موسساتي هستند كه به كار تحقيق و مطالعه در تمام يي وب سايتموسسات علوم وصنايع غذا

 foodو  *food institute حوزه هاي علوم و صنايع غذايي مي پردازند و با تايپ عبارت 
technology institute*  وfood science institute*   ، و انستيتو علوم و صنايع غذايي

انستيتو علوم غذايي يا صنايع غذايي در جستجوي واژه هاي انستيتو تكنولوژي يا فناوري غذايي و 
  . آمده اندساده و پيشرفته گوگل بدست مرتبط در موتور جستجوي 

-هاي كمي توليد و استفاده از منابع اطلاعاتي، ساختارها و فـن سنجي مطالعه جنبهوب :3سنجيوب  
بجـورن  (لاع سنجي گرفته شده استباشد كه از رويكردهاي كتابسنجي و اطها در محيط وب ميآوري

 .)82-65، 2001بورن و اينگورسن،
كند، جسـتجو  ها كه يك تقاضاي جستجو را پردازش مياي از برنامهبرنامه يا مجموعه: 4موتور كاوش  

كنـد،  هاي مربوط به اقلام بازيابي شده را تهيـه مـي  دهد و گزارشدر اطلاعات ذخيره شده را انجام مي
 ).5،1382لارج(شود يده ميموتور كاوش نام

نشاني اينترنتي، نشاني جهاني اسناد و ديگر منـابع بـر روي شـبكه جهـاني وب يـا       :6نشاني اينترنتي  
نشاني منحصر به فرد هر فايل قابل دسترس بر روي اينترنت است كه به موجب آن دسترسي به منابع 

 ).2009ويكي پديا،(ي گرددمختلف و بازيابي آنها با نشاني هاي گوناگون امكان پذير م
به بالاترين زير گروه نام حوزه در نشاني شبكه اينترنت گفته مي شود كه نوع موجـوديتي را  :  7دامنه  

بـراي   edu.براي كاربران تجاري، يا  com.به عنوان مثال، (مشخص مي كند كه نشاني متعلق به آن 
بـراي   sg.بـراي فرانسـه، و يـا     fr.مثـال،  به عنـوان  (؛ ويا محل جغرافيايي نشاني )موسسات آموزشي 

فرهنـگ  )( www.acm.orgبـه عنـوان مثـال،    (دامنه آخرين بخش از نشاني اسـت . است ) سنگاپور
  .)1383تشريحي اصطلاحات كامپيوتري مايكروسافت، 

دسـته، خوشـه يـا     cرا بـه   داده nعبارت است از اينكه مجموعه مرجع شامل ، 8ايبندي خوشهدسته
كـوره پـزان   (هاي مزبور داراي خصوصيات مشابهي باشند گروه تقسيم بندي كنيم، به طوري كه دسته

 ).1384دزفولي، 
                                                                                                                                                                     
1. Web Impact Factor(WIF) 
2 .Web Site 
3.Webometrics 
4 .Search Engine 
5. Large 
6. URL(Uniform Resource Locater) 
7. Domain 
8 .Clustering 



   
  

 ۵  هشكليات پژو: اولفصل 

و  اي به نشاني اينترنتي ديگر اسـناد يا فايلي فرارسانه 2پيونداتصال مستقيم يك سند فرامتن: 1يوندپ  
  ).2009ريتز، ( دباشها ميفايل
-هاي وب دريافـت مـي  شود كه يك صفحه وب از ساير صفحه، به پيوندي گفته مي3ند دريافتيپيو    
اين نوع پيوند ممكن است داخلي يا خارجي . در آثار چاپي است 4"استناد"اين مفهوم معادل واژه. كند

ت از صفحه ديگر موجود در وب سايتي كه ايـن صـفحه   يعني يك صفحه وب ممكن اس. خارجي باشد
درون آن واقع شده است پيوندي دريافت كرده باشد، يا يـك صـفحه وب خـارج از وب سـايت بـه آن      

يـافتي خـارجي و داخلـي معـروف     در برخي منابع اين پيونـدها بـه عنـوان پيونـد در    . پيوند داده باشد
  .)65-67، 2004بجورن بورن، (هستند

شود كه از يك صفحه وب موجود در يك وب سايت بـه صـفحه   ، به پيوندي گفته مي5رونيپيوند بي   
ــار چــاپي  "ارجــاع"ل واژهشــود و در واقــع معــادوب موجــود در وب ســايت ديگــري داده مــي در آث

 .)105-119، 1384نوروزي، (است
سـايت بـه    شود كه يك صـفحه وب در يـك وب  ، به پيوندي گفته مي6خود پيوندي يا پيوند داخلي   

  )236-243، 1998اينگورسن، .(دهدهاي ديگر موجود در همان وب سايت ميهمان صفحه و يا صفحه
پيوندي به اين معنا است كه پيوند دو وب سـايت متفـاوت در كنـار هـم و در وب     هم: 7هم پيوندي    

يت داشـته  تواند نشان از رابطـه كـاري و موضـوعي دو وب سـا    اين مسأله مي. سايت سومي ظاهر شود
 . در محيط چاپي است 8اين مفهوم، معادل واژه هم استنادي. باشد

به كليه پيوندهايي گفته مي شود كه يك صفحه وب از ساير صفحه هاي وب اعـم  : 9مجموع پيوندها   
  .)105-1384،119نوروزي، (از داخلي و خارجي دريافت كرده است

يوندهاي دريافتي به يـك وب سـايت يـا دامنـه آن     عبارت از مجموع تعداد پ: 10عامل تأثيرگذار وب   
صورت كسر شامل تعداد صفحات . باشدتقسيم بر تعداد كل صفحاتي كه در آن وب سايت يا دامنه مي

پيوند داده شده به يك وب سايت در يك زمان مشخص و مخرج كسر شامل تعداد صفحات موجود در 
 ).1998، 11اينگورسن(باشد آن وب سايت مي

هرچـه ميـزان   . با محاسبه تعداد پيوندهاي دريافتي يك وب سايت به دست مي آيد: 12رويت انميز   
پيوندهاي دريافتي يك وب سايت بيشترباشد، نشان از مرئي بـودن بيشـتر وب سـايت در محـيط وب     

 ).1386سهيلي و عصاره، (دارد
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 ۶  هشكليات پژو: اولفصل 

هرچـه ميـزان   . آيـد  با محاسبه تعداد پيوندهاي بيروني يك وب سايت به دست مي :1ميزان وضوح    
ح بيشـتر وب سـايت در   پيوندهاي بيروني يك وب سايت بيشتر باشـد، نشـان از درخشـندگي و وضـو    

  .  محيط وب دارد
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ي مربوط به حوزه علوم و صنايع غذايي سايت هاهدف اصلي اين پژوهش، سنجش وضعيت وب    
هاي بندي وب سايتطريق بتوان به رتبه باشد، تا از اينجهان از طريق تحليل پيوندهاي آنها مي

همچنين . بر اساس ميزان رؤيت و ميزان تأثيرگذاري آنها پرداخت جهان علوم و صنايع غذايي
هاي مهم در ضمناً خوشه. و هسته شناسائي و معرفي شوند هاي پربسامدشود وب سايتسعي مي

هاي مهم را وب سايت ،هاسايتوب ن نمايي ايها را شناسايي و با ترسيم نقشهاين وب سايت
، سپس به بررسي رابطه ميان خدمات ارائه شده وب سايت ها و ميزان رويت معرفي نموده

براي وب سايت انستيتو تحقيقات  را الگويي مناسبآنها پرداخته و در نهايت ) پيوندهاي دريافتي(
  . رائه نموداتغذيه و صنايع غذايي كشور 

  : اهداف فرعي پژوهش
هاي موسسات علوم وصنايع غذايي جهـان در محـيط   ميزان رؤيت وب سايتتعيين  .1

  .وب برمبناي پيوندهاي دريافتي و رتبه بندي آنها
هاي موسسات علوم وصنايع غـذايي جهـان و   سنجش ميزان تأثيرگذاري وب سايت .2

 .رتبه بندي آنها
هاي موسسات علوم و صنايع غذايي جهان بر اساس خود  تعيين وضعيت وب سايت .3

 .پيوندها و رتبه بندي آنها
هاي موسسات علوم و صنايع غـذايي جهـان از نظـر     تعيين وضعيت كلي وب سايت .4

 .انواع پيوندها و رتبه بندي آنها 
بنـدي  ها در اين حوزه با اسـتفاده از روش دسـته  هاي مهم وب سايتشناخت دسته .5
  .ايخوشه
نـد متغيـره و ترسـيم    هاي مهم اين حوزه با استفاده از روش چشناسايي وب سايت .6

 .ساختار پيوندها
 .هاي هسته موسسات علوم وصنايع غذايي جهان شناسايي و معرفي وب سايت .7
تعيين وضعيت خدمات ارائه شده توسط وب سايت هاي موسسـات علـوم و صـنايع     .8
 جهان غذايي
هـاي   ميان ميزان رويت و نوع خدمات ارائه شده از طريق وب سـايت تعيين ارتباط  .9

 يع غذايي جهان علوم و صنا
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 ۷  هشكليات پژو: اولفصل 

ارائه الگوي پيشنهادي براي وب سايت انستيتو تحقيقات تغذيه و صنايع غذايي   .10
 كشور 
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با توجه به اينكه نقش كليدي اطلاعات در جوامع امروزي مورد تائيد همگان قرار گرفته است و همچنين 

ين نقش و اهميتي كه اطلاعات روزآمد براي رشد پرشتاب علوم، تحولات و پيشرفتهاي مداوم آن و همچن
زندگي روزمره افراد دارد ضروري است كه جديدترين منابع اطلاعاتي شناسايي و در اختيار كاربران قرار 

 با توجه به اينكه امروزه ارزش زمان بيش از هر وقت ديگري آشكار گرديده است كاربران مي خواهند. گيرد
بنابراين نياز به دسترسي . داقل زمان و با حداكثر بهره وري برآورده كنند در حرا  نيازهاي اطلاعاتي خود

با توجه . به منابع اطلاعاتي مطلوب و رفع اين نيازها با صرفه جويي در وقت كاربر ضروري به نظر مي رسد
به گسترش فزاينده اينترنت و افزايش حجم اطلاعات دسترس پذير گزينش اطلاعات سودمند و مفيد از 

از آنجايي كه علوم و صنايع غذايي حوزه گسترده اي است و اطلاعات زيادي . ميت والايي برخوردار استاه
در اين حوزه توليد مي گردد وجود منابع اطلاعاتي معتبر مي تواند به متخصصان اين حوزه در زمينه 

اطلاعات از طريق  با توجه به اينكه رويكرد كنوني علم، جريان. پژوهش هاي بنيادين ياري رسان باشد
شبكه هاي عظيم اطلاع رساني مي باشد وب سايتهاي متعددي در زمينه علوم و صنايع غذايي ايجاد شد 

اما نكته اي كه در اين بين حائز اهميت . كه هدف آنها انعكاس رويدادها و تحولات علمي اين حوزه است 
يكي از مهمترين . ي آنها با يكديگر استاست شناخت پراستفاده ترين اين وب سايتها و نيز ميزان همكار

شيوه هايي كه از طريق آن مي توان معتبرترين وب سايتهاي اين حوزه را شناسايي، دسته بندي و رتبه 
بندي موضوعي كرد و به ميزان رويت آنها دست يافت، روش وب سنجي است از اين طريق وب سايتهاي 

. يوندي در زمينه علوم و صنايع غذايي شناسايي مي شوندپربسامد از نظر پيوندهاي دريافتي و نيز هم پ
همچنين دانشمندان و . همچنين ميزان همكاري آنها در زمينه تبادل اطلاعات علمي تعيين مي گردد

محققان مي توانند از اين طريق به مهمترين منابع اطلاعاتي براي انجام پژوهش در حيطه علوم و صنايع 
همچنين ارائه الگويي مناسب جهت وب سايت . اشند و از آنها سود ببرندغذايي دسترسي سريع داشته ب

  .انستيتو تحقيقات تغذيه و صنايع غذايي كشور از فوايد پژوهش حاضر مي باشد
  

  هاي پژوهشپرسش .6- 1
هـاي زيـر پاسـخ    پژوهش حاضر در نظر دارد به منظور رسيدن به اهداف پژوهش  به پرسـش 

                                   .   بدهد
هاي موسسات علوم و صنايع غذايي جهان براساس بندي وب سايتوضعيت رتبه .1

  ميانگين پيوندهاي دريافتي چگونه است؟
هاي موسسات علوم و صنايع غذايي جهان از لحاظ بندي وب سايتوضعيت رتبه .2

 عامل تأثيرگذار وب چگونه است؟


