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ّ و جلّ که طاعتش موجب قر ت استرا  خدایمنّت    .مز د نعمتشکراندرش  بهو  عز
  

  :از

با صبر و درایت خود این مسیر را بر من هموار دکتر مرتضی کوکبی که جناب آقاي استاد راهنماي گرامی 
   ؛نمودند

  ؛حامی بودندمرا فریده عصاره که با الطاف مادرانه خود در طول تحصیل دکتر  سرکار خانماستاد مشاور گرامی 

  ؛وهش را بر من گشودندژباب این پ جناب آقاي دکتر علیرضا نوروزي کهبا متانت و بردبار استاد مشاور 

  و  از محضرشان بهره بردماري که در دوره دکتري اساتید بزرگو

  . داوري این رساله را متقبل شدندهیئت محترم داوران که زحمت 
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پژوهش حاضر از . باشد سازي بازیابی تصاویر با استفاده از موتور جستجوي گوگل می سازي بر بهینه هاي نمایه بررسی تأثیر شیوههدف از این پژوهش 
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عنوان «با کدهاي ) صفحه(پیوند  9سایت اختصاص یافته شامل . بارنهاده شد iiproject.irبار بر روي سایت اختصاصی با نشانی  9هر تصویر . باشد می
، »زبان آزاد«، »زبان مهارشده«، »بان انگلیسیشرح حاشیه تصاویر به ز«، »شرح حاشیه تصاویر به زبان فارسی«، »متن جایگزین تصویر«، »تصویر

هاي خاص مفهومی  براي هر گروه از تصاویر ویژگی. باشدمی» ها اعمال نشده تصاویري که هیچ تغییري روي آن«و » اسم فایل«، »اطلاعات قالب تصویر«
سی تصاویر نمونه مورد پژوهش از طریق بخش نخست شامل برر: پرسش پژوهش است 9تحلیل شامل دو بخش و هر بخش شامل . منظور گردید
تصویر از کل تصاویر به  151تعداد تصاویر بازیابی شده بر اساس عملگر سایت . باشد و بخش دوم از طریق موتور جستجوي گوگل می) :site(عملگرسایت 

فراوانی تعداد تصاویر بازیابی شده بر اساس کدهاي مختلف دو جهت بررسی تفاوت  آماره خی. باشد تصویر بوده است، می 900کار رفته در پژوهش که تعداد 
تخصیص عنوان و شرح حاشیه تصویر به زبان . دهد که تعداد تصاویر بازیابی شده در کدهاي مختلف، متفاوت بوده است دار بوده است و نشان میمعنی

والیس براي سنجش تفاوت  آزمون کروسکال. شوداز طریق عملگر سایت میفارسی به ترتیب باعت افزایش رتبه و تعداد بازیابی تصاویر در مرحله بازیابی 
 9از در بخش دوم تحلیل، . گانه متفاوت است هاي نه رو میانگین رتبه بازیابی تصاویر در گروه دار و از اینگروه معنی 9هاي بازیابی تصاویر در  میانگین رتبه

گونه  هیچ ها اعمال نشده، یگزین تصویر، اطلاعات قالب تصویر و تصاویري که هیچ تغییري روي آنعنوان تصویر، متن جا :کد که شامل 4کد بازیابی در 
شرح حاشیه تصویر به زبان انگلیسی، شرح حاشیه تصویر به زبان فارسی، اسم فایل، زبان : شاملکد باقیمانده  5تصویري بازیابی نشده و بنابراین تحلیل روي 

کدي که تصاویر  5از بین . تصویر است 417تعداد تصاویر بازیابی شده در این بخش شامل . صورت گرفته است سازي مهارشدهسازي آزاد و زبان نمایهنمایه
هاي بنابراین در بارنهادن تصاویر به وبگاه. تخصیص شرح حاشیه تصویر بیشترین تأثیر را در بازیابی تصاویر از نظر تعداد داشته است ها بازیابی شدهآن

دو براي سنجش تفاوت فراوانی تصاویر بازیابی  آزمون خی. گرددتوجه به این نکته باعث بازیابی بیشتر تصاویر از طریق موتور جستجوي گوگل میمختلف 
حاشیه تخصیص شرح . داري تعداد متفاوتی تصویر بازیابی شده استدهد که در کدهاي مختلف به طور معنی است و نشان میدار کد مذکور معنی 5شده در 

آزمون کروسکال والیس . تصویر به زبان انگلیسی بیشترین و تخصیص اسم فایل به تصاویر کمترین تأثیر را در رتبه بازیابی تصاویر در نمونه پژوهش دارد
را متغیرهاي تأثیرگذار ها در استفاده از تصاویر سازان و مدیران وبگاهشود نمایهپیشنهاد می. دار استمعنیگانه،  هاي پنج هاي گروه براي سنجش تفاوت رتبه
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Abstract : 

The purpose of the present study is to investigate the Impact of Image Indexing on 

Optimizing Image Retrieval via Google. Using quasi-experimental method 100 

images, each image was uploaded 9 times with concept-based characteristics on 

iiproject.ir. Analysis consists of two parts: The first part consisted of images which 

retrieved with the site operator and the second part is done through Google. 

Number of images retrieved by the site operator is 151 images of 900 ones that are 

used in this study. The minimum number of retrieved images is related to "image 

titles" and the maximum ones to the criteria images which entitled with Q code. Chi-

square statistics showed that the numbers of images retrieved in various codes were 

different. The best ranking is related to “image title” and the weakest one related to 

“image caption in Farsi”. Images average ranking retrieved in 9 groups were 

different. In 4 codes of 9 ones “image  tle”, “Alt text”, “property”, and images with 



 
 

“Q code”, no images was retrieved, and so the analysis is done on the rest of 5 

codes. Chi-square test for difference in image retrieved frequency and the average 

ranking of five codes is different.  
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