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  مقدمه:. 1-1

هـا خصوصـاً    نآو كـاربردي كـه هـر كـدام از      باطات و تبليغات در جوامع امروزيبا توجه به رشد ارت
كسب و كار در صنعت يا صنايعي خاص دارد، انتخاب رسانه مناسـب و   ونقر تجارت، اقتصاد و رب تبليغات

امـري   ،نظر و ايجاد حس تحريك براي خريد در مخاطبء موردجذاب براي انتقال پيام و نهايتاً تبليغ شي
ك و ظـاهر  بعدي يكي از رسانه هاي فوق العاده موثر به لحاظ تكني ـ 3. بيلبوردهاي استمهم و ضروري 

قـرار   آن هـا  فضا و امكاناتي كه اين رسانه در اختيارتوانند با استفاده از  مي جديد بوده و طراحان گرافيك
كارگيري بعد سوم در اين بيلبوردها منظور و پيام خود را هر ه را عملي كرده و با ب ايده هاي خود ؛دهد مي

بعـدي در   3لذا با توجه به نوظهور بودن تبليغات حجمي و  ر و صريح تر به مخاطب منتقل كنند.چه گويات
براي پيشبرد اين صنعت به طرز  ،كشورمان و تفاوت فاحش آثار موجود با آثار تهيه شده در خارج از كشور

  .هستيم ي از اين دستمترقي، نيازمند انجام پژوهش ها و تحقيقات
  بعدي مي پردازد. 3اين رساله به بررسي طراحي تبليغاتي در بيلبوردهاي 

  صورت زير است:ه ساختار اين پايان نامه ب
  پس از مقدمه به كليات پژوهش اشاره مي شود. ،در فصل اول

انه هـاي  رس ـتبليغات در بيلبوردهـا و  تاريخچه ي  راجع به پيشينه و يپژوهش اطلاعات ،در فصل دوم
گرافيـك محيطـي شـامل مـواردي     ي تاريخچـه   ،تاريخچه ي تبليغات تجاري در ايران غاتي،مختلف تبلي

ي  ، رابطـه آن بـر  بيلبورد در ايران و جهان، تاثير سبك ها ي اعلان، بيلبورد و كليات آن، تاريخچه :چون
دارد و سير تكامل و پيشرفت  را در بر روي بيلبوردها رو تكنولوژي، تاثير فضاهاي شهري ب ساخت بيلبورد

  موارد ذكر شده را مورد بررسي قرار داده است.  
شامل تعاريفي چون: گرافيك محيطي و اهميت آن در مكان هاي عمومي، تقسيم بندي و  ،فصل سوم

بخش هاي مختلف آن، كاربرد ونسبت آن با بعد، انسان و فضاي هستي، ابزارهاي تاثيرگـذار در گرافيـك   
انـواع آن و سـاير    آن، خط و ساير عناصر طراحي محيطـي، بيلبـورد و   بر ثرؤمل وامو ع محيطي، خلاقيت

رسانه هاي محيطي، نقاط ضعف و نشانه هاي يك بيلبورد موفق، اصـول ايجـاد علائـم گرافيكـي، تـاثير      



3 

و  يـغ ، انـواع تبل اتخلاقيـت در تبليغ ـ  ،تبليغات پيروزمند ،عوامل طبيعي بر بيلبوردها، تبليغات و جايگاه آن
ي نيازهاي انسان و كاربرد آن درتبليغات، موسسه  و بازارسنجي تبليغكاركردهاي تبليغات  ،نقش هاي آن

يغات در تجهيزات شهري، جايگاه تبليغات لجايگاه تب ،فروشندگان تبليغات و مخاطبان ،تبليغاتي و رسانه ها
نمودن راه بـراي رسـيدن بـه     سعي در هموار ،عناوين بالادر بيلبورد مي باشد كه با توضيح درباره اهميت 

  نتايج كامل و قابل اعتماد در رابطه با پرسش هاي پژوهش دارد.  
 3نمونـه از بيلبوردهـاي    4بعدي طراحي شـده در ايـران و    3نمونه از بيلبوردهاي  4 ،در فصل چهارم

تجزيه و تحليل پژوهشگر قـرار   مورد ند؛اانتخاب شده  هاي متعددي بعدي خارج از كشور كه از بين نمونه
در جـدولي  بررسـي و   ؛و عناصري كه باعث شكست يـا موفقيـت اثـر مـي باشـند      گرفته و تمامي عوامل

  است .طبقه بندي شده  در انتهاي فصل مخصوص

با توجه به يافته هاي موجود نتيجه گيري شده و رد يا قبول فرضيات و نظريه هـاي   ، پنجم در فصل
مت مشـخص مـي شـود و پژوهشـگر بـا بيـان محـدوديت هـاي پـژوهش و ارائـه           پژوهشگر در اين قس

در انتهـاي   آيندگان فراهم مـي نمايـد.  براي پژوهش زمينه را  ،ها پيشنهادات و راهكارهايي براي رفع آن
 ،موضوع بيلبوردهاي مورد طراحـي  شامل كهآورده شده است گزارش نحوه اجراي پروژه عملي  اين فصل

پايان بخش فصل خواهنـد   ،نهاييهاي طراحي  و تصاوير و توضيحاتي درباره آن بودهوجود آمدن ايده به 
  بود.

  كليات پژوهش. 1-2

  له پژوهش:أمس. 1-2-1

و تاكيـد بـر ويژگـي شـاخص     با در نظر گرفتن محـيط پيرامـون   بيلبوردها  حجم دراستفاده مناسب از 
جهـت  و نور پردازي مناسب كه همگي موارد ذكر شده در قالب طراحي سه بعـدي   محصول مورد تبليغ و

  جلب توجه مخاطب ارائه شده است.  تسريع در انتقال پيام تبليغ و 
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  پرسش هاي پژوهش:. 1-2-2

از لحـاظ ايـده، خلاقيـت، روش اجـرا و     چه مواردي موجب تفاوت نمونه هاي ايرانـي و خـارجي   الف: 
  تبليغ موردنظر مي شود؟استقبال مخاطبان از 

  ثر است؟ؤرعايت چه مواردي از لحاظ طراحي گرافيك بر جلب توجه موضوع مورد تبليغ مب: 
  عوامل موثر در ارائه ي يك طرح تبليغاتي موفق كدامند؟ ج:

آژانـس هـاي    دارد، ، رونق اقتصـاد و تبليغـات  با توجه به تاثيري كه اين نوع طراحي بر زيبايي شهر د:
قدم هايي براي رواج و تسهيل اين نـوع تبليغـات برداشـته    سازمان ها و ارگان هاي مربوطه چه  تبليغاتي،

  اند؟

  :پژوهشاهداف و ضرورت . 1-2-3

وجود كارخانه هاي متعدد در هر زمينه و تنوع و تكثر محصولات و خدمات نه تنها در ايران ، بلكـه در  

در ايـن  زد. سـا  تبليغـات بـراي جـذب مشـتري مـي     تمامي كشورهاي جهان ، صاحبان صنعت را وادار به 
ديگر  ،: نوشتاري ساده از نام كارخانه و تصويري ساده از محصولروش هاي مرسوم تبليغات مانند ،شرايط

از طرفي حرفه طراحي و گرافيـك   ؛كندمي ترغيبي در ذهن بيننده براي خريد و استفاده از خدمات ايجاد ن
در راستاي پيشرفت خود نيازمند استفاده از روش هاي نو مي باشد. اين دو نياز در كنار يكديگر مي تواننـد  
وسيله و يا ضرورتي براي ايجاد روش هاي نو در تبليغات توسط طراحان و زمينـه سـازي بـراي موفقيـت     

  . باشند ؛مري انكارناپذير است، كه اپيشرفت سواد بصري جامعه صاحبان صنعت و

  پژوهش: فرضيه هاي. 1-2-4

مواردي مانند وجود تيم هنري مجرب شامل: مدير هنري، مدير خلاقيت، عكـاس، مجـري ايـده     الف:
ها، تيم تحقيقاتي مناسب و صرف هزينه ي مكفي باعث تمايز نمونه هاي تبليغاتي خارجي از نمونه هـاي  

  موجود در ايران هستند.
موجـب جلـب توجـه     ،ساده و گويا، ايده هاي جديد، لي اوت و هارموني در طراحي گرافيكـي  نگاه ب:

  به موضوع مورد تبليغ مي باشد.مخاطب 
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، موقعيت اقتصادي و سياسي و فرهنگي بـازار (مخـاطبين)، سـه ركـن     سفارش دهنده، آفريننده اثر :ج
  اند. موفق اصلي در ايجاد يك طرح تبليغاتي

سزايي در رشـد ايـن نـوع    ه سازمان ها و ارگان هاي مربوط مي توانند تاثير ب تبليغاتي،آژانس هاي  د:
  تبليغات داشته باشند.

  :پيشينه پژوهش. 5- 2- 1

بـه ايـن مطلـب (طراحـي تبليغـاتي در بيلبوردهـاي سـه بعـدي)          أپايان نامه يا كتاب خاصي كه صرف
تا با ترجمـه نمونـه هـاي    شگر درصدد است اختصاص داده شده باشد به زبان فارسي موجود نبوده و پژوه

كتب فارسي در زمينه گرافيك محيطي و پايان نامـه هـا و مقـالاتي     با استفاده ازپژوهشگر فارسي و غير 
و نهايتأ تحقيقات شخصي  ، بعد در گرافيك و مواردي نظير اين هادرباره بيلبورد، طراحي گرافيك محيطي

  .نمايد و ميداني پژوهش را تكميل و ارائه



  

  

  پژوهش مروري بر پيشينه: دومفصل 
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  تاريخچه ي تبليغات در جهان:.2-1

هاي مصر باستان بـراي   هشايد بتوان پيشينه ي تبليغات را به قدمت تاريخ دانست. چرا كه در ويران« 
  )115: 1389،پراتكانيس(»بازگرداندن برده هاي فراري، پوسترهايي از پاپيروس تهيه مي كردند.

باستان شناسان دريافتند كه بر روي تخته سنگي شـعارهاي تبليغـاتي در ارتبـاط بـا      هر پمپي،در ش« 
بخصوص از مغازه داران  براي مشخص نمودن يك صنف ميخانه اي حك شده است. در اين شكل تبليغ،

 ص ،همـان (»سر در محل كسب آن ها نصب ميشد. نوشته هايي بر و متمايز شدن آن ها از ساير صنوف،
49(  

ه سال هاي قبل از زماني كه بشر تجارت را آغاز نمود بر مي گردد. وقتي بر تبليغات به طور كلي ام« 
كسي اجنـاس را   لاهاي خود مستقر مي شدند،كه كاروان ها از راه مي رسيدند و در محلي براي فروش كا

با صداي بلند نام مي برد. بعدأ زماني كه بشر چاپ را آموخت، اوراق كوچك چاپي بين مردم انتشار يافـت  
و بالاخره اعلاميه و يادداشت هايي در روزنامه هاي وقت به چاپ مي رسيد. تبليغ چيزي جز آگاه سـاختن  

  )49: 1350(اربابي، »و يا اجناسي كه مردم بدان نياز داشته نبود.مردم براي آنچه به فروش مي رسيد 
در اروپا، بيشتر مغازه دارها داراي اسم و تابلوي سردر بودند و آن هايي كـه   15و  14تقريبأ در قرن « 

زه ها، نوع كسب خـود را بـه مشـتريان    اتابلوي سردر نداشتند با آويزان نمودن اجناس خود جلوي درب مغ
توجـه مشـتريان را بـه خـود      كردند. به طور مثال آهنگران با آويزان نمودن نعل اسبي بـزرگ، معرفي مي 

 ،رسـتوران هـا   جلب مي كردند از اولين محل هايي كه صاحب تابلوهاي سر در شدند مي توان از هتل ها،
 »ز بعـدها بـه ايـن جمـع اضـافه گرديـد.      هـر چنـد صـنوف ديگـر ني ـ     ميخانه ها و آرايشگاه ها نـام بـرد.  

  )49: 1389،پراتكانيس(
 امروزه تبليغات يكي از عوامل مؤثر براي آگاه ساختن مردم و خبردار كـردن آن هـا از اشـياء تـازه،    « 

بهبود كالا و بالاخره كليد آن چيزهايي است كه بشر به آن ها براي رفع احتياجـات خـود    اختراعات جديد،
رد عـادي  اش تكنيك و توسعه دانش است. در مـو گستر نياز دارد. تبليغ امروز منادي پيشرفت هاي عملي،


