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 تعهد نامه اصالت پايان نامه كارشناسي ارشد
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 :دفاع نموده ام بدينوسيله متعهد مي شومعالي  درجه

مواردي كه از  اين پايان نامه حاصل تحقيق و پژوهش انجام شده توسط اينجانب بوده و در -1

ام، مطابق  استفاده نموده...( اعم ازپايان نامه، كتاب، مقاله و )دستاوردهاي علمي و پژوهشي ديگران 

 هاي موجود، نام منبع مورد استفاده و ساير مشخصات آن را در فهرست ذكر و  ضوابط و رويه
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در ساير ( هم سطح، پايين تر يا بالاتر )اين پايان نامه قبلاً براي دريافت هيچ مدرك تحصيلي  -5

 .دانشگاه ها و مؤسسات آموزش عالي ارائه نشده است
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 از اين پايان نامه داشته باشم، از حوزه معاونت پژوهشي واحد مجوزهاي مربوطه ... اختراع و

 .را اخذ نمايم
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 بسمه تعالي
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. تحقيق حاضر از نوع توصيفي و از نظر هدف كاربردي مي باشد. نهايت اقدام به خريد با الگوي مصرف تغيير يافته مورد بررسي قرار گرفت

 ابزار گردآوري اطلاعات شامل پرسشنامه . نفر از مخاطبان تهراني شبكه دو سيما هستند 904د مطالعه جامعه هدف مور

روش نمونه گيري به صورت تصادفي و با تقسيم بندي شهر تهران به چهار منطقه . و مصاحبه حضوري با افراد متخصص در اين زمينه مي باشد

تماشاي آگهي  -: پرسشنامه نتايج ذيل حاصل شد 904پرسشنامه و استخراج اطلاعات از  پس از توزيع. شمال، جنوب، شرق و غرب مي باشد

هاي  تماشاي آگهي - .تأثير داردجلب توجه مخاطبان در تغيير الگوي مصرف   برهاي تجاري پخش شده از تلويزيون راجع به كالا و خدمات 

تماشاي آگهي هاي تجاري  - .تأثير دارد لاقه مخاطبان در تغيير الگوي مصرفايجاد ع برتجاري پخش شده از تلويزيون راجع به كالا و خدمات 

تماشاي آگهي هاي تجاري پخش  - .تأثير دارد تحريک ميل مخاطبان در تغيير الگوي مصرف برپخش شده از تلويزيون راجع به كالا و خدمات 

در نهايت نتيجه آن كه تماشاي آگهي  .تأثير دارد در تغيير الگوي مصرفشده از تلويزيون راجع به كالا و خدمات و خريد تغيير يافته  مخاطبان 

 . هاي پخش شده از شبكه دو سيما بر الگوي مصرف مخاطبان تاثير دارد

   .تأثير، تبليغ، تبليغات، تبليغات تجاري، آگهي بازرگاني، تبليغات تلويزيوني، الگوي مصرف، مصرف كننده، كالا: واژگان كليدي
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 ي 
 

 جداولفهرست 

 صفحه                                                                                                                                          عنوان

 30 .......................................................................................................................... گامهاي تشكيل دهنده فرآيند خريد 5-9-1

 103 .............................................................................................................................................................. جدول مورگان 9-1

 112.................................... .........................................................................................رسشنامه جدول آلفاي كرونباخ كل پ 9-1

 112................................ ................................................................................................جدول آلفاي كرونباخ فرضيه اول   9-5

 112....................... .........................................................................................................جدول آلفاي كرونباخ فرضيه دوم   9-9

 112................... ............................................................................................................. يه سومجدول آلفاي كرونباخ فرض 9-4

 112................... .......................................................................................................... فرضيه چهارمجدول آلفاي كرونباخ  9-2

 150 ........................................................................................................... بندي افراد نمونه براساس جنسيت تقسيم جدول 4-1

 151 .................................................................................................................. بندي افراد نمونه براساس سن تقسيم جدول 4-5

 155 .................................................................................................. بندي افراد نمونه براساس وضعيت تأهل تقسيم جدول 4-9

 159 .............................................................................................. بندي افراد نمونه براساس ميزان تحصيلات تقسيم ولجد 4-4

 154 ................................................................................................. بندي افراد نمونه براساس ساعت مشاهده تقسيم جدول 4-2

 152 ................................................................................................... بندي افراد نمونه براساس ميزان مشاهده تقسيم جدول 4-2

 152 .................................................................................................. بندي افراد نمونه براساس موضوع برنامه تقسيم جدول 4-1

 151 ......................................................................................................... بندي افراد نمونه براساس نوع شغل تقسيم جدول 4-0

 150 ..................................................................................................... ميزان درآمد بندي افراد نمونه براساس تقسيم جدول 4-3

 190 .................................................................................................................................................. جدول نرماليته جدول 4-10

 191 ........................................................................................................................................................... 1فرضيه  جدول 4-11

 191 .......................................................................................................................................... 1آزمون تي فرضيه  جدول 4-15

 195 .......................................................................................................................................................... 5فرضيه  جدول 4-19

 



 ك 
 

 جداولفهرست 

 صفحه                                                                                                                                          عنوان

 195 ......................................................................................................................................... 5آزمون تي فرضيه  جدول 4-14

 199 ......................................................................................................................................................... 9فرضيه  جدول 4-12

 199 ......................................................................................................................................... 9آزمون تي فرضيه  جدول 4-12

 194 ......................................................................................................................................................... 4فرضيه  جدول 4-11

 194 ........................................................................................................................................ 4آزمون تي فرضيه  جدول 4-10

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ل 
 

 نمودار فهرست 

 صفحه                   عنوان                                                                                                                        

 150 ....................................................................................................... نمونه بر اساس جنسيت گروه اي افراد دايره نمودار 4-1 

 151 ........................................................................................................ سننمونه بر اساس  گروه اي زير افراد دايره نمودار 4-5

 155 ........................................................................................ نمونه بر اساس وضعيت تأهل گروه افراد اي زير دايره نمودار 4-9

 159 .................................................................................... ميزان تحصيلاتنمونه بر اساس  گروهد اي زير افرا دايره نمودار 4-4

 154 ...................................................................................... ساعت مشاهدهنمونه بر اساس  گروهاي زير افراد  دايره نمودار 4-2

 152 ........................................................................................ ميزان مشاهدهنمونه بر اساس  گروهاي زير افراد  دايره نمودار 4-2

 152 ....................................................................................... موضوع برنامهنمونه بر اساس  گروهاي زير افراد  دايره نمودار 4-1

 151 .............................................................................................. نوع شغلنمونه بر اساس  گروهاي زير افراد  دايره نمودار 4-0

 150 .......................................................................................... ميزان درآمدنمونه بر اساس  گروهاد اي زير افر دايره نمودار 4-0
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