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  چکیده
هاي عمده حاشیه بازاریابی بالا و سهم پایین تولیدکنندگان از قیمت نهایی محصول، یکی از چالش

لذا، مطالعات و تحقیقات بازاریابی و بازاررسانی . باشدبسیاري از محصولات کشاورزي در کشور می
با توجه به گسترش . نمایدکشاورزي کمک زیادي به برجسته نمودن این مسائل میمحصولات 

روزافزون تولید قارچ در استان قزوین و نوسانات قیمت این محصول، بازاریابی محصول قارچ در 
هدف اصلی تحقیق حاضر بررسی و ارزیابی مسائل . استان قزوین مورد مطالعه قرار گرفته است

ها از روش آوري دادهجهت جمع. سانی قارچ خوراکی در این استان قزوین می باشدبازاریابی و بازارر
جامعه آماري تحقیق، . اي استفاده شده استتکمیل پرسشنامه توسط واحدهاي تولیدي قارچ دکمه

براي دستیابی به اهداف تحقیق ضریب هزینه . باشداي استان قزوین میکلیه واحدهاي قارچ دکمه
هاي بازاریابی براي تعیین حاشیه.  اشیه بازاریابی عوامل فروش قارچ محاسبه شده استبازاریابی و ح

نتایج مطالعه نشان داد که . استفاده گردید 1390و ضریب هزینه بازاریابی از اطلاعات مربوط به سال 
ول سهم هزینه بازاریابی در قیمت نهایی محص. فروشی استفروشی بیشتر از حاشیه عمدهحاشیه خرده
به منظور کاهش سهم . درصد محاسبه گردید 6/28اي درصد و در قارچ بسته 6/29اي در قارچ فله

هزینه بازاریابی در قیمت نهایی محصول دخالت بیشتر تولیدکنندگان در امر بازاریابی توصیه شده 
اي در اي و بستهبر اساس نتایج به دست آمده،  بالاترین حاشیه بازاریابی در قارچ فله. است

مسیرتوزیع تولیدکننده، عمده فروش، ویزیتور، خرده فروش و مصرف کننده ایجاد شده است و پائین 
ترین حاشیه بازاریابی در قارچ فله اي در مسیر توزیع، تولیدکننده، نماینده کارخانه و مصرف کننده با 

 12900مصرف کننده با اي در مسیر توزیع ، تولیدکننده، ویزیتور و ریال و در قارچ بسته  11400
اي در استان قزوین مسیر توزیع، کاراترین مسیر بازاررسانی قارچ دکمه. ریال ایجاد شده است

در این مسیر کارایی بازاریابی بیشترین مقدار را در قارچ . باشدتولیدکننده، ویزیتور ومصرف کننده می
در . سیر نسبت به سایر مسیرها بیشتر استاي و بسته اي دارد و بازدهی کل بازاریابی نیز در این مفله

اي درصد و در قارچ بسته 89نهایت مشخص گردید که کارایی کل نظام بازاریابی در قارچ فله اي 
اي در استان قزوین داراي کارایی دهنده این است که توزیع قارچ بستهباشد؛ که نشاندرصد می 113

گردد که توزیع محصول قارچ در استان قزوین وصیه میبا توجه به نتایج به دست آمده، ت. بهتري است
اي، تحت نظر انجمن قارچ استان و حتی الامکان با کمترین عوامل بازاررسانی، بصورت قارچ بسته

 . نظارت سازمان جهاد کشاورزي انجام پذیرد

    ناي، استان قزویبازاریابی، ضریب بازاریابی، حاشیه بازاریابی، قارچ دکمه: کلمات کلیدي
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   مقدمه - 1- 1 
 نسبت به بیشتر هاي آگاهی کسب و یکسو از جهان جمعیت افزون روز افزایش با حاضر، قرن در

 همین جمعیت با که چرا می باشد، افزایش به رو غذا به نیاز دیگر، سوي از انسان بدن نیازمندیهاي

 جوامع انسانی نتیجه در. دارد وجود مختلف اشکال به جهان در اي گسترده غذایی فقر نیز کنونی

 تولید راههاي افزایش از یکی .نمایند تأمین گوناگون منابع از را خود نیاز مورد غذاي باشند می مجبور

 قابل مناطق کشت به قابل غیر نقاط تبدیل و گیاهی و حیوانی هاي مانده پس از استفاده غذائی، مواد

 غذایی ماده عنوان یک به خوراکی قارچ پرورش و کشت که است جهت این به .باشد می زرع و کشت

 گرفته قرار از کشورها بسیاري توجه مورد صنعتی، و کشاورزي ضایعات از استفاده دلیل به ارزش، با

 براي است، مواد غذایی از سرشار که نیز قارچ برداشت از حاصل پسماند موارد، این بر علاوه . است

 بالایی هزینه آنها از که استفاده حیوانی کودهاي براي خوبی بسیار جایگزین و بوده سودمند بسیار خاك

 و کشت .باشد می از آلودگی عاري حیوانی، کودهاي خلاف بر اینکه ضمن باشد، می دارد بر در را
 بخش همه ساله زیرا می باشد، اهمیت حائز آن اقتصادي مزایاي به توجه با کشور در قارچ پرورش

 بوجود آنها معضلاتی تراکم و تجمع و شده تبدیل ضایعات به کشاورزي محصولات از توجهی قابل

 انجام از پس توان را می تبدیلی صنایع و کشاورزي عملیات از حاصل زائد مواد حالیکه در .آورد می

 جهت در مهمی همچنین عامل امر این .داد قرار استفاده مورد قارچ کشت بستر بعنوان فرآیندهایی

 و شوند می زده آتش و یا شده رها طبیعت در معمولاً ضایعات زیرا .باشد می زیست محیط پاکسازي
   )1376عزیزي، (.گردند هزینه می صرف به ناچار آنها مزاحمت از رهایی براي کشاورزان

 تولید براي فراوان اولیه مواد ارزان قیمت، سوخت و کار نیروي از کشورایران برخورداري دلیل به

 تولید در مناسب، و متنوع و هوایی آب شرایط داشتن و )گندم کلش و مرغی کود ویژه به( قارچ

 کشورهاي جمله از کشورها از سایر تر پائین بسیار ایران در قارچ قیمت و بوده مزیت داراي قارچ

 از بهینه استفاده :از قارچ عبارتند تولید اقتصادي مزایاي مهمترین کلی طور به .است اروپایی

 و سبوس ملاس، اسب، مرغ، کود کود برنج، کلش گندم، کلش همچون کشاورزي فرعی محصولات
 گردید، ذکر که همانطور(ارز  خروج از جلوگیري و کشور خارج از ها نهاده واردات به نیاز عدم

 در کشت قابلیت دوره پرورش، بودن کوتاه ،)دارند وجود کشور در قارچ پرورش اولیه مواد کلیه

 براي آب محدود مصرف و  اشتغالزایی ،)زمین به محدود نیاز( طبقه اي کشت قابلیت فصول، تمامی

  ) 1382مهدوي،( .محصول پرورش و کشت


