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  قدمھم

عرصھ ھای مختلف زندگی بشر را تحت تاثیر قرار داده  ،گسترش فناوری اطلاعات و ارتباطات
مفھوم جدیدی را تحت عنوان  ،فناوری در اقتصاد ھمراه با پدیده جھانی شدناین کاربرد . است

قعی اقتصاد نوین، یکی از مظاھر اصلی و وا كھاقتصاد نوین یا اقتصاد دیجیتالی مطرح ساختھ 
  ).١٣٨٥، و سایرین توربان(تجارت الکترونیکی است 

افرادی کھ در سراسر جھان از تجارت الکترونیکی استفاده میکنند، با سردرگمی عجیبی در 
کھ بین  ١بعنوان نمونھ در مبادلات برخطی. مورد قوانین مالیاتی ملی و بین المللی روبرو ھستند

ا قوانین مالیاتی متفاوت، رخ میدھد، تعیین زمان و مکان انجام دو نفر از دو کشور مختلف ب
  . معاملھ، و نیز قانون مالیاتی حاکم بر معاملھ، مورد سوال است

اجرای مالیات را برای متصدیان مالیاتی سخت و یا  وتجارت الکترونیکی امر مشاھده اطلاعات 
ی مجازی ناپدید شوند و کسی پرداخت کنندگان مالیات ممکن است در فضا. نشدنی کرده است

حتي ھنگامیکھ موقعیت بنگاه دائمی یک تاجر اینترنتی . در کجا قرار دارند واقعاًنداند کھ آنھا 
تشخیص داده میشود، گرفتن مالیات از آن کار دشواری خواھد بود، چرا کھ زمان و مکانی کھ 

بط بھم کھ در میان ھای مرت٢ھمچنین استفاده از سرور. معاملھ رخ میدھد، نامشخص است
د تا نرا از یک سرور بھ سایرین عوض میکن ٣قلمروھای مالیاتی متعددی قراردارند، و نشانکھا

د، و تشخیص اینکھ کدام سرور در یک زمان برای کدام فعالیت نترافیک شبکھ را متعادل نگھ دار
ی اگر بتوانیم یک نام علاوه بر آن حت. استفاده میشود، کار سختی بوده و بر پیچیدگی ھا میافزاید

خاص مرتبط سازیم، ھر سھ آنھا ممکن است در  ٥خاص را با یک شخص یا رایانھ ٤دامنھ
  .)٢٠٠٢مک لوره، ( کشورھای مختلف قرار داشتھ باشند

                                                
١ .Online 
٢ .Server 
٣ .Signal 
٤ .Domain name 
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بھ حداقل  مالیات بر مبادلات تجارت الكترونیكي رادولتھا درصددند کھ میزان از دست رفتن 
جدیدِ ھدفمند، بر فروشھای اینترنتی، میتواند راه چاره ای برای لذا اعمال یک مالیات . برسانند

در حال حاضر میزان مبادلات الکترونیکی در . ممانعت از کاھش درآمد مالیاتی دولتھا باشد
اگرچھ این از دست رفتن مالیات اینگونھ مبادلات باشیم، نگران کشور ما بھ حدی نیست کھ 

باید گفت کھ اینگونھ  در حال حاضر چندان زیاد نیست، اما در کشورھای توسعھ یافتھ نیز میزان،
مبادلات بھ علت جذابیت و مطلوبیتی کھ برای افراد و شرکتھا ایجاد میکند بھ صورت تصاعدی 

انجام شده قرار گیریم بھ  در حال رشد و توسعھ است و لذا لازم است کھ ما پیش از آنکھ در عملِ
  .فکر راه چاره باشیم

ا از مھمترین دلایل جھت اخد مالیات بر تجارت الکترونیک در کشورھای مختلف در این راست
  :می توان بھ موارد زیر اشاره داشت

 روند رو بھ رشد بھره گیری کسب و کارھای مختلف از : تامین درآمدھای مالیاتی دولت
ابزار الکترونیکی جھت انجام مبادلات موجب می گردد تا بسیاری از افراد و شرکت ھا 

. جھت تامین کالاھا و خدمات مورد نیاز خود بھ فروشگاه ھای اینترنتی مراجعھ نمایند
  . این بھ آن معناست کھ در عمل فرضھ کالا و خدمات در دنیای واقعی کاھش می یابد

با توجھ بھ آنچھ گفتھ شد و با در نظر گرفتن این واقعیت کھ شیوه ھای جاری محاسبھ و اخذ 
روش ھای دنیای غیر مجازی را تحت پوشش قرار می دھد، غفلت از وضع مالیات تنھا خرید و ف

قوانین و رویھ ھای مالیاتی مناسب جھت اخذ مالیات بر تجارت الکترونیک می تواند بھ کاھش 
اجرای مالیات بر تجارت الکترونیک . قابل ملاحظھ ای در درآمدھای مالیاتی دولت ھا منجر شود

ز کاھش درآمدھای مالیاتی، خود یک منبع مالیاتی جدید بھ شمار علاوه بر اینکھ از جلوگیری ا
می آید و معاملاتی کھ پیش از این از طریق تلفن و یا بدون ثبت در دفاتر معتبر و رسمی و یا از 
طریق دیگر غیر قابل شناسایی و درگیری صورت می گرفت، قابل شناسایی و پی گیری می 

برآوردھای انجام شده در ایالات متحده . ص و وصول نمودشود و می توان مالیات آنھا را تشخی
مجموع ) ٢٠١١-٢٠٠١(سالھ  ١٠آمریکا نشان می دھد کھ این امر می تواند در یک دوره 

  .میلیارد دلار کاھش دھد ٥٤درآمدھای مالیاتی دولت آمریکا را بھ میزان 

 کاھش . ت دانستدلیل دوم را بھ نوعی می تون نتیجھ دلیل نخس: رعایت عدالت مالیاتی
درآمدھای مالیاتی در اثر گسترش تجارت الکترونیک دولت ھا را وامی دارد تا بھ 
منظور جبران درآمدھای مالیاتی خود نرخ ھای مالیاتی بالاتری بر فعالیت ھای اقتصادی 
مختلف وضع نمایند؛ این بھ آن معناست کھ در ازای فرار مالیاتی کست و کارھای 

                                                                                                                                          
٥ .Computer 
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و کارھا ناچار بھ پرداخت مالیات بالاتری خواھند بود کھ این امر اینترنتی سایر کسب 
از سوی دیگر با افزایش قیمت تمام شده کالاھا و . ناقص عدالت مالیاتی بھ شمار می آید

خدمات این شرکت ھا در اثر افزایش مالیات پرداختی، شرکت ھای مذکور در مقایسھ با 
ھمچنین ردیابی تمامی . ا از دست می دھندعرضھ کنندگان اینترنتی مزیت رقابتی خود ر

معاملات و تشخیص و وصول مالیات متعلقھ منجر بھ گسترش عدالت مالیاتی و افزایش 
  .اعتماد مردم بھ سیستم مالیاتی و دولت خواھد شد

 مالیات از ابزارھای مھم دولت : موفقیت دولت ھا در اعمال سیاست ھای اقتصادی خود
اقتصادی ای چون کنترل مصرف برخی از کالاھا و ھا جھت اعمال سیاست ھای 

بھ ... خدمات، تشویق بھ سرمایھ گذاری در بخش ھای اقتصادی خاص، مھار تورم و
بی شک فرار مالیاتی بخش ھای اقتصادی مختلف از اثر بخشی این ابزار . شمار می آید

مالیات از  خواھد کاست بھ ھمین دلیل لازم است تا بھ منظور حفظ کارایی و اثر بخشی
فرار مالیاتی کسب و کارھای الکترونیکی بھ عنوان یک بخش اقتصادی نوظھور 

  .جلوگیری نمود

  

 مالیات بر تجارت الکترونیکی با صرفھ جویی در زمان و :افزایش رضایت مودیان
اجرای . ھزینھ مودیان در پرداخت مالیات موجب افزایش رضایت مودیان می شود

بھبود سیستم ھا و روش ھای تشخیص شده و پرداخت مالیات  مالیات بر تجارت از طریق
در زمان مودیان و سازمان ھا تغییرات محسوسی ایجاد می کند و باعث بھره وری و 
افزایش کارایی در سازمان می شود، ھمچنین در منابع مالی و انسانی سازمان صرفھ 

بھ نوبھ خود موجب تشخیص صحیح مالیات و جلوگیری از فرار مالیاتی . جویی می کند
  .افزایش رضایت از سازمان امور مالیاتی خواھد شد

ضمن بحث ھای آتی خواھیم دید کھ سازمان ھای مالیاتی حتی در کشورھای پیشرفتھ نیز، ھنوز 
و حاصل آن یعنی تجارت  ینتوانستھ اند خود را با سرعت شگفت آورِ گسترش دانش الکترونیک

ھمھ بھ فکر جبران اما . لازم را پیدا کنندھای پای آن آمادگی  و پا بھ ساختھالکترونیکی ھمگام 
الکترونیکی سال بھ سال قطعة بزرگ  تجارت. دلیل آن ھم واضح است. این عقب ماندگی ھستند

تری از منابع مالیاتی را بھ کام خود می کشد و اگر سازمان ھای مالیاتی نتوانند این نوع از 
مواجھ  ،با مشکل کسری درآمد ھب درآمد نمایند، در آینده، ھمتجارت را کنترل کنند و از آن کس

  .خواھند شد
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این کھ ما ھنوز در آغاز راه . ایران ھم دیر یا زود با ھمین مشکل و وضعیت روبرو خواھد شد
ھستیم، از یک سو نکتھ ای منفی است، اما از دید مالیاتی این حسن را دارد کھ ھنوز مشکل 

ات اقدامبزودی ز ھم اکنون بھ طور جدی در اندیشة آینده باشیم و واقعی شروع نشده و اگر ا
آغاز کنیم، برای  ،را با توجھ بھ تجربة دیگران و  اوضاع و احوال خاص این کشور مفیدی

لذا آنچھ ضرورت دارد این است ) ١٣٨٤توکل، (مجھزتر خواھیم بود  ،مواجھھ با جریانات آتی
  .کترونیک ارایھ نماییمکھ مدلی جھت اخذ مالیات بر تجارت ال

در این پایان نامھ در ابتدا تاریخچھ مطالعاتی کھ در این حوزه در سراسر دنیا انجام شده است، 
ارایھ گردیده سپس مبانی نظری مالیات بر تجارت الکترونیک مطرح گشتھ، در فصل بعد بھ 

ارایھ مدلی روزترین آمارھای لازم در خصوص حجم تجارت الکترونیک مطرح شده و سپس با 
  . کاربردی نحوه اخذ مالیات بر تجارت الکترونیک ارایھ شده است
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 مقدمھ

در این بخش از تحقیق در نظر داریم کھ شمای کلی از پایان نامھ را ارائھ دھیم، بدین صورت کھ 
در قدم بعد اھمیت ضرورت تحقیق مطرح می  در ابتدا بیان مسئلھ تحقیق عنوان شده، سپس

گردد، بعد از اھداف و فرضیھ ھای تحقیق مطرح شده و سپس چارچوب نظری تحقیق در دو 
شاخھ مالیات ھا و تجارت الکترونیک مطرح گشتھ و پس از ارایھ مدل تحقیق توسط نگارنده، 

  .ی گرددروش تحقیق، مباحث جامعھ آماری و سایر موارد نیز بھ تفضیل بیان م

  )حداقل ده سطر و شامل پرسش اصلی تحقیق: (بیان مسالھ تحقیق) ١- ١

نقش مالیات ھا بھ عنوان بخش مھمی از درآمدھای دولت بھ عنوان اجرایی کردن وظایف دولت 
از سویی دیگر شیوه ھای معاملاتی از حالت سنتی بھ مدرن تغییر کرده . کاملاً پذیرفتھ شده است
دولت ھا بھ منظور اینکھ با پیشرفت . فضای مجازی صورت می گیردو بیشتر معاملات در 

تکنولوژی ھماھنگ شوند و نیازھای درآمدی خود را برآورده سازند نیازمند سرمایھ گذاری 
  .بیشتر در مطالعات کاربردی روزآمد ھستند

از مھمترین مسائل پیش روی دولت ایران، شیوه اخذ مالیات بر تجارت الکترونیک از سوی 
فروش کالاھای مجازی و حقیقی، خدمات واسطھ گری، تبلیغات و کالاھای وارداتی اعم از 

در کسب و کار الکترونیکی در زمینھ خرید و فروش کالاھا، دیگر . مجازی و حقیقی می باشد
خرید و فروش در .. دفاتر رسمی سنتی رنگ خود را می بازند و ثبت اطلاعات میزان، قیمت و 

یوه پرداخت از طریق پول الکترونیکی و حساب ھای الکترونیکی صورت می دنیای مجازی و ش
کتاب ( خرید خدمات و کالاھای مجازی، گردشگری مجازی، منابع اطلاعاتی الکترونیکی . گیرد

عملکرد ھای نوین در عصر فرا صنعت گرایی ھستند ... و ...) ھای الکترونیکی، نرم افزارھا، 
موارد بھ عنوان مسئلھ ای مھم مطرح می شود کھ کشور ایران تاکنون کھ شیوه اخذ مالیات بر این 

از سویی دیگر با توجھ بھ تحریم ھای موجود بر . نتوانستھ از این درآمد مالیاتی بھره ای ببرد
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اقتصاد کشور و ھمین طور قرار نگرفتن در سازمان تجارت جھانی، نمی توان از برخی قواعد 
  . اخذ مالیات بر تجارت الکترونیکی استفاده نمود و امکانات موجود در دنیا جھت

لذا سؤال اصلی تحقیق آن است کھ چھ الگو یا مدلی وجود دارد کھ بتوان بھ بھره گیری از آن در 
  )١٥-١٠: ١٣٨٦روئین، (فضای مبادلات الکترونیکی مبادرت بھ اخذ مالیات نمود؟ 

  

  :اھمیت موضوع تحقیق و انگیزه انتخاب آن) ٢- ١

اییکھ یکی از سیاستھای مالیاتی دولت، معرفی پایھ ھای جدید مالیاتی می باشد و از طرفی از آنج
با افزایش روزافزون تجارت الکترونیکی؛ معرفی مالیات بر تجارت الکترونیکی می تواند بھ 
عنوان یکی از پایھ ھای جدید مالیاتی جھت جلوگیری از فرار مالیاتی در این حوزه و افزایش 

ھمچنین از آنجاییکھ شاھد رشد فزاینده مبادلات مجازی ھستیم، لذا . دھای مالیاتی باشدحجم درآم
پایین تر است، مبادرت بھ طراحی ) نسبت بھ آینده(اکنون کھ تعداد سایت ھا کمتر و حجم مبادلات 

  .و اخذ مالیات بر تجارت الکترونیک نماییم

یط کنونی کھ مبادلات الکترونیکی در تحقیق فوق در موضوعات زیر برای اقتصاد کشور در شرا
  :حال رشد می باشد، حائز اھمیت می باشد

با توجھ بھ تغییر نوع شیوه تجارت اگر دولت ھا بر داد و ستد صورت گرفتھ در : درآمد دولت -   
این شیوه نوین، مالیاتی وضع نکند و بھ فکر چاره ای نباشند بخش اعظمی از درآمد ھای خود را 

  .ند و با گذشت زمان پایھ مالیاتی کوچک می شوداز دست می دھ

با توجھ بھ عدم اتخاذ مالیات بر تجارت الکترونیکی افرادی کھ بھ این شیوه اقدام : اثر سیاستی -
بھ مبادلھ و استفاده از کالاھا و خدمات الکترونیکی می کنند از پرداخت مالیات معاف می گردند 

ن از آنجاییکھ تاکنون مالیاتی بر تجارت الکترونیکی ھمچنی )١٣٨٧سریرافراز و فھیمی فر، (
وضع نمی شد لذا این پایھ مالیاتی می تواند عدالت مالیاتی را بین ھر دو شیوه تجارت ھم بھ 

  .صورت سنتی و ھم الکترونیکی برقرار کند

با توجھ بھ موارد بیان شده از بعد اھمیت موضوع، پژوھش حاضر علاوه بر ارائھ دیدی وسیع 
از اتخاذ شیوه ھای مالیات گیری از دادو ستد الکترونیکی، با ارائھ راه حل ھای مناسب و  تر

  . با شرایط موجود در کشور می پردازد) برای نخستین بار(عملیاتی بھ منظور اتخاذ این شیوه ھا 
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  :ھدفھاي تحقیق) ٣- ١

موجود،  ھدف پژوھش حاضر با توجھ بھ شرایط موجود در کشور جھت برون رفت از وضع
ارائھ راھکارھای عملیاتی و کاربردی در زمینھ مالیات بر تمام شقوق مختلف موجود در تجارت 

  .الکترونیکی در کشور ایران می باشد

  :اھداف ویژه این پژوھش بھ شرح زیر می باشد

  . بیان انواع فعالیت ھای اقتصادی صورت گرفتھ در فضای الکترونیک در ایران -١

  .مالیات از تجارت الکترونیک در ایران تعیین روش کسب -٢

  . ارائھ راھکاری عملی بھ منظور کسب مالیات با توجھ بھ شرایط موجود کشور -٣

  

  ):بیان روابط بین متغیرھای مورد مطالعھ ( سوالات یا فرضیھ ھاي تحقیق ) ٤- ١

برای  بھ دنبال پاسخ مناسببا توجھ بھ موضوع مورد بررسي و آثار و شواھد موجود، محقق 
  سؤال زیر می باشد؟

 آیا راھکاری جھت اخذ مالیات بر تجارت الکترونیکی وجود دارد؟ -
  از کدامیک از شیوه ھای مبادلات الکترونیکی می توان مالیات اخذ نمود؟ -

  

  چھارچوب نظری تحقیق) ٥- ١

  مالیات بر ارزش افزوده ١-٥-١

اي است،  و خدمات چند مرحلھمالیات بر ارزش افزوده در واقع نوعي مالیات بر فروش كالا 
) غیرتصاعدي(مصرف با نرخ مالیاتي ثابت /توزیع/تولید/كھ در طي مراحل زنجیره واردات

مبناي . باشند كننده واقعي آن مي كنندگان نھایي تنھا پرداخت گردد ولي نھایتاً مصرف اعمال مي
شوند و یا بھ كشور وارد  محاسبھ این مالیات بھاي كالا و خدماتي است كھ یا در داخل تولید مي

. نمایند دھندگان خدمات براي آنھا صورتحساب صادر مي گردند و فروشندگان و یا ارائھ مي
  )١٣٨٥سریرافراز، (
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  نقاط قوت مالیات بر ارزش افزوده  ١- ١-٥-١

 درآمدزایي جدید بھ منظور پاسخگویي بھ ھزینھ ھاي دولت 
 فرار مالیاتي حداقل 

تسھیل ورود بھ پیمان ھاي : الیات می توان بدین موارد اشاره نموداز دیگر قوت این نوع از م
كمترین تأثیرات ، سھولت كنترل و حسابرسي، نوسازي و ایجاد تحول در نظام مالیاتي، منطقھ اي

. بھبود تراز پرداختھا، كارایي اقتصادي، افزایش رشد اقتصادي، تشویق سرمایھ گذاري، منفي
  )١٣٨٥ھمان منبع، (

 

  جارت الکترونیکت  ٢-٥-١

واژه تجارت الکترونیک اشاره بھ معاملات الکترونیکی می نماید کھ از طریق شبکھ ھای 
ابتدا، خریدار یا مصرف کننده بھ جستجوی یک مغازه مجازی از . ارتباطی انجام می پذیرد

. یا پست الکترونیکی سفارش می دھد webطریق اینترنت می پردازد و کالای را از طریق 
  )١٣٨٠نیکبخش، (. اً کالا را تحویل می گیردنھایت

 رقابت :ھتاثیر گذاري تجارت الكترونیك در تمام سطوح تجارت قابل لمس و بررسي است از جمل
(Competition)  بازاریابي (marketing) توزیع(distribution)  خدمات و سرویس دھي 

(services)  فروش (sales)   

ھ بتوان بھ بستھای الکترونیکی تبدیل نمود و در شبکھ ھای ھر آنچھ را ک :کالاھای دیجیتالی
توان  از جملھ می. مجازی الکترونیکی ارائھ نمود، قابلیت تبدیل شدن بھ کالای دیجیتالی را دارد

  .را نام برد... اخبار و اطلاعات، گردشگری، پول الکترونیکی و  ،بھ آموزش

  

  انواع  تجارت الکترونیک ١- ٢-٥-١

 ه با فروشندهجارت فروشندت)B٢B(٦ 

                                                
6 .Business to business  
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B٢B  اولین خرید و فروش معاملات الکترونیکی است و ھنوز ھم طبق آخرین آمار بیشترین
تجار نھ تنھا مجبورند مشتریان خود را بشناسند، بلکھ باید  B٢Bدر . عایدی را کسب می کند

بین المللی در این مدل ھمھ ی شرکاء و خدمات مرتبط با تجارت . واسطھ ھا را نیز شناسایی کنند
، خدمات )پشتیبانی(تأمین کنندگان، خریداران، فرستندگان دریایی کالا، لجستیک : از قبیل

بازرسی، اخبار بازاریابی و کاربریھای نرم افزار را کھ موجب سھولت در امور ) سرویس ھای(
 .تولید، خرید و فروش می گردند در یک محل گرد ھم می آیند

 هتجارت فروشنده با مصرف کنند)B٢C(٧ 

در . را خرده فروشی تشکیل می دھد B٢Cبیشترین سھم در انجام تجارت الکترونیکی از نوع 
محصول و در طرف ) فروشنده(طرف معاملھ، تولید کننده   در یک B٢Cتجارت الکترونیکی 

  .قرار دارد) مصرف کننده نھایی(دیگر، خریدار 

 .این گروه قرار می گیرددر  مالیات بر ارزش افزوده بھ نظر می رسد شیوه اخذ

 تجارت مصرف کننده با مصرف کننده)C٢C(٨ 

در این مدل تجارت الکترونیکی، مزایده ھا و مناقصھ ھای کالال از طریق اینترنت انجام می 
توسط کاربران  C٢Cبھ دلیل ناچیز بودن ھزینھ تبلیغات در اینترنت استفاده از مدل . گیرد

 .نظر خود توجھ قرار گرفتھ استاینترنتی جھت فروش کالاھای مورد 

 تجارت مصرف کننده با فروشنده)C٢B(٩ 

روز بھ روز در حال گسترش است، بسیاری از  Onlineدر حالیکھ بازار مصرف کننده 
خریداران دریافتھ اند کھ شیوه انتخاب محصول بسیار گسترده و ممکن است آنان را غوطھ ور 

ایی را در ارتباط با فروش محصول مورد نظر چرا کھ وقتی مصرف کنندگان، سایت ھ. سازد
خود می یابند، یافتن خود محصول در آن سایت و بھ دست آوردن قیمت محصول اغلب کار 

 .دشوار است

                                                
7 . Business to Consumer  
8 . Consumer to Consumer  
9.  Consumer to Business   
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بنابراین جھت راحت تر نمودن امر خرید، نیاز بھ روشھای جدید خرید و فروش اینترنتی 
Online بایستی از یک استراتژی فروش  است کھ در آژانس ھای فروش بھ سوددھی منتھی شود

 . کھ خود را با این استراتژی تطبیق داده است Pricelineاستفاده نمایند مانند 

 

 تجارت نقطھ بھ نقطھ)P٢P(١٠ 

برای تسویھ حساب کردن شرکت کنندگان در حراج با فروشنده  P٢Pمدل تجارت الکترونیکی 
وانند مستقیماً باھم پول رد و بدل کنند در چھار چوبی کار می کند کھ افراد بت P٢Pتجارت . است

و در حالیکھ سھم اصلی داد و ستد پولی را نقل و انتقالات رو در رو بعھده دارد، فناوری تلفن 
  .ھای ھمراه تعداد افراد بیشتری را در داد و ستد غیر حضوری سھیم می کند

 تجارت فروشنده با اداره)B٢A(١١ 

ی مبادلات تجاری ــ مالی بین شرکت ھا و سازمان ھای این نوع تجارت الکترونیکی شامل تمام
از جملھ  پرداخت عوارض مالیات ھاتأمین نیازھای دولت توسط شرکت ھا و . دولتی است

  .مواردی است کھ می توان در این گروه گنجاند

 تجارت مصرف کننده با اداره)C٢A(١٢ 

کترونیکی را بھ حیطھ ھایی ، دولت ھا احتمالاً مبادلات الB٢Aو  B٢Cبھ دنبال رشد انواع 
و ھر گونھ امور تجاری  پرداخت مالیات بر درآمدھمچون جمع آوری کمک ھای مردمی، 

 .د داددیگری کھ بین دولت ھا و مردم انجام می شود، گسترش خواھن

  

  مدل تحقیق) ٦- ١

  پیشینھ تحقیق ١-٦-١

                                                
10.   Peer to Peer.  

11 . Business to Administration  
12 . Consumer to Administration   
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در زمینھ مطالعھ پیشتاز  OECD (Tags)کشورھای عضو سازمان ھمکاری و توسعھ اقتصادی  
  . و اتخاذ شیوه ھای کسب مالیات بر تجارت الکترونیک می باشند

را در رابطھ با نحوه مالیات گیری در  OECDدر مقالھ خود کشورھای حوزه ) ٢٠٠٦(کوک فیلد 
از آنجایی کھ این کشورھا، اولین کشورھایی . تجارت الکترونیکی مورد مطالعھ قرار داده است

وضع مالیات بر تجارت الکترونیک انجام گرفت، لذا مطالعھ مقالھ وی حائز  بودند کھ در آنھا
  .اھمیت می باشد

بھ   مالیات گیری روی تجارت الکترونیک، در مقالھ خود با عنوان) ٢٠٠٥(ساب حاجیت باسو
وی در ابتدا بھ بیان دلایلی ضرورت . بررسی مالیات بر تجارت الکترونیک پرداختھ است

ع از مالیات پرداختھ و سپس بھ بیان نوع مالیات گیری در اتحادیھ اروپا و وبرقراری این نو
مالیات گیری بر تجارت  آمریکا می پردازد و مالیات بر ارزش افزوده را بھ عنوان شیوه 

  . الکترونیک مورد کند و کاو قرار می دھد

رھای امریکا، ، در مقالھ خود روشھای مالیات  بر تجارت الکترونیک را در کشو)٢٠٠٥(برد 
  .اتحادیھ اروپا و کانادا مورد مطالعھ قرار داده است

مالیات بر ارزش افزوده کره : یک مدل تحت عنوان در مقالھ خود ) ٢٠٠٤. (چویی یونگ سی
بھ تحلیل سیستم مالیات گیریی جمھوری کره پرداختھ و عاملی کھ روی تجارت الکترونیک، 

ھمچنین مالیات بر ارزش افزوده کره را کھ در حکم  .وابستگی زیادی بھ توسعھ کشورھا دارد
مالیات فروش آمریکا است را با یک نظریھ بھ سوی کنار آمدن با بازار تجارت الکترونیکی 

  . جھانی را ارزیابی کرده است

، بھ طور خاص چگونگی نحوه اخذ مالیات بر تجارت الکترونیک )٢٠٠٢(کارولس و مک لور 
  .د بررسی قرار داده اندرا در اتحادیھ اروپا مور

در ایران نیز مطالعاتی در زمینھ مبانی مالیات بر تجارت الکترونیک انجام گردیده اسѧت، کѧھ مѧی    
  :توان بھ مطالعات زیر اشاره داشت

،  بھ بررسی توصیفی مالیات و بازرگانی الکترونیکی در مجلھ مالیات مѧی پѧردازد   )١٣٨٤(توکل 
قسمت بھ جنبھ ھای متفاوت این مقولھ بھ صورت توصیفی  ٨ر و در شماره ھای دیگر این مجلھ د

و بیان چالش ھای موجود بر سر بدست آوردن اطلاعات مالی و حقѧوقی و بѧین المللѧی و تجربیѧات     
و ھمѧین طѧور شѧیوه پرداخѧت الکترونیکѧی و جلѧوگیری از اخѧذ مالیѧات          OECDکشورھای عضѧو  

  . می پردازد... مضاعف  و
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بیان توصیفی این نوع مالیات و بیان تجربھ کشورھای دیگѧر بѧھ منظѧور     بھ ،)١٣٨٥(محمود زاده 
معرفی مقدمھ ای بر تدوین قانون مالیات بѧر تجѧارت الکترونیکѧی در ایѧران بѧا توجѧھ بѧھ اطلاعѧات         

 .موجود در زمان انتشار مقالھ می پردازد

رده و پس ازارایѧھ  ، در مقالھ خود شرایط کنونی ایران را تبیین ک)١٣٨٧(سریرافراز و فھیمی فر 
اما مطالعѧھ ای تطبیقѧی صѧورت    . انواع مبادلات تجارت الکترونیک، مدل ساده ای را ارایھ نمودند

  .نپذیرفتھ است

در پایان نامھ کارشناسی ارشد خѧود بѧھ تبیѧین ایѧن موضѧوع پرداختѧھ ولѧی مѧدلی         ) ١٣٨٨(سیاوشی 
امھ اھمیѧت موضѧوع را تبییѧنم    جھت اخذ مالیات ارایھ نکѧرده اسѧت و صѧرفاً بѧا انجѧام روش پرسشѧن      

  .نموده است

ولѧی متأسѧѧفانھ تѧѧاکنون مطالعѧѧھ ای کѧھ بیѧѧانگر یѧѧک سѧѧاز و کѧѧار لازم جھѧت اخѧѧذ مالیѧѧات بѧѧر تجѧѧارت     
الکترونیک مطرح شود، صورت نگرفتھ است و تمام مطالعات فوق، راھکاری عملی کھ مخѧتص  

  .کشور ایران باشد، ارائھ نکرده اند

  مدل تحقیق ٢-٦-١

یان عناصر موجود در تجارت الکترونیک در سایت فروشنده، مدل زیر استفاده شده بھ منظور ب
 :مدل مطروحھ دارای زیر بخشھایی بھ شرح زیر می باشد. است

  


