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به منظور بررسي سوال و 102 با اي وپرسشنامه انجام گرفت،با روش پيمايش چهارمحال و بختياري
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Whitney (واليس -و كروسكال )Krusskal-Wallis( و با استفاده از و آزمون فريدمن
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فرهنگيان از  يافته هاي تحقيق به طور خلاصه عبارتند از اينكه  باشد بختياري در حد متوسط مي
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نتايج ديگر نشان داد كه فرهنگيان مقطع متوسطه نسبت به مقاطع .گيرد طريق تلويزيون صورت مي
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  :كلمات كليدي
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  مقدمه 

سوادرسانه اي در يك تعريف كلي عبارت است از يك نوع درك متكي بر مهارت كه بر اساس      

شناسايي و تفكيك آن مي توان انواع رسانه ها و توليدات رسانهاي را شناخت و آن ها را از يكديگر 

  )4:1388شكر خواه،.(كرد

يراموني،سرشار پفضاي .اند ردهك ها ما را از هر سو احاطه كنيم كه رسانه امروزه در جهاني زندگي مي     

در چنين .از اطلاعات و اخبار جديدي است كه هر لحظه بر زندگي ما تاثير مي گذارند

ها و منابع اطلاعاتي آن ها را ياد  استفاده از رسانهفضايي،سوادرسانه اي كمك مي كند تا چگونگي 

ها چه مطالبي را انتخاب و چه مطالبي را كنار  اينكه از بين اطلاعات ارائه شده توسط رسانه.بگيريم

ها و  اين فرآيند مستلزم دستيابي به سطح معقولي از مهارت.اي ما بر مي گردد بگذاريم به دانش رسانه

ها در پيش گرفت و از حالت رابطه  تري در ارتباط با رسانه آن بتوان رابطه فعالدانشي است كه بر پايه 

اي اين امكان را مي دهد تا با آموزش و افزايش  سواد رسانه.ها خارج شد سويه با رسانه انفعالي و يك

اي به رسانه ها و اخبار و  آگاهي مخاطبان به چارچوب شناختي و انتقادي برسيم و نگاه نقادانه

به عبارت ديگر سوادرسانه اي را مي توان قدرت .لاعات منتشر شده از سوي آنها داشته باشيماط

هاي مختلف همراه با نگاه انتقادي به محتوي آنها  هاي رسانه مخاطب در تجزيه و تحليل پيام

اي مي گذرد  اي شناخت عميقي از آنچه كه در فضاي رسانه توان گفت سوادرسانه در واقع مي.دانست

  )7:1390طلوعي،. (دهد ما مي به

ها سياسي  اي جهان هريك جداجدا و چند چند اهداف و اغراضي دارند و همه آن انبوه رسانه     

هاي  و مصرف،رقابت هاي مختلف فرهنگي،اجتماعي،اخلاقي،بهداشتي،توليد در حوزه.نيستند

مي توان از آنه بهره برد،نه  هياهويي برپاست و بدون دانش نه....تجاري،ادبيات،فلسفه،علوم انساني و

ها  هاي آنان به سلامت جست،نه مي توان به انتخاب دست زد و نه مي توان از كنار آن مي توان از دام

مانند فروشگاه زنجيره اي بزرگ مملو از هر نوع كالايي كه در مقابل درخواست .به راحتي گذشت

اما بايد از نيازها و انواع آن و .اهي شدكالايي كه در آنجا موجود نيست،موفق به دريافت آنجا خو

همچنين ترفند هاي توليدكنندگان براي جذب مشتري مطلع شد،ميزان علاقه مندي توليدكنندگان كالا 

را به سلامت خود،خانواده و جامعه،رصد كرد،ميزان مصرف اغذيه و نوشيدني هاي موجود را دانست، 

اب استفاده كرد و بايد و نبايد هاي حاكم بر توليد از تجربه ديگران در مصرف كالاهاي رنگارنگ جذ

  )17همان،.(و توزيع و ده ها بايد و نبايد ديگر را شناخت
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اي به منظور راهنمايي معلمان و دانشجويان در درك اين مسئله كه چطور قدرت و  سوادرسانه     

دهد كه مفاهيم  ارائه مي اند،دركي از ايدئولوژي،قدرت و هژموني اطلاعات همواره به هم مرتبط

اين رويكرد مفهوم .كشد اي را به چالش مي اي از آموزش رسانه گرايانه بخش عمده ضدسياسي و نسبي

رآيندي كه جدالي است فرهنگي فپذيرد؛ مخاطب را با عنوان عضوي فعال در فرآيند معناسازي مي

 )1:2008كلنر،(.دههاي پذيرفته ش هاي متضاد و يا خوانش هاي مسلط،خوانش ميان خوانش

     :مقام معظم رهبري فرمودند

امروز آرايش رسانه اي و فرهنگي كه در مقابل جمهوري اسلامي قرار دارد بسيار پيچيده،متنوع   

آرايش سازماني و رسانه اي ما بايد به گونه اي باشدكه بتوانيم همه .،متكثر،كارآمد،فني و پيشرفته است

بپوشانيم؛اين آرايش بايد كارامد و داراي قدرت انعطاف براي انطباق با شرايط كشور را در همه ابعاد 

  )18:1390طلوعي،.(بيني نشده است گوناگون و پيش

ما بايد باور كنيم الفباي اين آرايش رسانه اي حتما سوادرسانه اي است و بدون آن  نمي توان و      

اي دست يافت كه هر دوي اينها از دغدغه هاي دل  اي پرداخت و به اجتهاد رسانه به ديده باني رسانه

  .سوزان امروز رسانه ماست

ال و بختياري به روش حاي فرهنگيان استان چهارم بررسي سطح سوادرسانهحاضر به منظور  تحقيق

  .،صورت گرفته است91- 90شي و در سال تحصيليپيماي

  طرح موضوع - 1.1

آموزش و پرورش نقش اصلي را . ار استاهميت آموزش و پرورش در عصر كنوني غيرقابل انك     

آمد ،بر عهده دارد و ارتباط نزديك  در معماري و طراحي آينده كشور و تربيت نيروهاي انساني كار

از سوي ديگر، فرهنگيان ،به .دهد ساز با آينده سازان جامعه،اهميت آن را نشان مي اين نهاد سرنوشت

ها ،نقش اول را بر عهده  كنندگان نسل آينده، متناسب با نيازهاي كشور در همه زمينه عنوان تربيت

آموزان در مقاطع مختلف و تسلط آنها با علوم  ارتباط تنگاتنگ اين قشر با دانشاز سويي ديگر. دارند

متناسب روز ،موجب انتقال اين علوم به آينده سازان كشور خواهد شد و خروجي اين سيستم مي 

ارتباط همچنين .ند به عنوان نيروي كار آينده خود نيرويي فعال و آشنا با مسائل روز جامعه باشدتوا

آموز ما به عنوان مربي  كند كه معلم و دانش ها اين ضرورت را نمايان مي آموزان با رسانه تنگاتنگ دانش
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يكي از .في داشته باشندآموزد ،تسلط كا را به ما مي و متربي به علمي كه نحوه برخورد صحيح با رسانه

  .اي است هاي مورد نياز براي زندگي در زمانه كنوني،تسلط به سوادرسانه تكنيك

رويم و براي آنكه انسان بتواند در يك  در عصر جديد به سمت مخاطب فعال و انتخابگر مي     

ها را از  سانهاي شده،عملكرد مطلوب و مناسبي داشته باشد بايد بتواند اشكال مختلف ر جامعه رسانه

ها،سوالات اساسي و مفاهيم اصولي را چگونه مطرح  هم تشخيص دهد و بداند براي ارتباط با رسانه

اي  ي صرف و فاقد سوادرسانه ساحت،ناتوان،مصرف كننده هويت،تك سواد،بي كند تا به مخاطبين بي

  )3:1390تقي زاده،.(تبديل نگردد

اي فرهنگيان استان چهارمحال و بختياري در مقاطع  هموضوع تحقيق حاضربررسي سطح سوادرسان     

اي فرهنگيان،راهكارهايي  سطح سوادرسانهگيري  اندازه است كه با  مختلف تحصيلي است،كه در پي آن

  .جهت بالابردن اين سطوح پيشنهاد داده و بالطبع نتايج آن عايد جامعه و نسل آينده شود

  بيان مسئله -  1.2

ها خصوصا رسانه هاي جديد دارد،قشر  كه استفاده و توجه زيادي به رسانهيكي از قشرهايي      

 شوند، مي ها توسط رسانه ،شده اشباع فرهنگ عصر ارد و آموزان دانش كه همانطورآموز ميباشد  دانش

كند،براي تحقق  سوادرسانه اي ،براي آنها بيشتر ضرورت پيدا مي جديد هاي مهارت فراگيري به نياز

 از استفاده ا،ه رسانه با رابطه هوشيارانه تفكر، براي ضروري هاي مهارت بايد آموزان نشدااين هدف ،

از طرفي  بگيرند فرا را بصري و سمعي نوشتاري، اي هاي رسانه پيام تحليل و تجزيه و انتقادي تفكر

 اصول همه با تواند مي راحتي به زيرا نيست؛ اي ضدرسانه جنبش يك اي، سوادرسانه ديگر،فراگيري

 توسعه اي، سوادرسانه . باشد كننده سرگرم حتي و آموزانمان دانش زندگي با و مناسب شود هماهنگ

 تفسير، بر موارد اين همة كه است دادن وگوش كردن صحبت نوشتن، خواندن، مثل سنتي سوادهاي

 به آموزان دانش در همگاني هاي رسانه به نسبت معلم رفتار.كنند مي ها تأكيد پيام مصرف و توليد

 .كند مي كمك اي بسيار سوادرسانه برنامه موفقيت امر در رسانه، مشتاق كنندگان عنوان مصرف

 و هدايت و آورند مي روي بيشتر اي هاي رسانه تجربه به مختلف هاي زمنيه در آموزان دانش

 در آموزان دانشتجربه  و خلاقيت به امر اين .كند مي پيدا اهميت معليمن آموزان براي دانش راهنمايي

 معلمان شوند،وظيفه مي غرق رسانه در كودكان كه آن دليل به .افزايد مي اي رسانهفعاليتهاي  زمينه

 كمك اي رسانه محصولات كردن و خلق الگوها درك در آنها به و سازند هوشيار را آنها كه است

 اي رسانه اطلاعات است آن،ممكن نشيب و فراز پر كيفيت و اي رسانه فراوان گوناگوني و نوع.نمايند
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 در را آنها و نمايند گلچين را اي رسانه هاي پيام بايد اين معلمان بر بنا نشان دهد، كننده گيج و گنگرا

 ضبط هاي و آلبوم نوارها مجلات، ها، روزنامه مطالب مورد در تواند مي امر اين .اشاعه دهند كلاس

 در اي رسانه سواد هاي مهارت با تركيب توانند ميمعلمان  . باشد جامعه در مردمي منابع يا شده

 به را آموزان دانش توجه توانند مي آنها شروع كنند،آموزش اين مهارتها را  روزمره كلاسي هاي فعاليت

 بالايي انگيزهعموما   آموزان دانش زيرا سازند؛ معطوف ها رسانه چگونگي عملكرد و انصاف و عدالت

 را آنان آگاهي ندتوان ميمعلمان  . دارند جامعه در آميز خشونت اعمال و ندهفريب ه تبليغاتدر توجه ب

 با توان مي همچنين.ندببر بالا هاي متمركز، رسانه تكيمال اثرات و رسانه يك توليد هاي روش از

عميق  درك و ردهك كمكبه آنها  شنوند مي يا خوانند مي بينند، مي آنچه براي درك سؤالاتي پرسيدن

 موضوعات و ها فعاليت شدن تكرار دوباره از براي جلوگيري .ادد توسعه اثراتش و رسانه ازآنها را 

 به اين امر . كنند طرح اي رسانه مرتبط برنامه يك توانند مي معلمان سال، در طول بصري – سمعي

 اين ضروري لوازم با كه آموزگاراني. كند مي كمك اي رسانه جامعه و اي سوادرسانه حالت و شكل

  . نمايند موزانآ دانش ميان در اي رسانه سواد گسترش و در يادگيري سعي بايد ندارند، آشنايي برنامه

  )1389شكرخواه،(

از (سوادرسانه اي ز طرف ديگر خود معلم نيز در معرض اين پيامها قرار دارد و اگر به  مفهوم ا     

توجه كنيم  )بر اساس نظر اليزابت تامن و همكارانش كه در بخش نظري آورده شده است   نظر تامن

 كند ؛ چنان كه جهان متراكم از پيام ، اي همانند فيلتري داوري كننده عمل مي سوادرسانه :ندكهذكر ميكن

كر ميكنند پيام اي عبور مي كند تا شكل مواجهه با پيام معنادار شود آنها ذ از لايه هاي فيلتر سوادرسانه

   )2:1995تومن،(اي در سه لايه عمل مي كند رسانه

افزايش دهند و به تواناييهاي  بالاترين سطحكه به نظر ميرسد فرهنگيان بايد سطح سواد خود را تا      

آموزان  به صورت مستمر و به روز شده ،مسلط باشند و بتوانند دانش تمامي سطوحمورد انتظار در هر 

بندي كرده و متناسب با هر  دسته از آنها  دستهسطوح مختلف به سطح سواد خود در با توجه  را

از آنجاييكه اين امر در كشور ما هنوز جدي تلقي نشده نياز به .آموزشهاي خاصي را ترتيب دهند

اي مدون  سوادرسانه اي فرهنگيان ضروري به نظر ميرسد تا بر اين اساس برنامه وسطح برآورد ميزان

اين تحقيق درپي .بالطبع نسل آينده ما فراهم شود سطح سوادرسانه اي فرهنگيان وو ميزان ارتقايبراي 

بر مقاطع مختلف  استان چهارمحال و بختياري در اي فرهنگيان سوادرسانهو سطح سنجيدن ميزان 

  .اساس شاخصهاي اصلي سوادرسانه اي مي باشد

  

  


