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  : ...../...../.....تاريخ 
  : .................شماره 

  

   
  بسمه تعالي

  صورتجلسه دفاع از پايان نامه دوره كارشناسي ارشد
 دانـشجوي رشـته     علي فـلاح تفتـي    آقاي  / جلسه دفاع از پايان نامه دوره كارشناسي ارشد خانم          

نوان ــت ع ـ تح 867105978ي  ـــجويـاره دانش ـمـه ش ــ ب ي اقتصاد كشاورز  –مهندسي كشاورزي   

بـا حـضور هيـأت داوران در روز     » يـزد خيـار گلخانـه اي در اسـتان        بررسي وضعيت بازاريابي    « 

  مركـز كـرج    –دانشگاه پبـام نـور       در محل ساختمان     9-11 ساعت   21/10/1390 مورخ   چهارشنبه

 به حروف   25/19مه مذكور را شايسته نمره به عدد        برگزار شد و هيأت داوران پس از بررسي، پايان نا         

  . تشخيص دادعالي با درجه نوزده و بيست وپنج
يف

رد
  

  امضاء  مؤسسه/ دانشگاه  مرتبه دانشگاهي  هيأت داوران  نام و نام خانوادگي

  پيام نور استا ن تهران  استاديار  استاد راهنما  دكتر غلامرضا ياوري  1
  

  استاد يار  اوراستاد مش  دكتر محمد خالدي  2
مؤسسه پژوهشهاي 

ريزي،اقتصاد  برنامه
    كشاورزي و توسعه روستايي

  پيام نور استا ن تهران  دانشيار  استاد داور  دكتر محسن شوكت فدايي  3

  

    پيا م نور استان البرز  -  نماينده تحصيلات تكميلي  ليلا گودرزي  4



 

ج  

كارشناسـي ارشـد رشـته مهندسـي         مقطع   1386اينجانب علي فلاح تفتي دانشجوي ورودي سال        
 اقتصاد كشاورزي گواهي مي نمايم چنانچـه در پايـان نامـه خـود از فكر،ايـده و نوشـته                     –كشاورزي  

ديگري بهره گرفته ام با نقل قول مستقيم يا غير مستقيم منبع و مأخذ آن را نيز در جـاي مناسـب ذكـر                   
گران نباشد بر عهده خويش مـي دانـم و           تمامي مطالبي كه نقل قول دي      مسؤوليتبديهي است   . كرده ام 

  .جوابگوي آن خواهم بود
  

                                                                   علي فلاح تفتي

                                                                        امضاء
  
  

 مقطع كارشناسـي ارشـد رشـته مهندسـي          1386اينجانب علي فلاح تفتي دانشجوي ورودي سال        
 اقتصاد كشاورزي گواهي مي نمايم چنانچه بر اساس مطالب پايـان نامـه خـود اقـدام بـه                    –كشاورزي  

نمايم ضمن مطلع نمودن استاد راهنما، با نظر ايشان نسبت به نشر مقاله، كتاب              ... انتشار مقاله، كتاب و     
  .د راهنما مبادرت نمايمو به صورت مشترك و با ذكر نام استا... و 

  
                                                                   علي فلاح تفتي

                                                                        امضاء
  
  

 موضـوع ايـن      حقوق مادي مترتب از نتايج مطالعات، آزمايشات و نوآوري ناشي از تحقيق            ي  كلّيه
  .پايان نامه متعلق به دانشگاه پيام نور مي باشد

  
  1390 ماه دي                                                                           



 

د  

  تقديم به
   » پدر و مادرم«كـه بعـد از خالق عشق، ستايششان واجب شد؛  آنان

                                      و
   » همسر و فرزندم«واده ام كه زندگي سبزم به آنها وابسته است؛ خان

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



 

ه  

  سپاسگزاري
تـا   بر من منتّ نهاد و درك و شعور را در نهادم آفريـد          . سپاس خداوندي كه مرا آموختن آموخت     
 هـم  طبيعت را در اختيارم نهاد تـا هـم بهـره بگيـرم و          . براي حصول كمال خويش و جامعه ام بياموزم       

والـدينم را سـبب سـاز رشـد و شـكوفايي ام قـرار داد و                 . بررسي كنم و بفهمـم راز خلقـت چيـست         
قلم را آفريد و به آن سوگند خورد؛ تا به وسيله آن قـدر دان                . آموزگاران و استادان را راهنمايم ساخت     

  .زحمت كشان خويش باشم
اند،   اهنماي من در اين تحقيق بوده     كه ر » دكتر ياوري   « لذا بر خود واجب مي دانم از جناب آقاي          

اي   از مشاوران محترم كه نظرات ارزنده     » دكتر خالدي   « همچنين از جناب آقاي     . تشكّر و قدرداني كنم   
از همكاران گراميم كه دست ياري دادنـد و مـرا تنهـا نگذاشـتند، بخـصوص                 . ارائه دادند؛ سپاسگزارم  

  .كنم  نمودند، صميمانه و مخلصانه تشكّر ميكه بيشترين كمك ها را» دكتر سالم « جناب آقاي 
 خويش را در اختيارم گذاشتند و يـاريم         اطّلاعاتاز توليدكنندگان و زحمت كشاني كه تجارب و         

  .رساندند؛ سپاسگزارم
صميمانه از والدين دلسوز و مهربانم كه بهترين مـشوق مـن بودنـد، تـشكّر مـي كـنم و برايـشان                

ده ام كه سبز تر و دل انگيز تر از طبيعت، با من بودنـد و مـرا همراهـي                    بقاي خانوا . سلامتي آرزو دارم  
  .نمودند از خداوند مسئلت دارم

ت و            ي  تهيهدر نهايت براي همه آنها كه به نوعي در            اين پـژوهش نقـشي داشـتند؛ آرزوي موفّقيـ
  . سربلندي دارم



 

و  

  چكيده
باشـد؛ در    محصولات گلخانه اي در كشور ميكه استان يزد يكي از مهمترين مناطق توليد  به اينتوجهبا  

اين مطالعه بازاريابي خيار گلخانه اي در اين استان بررسي شده و راهكارهاي مناسب جهت بهبود بازاريـابي                  
ي ــ ـل زراع  مورد نياز ايـن تحقيـق در سـا         اطّلاعاتبدين منظور،   . آن مورد تجزيه و تحليل قرار گرفته است       

 اسنادي و پيمايشي بـه صـورت نمونـه گيـري خوشـه اي وزنـي، از طريـق                   ي   به دو روش مطالعه    88-1387
 صـادركننده  5 مصرف كننـده و    30 خرده فروش،    62 عمده فروش،    44 توليدكننده،   146مصاحبه حضوري با    
  .جمع آوري شده است

داران  بهره بر  كلّعموماً نسبت به    آنها  نتايج بررسي ويژگي هاي بهره برداران مورد مطالعه نشان مي دهد؛            
 متر  3600 كمتر و سطح سواد بالاتر بوده همچنين متوسط سطح زير كشت بالاي              سنّبخش كشاورزي داراي    

  .هاي آنها بوده است  كيلوگرم در سال از ديگر ويژگي30 بيش از مربع و توليد در هرمتر مربع
ركنندگان در فرآيند   ، خرده فروشان و صاد     براي بازار هاي داخلي و خارجي      گلخانه داران، عمده فروشان   

 1101 ، 390 ،331 ،149 ريال هزينه كرده و بـه ترتيـب   6405 و 749 ،   286 ،   634 ،   802بازاريابي به ترتيب    
دهـد كـه سـهم توليدكننـدگان،          بررسي سهم عوامل بازاريابي نشان مي     . آورند  ريال سود به دست مي     1715و  

 كـلّ هاي   درصد و حاشيه53,4 و 20 ، 26,6رتيب عمده فروشان و خرده فروشان از قيمت خرده فروشي به ت        
  .ريال است 5659 و 1688 ، 7347عمده فروشي و خرده فروشي به ترتيب ، ازاريابيب

 نشان مي دهد؛ بـا افـزايش يـك          1 بازاريابي، با استفاده از الگوي اضافه قيمت       ي  نتايج تخمين تابع حاشيه   
 و  % 0,23حـدود   بـه ترتيـب      بازاريـابي    ي  قدار حاشـيه  ميا هزينه هاي بازاريابي     قيمت خرده فروشي،    درصد  

 2ي نـسبي    حاشـيه  بازاريابي، با استفاده از الگـوي        ي  نتايج تخمين تابع حاشيه    همچنين   .افزايش مي يابد  % 0,6
مقـدار  ،  كـلّ درآمـد   يـا   يا هزينه هاي بازاريـابي و       قيمت خرده فروشي،    درصد  نشان مي دهد؛ با افزايش يك       

  .افزايش مي يابد% 0,03و %  0,46، % 0,19حدود ه ترتيب ب بازاريابي ي حاشيه
  

 ي   بازاريابي، سـهم عوامـل بازاريـابي، تـابع حاشـيه           ي  بازاريابي خيارگلخانه اي، حاشيه    : كلمات كليدي 

  .بازاريابي، استان يزد

  
1 Markup Model  
2 Relative Model  
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