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ب

بسمھ تعالي

نامھ كارشناسي ارشدتعھد نامھ اصالت پایان 

دانѧѧѧش آموختѧѧѧھ مقطѧѧѧع کارشناسѧѧѧی ارشѧѧѧد ناپیوسѧѧѧتھ بѧѧѧھ شѧѧѧماره دانشѧѧѧجویی   زھѧѧѧرا ژیѧѧѧانی اینجانѧѧѧب 
٢٣/٠۶/١٣٩١کѧھ در تѧاریخ   تحقیѧق در ارتباطѧات   –علوم ارتباطات در رشتھ ٨٨٠٨٣۶٨۶٣

بѧѧا کسѧѧب نمѧѧرهبررسѧѧی تѧѧأثیر پوسѧѧتر در جѧѧذب مخاطبѧѧان تئѧѧاتر  از پایѧѧان نامѧѧھ خѧѧود تحѧѧت عنѧѧوان : 
دفاع نموده ام بدین وسیلھ متعھد می شوم : عالیو درجھ  ۵٠/١٩

این پایان نامھ حاصل تحقیѧق و پѧژوھش انجѧام شѧده توسѧط اینجانѧب بѧوده و در مѧواردی کѧھ از          .١
دسѧѧتاوردھای علمѧѧی و پژوھشѧѧی دیگѧѧران ( اعѧѧم از پایѧѧان نامѧѧھ ، کتѧѧاب ، مقالѧѧھ و ... ) اسѧѧتفاده    

ھای موجود ، نام منبع مورد اسѧتفاده و سѧایر مشخصѧات آن    نموده ام ، مطابق ضوابط و رویھ 
را در فھرست ذکر و درج کرده ام. 

این پایان نامھ قبلاً بѧرای دریافѧت ھѧیچ مѧدرک تحصѧیلی ( ھѧم سѧطح ، پѧایین تѧر یѧا بѧالاتر ) در            .٢
سایر دانشگاھھا و مؤسسات آموزش عالی ارائھ نشده است. 

تفاده و ھر گونھ بھره برداری اعم از چاپ کتѧاب،  چنانچھ بعد از فراغت از تحصیل ، قصد اس.٣
ثبت اختراع و ... از این پایان نامھ داشتھ باشم ، از حوزه معاونѧت پژوھشѧی واحѧد مجوزھѧای     

مربوطھ را اخذ نمایم. 
چنانچھ در ھر مقطѧع زمѧانی خѧلاف مѧوارد فѧوق ثابѧت شѧود، عواقѧب ناشѧی از آن را بپѧذیرم و           .۴

نجانب مطابق ضѧوابط و مقѧررات رفتѧار نمѧوده و در صѧورت      واحد دانشگاھی مجاز است با ای
ابطال مدرک تحصیلی ام ھیچ گونھ ادعایی نخواھم داشت. 

نام و نام خانوادگی :
ء :تاریخ و امضا



ج

تعالیبسمھ

٢٣/۶/١٣٩١در تاریخ 

پایѧѧان نامѧѧھ خѧѧود دفѧѧاع   ازخѧѧانم زھѧѧرا ژیѧѧانی دانشѧѧجوی کارشناسѧѧی ارشѧѧد    

عѧالی   و بѧا   درجѧھ    نوزده و پنجاه صدمبحѧروف  ۵٠/١٩نموده  وبا نمره 

مورد تصویب قرار گرفت.

امضاء استاد راھنما



د

بسمھ تعالی
واحد تھران مركزي–دانشگاه آزاد اسلامی 

دانشکده : روانشناسی و علوم اجتماعی  
×××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××××

انشگاه تھیھ شده است)(این چکیده بھ منظور چاپ در پژوھش نامھ د

تاریخ وامضا:  oمناسب است   نظر استاد راھنما برای چاپ در پژوھش نامھ دانشگاه   
oمناسب نیست

١٠١٢٠۵١۵٩٠٢٠٠۵نامھ : كد شناسایي پایان ١٠١مركزي               كد: نام واحد دانشگاھی: تھران
بررسی تأثیر پوستر در جذب مخاطبان تئاترعنوان پایان نامھ: 

٢۴/١٢/١٣٩٠تاریخ شروع پایان نامھ: 
٢٣/٠٦/١٣٩١تاریخ اتمام پایان نامھ:  

زھرا ژیانی   نام ونام خانوادگی دانشجو: 
٨٨٠٨٣٦٨٦٣شماره دانشجویی:
تحقیق در ارتباطات    –علوم ارتباطاترشتھ تحصیلی:  

غلامرضا آذری    دکتر استاد /استادان راھنما:   
علی گرانمایھ پور    استاد/استادان مشاور:   دکتر 

١واحد –١٧پلاک –کوچھ گلھای غربی –خیابان سردار جنگل –میدان پونک –: تھران آدرس
۴۴۴٣٧۴١٣تلفن : 

اھداف، روش ھاي اجرا و نتایج بھ دست آمده):چكیده پایان نامھ ( شامل خلاصھ،

پژوھش حاضر کھ بѧا ھѧدف بررسѧی میѧزان تѧأثیر گѧذاری پوسѧتر در بѧین مخاطبѧان تئѧاتر اطѧراف محѧل اجراھѧای              
نمایش شھر تھران انجام شده است بھ سنجشِ ھمبستگی بѧین متغیѧر میѧزان اسѧتفاده از پوسѧتر بѧا مخاطبѧان تئѧاتر و         

انѧدازه و محѧل نصѧب )    سѧتر از جملѧھ: ترکیѧب بنѧدی ، طѧرح ھѧای گرافیکѧی، رنѧگ،         ابعاد آن (عناصر بصѧری پو 
روش پژوھش بھ لحاظ اجراء پیمایشی، بھ لحاظ معیار ھدف، کѧاربردی و بѧھ لحѧاظ معیѧار زمѧانی،      پرداختھ است.

    ѧѧن تحقیѧѧاری ایѧѧھ آمѧѧھ جامعѧѧایی کѧѧد. از آنجѧѧنامھ،جمع آوری شѧѧزار پرسشѧѧتفاده از ابѧѧا اسѧѧا بѧѧت. داده ھѧѧی اسѧѧق مقطع
نفѧر، در نظѧر گرفتѧھ شѧد.     ٣٨۴) نفر مخاطب تئاتر       می باشند، حجم نمونѧھ بنѧا بѧھ فرمѧول کѧوکران      ١٠٠٠٠(

انتخѧاب نمونѧѧھ ھѧѧای تحقیق،بѧѧھ طѧѧور تصѧادفی سѧѧاده مѧѧی باشѧѧد. ضѧѧریب آلفѧای کرونبѧѧاخ محاسѧѧبھ شѧѧده بѧѧرای متغیѧѧر     
گر بالا بودن ھمبستگی درونѧی گویѧھ ھѧا و    مستقل (پوستر) و متغیر وابستھ تحقیق (مخاطبان تئاتر) و ابعاد آن بیان

بھ عبارت دیگر مطلوبیت پایѧایی ابѧزار تحقیѧق اسѧت.  یافتѧھ ھѧای پѧژوھش نشѧان مѧی دھѧد، بѧین میѧزان اسѧتفاده از              
پوستر و مخاطبان تئاتر و ابعاد آن (عناصر بصری پوستر) ھمبستگی معنا داری وجود دارد.
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. توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه تا چه میزان باز بودن دست طراح  را در بهتر شدن 19جدول شماره 

159................................................................................................................................دانندطراحی پوستر مؤثر می

161....دانند. توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه چه طراحی پوستري را براي  تئاتر مناسب می20جدول شماره 

. توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه آیا با مشاهده پوستري از تئاتر که نام بازیگران و یا 21جدول شماره 

163..............................................شونداآشناست از تماشاي آن تئاتر منصرف میشان نتصاویر آنها در آن پوستر براي

زیگران معروف در طرح پوسترهاي . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه تا چه اندازه نام با22جدول شماره 

164..............................................................................................شود که به تماشاي آن ترغیب شوندتئاتر باعث می

ن برحسب اینکه آیا در انتخاب یک تئاتر اگر نام کارگردان معروفی را در . توزیع فراوانی پاسخگویا23جدول شماره 

166........................................................................روندپوسترش ببینند بدون نیاز به بقیه اطلاعات به تماشاي آن می

. توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه آیا محل قرارگیري تابلوهاي اعلانات فعلی پوسترهاي 24جدول شماره 

167.......................................................................................................................................دانندتئاتر را مناسب می

تر همانند تراکت و یا کارت . توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه ارائه پوستر در مقیاس کوچک25جدول شماره 

168..........................................................دعوت به تماشاگران در اطراف محل برگزاري تئاتر تا چه اندازه مؤثر است

. توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب اینکه ابعاد طبیعی پوستر را تا چه اندازه در معرفی پوستر و 26جدول شماره 

170..........................................................................................................................معرفی تئاتر موردنظر مؤثر است

هاي گرافیکی  ها و طرح. توزیع فراوانی دو بعدي رابطه بین شیوه طراحی پوستر (عناصر بصري، رنگ27جدول شماره 

173.............................................................................................................شده) با میزان اثرگذاري پوسترکار بردهبه

ها . نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدي بین شیوه طراحی پوستر (عناصر بصري، رنگ28جدول شماره 

174............................................................................شده) با میزان اثرگذاري پوسترکار بردهبههاي گرافیکیو طرح

نی که نام آنها در پوستر آمده با میزان . توزیع فراوانی دو بعدي رابطه بین شهرت و اعتبار بازیگرا29جدول شماره 

175.................................................................................................................................................اثرگذاري پوستر

ین شهرت و اعتبار بازیگرانی که نام آنها در . نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدي ب30جدول شماره 

176...................................................................................................................پوستر آمده با میزان اثرگذاري پوستر

177......دي رابطه بین محل نصب پوستر و تأثیرپذیري آن براي جذب مخاطب. توزیع فراوانی دو بع31جدول شماره 

عدي رابطه بین محل نصب پوستر و تأثیرپذیري آن . نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو ب32جدول شماره 

178...........................................................................................................................................براي جذب مخاطب

179........................................پوسترها و میزان تأثیرپذیري. توزیع فراوانی دو بعدي رابطه بین سایز 33جدول شماره 

180..........ثیرپذیري. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدي بین سایز پوسترها و میزان تأ34جدول شماره 

ز . توزیع فراوانی دو بعدي رابطه بین میزان تحصیلات تماشاگران تئاتر و میزان تأثیرپذیري آنها ا35جدول شماره 

181.............................................................................................................................................................پوسترها



ك

. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدي رابطه بین میزان تحصیلات تماشاگران تئاتر و 36جدول شماره 

182........................................................................................................................زان تأثیرپذیري آنها از پوسترهامی

نام آن در پوستر آمده با . توزیع فراوانی دو بعدي رابطه بین شهرت و اعتبار کارگردان معروفی که 37جدول شماره 

183........................................................................................................................................میزان اثرگذاري پوستر

و اعتبار کارگردان معروفی که نام آن . نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدي بین شهرت 38جدول شماره 

184..............................................................................................................در پوستر آمده با میزان اثرگذاري پوستر

. توزیــع فراوانــی دو بعــدي رابطــه بــین ســن تماشــاگران تئــاتر و میــزان تأثیرپــذیري          39جــدول شــماره  

185......................................................................................................................................................آنها از پوستر

. نتایج آزمون خی دو جهت بررسی رابطه دو بعدي رابطه بین سن تماشاگران تئاتر  و میزان 40جدول شماره 

186.....................................................................................................................................تأثیرپذیري آنها از پوستر



ل

نمودارهافهرست 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

صفحهعنوان     

132............................................................................. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب جنسیت1نمودار شماره 

133.................................................................................... توزیع درصدي پاسخگویان برحسب سن2نمودار شماره 

134................................................................. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب میزان تحصیلات3نمودار شماره 

135.................................................................... توزیع درصدي پاسخگویان برحسب رشته تحصیلی4نمودار شماره 

موارد مطالعاتی با میزان . توزیع درصدي پاسخگویان برحسب حس رابطه نزدیک بین رشته تحصیلی و5نمودار شماره 

136................................................................................................................................مندي به تماشاي تئاترعلاقه

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه تماشاگران تئاتر براي درك کاربردي از پوستر نیازمند چـه  6نمودار شماره 

138.................................................................................................................................................اطلاعاتی هستند

140......................................مندي به تماشاي تئاتر. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب میزان علاقه7نمودار شماره 

141.................................... توزیع درصدي پاسخگویان برحسب میزان تماشاي تئاتر در در طول سال8نمودار شماره 

تماشاي تئاتري ترغیب . توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه آیا تاکنون پوستر تئاتري آنها را به9نمودار شماره 

142..........................................................................................................................................................کرده است

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه آیا قبل از تماشاي تئاتر به پوسترها و اطلاعات درون آن 10نمودار شماره 

143.....................................................................................................................................................کنندتوجه می

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه تا چه اندازه نقش پوستر را در ترغیب مخاطبان به خرید 11نمودار شماره 

145..................................................................................................................دانندبلیط تئاتر و تماشاي آن مؤثر می

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه به چـه میـزان پوسـترهاي تئـاتر بایـد بـا مفهـوم تئـاتر         12نمودار شماره 

147..........................................................................................................................باشدبرگزارشده مشابهت داشته 

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه تا چه اندازه نقش طراحی پوسـترهاي تئـاتر را در زمینـه    13نمودار شماره 

149....................................................................دانندرسانی به مخاطبان و ترغیب آنها به تماشاي تئاتر مؤثر میاطلاع

اند کـه بـا محتـواي تئـاتر     آیا تاکنون پوستر تئاتري دیده. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه14نمودار شماره 

150...................................................................................................................................................خوان نباشدهم

هـاي موضـوعی در   . توزیع درصدي پاسخگویان برحسب علت ضعف و عدم هماهنگی بـین مفهـوم  15نمودار شماره 

152..................................................................................................................................................پوسترهاي تئاتر

هـایی  اند در چه مکـان اینکه پوسترهاي تئاتري که تاکنون دیده. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب16نمودار شماره 

154..........................................................................................................................................................بوده است

تـر  هایی مناسبر چه مکان. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه محل نصب پوسترهاي تئاتر د17نمودار شماره 

156..................................................................................................................................................................است



م

داننـد . توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه مهمترین نقطه قوت پوسترهاي تئاتر را در چه مـی 18نمودار شماره 

.........................................................................................................................................................................158

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه تا چه میزان باز بـودن دسـت طـراح  را در بهتـر شـدن      19نمودار شماره 

160................................................................................................................................دانندطراحی پوستر مؤثر می

162...دانندئاتر مناسب می. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه چه طراحی پوستري را براي ت20نمودار شماره 

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه آیا با مشاهده پوستري از تئـاتر کـه نـام بـازیگران و یـا      21نمودار شماره 

163..............................................شوندشان ناآشناست از تماشاي آن تئاتر منصرف میستر برايتصاویر آنها در آن پو

اندازه نام بازیگران معـروف در طـرح پوسـترهاي    . توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه تا چه22نمودار شماره 

165..........................................................................................تئاتر باعث شده است که به تماشاي آن ترغیب شوند

درصدي پاسخگویان برحسب اینکه آیا در انتخاب یک تئاتر اگر نام کارگردان معروفـی را در  . توزیع23نمودار شماره 

166........................................................................روندپوسترش ببینند بدون نیاز به بقیه اطلاعات به تماشاي آن می

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه آیا محل قرارگیري تابلوهاي اعلانات فعلـی پوسـترهاي   24نمودار شماره 

167.......................................................................................................................................دانندتئاتر را مناسب می

تـر هماننـد تراکـت و یـا     . توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه ارائه پوستر در مقیاس کوچک25نمودار شماره 

169................................................کارت دعوت به تماشاگران در اطراف محل برگزاري تئاتر تا چه اندازه مؤثر است

. توزیع درصدي پاسخگویان برحسب اینکه ابعاد طبیعی پوستر را تا چه انـدازه در معرفـی پوسـتر و    26نمودار شماره 

171..........................................................................................................................معرفی تئاتر موردنظر مؤثر است



چکیده 

پژوهش حاضر که با هدف بررسی میزان تأثیر گذاري پوستر در بین مخاطبان تئاتر اطراف محل 

اجراي نمایش انجام شده است به سنجش همبستگی بین متغیر میزان استفاده از پوستر با مخاطبان 

(عناصر بصري پوستر از جمله: ترکیب بندي و کمپوزیسون ، طرح هاي گرافیکی، تئاتر و ابعاد آن 

) پرداخته است.روش پژوهش به لحاظ اجراء پیمایشی، به لحاظ معیار  رنگ، سایز و محل نصب 

هدف، کاربردي و به لحاظ معیار زمانی، مقطعی است. داده ها با استفاده از ابزار پرسشنامه جمع آوري 

می باشند، حجم نمونه بنا به ) نفر مخاطب تئاتر10000شد. از آنجایی که جامعه آماري این تحقیق (

نفر در نظر گرفته شد. انتخاب نمونه هاي تحقیق به طور تصادفی ساده می باشد. 384فرمول کوکران 

ضریب آلفاي کرونباخ محاسبه شده براي متغیر مستقل (پوستر) و متغیر وابسته تحقیق (مخاطبان 

ها و به عبارت دیگر مطلوبیت پایایی ابزار تئاتر) و ابعاد آن بیانگر بالا بودن همبستگی درونی گویه 

تحقیق است. یافته هاي پژوهش نشان می دهد بین میزان استفاده از پوستر و مخاطبان تئاتر و ابعاد آن 

(عناصر بصري پوستر) همبستگی وجود دارد.



ب

پیشگفتار

شور، نشاط و ،یعاست، حضور جمزیشگفت انگدیآیتر به وجود ماست آنچه در تئانیاتیواقع

حس و حال است که همه آن را باور دارند. نیو به خاطر همدهدیبه انسان میدرونیشاداب

تماشاگر را وارد دیبرود و بانیتر و مخاطب از بتئاانیباورند لازم است فاصله منیبر اهمه

و اتوبوس، یتاکسيستگاههای: اریکه در سطح شهر نظي. آنچه مسلم است افرادکردیعمومياجراها

ازینزیدر رفت و آمد هستند ناحضور دارند ی…ویو هفتگيامحلهيبازارهایها و حتبوستان

و یابانیخيشهایمختلف در قالب نمايهابالقوه به شکلتیظرفنیاز اایدارند، در تمام دنيهنر

،يشکل ارتباط تئاترنیست. در نخشودیتر استفاده مجهت جذب مخاطب تئانگینیهپایو یدانیم

زیاما مخاطب نرند،یگیقرار مامیپرندهیگگاهیفرستنده و تماشاگران در جاگاهیاجراکنندگان در جا

دن،یهمچون خندییهااست و با واکنشلیدخشینماي. بلکه در اجراستیعنصر منفعل نکی

يخود را برايهاگنالسی…ویصندليجابه جا شدن روایدنیکشازهیدست زدن، خمستن،یگر

يکه بتوانند ارتباط بهتردانندیرا موفق ميتماشاگران همواره اثرنیهمي. براکنندیمارسالگرانیباز

با آن برقرار کنند. 

يو از سوکندیمجادیارتباط را اکه لذتاستیسرگرملهیوسکیتر در گام نخست تئاییسواز

را در مخاطب خود حاصل کند. لذت يریگیپاقیباشد تا اشتبه داشتهجذدیبايدر گام بعدگرید

يشااز تمایتر، مخاطبتئاکسانیيفضاکیاست و ممکن است در یشخصيتر، امرتئاکیبردن از 

لذت دور باشد. نیها از افرسنگيگریلذت ببرد و ديتئاتر

با دوستش یروز سوشکی«دارد: یستیمالینیمتیحکاکیباب نیدر ایژاپنلسوفیف» کاکورا«

»برندیدر آب چقدر شادمانه لذت مهایماه«گفت: جانیبا هی. سوشزدیقدم مياکنار رودخانه

پاسخ داد: یسوش»برند؟یلذت مهایکه ماهیدانیاز کجا م،یستینیتو که ماه«دوستش به او گفت: 

»برند؟یلذت مهایماهکهدانمیمن نمیدانیاز کجا م،یستیتو که من ن«



یضرورت فرهنگکیتر را به مردم شناساند تا به عنوان تئادیاست که آنچنان بانیاصل مهم اکی

جلب و جذب مخاطبان يبراتوانیکند، بعد از آن است که مدایپتیاهمشانیمهم برایو اجتماع

ش ینمايتر و تماشاتئايهامذکور مردم جهت حضور در سانطیدر شرارایکرد، زيزیبرنامه ر

دغدغه خواهند داشت. 

ادیوجود دارد که از آن به عنوان مخاطبان بالقوه یشناسمخاطبطهیدر حزینینکته قابل توجه

محروم يهنریاز امکانات فرهنگگوناگونلیهستند که به دلاي. مخاطبان بالقوه افرادشودیم

ویرادانندمدیبه آنان زبان و روش جدیو دسترسستندیان کم ننوع مخاطبنیاند. در کشور ما امانده

. در عصر انفجار اطلاعات و ارتباطات باشندیمریفراگيارسانهرانیکه در اطلبدیرا مونیزیو تلو

و سخت شده است. دهیچینموده و کشف ذائقه او پياریبسرییامروز، معنا و مفهوم مخاطب تغيایدن

بس يهنرمند کاريبراباشد،یمزیناهمگن ناریمخاطبان که اتفاقا بسقهیلشناخت سنیهميبرا

دارد. هنرمند کمتر از مخاطب خود شناخت یگاهگاهیکه حتییدشوار شده، تا جا

: دیگویم»يو هنریمخاطب در حوزه فرهنگیشناسجامعه«در کتاب يموشتورگونیآنت

که ییمعنابخشند،یمعنا مید که به اثر و نهاد فرهنگهستنییسنگ بنااییتماشاگران ستون اصل«

»یوجود داشته باشد و نه نهاد فرهنگتواندیبدون آن، نه اثر م

هنر نینسبت به ایاندکینشده و مردم حتنهیتر در جامعه نهاداقرار کرد تاکنون تئادیبامتاسفانه

را شودیاجرا میسالن خالکیکه در یشینماتواندیکس نمچیهیاز طرفکنند،ینمازیاحساس ن

ریناپذتناباجيتر امربا عنوان بحران مخاطب تئايا. پس مسالهدینمایابیموفق ارزشینماکی

است. 

ۀرساننیاشرفتیرشد و پيتر براتئايهاحضور مخاطبان در سالنتیبه اهمتیبا عنانیبنابرا

مخاطبان عام و زیو نردیذب مخاطبان صورت گجهت جییلازم است راهکارها،یو فرهنگيهنر

یراستا اطلاع رساننیوقت گذاشته و از آن لذت ببرند. در اياثر هنرنیايتماشايبالقوه هم برا



رد،یصورت نگيتئاترشیاز نمایدارد. چرا که تا اطلاع رسانياژهیوتیمهم اهمنیايبرا

و يریگیپياست، براخبریاش بتر مورد علاقهگروه تئايبعديمخاطب از زمان و مکان اجرا

. روندیاز مخاطبان از دست ميابخش عمدهبیترتنیو به اکندینميزیبرنامه رشیآن نمايتماشا

و چون رد؛یگیتر مورد توجه قرار مبر جذب مخاطبان تئاپوستريگذارریموضوع تأثقیتحقنیدرا

قرار خواهد یدر سطح خرد مورد بررسباشدیآن ميو بصردهنده لی، عناصر تشکپوسترمراد از 

.گرفت


