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  :مقدمه 

بـا انقـلاب صـنعتي و توليـدات انبـوه توسـط ماشـين، نيـاز بـه          در اواخر قرن هجدهم، همزمان 

ميـزان  ت تجاري به شيوه امروزي آغاز شد و بازاريابي براي فروش به شدت محسوس گرديد و تبليغا

به طـوري   ؛اين روند رو به رشد تبليغات همچنان ادامه يافت .آن به طور چشمگيري رو به فزوني نهاد

   .در محاصره تبليغات هستيم تقريباً در تمام لحظه ها، غير از خواب،ما كه امروزه 

در نتيجه اين گوناگوني و حجم بالاي تبليغات، ما به طور طبيعي سعي مي كنيم آن ها را ناديـده  

رود، از شدت مطالعه در اين زمينه نشان مي دهد كه هر قدر ميزان تبليغات در يك رسانه بالا ب ؛بگيريم

رقابت بين محرك هاي هم زمان، ميزان يـاد  . ) 28:  1386ريس ، (  تأثيرگذاري آن كاسته خواهد شد

     هر چه تعداد محـرك هـايي كـه فـرد در معـرض آن هـا قـرار        ؛ بدين ترتيب آوري را كاهش مي دهد

اين مسـئله هـم در   . گيرد بيشتر باشد، توجه كمتري براي پردازش محرك هاي ديگر باقي مي ماندمي 

مورد تعداد تبليغاتي كه فرد با آن ها مواجه است، صدق مي كند و هم در مورد تعداد محرك هايي كه 

بدين معني كه تعداد زياد تبليغاتي كه در معرض ديـد مخاطـب قـرار    . در يك اثر تبليغاتي وجود دارند

همچنين در يـك  . تر آن ها مي شوددارند، باعث كم كردن اثرگذاري تبليغ و در نتيجه به ياد آوري كم

اثر تبليغاتي چنانچه از مؤلفه هاي بصري زيادي استفاده كنيم، و يا بخواهيم چنـدين مسـئله را بـا هـم     

   .مطرح كنيم، تأثير كمتري بر مخاطب خود گذاشته ايم
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بـيش   يك آگهيبراي اينكه  ،درياي رو به گسترش اطلاعات و تصاويراين در در چنين شرايطي، 

، خيلي خـاص  بايد واقعاً برانگيزاننده يا سرگرم كننده ،جلب كندبه خود را  مخاطبچند ثانيه توجه از 

   .و غير معمول باشد

در انتقـال   عامل برقراري ارتبـاط، به عنوان  تصويرنقش در ميان عوامل سازنده يك اثر تبليغاتي، 

يقينـاً   .اولويت خاصي يافته اسـت در عصر ما، اهميت و تبليغاتي جذاب موضوع و ماندگار كردن پيام 

تمام تحقيقاتي كه در دو دهه اخيـر  «  .جنبه هاي تصويري تبليغ بيشتر احتمال جلب نظر بيننده را دارد

      صـوير نسـبت بـه مـتن را نشـان     در زمينه هاي تصويري صورت پذيرفته است، اهميـت روز افـزون ت  

   ). 116:  1387افشار مهاجر ، (  »مي دهند 

  ،آن هـا با توجه به قابليـت هـاي ويـژه    حاصل از عكاسي تصاوير ، مي توان گفت كه بدون شك

و در راسـتاي  ايجاد پيام هاي تصـويري جالـب توجـه و تأثيرگـذار     د چون ابزاري كارآمد در نمي توان

  . ندن، عمل كاهداف مبلغانه

سـي سـود بـرده    از تمـامي امكانـات عكا   مناسـب ايران، آثاري كه به شكلي  تبليغاتمتأسفانه در 

در ايـران بـا    تبليغاتيعمده فعاليت هاي به نظر مي رسد اين در حالي است كه . واقعاً معدودند ،باشند

به كار گيـري عكـس در   در  موفقيتيكي از دلايل عدم . عكس هاي مختلف انجام مي شود استفاده از

اري و مؤثرسـازي پيـام   توجه نكردن به مواردي است كه باعـث مانـدگ  سال هاي اخير ايران،  تبليغات

   .عدم شناخت كارايي هاي هنر عكاسي استدليل ديگر، هاي تبليغاتي مي شود؛ 

     از خصوصـيات ، بايـد  اتدر تبليغ ـبـه روش عكاسـي   براي ايجاد پيام هاي تصويري تأثيرگـذار  

ري روشهاي مختلف بـه كـارگي  و قابليت هاي ويژه عكس آگاه بود و نيز ، پيام هاي تصويري تأثيرگذار

  . به شرح آن خواهم پرداخت داشت كه در اين رساله توجهمواردي به و  شناختدر تبليغات را  آن
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:فصل اول   

 مؤثر سازي تبليغات و ماندگاري آن در ذهن مخاطب
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  : ابزار تبليغ 

يعنـي وسـيله    از لحاظ لغوي،رسانه . ابزار هايي كه كاركرد ارتباطي دارند، رسانه ناميده مي شوند

دراصطلاح علوم ارتباطات اجتماعي، مقصود از رسانه، وسيله رساندن پيام از پيام دهنـده بـه   . رسانيدن

رسانه عبارت از كانال هاي ارتباطي است كه پيام ها ).  1-4:  1387افشار مهاجر ، ( پيام گيرنده است 

  . ) 9:  1384نوشاد ، (  را از تبليغ كننده به مخاطب مي رساند

رسانه هاي گروهي، مجموعه فناوري و ابزار آلاتـي اسـت كـه از طريـق آن هـا ارتبـاط جمعـي        

  :صورت مي گيرد و مي توان آن ها را به دو گروه اصلي تقسيم كرد 

  ...رسانه هاي الكترونيكي شامل راديو، تلويزيون، سينما، ويدئو، اينترنت و -

  .) 17:  1383اردلان ، (  ...و هاي تبليغاتي و هاي چاپي اعم از نشريات، كتاب ها، تابلرسانه  -

ايـن  . ارتباط برقرار مـي كنـد   با مخاطب خود با كلمات و اصوات مبلغدر رسانه اي چون راديو، 

رسـانه هـايي ماننـد    . كلمات و اصوات هستند كه بايستي تصوير كالا را در ذهن شـنونده خلـق كننـد   

برقراري ارتباط بـا مخاطبـان خـود، مـي تواننـد از عناصـر       براي ... تلويزيون، سينما، ويدئو، اينترنت و

تصويري و نوشتاري و اصوات به طور همزمان بهره گيرند و يك تبليغ در رسانه هـاي چـاپي، شـامل    

  . عناصر تصويري و نوشتاري است

پ ايجـاد مـي شـوند و پـس از     رسانه هاي چاپي، رسانه هايي هستند كه به وسيله فراينـد چـا  « 

توجـه روزافـزون   ).  1:  1387افشار مهـاجر ،  ( » هاي خود را به مخاطب عرضه مي كنند پيام انتشار،
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اربابان صنعت و دست اندركاران تبليغات به تبليغ در رسانه هاي چـاپي، ضـرورت پـرداختن بـه ايـن      

بيليون دلار صـرف   37، تبليغات كنندگان معادل 1988در سال « . شكل از تبليغات را مضاعف مي كند

تبليغـات راديـو و   مجموع هزينـه  تبليغات چاپي در روزنامه ها و مجلات كردند؛ رقمي بيش از  هزينه

بخش عمده اي از اطلاع رساني در دنيـاي  بنابراين مي توان گفت  ). 117:  1384بلاي ، ( » تلويزيون 

رسانه هاي چاپي بـه جهـت متقاعـد كـردن مخاطـب ابـزاري       . امروز بر عهده رسانه هاي چاپي است

  . ناسب مي باشند؛ زيرا فرصت مطالعه و درك بهتر را فراروي او قرار مي دهندم

  به طور كلي، هر يك از عواملي كه در يك رسانه تبليغاتي براي برقراري ارتبـاط بـه كـار گرفتـه    

تأثيرگـذاري لازم را داشـته   مي شوند، بايد در جهت رسيدن به اهداف تبليغ انتخاب شوند؛ تا بتواننـد  

در رسانه هاي چاپي نيز، بدين ترتيب،  .رسالت ويژه اي كه بر عهده دارند را به انجام برسانندباشند و 

  . مورد استفاده قرار گيرندنيل به اهداف تبليغ، تصاوير و نوشتار بايد در جهت 

  

   :در رسانه هاي چاپي هدف از تبليغ 

موفق است كـه بتوانـد در    زيرا تبليغي؛ داشتن هدف در تبليغات، امري ضروري به شمار مي آيد

 .بايد دانست هدف از ارائه آن چيسـت  ،براي موفقيت تبليغ بنابراين،. نهايت به اهداف خود دست يابد

    تبليـغ چيسـت، در راسـتاي رسـيدن بـه آن گـام بـر مـي دارد و تمـامي          اگر طراح بداند كه هـدف از 

به در نهايت  ،روندو اين  مي گيرندانتخاب هاي او اعم از تصوير و نوشتار، به صورتي هدفمند شكل 

، چگونگي ارتباط برقرار كـردن بـه طـور مـؤثر     از مهم ترين جنبه هاي تبليغ. موفقيت تبليغ مي انجامد

ارتبـاط   كـردن  است و هر عنصر بصري و مؤلفه اي كه در تبليغ به كار مي رود، بايد در جهت برقـرار 

باشد، تبليغ نمي تواند ارتبـاطي بـا مخاطـب برقـرار     در تبليغات اگر هدف نا واضح و مبهم  .باشدبهتر 


