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 معاونت  پژوهش
 به نام خدا 

 منشور اخلاق پژوهش
و پژوهش و نظر به  با یاری از خداوند سبحان و اعتقاد به این که عالم محضر خداست و همواره  ناظر بر اعمال انسان  و به منظور پاس داشت مقام بلند دانش 

گاه دانشگاه در اعتلای فرهنگ و تمدن بشری مادانشجویان و اعض ای هیئت علمی  واحد های  دانشگاه آزاد اسلامی متعهد می گردیم  اصول زیر را  اهمیت جای
 در انجام فعالیت های پژوهشی مد نظر قرار داده و از آن تخطی نکنیم:

 ی غیر علمی می آلایند.اصل برائت: التزام به برائت جویی از هر گونه رفتار غیر حرفه ای و اعلام موضع نسبت به کسانی حوزه علم و پژوهش را به شائبه ها -1
 اصل رعایت انصاف و امانت: تعهد به اجتناب از هر گونه جانب داری غیر علمی و  حفاظت از اموال ،تجهیزات  و منابع در اختیار. -2
کاران علمی و دانشجویان  به غیر از مواردی که  -3  منع قانونی دارد.اصل ترویح: تعهد به رواج و دانش  و اشائه  نتایج  تحقیقات و انتقال آن به هم

 اصل احترام: تعهد به رعایت حریم ها و حرمت ها  در انجام تحقیقات و رعایت  جانب نقد و خود داری از هر گونه حرمت شکنی. -4
 اصل رعایت  حقوق: التزام به رعایت کامل  حقوق پژوهشگران و پژوهیدگان ) انسان، حیوان و نبات( و سایر صاحبان حق. -5

: تعهد  -6  به صیانت از اسرار  و اطلاعات محرمانه افراد، سازمانها و  و کشور و کلیه افراد و و نهادهای مرتبط با تحقیق.اصل راز داری
 اصل حقیقت جویی: تلاش در راستای پی جویی حقیقت  و وفاداری به آن  و دوری از هر گونه  پنههان سازی حقیقت. -7

کاران پژوهش.اصل مالکیت مادی و معنوی : تعهد به رعایت کامل حقوق م -8  ادی و معنوی دانشگاه و کلیه هم

 اصل منافع ملی: تعهد به رعایت  مصالح  ملی و در نظر داشتن پیشبرد و توسعه کشور در کلیه مراحل پژوهش -9

 



 

 

 تقديم

 سپاس خداوند مهربان را كه هر چه داريم از اوست

تقديم به بهترين مخلوقات عالم هستي پدر و مادر عزيزم كه جايشان و وجودشان برايم 

 هميشه عشق و صفا بود اما وجودم برايشان هميشه رنج



 

 

 تقدير
 

رت داشته باشد و در سايه انسان اشرف مخلوقات خداست كه مي تواند عزت ، علم و قد

 الطاف پروردگار با همت و تلاش و با ابزار علم به درجات عاليه صعود نمايد .

با سپاس فراوان از استاد گرانقدر دكتر سيدرضا معيني كه بعنوان داور براي رساله اينجانب 

كه قبول زحمت نمودند و همچنين از زحمات استاد گرانقدر سركار خانم دكتر زهرا قاسمي 

راهنمايي و تدوين رساله را بر عهده داشتند تشكر و قدرداني و مراتب سپاس خود را ابراز 

 مي نمايم .

از استاد گرانمايه جناب آقاي دكتر سيد محمد ثقفي نژاد كه مسئوليت مشاوره اين رساله را 

 بر عهده داشتند تشكر و قدرداني و مراتب سپاس خود را ابراز مي نمايم .

فزون همه عزيزان را از خدامند متعال مسئلت مي نمايمتوفيق روزا



 

 

 

 بسمه تعالي

 تعهد نامه اصالت پايان نامه كارشناسي ارشد

 

در رشته  099167009دانش آموخته مقطع كارشناسي ارشد ناپيوسته به شماره دانشجويي  فرج اله شيرين آبادياينجانب 

و ماهواره (بر  تلويزيون ملي  )اثرات رسانه تصويري تحت عنوان  از پايان نامه خود72/6/97كه در تاريخ علوم اجتماعي

دفاع نموده ام عالي  و درجه 71با كسب نمره هويت ديني جمعيت شاغل در شركت خطوط لوله و مخابرات نفت ايران

 بدين وسيله متعهد مي شوم : 

ردي كه از دستاوردهاي علمي و اين پايان نامه حاصل تحقيق و پژوهش انجام شده توسط اينجانب بوده و در موا .1

پژوهشي ديگران ) اعم از پايان نامه ، كتاب ، مقاله و ... ( استفاده نموده ام ، مطابق ضوابط و رويه هاي موجود ، نام 

 منبع مورد استفاده و ساير مشخصات آن را در فهرست ذكر و درج كرده ام. 

ها و ه هم سطح ، پايين تر يا بالاتر ( در ساير دانشگا اين پايان نامه قبلاً براي دريافت هيچ مدرک تحصيلي ) .7

 مؤسسات آموزش عالي ارائه نشده است. 

چنانچه بعد از فراغت از تحصيل ، قصد استفاده و هر گونه بهره برداري اعم از چاپ كتاب، ثبت اختراع و ... از اين  .3

 طه را اخذ نمايم. پايان نامه داشته باشم ، از حوزه معاونت پژوهشي واحد مجوزهاي مربو

چنانچه در هر مقطع زماني خلاف موارد فوق ثابت شود، عواقب ناشي از آن را بپذيرم و واحد دانشگاهي مجاز است  .4

با اينجانب مطابق ضوابط و مقررات رفتار نموده و در صورت ابطال مدرک تحصيلي ام هيچ گونه ادعايي نخواهم 

 داشت. 

 

 نام و نام خانوادگي :

 تاريخ و امضاء :                                                            



 

 

 

 

 

 تعالي بسمه

 

 91/6/09 در تاريخ 

از پايان نامه خود دفاع  آقاي فرج اله شيرين آباديدانشجوي كارشناسي ارشد 

مورد تصويب قرار  عاليو  با درجه  تمام هجدهبحروف  71نموده وبا نمره 

 گرفت.
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 كليات
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 طرح مساله  1-1
جهان معاصر در تمامي عرصه هاي اجتماعي ،سياسي ، فرهنگي ، مذهبي و اقتصادي دستخوش 

نگيزترين رويداد دنياي امروزسرعت بي تحولات بي سابقه وغيرمنتظره اي است.شگفت اوهادگرگوني

هاي وسيعي ازجوامع بشري با هاي گذشته ،شرايط زندگي گروهسابقه تغيرات است.هيچگاه درزمان

 .چنين سرعتي دستخوش دگرگوني نبوده است

شبكه درعصري زندگي مي كنيم كه تكنولوژي )خط،چاپ،تلفن،راديو،تلويزيون،..(با تكنولوژي ارتباطي )

انقلاب اطلاعات  و كامپيوتر(به يكديگرمتصل شده اند ه به داخل ، شبكه هاي وابسته به خارج،هاي وابست

 آورده اند، بطوري كه شاهد بزرگراه هاي اطلاعاتي ومولتي مديا )چند رسانه ها( وارتباطات را بوجود

 هستيم.

زمينه  يافته است و وسيعي گسترش انتقال اطلاعات دراين ميان كه فاصله زيادي ازيكديگر دارند بطور

ها وجوامع هاي فراواني براي گفتگوي مداوم ميان فرهنگ فرصت فن فراهم شده است. تعالي دانش و

عمومي كاهش يافته است،مرزهاي جغرافيايي شكاف  افكار ايجاد شده است،قدرت كنترل دولت ها بر

 برداشته وحجم انبوهي از اطلاعات غيرقابل كنترل مبادله مي شود.

بزارهاي مورد ت مردم درتصميم گيري هاي مربوط به خودشان بيشترشده است،چون دسترسي به امشارك

 نيازشان يافته است .

ضور پررنگ و فعال دين در حترين مشخصه ايرانيان تلقي كرد.  شايد بتوان ديني بودن را به عنوان مهم

 اناپذير دين در زندگي ايرانيحيات اجتماعي نشان از اهميت انكار ن ميهاي خصوصي و عمو حوزه ميتما

 اين حال در يكي دو قرن اخير، با تغيير شرايط جهاني و پس از مواجهه ايرانيان با ساير فرهنگدارد. با 

گيرد. لذا در حالي كه  ها شاهد بروز مساله جديدي هستيم كه از نوع روابط ميان فرهنگي نشات مي

و بقا دارد، شرايط جديد حاكي از بروز جهاني شدن فرهنگ هر كشور في نفسه ميل به ايستايي، تداوم 



3 

 

نهد كه طي آن شاهد تغييرات بنيادين در عناصر فرهنگي موجود خواهيم  نوع جديدي از روابط را بنا مي

اساسي در تغييرات بود. از اين رو جامعه ايراني طي چند دهه مواجهه با نظام فرهنگي جهاني دستخوش 

ي اخير شاهد اين هستيم كه  در چند دهه بدين ترتيبني گرديد. هاي مختلف اجتماعي و دي حوزه

و   ميكنند تا هويت اسلا تلاش كرده/مي سنتيبسياري از عناصر مهم نظام اجتماعي، فرهنگي و سياسي 

ايراني در برابر فرهنگ مدرن جهاني كمرنگ نشده و به زوال نگرايد. از اين حيث دست كم به   ميبو

توان اشاره كرد كه بازگشت به خويشتن ديني  ي چون آل احمد و شريعتي ميهاي روشنفكران انديشه

داد. علاوه بر اين پس از انقلاب اسلامي، نظام  ها را تشكيل مي آنمسأله فكري ترين  يكي از مهم

 اجتماعي حاكم بر كشور نيز براي ديني شدن دوباره جامعه و تداوم پروژه مذكور بسيار مي سياسي ـ

 كوشد. 

گرايي و نياز طرح پروژه بازگشت به خويشتن از  جود حجم بالاي ادبيات توليد شده در باب غربو    

هاي اجرايي حكومت براي  از سويي و تلاش گذشته ي  سوي روشنفكران ملي ـ ديني در چند دهه

از ..( نشان .مقابله با فرهنگ جهاني )عمدتاً تحت عناوين جنگي نظير هجمه فرهنگي، شبيخون فرهنگي و

در  ميدارد كه طي آن هويت اجتماعي و مذهبي كنشگران ايراني ـ اسلا (نه چندان جديد)اي بروز مساله

 معرض تهديد و تغيير اساسي است.

ي مدرن و سنتي تفاوت اساسي  ي ساخت هويت در دو جامعه منابع هويتي و شيوهبايد دانست كه  "   

و زمان، نفوذ پذير ساختن مرزها و گسترش چشمگير دارد. فرايند جهاني شدن از طريق بازسازي فضا 

 فضاي اجتماعي، منابع و شرايط لازم براي هويت سازي و معنايابي سنتي را تا حدود زيادي از بين مي

)گل  ".شود آيد و بازسازي هويت گريز ناپذير مي برد. در نتيجه نوعي بحران هويت و معنا پديد مي

ها را به منابع مختلف هويتي  جهاني شدن اسباب دسترسي انسان ( به عبارت ديگر771: 1311محمدي، 

سازد و اين دسترسي، به ترتيب منجر به ترديد در منابع هويتي سابق، بحران هويت و شكل فراهم مي

 (.32: 1311گردد )قريشي،  گيري تصاوير هويتي جديد مي

ترين عوامل هويت سازي كنشگران  س آن تلويزيون به عنوان يكي از مهمأهاي مدرن و در ر رسانه    

ي بر كنشگر نقش فعال تواند اي خود مي د. تلويزيون بنا به ماهيت چند رسانهشون مطرح ميعصر مدرن 
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در  ساخته شده است فرستندگان پيام هايي كه از سوي و از طريق محتواي آموزشي برنامهايفا نمايد 

كه تلويزيون نقش قدرتمندي بر د. اين گمان آن موثر افت مييا تغيير دائمخاطبان گيري هويت  شكل

كه در  رواج داردآن چنان در ميان انديشمندان حوزه رسانه گذارد  هويت كنشگران مدرن بر جاي مي

هاي اجتماعي متعددي در اين حوزه هستيم.  اخير و با پيدايش تلويزيون شاهد رونق نظريه ي چند دهه

كه بر نقش جادويي و   اين زمينه هسته مهم مطرح شده در گلوله جادويي نظريسوزن تزريقي يا نظريه 

 در رسانه 7ها معتقد است كه پايگاه داده 1رمارک پاست". ورزد ميتلويزيون بر هويت افراد تاكيد  اي افسانه

سازي حتي بدون آگاهي افراد  سازد. از نظر پاستر، اين هويت هاي الكترونيكي جديد، هويت افراد را مي

ترين  يكي از مهمملي تلويزيون از اين رهگذر ( 171: 1321)دورينگ،  ".گيردكل مياز اين امر ش

تا با در دست گيري انحصار آن بر اذهان كنشگران كنند  ميابزارهايي است كه امروزه دولتمردان تلاش 

 يونتلويز»در قالب  و به تبع آن جهاني شدن هاي جهاني سازيبرنامه اجتماعي اثرگذارند. از سوي ديگر

به عنوان يكي از «  شبكه هاي وابسته به داخل ، شبكه هاي وابسته به خارج »يا اصطلاحاً « هاي فراملي

شبكه هاي وابسته به هاي  برنامه"كند.  مظاهر جهاني شدن در هويت سازي مدرن نقش مهمي ايفا مي

كال جديد و متنوع با مطرح ساختن اش با توجه به حجم بالاي آن داخل ، شبكه هاي وابسته به خارج

 ".داشته باشندتوانند در پديد آوردن ذهنيات كنشگران و هويت بخشي به آنان نقش مؤثري  مسائل مي

را بايد در ظهور نوع  شبكه هاي وابسته به داخل ، شبكه هاي وابسته به خارجپيامدهاي اصلي و شگرف 

بر شيوه جديد اطلاع رساني،  ها، با تكيه جديدي از هويت جستجو كرد. بدين معني در عصر رسانه

( 61: 1321)دورينگ،  ".گردد ذهنيات ناپايدار، چند لايه و پراكنده خلق مي

بر اساس اين تعريف،شناخت ما از  برابر ديگران است. يا شناخت ما ازخويش در هويت عبارت ازتصور"

ما با  آنچه كه وجه مميزآوريم و يا ديگري درنظر غير برابر خويشتن،زماني حاصل مي شود كه خود را در

عامل شناخت خود بدانيم.دراين صورت آنچه كه ركن ركين هويت ما است چيزي جز  ديگران است را

 ( 710 729:  1312 زر،)ريت ".ديگري متفاوت با ما نيست حضور

                                                 
1
 Mark  Poster 

2
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 دگاه،زا مادر، براي انسان پدر،مثال:بطورچندگانه اند.داشت كه عامل هويت افراد متفاوت وبايد در نظر

براي كشور، منطقه جغرافيايي،جمعيت،نوع رژيم  لوژي از منابع هويت بخشي مي باشد،ئوايدمليت و

حاكمه ازجمله منابع هويت ساز مي باشد،براي ملت،فرهنگ،مذهب،تاريخ،زبان و...منابع هويت سازبه 

 شمارمي آيند.

 به اين منابع رجوع مي كند. براي تعريف خود درواقع هنگامي كه فرد درمقابل ديگري قرار مي گيرد

 بايد درنظر داشت كه عناصرتشكيل دهنده هويت درطول زمان ومكان هاي متفاوت،ثابت باقي نمي مانند

موقعيت وشرايط  با گذشت زمان،تغيير مثال: مي يابند، بطور وجهي به وجوهي ديگرتغيير از "دائما و

شده است.دردوران حكومت  روبرو ت بنيادي متعددهويتي ايرانيان با تغييرا فرهنگي جديد،عناصر اثرگذار

براي پديد آمدن جامعه ايراني ومدرن هستيم كه آميزه  برنامه ريزي موثر پهلوي شاهد مهندسي فرهنگي و

 اي ازمنابع فرهنگي وهويتي ايران وغرب بوده است .  

ي شكلي از اشكال  بهبه مثاهويت ديني به عنوان يكي از ابعاد هويت اجتماعي و از همين رهگذر     

قرار دارد. برخلاف آن چه و از همه بيشتر تلويزيون هاي مدرن  ي رسانه مختلف هويت تحت تاثير فزاينده

يابي افراد سيال و  داد، در دنياي مدرن هويت كه در جهان سنتي بر سر هويت يابي كنشگران رخ مي

ي مشخصي از  با گونه يدود پيرامونها، فرد تحت تاثير محيط مح چندگانه شده است. در دنياي سنت

متعهد به هاي  مواجه شده و اين منابع در ساختن انسانهاي مختلف انساني  منابع هويتي در حوزه

ساز از محيط  اند. در حالي كه امروزه با تغيير اهميت منابع هويت نقش بسزايي داشته هاي محلي ارزش

شود كه  فرد با شرايطي مواجه مي  هاي صوتي و تصويري، المللي نظير رسانه محدود پيراموني به منابع بين

هر  ه و آشكارا براي جذب طرفداران و اعضايمتعددي در حال رقابت بود منابع ارزشي و هنجاريدر آن 

اي متعدد و  هاي رسانه . بنابراين با وجود شبكهگيرند را به كار مياي نيرومندي  چه بيشتر، تبليغات رسانه

بيني نمود. با توجه  يابي افراد پيش توان تغييرات شخصي را در زمينه هويت اثرگذار، مي هاي متنوع برنامه

 گردند: هاي زير مطرح ميبه مباحث پيش گفته، پرسش

گونه است؟ كدام يک از ابعاد هويت ديني پاسخگويان چوضعيت هويت ديني افراد مورد بررسي     

ترين به عنوان يكي از مهم سيماي جمهوري اسلامي تر است؟ تر و كدام يک از ابعاد آن ضعيف قوي
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شبكه هاي اجتماعي كشور چه نقشي بر هويت ديني مخاطبان دارد؟  –تبليغي نظام سياسي ابزارهاي 

تواند بر به عنوان يكي از مظاهر جهاني شدن تا چه حد مي وابسته به داخل ، شبكه هاي وابسته به خارج

-مثبت است يا منفي؟ چه برنامه رت وجود رابطه، جهت اين روابط؟ در صواثر گذار باشد هويت ديني

كدام  گيرد؟ بيشتر مورد توجه مخاطبان قرار مي..( .و  مي، تفريحي، علسياسي)ديني، هايي با چه محتوايي 

 كنند؟ها به ميزان بيشتري با اشكال هويت ديني رابطه دارند و جهت اين رابطه را تعيين ميبرنامه


