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  :سپاسگزاري
مرا در طول دوران تحصیل و ار تمام عزیزانی باشم که زبر خود لازم می دانم سپاسگ ،اکنون در آستانه راهی نو

  .زندگی یاریم نمودند
ر مسعود یو  دکتر ام  یربان یمستمر اساتید بزرگوارم آقایان دکتر علدریغ و هاي بیشایسته است از راهنمایی

ا که به عنوان اساتید راهنما و مشاور در پیشبرد هر چه بهتر این پژوهش نقش موثري داشتند یشهرام ن
 .صمیمانه تشکر و قدردانی کنم

 ي، مهد یمیمسلم رح ، ییان شهاب محمد رضایهاي دوستان عزیزم آقایادانم از کمکدر اینجا لازم می
رهنمون من  يآمار يل هایش در تحلیها ییکه راهنما یب قاسمیه برادرم شعیژیبه و یو آزاد نمک یبسطام

  . بود تشکر و قدر دانی نماییم
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  چکیده
ن پژوهش که با روش یا. پردازد یران میا يکردها یت قومیشدن و هو ین جهانیرابطه ب ین پژوهش به بررسیا
ر گذاشته یت کردها تاثیشدن بر هو یا جهانین سوال جواب دهد که آیکه به ا استن یا یانجام شده است  در پ یشیمایپ

نکه بلعکس یا ایکردها شده است  یت قومیف هویشدن باعث تضع یا جهانینکه آیاو  استرچقدر ین تاثیزان ایاست و م
سال مقیم شهر  29تا  15جامعه آماري در پژوهش حاضر تمامی جوانان کرد زبان . ت آن شده استیت و تثبیتقو باعث

نفر  383 نفر می باشند که حجم نمونه برابر  151978جمعیت آنان 1385که بر اساس سرشماري سال   استسنندج 
احتمال  استه کلیه جوانان ساکن شهر سنندج در این پژوهش با توجه به اینکه جامعه مورد مطالع. برآورد شده است

براین اساس شهر به . ش نمونه گیري خوشه اي استفاده شددسترسی به کلیه واحد هاي مورد مطالعه وجود نداشت از رو
محله به صورت تصادفی انتخاب سپس از بین بلوك هاي هر یک  8محله  35محله اصلی تقسیم شد و از میان این  35

از  یفیدر سطح توص افته هایدر فصل مربوط به . بلوك در زمان مراجعه پر سشگران انتخاب شد 2از این محلات 
 ها داده سنجش مقیاس به توجه با سطح استنباطی، ر ها استفاده شده و دریف متغیتوص يو درصد برا ین و فراوانیانگیم

تحقیق و مولفه هاي آنها در جامعه استفاده شده  ين وضعیت متغییر هاییتع يتک نمونه اي برا tفرضیات، از آزمون  و
همچنین از  آزمونهاي ضریب همبستگی پیرسون، و تحلیل رگرسیون جهت تعیین رابطه متغعیرها با هویت قومی و  .است
 دنز، رابرتسون،هال ویات گیشدن بر اساس نظر یسنجش جهان ين پژوهش برایدر ا .هاي آن استفاده شده استمولفه

. در نظر گرفته شد ین رسانه قومیو همچن ین فرهنگینو ي،ارزش هاي، مصرف رسانه ایسبک زندگ يخص هاشا تزر،یر
و  ییای، جغرافیاسی، سی، اجتماعین ابعاد شامل بعد فرهنگیدر نظر گرفته شد که ا ين پژوهش چند بعدیدر ا یت قومیهو

و سبک زندگی هویت قومی دهد که بین  شان میآنه به طور کلی نتایج حاصل از آزمون فرضیه .باشند یم يقوم مدار
و بعد فرهنگی ، بعد جغرافیایی وبعد اجتماعی رابطه  ن بین سبک زندگییرابطه معکوس و معنادار جود دارد وهمچن

با هویت قومی بین . ندارد يرابطه معنادار يو قوم مدار یاسیر با ابعاد سین متغیمعکوس و معنی داري و جود دارد و ا
ر و ابعاد جغرافیایی، اجتماعی، سیاسی ین متغین این بیرسانه قومی یک رابطه مستقیم و معنی دار وجود داردو همچن متغیر

ر و بعد فرهنگی و متغیر رسانه قومی رابطه معنی داري ین متغین ایباشد اما ب یرابطه مستقیم و معنی دار م يو قوم مدار
ر و ین متغین این بیوین یک رابطه مستقیم و معنی دار وجود دارد و همچنبا ارزشهاي ن هویت قومی بین . و جود ندارد

ن ابعاد جتماعی و بعد سیاسی رابطه مستقیم و معنی دار یابعاد فرهنگی، جغرافیایی ، رابطه معنی داري و جود ندارد و ب
بین متغیر مستقل . دو ارزشهاي فرهنگی جدید رابطه معکوس و معنی داري و جود دار ين قوم مداریوجود دارد و ب

ر و ابعاد فرهنگی، اجتماعی ، قوم مداري ین متغین این بیرابطه معناداري وجود ندارد و همچنهویت قومی مصرف رسانه و 
و بین بعد جغرافیایی هویت و مصرف رسانه رابطه معکوس و معنی داري و جود  رابطه معنی داري و جود ندارد یاسیو س
  دارد

  
  ت یت، قوم کرد، هوی، قومیت قومیشدن ، هو یجهان :کلید واژه ها
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  تبیین مساله پژوهشی و اهمیت آن 1- 1
 .هم دلالت بر تفاوت و تمایز و افتراق و هم بر تشابه و اشتراك داردجهی است که و واساسا مفهومی دهویت 

 و دادهایرو به سبتآنآنه واسطه وافراد جامعه به دهند یم شکل را افراد تیذهن که هستند ین معانیتریاساس تهایهو
 یکس چه که ندیگو یم گرانید ت بهیافراد جامعه به واسطه هو. شوند یم حساس خود یزندگ طیمح تحولات

انسان و  یروان يازهایت از نیدر هر حال، هو.هستند یکس چه که ندیگویم زین خودشان به آنکه مهمتر و هستند
گر یکدی، افراد همانند  یت اجتماعین هوییتع يبرا یبدون چارچوب. است یاجتماع یاز هر گونه زندگیشنیپ

وند یگران ارتباط و پیدار با دیمعنادار و پا یتوانند به صورت یمآنچ کدام از آنهیخواهند بود و ه
بخشد بلکه به قول  یمآنافراد معن یت تنها به زندگید خاطر نشان کرد که هویالبته با .)286:1389،یفکوه(ابندی

 يگر منابع معنا برتریاست که بر د یفرهنگ یژگیک ویه یند ساخته شدن معنا بر پایت فرایمانند کاستلز هو یکسان
ز و تفاوت یگر جوامع تمایشوند که از د یک جامعه مستقل شناخته میبه عنوان  یدر صورت یجوامع انسان.دارد

سازد، افراد  یکه شباهت ها و تفاوت  ها را مشخص و آشکار م یصمشخ يبدون وجود چارچوب ها. داشته باشند
 یبه عبارت .)286:1389ی،فکوه((هند داشتان خود نخوایمعنادار و مستمر را م یارتباط يک جامعه امکان برقراری
د ین بایهمچن.باشد یآن جامعه م یت اجتماعی، هو یک جامعه انسانی يتوان گفت که اساس دوام و بقا یگر مید
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از  ياست و نه فقط به عنوان عنصر یدان اجتماعین فرد و میند تعامل بیفرآ يجهیت نتیخاطر نشان کرد که هو
ن راستا یدر ا. ابدییاست که در ابراز وجود تحقق م یاز رابطه اجتماع يبلکه بعد د،یآیبه شمار م يمنش فرد

ن لحاظ مهم یت از ایهو یبعد اجتماع. ابییم یده تجلیچیک امر پیتعامل فرد و اجتماع به شکل یجهیت نتیهو
ربانی و (کندرفی میهاي فردي معاي از منشاشتغال و غیره را به عنوان سرمایهت، نژاد، یاست که خانواده، مل

  ).30:1386کجباف،
هاي جهانی تبدیل شده است، سریعاً در ت که به یک واژه ي آشنا در رسانهجهانی شدن واژه ي جنجال برانگیز اس

سخنان همه رهبران سیاسی دنیا در آمده و به طور آشکاري یک واژه جدید مد شده است که بار ها مورد استناد 
امروز به شکل عمومی از این بحث می شود ). Smith 2002: 1(درت تعریف شده است قرار می گیرد، اما به ن

که جهان سریعاً به همراه افزایش پیوند هاي فرهنگی، اقتصادي و سیاسی در درون و میان ملت ها در حال جهانی 
هاي ها و رشتهبخش اعظم موضوعات و مباحث حال حاضر اکثر حوزه). Gannon 2008: 4( شدن است

علمی، بالاخص حوزه علوم اجتماعی، به این موضوع اختصاص یافته است؛ به طوري که شاید بتوان از آن به 
در باب جهانی  يادیها و نظرات انتقادي زهر چند مخالفت). 1388عاملی، (اجتماعی نام برد  علوم  1عنوان پارادایم

شدن و  یبه نام جهان يده ایبر وجود پد یلیتوان دل یمختلف را م يدگاه هاین دی،اما وجود هم دشدن وجود دار
  . توان منکر اصل وجود این پدیده و تاثیر آن بر زندگی انسانها شدت آن دانست ، مسلم این است که نمییاهم

توان همزمان با  یاشاره دارد که آغاز آن را م يندیقت به فرایشدن در حق یمفهوم جهاند توجه داشت  که یبا
ن زمان است که یاز ا. دانست یو انقلاب صنعت) ییاروپا يملت ها -ل دولتیتشک( یاسیس يهاشروع انقلاب 

استعمار، از ندیزند و سپس ، در فرا یجهان م یند استعمار دست به اشغال نظامیابتدا از خلال فرا یصنعت ياروپا
راکه در  یعموما سست يم هاکند و نظا یدر حال توسعه را به خود وابسته م يکشورهاشمار، یب يوند هایق پیطر

آنچه امروز .آوردیبه سود خود، تحت نفوذ و کنترل خود در م یکاملا مشخص يریجاد شده اند به جهتگینها اآ
 يتهیناست که با گسترش مدر يآمد اغلب نامطلوب و به دور از انتظاریقت، پیشود، در حقیده میشدن نام یجهان
به  یاسیو س ی، اجتماعي،اقتصادیفرهنگ يند الگو هاین فرایدر ا. کردظهورشدن یند صنعتیو در قالب فرا یصنعت

  ).138:1389،یفکوه(منتقل شدند یرامونیپ  يکشورهامرکز به  يکشورهااز  ياصورت گسترده
گرفته است، شدن در کانون توجه قراربه دنبال جدي شدن مباحث جهانی ی از موضوعاتی که در سالهاي اخیریک

در مورد . رح شده استهاي مختلفی مطدر این خصوص دیدگاه. ن با فرهنگ و هویت استشدنسبت جهانی

                                                
1 .paradigm 
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. اردهاي مختلف اجتماعی و سیاسی جوامع چه تاثیري دارد نظر یکسانی وجود ندشدن بر حوزهاینکه جهانی
و تفاوت یا به  دانند که مستلزم در هم تنیدگی یکسانیشدن را فرایندي پیچیده میکسانی مانند رابرتسون جهانی

هانی شدن را رابرتسون ج) 62: 1388رابرتسون؛ (عبارت دیگر در هم تنیدگی عام گرایی و خاص گرایی می دانند 
از هم داند و از سوي دیگر باعث ایجاد میزان قابل توجهی ي یا ابداع تفاوت و تنوع میاز یک سو باعث اشاعه

 محققان معتقدند که روند جهانی شدن برخی از لوازم ضروري خودعده اي از  .شودشکلی در آرایش نهاد ها  می
ي قومیت ها در نماید و پدیدهمی  هاي جهان شمولی را مطرحکند، بعضی ارزشرا دارا است و آنها را تحمیل می

جا ها و هویت قومی هم چنان پا بر اي دیگر معتقدند که قومیتشوند؛ در مقابل عدهاین روند استحاله و محو می
  .مانندمی

ند جنبه فرهنگی، اعتقادي و روانشناختی زندگی مردم و بخصوص جوانان و نوجوانان را دچار تغییر و ین فرایا
دهد ـ خاصه از این بابت که جوانان و نوجوانان جامعه آنچه امروز در جهان رخ می. تحولات اساسی کرده است

ها و اینترنت به سرعت و در سطحی گسترده با رمی، ماهوارههاي گروهی، ابزارهاي بازي و سرگما از طریق رسانه
شوند ـ تاثیر عظیمی بر آنها هاي بیگانه آشنا میسبک زندگی، مناسبات اجتماعی، فرهنگ، هنر، باورها و ارزش

ز در دو دهه گذشته با رشد یران نیجامعه ا. سازدگذارد و هویت و معتقدات و نظام ارزشی آنان را دگرگون میمی
 يگذشته شاهد کاربرد گسترده يها که در سال يبه طور. ند قرار گرفته استین فرایر ای، تحت تاثیروزافزون

ژه یمختلف مردم به و يهاان گروهیها، در منینترنت، و مانند ایانه، ای، همچون رایو ارتباط یاطلاعات يابزارها
 .میا جوانان بوده

ایران نیز کشوري با اقوام مختلف است که هر یک از آنها داراي تاریخ و فرهنگ و زبان خاص خود هستند؛ از  
  ). 5: 1383احمدي؛ (سوي دیگر ایران داراي موقعیتی استراتژیک در منطقه است که باید مورد توجه واقع شود 

نب زندگی در دنیاي امروزي کم و بیش از ي جوانقاط جهان را درنوردیده است و همه یفرایند جهانی شدن اقص
گرچه شدت و حدت این فرایند ها یکسان نیست اما تمام مناطق و . فرایندهاي جهانی شدن تاثیر می پذیرند

یست و در آنیز از این قاعده مستثنآنفرهنگ و هویت کرده. فرهنگ ها را تا حدودي تحت تاثیر قرار می دهند
  .ي آن دچار تغییراتی شده استمواجه با جهانی شدن و فرایندها

داراي تاثیر بسزایی است، از  کشورهابا توجه به این که مساله هویت و بویژه هویت قومی و ملی درآینده سیاسی  
نظر جامعه شناسی سیاسی مباحث مربوط به اقلیت هاي قومی و ملی و همچنین هویت آنها و رابطه آن با قدرت 

بنابراین عواملی هم که باعث تغییر در هویت قومی می . یی برخوردار استمرکزي و هویت ملی از اهمیت بسزا


