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كنم كه موضوع پايان نامه ام تكراري نيست و تعهد مي نمايم بدون مجوز دانشگاه دسـتاوردهاي ان                  

  .را منتشر ننموده و يا در اختيار غير قرار ندهم
  .كليه حقوق اين اثرمطابق با آيين نامه فكري و معنوي متعلق به دانشگاه شيراز مي باشد
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   به تقديم
  
  

  آموختمسير سربلندي را به شيواترين روش به من پدر عزيزم كه 
   آموخت لحظه هاي مهرباني را به من شدامان گهربار و مادر عزيزم كه 

  
 

 همسرم ،عزيزترين و بهترين همراه زندگيمو 

  
مرا در اين راه حمايت كردندتقديم به آنهايي كه 



  
  

  
  سپاسگزاريسپاسگزاري

  
  

  ل را كه خلعت سيادت و سعادت بر انسان پوشانيدسپاس  خداوند متعا
  . و فرصت زيستن و تحصيل علم را به وي عطا فرمود

  .سپاس بيكران او را كه توفيق قدم گذاشتن در وادي علم و معرفت را به من ارزاني فرمود
 
  

اكنون كه در سايه لطف حضرت حق اين رساله بـه اتمـام رسـيد از اسـتاد عـالم و فرهيختـه ام                        
 كه در تمام مراحل پـژوهش بـا راهنمـايي هايـشان همـراه و        دكتر حسين مرزبان  ب آقاي   جنا

 دكتـر سـيد    همچنـين از اسـتادان مـشاورم جنـاب آقـاي          . همگامم بودند نهايت تشكر را دارم     
  .   كمال سپاسگزاري را دارمدكتر ابراهيم هاديان و جناب آقاي حسين ذوالنور
ن گرامي كه در انجام اين رساله همكاري نمودند تـشكر و            دانم از زحمات دوستا      برخود لازم مي  
  .قدرداني نمايم
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  چكيده

  
  بررسي اثر ويژگي هاي شركاي تجاري بر تجارت خارجي ايران 

  كاربرد مدل جاذبه
  
  

  ي به وسيله
  

  زهرا تجلي
  
  

 بـا اسـتفاده       تجارت خارجي ايران   اثر ويژگي هاي شركاي تجاري بر     هدف از اين تحقيق بررسي      
 . مـي باشـد    2001-2009 در بـازه زمـاني        سـال  9 كشور طي    30داده هاي تلفيقي كه شامل      از  

   تقـسيم بنـدي     در حـال توسـعه و توسـعه يافتـه         ايران بـه دو گـروه كـشورهاي         شركاي تجاري   
صـادرات  ،  سه متغير وابسته كـل تجـارت دو جانبـه   ، مدل جاذبه   كاربرد مي شوند و با استفاده از     

 از آنجا كه در ايـران و بـسياري          همچنين . مورد بررسي قرار مي گيرند      صادرات غير نفتي   نفتي و 
 ـ  ر سياسـت ارز   بر آن شديم كه تـأثير        از شركاي تجاري آن نرخ ارز در بازار تعيين نمي شود           ر ا ب

 بـراي تـشخيص     ، نوسانات نرخ ارز      بنابراين .ا مورد بررسي قرار دهيم    مبادلات في ما بين كشوره    
   بـا  مينخ ت همچنين.در جريانات تجارت دو جانبه در قالب مدل جاذبه معرفي مي شود سهم آن   

  . مي شودرآوردبهره گيري از داده هاي تلفيقي و تكنيك حداقل مربعات معمولي ب
بـه  كمكـي    خصوصيات مشترك كشور ايران و كشورهاي در حال توسـعه            ،براساس نتايج تحقيق  

 در مقابل با وجـود ويژگـي هـاي متفـاوت بـين ايـران و       .تجارت دو جانبه اين كشورها نمي كند 
  كشورها توسعه يافته، كشور ايران تمايل به تجـارت بيـشتر بـا كـشورهاي توسـعه يافتـه نـشان                     

  اين متغير  ، نرخ ارز واقعي در مدل جاذبه بيان كننده رابطه معكوس          با توجه به تخمين    .مي دهد 
  .آن مي باشد جريانات تجاري بين ايران و شركاي تجاري با
  

   جنوب- جنوب، تجارت شمال-مدل جاذبه، تجارت جنوب: كليد واژه
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  مقدمه
  
  
 و بيـشتر اقتـصاد هـا    هرچـه  وابـستگي  سـبب  جهـاني  اقتـصاد  ساختار تسالهاي اخيرتحولا در

 ميـان  مـرز  شدن رنگ كم اخير نشانگر مطالعات نتايج. است گرديده يكديگر از آنها تأثيرپذيري
 .باشد مي كشورها اي فرامنطقه و مشترك هاي و فعاليت المللي بين مبادلات افزايش كشورها،

 . است كشورها ميان همكاري تعميق و گسترش محرك بيشتر، كسب منافع انگيزة واقع، در
 انتقـال  هـاي مقيـاس،   صـرفه  تجـاري،  مبادلات افزايش سبب تواند مي اقتصادي هاي همكاري
 جهـاني  كـه  ابزارهـايي  از يكي .گردد رشد افزايش و اقتصادي رفاه بهبود نتيجه در و تكنولوژي

 و حـساس  نقـش  كـه  اسـت  الملـل  بـين  تجارت فعال كرده، اخير هاي سال در را اقتصاد شدن
 جهاني تجارت سازمان تعداد اعضاي افزايش روند. مي كند ايفا شدن جهاني مفهوم در را اساسي

 همگرايـي اقتـصادي   و وابـستگي  ايجـاد  و آزاد تجـارت  برقـراري  اهميت ميتواند زمان، طول در
  .كند آشكار درستي به را جهان كشورهاي

 پيامـدهاي  و آثار توسعه، حال در كشورهاي اساسي و مهم دغدغه هاي از براين اساس يكي
 موضوعي بحث برانگيـز در   و افزايش شكاف بين كشور هاي شمال و جنوباقتصاد شدن جهاني

در چنـين شـرايطي     .  در اين رابطه مطالعات بسياري انجام شده اسـت          و سالهاي اخير بوده است   
 توسعه براي كاهش شـكاف شـمال   ،يكي از مهم ترين گزينه هاي پيش روي كشور هاي در حال 

 و مشاركت در تقسيم كار بين اللملي به منظور دستيابي به سطح توسعه و پيـشرفت،                 1 جنوب –
 همچنـين  .3 اسـت  2 جنوب –تجميع ظرفيت ها و امكانات از طريق افزايش همكاري هاي جنوب            

  جنوب مي تواند موجب تسريع در رشـد كـشورهايي شـود كـه از نظـر شـاخص                  -تجارت جنوب 
در سال هاي اخير بـا افـزايش        . اقتصادي فاصله بيشتري با كشورهاي پيشرو و توسعه يافته دارند         

يك توسعه مهـم در انتقـال بـه         )  جنوب –تجارت جنوب   (تجارت بين كشورهاي در حال توسعه       
تجارت صنعتي بين اين كشورها و بالا رفتن توليدات جهـاني، همچنـين كـاهش موانـع تجـاري                

كاهش موانع تجاري كشورهاي جنوب براي كشورهاي جنوب بـه آنهـا فرصـت              .تاتفاق افتاده اس  
مي دهد تا در ظرفيت بالاي توليد جهاني شريك شوند و بـراي بـه دسـت آوردن فرصـت هـاي                      

                                                 
1 - North - South 
2 - South - South 
3 - Office of the ِِChairman of the Group of 77,(2004), New York. p.10 
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از طـرف ديگـر كـشورهاي در حـال          .بزرگتر و فعاليت هايي با ارزش افزوده بالاتر تـشويق شـوند           
جنـوب بـا اسـتفاده ازپيـشرفت هـاي تكنولـوژي             -توسعه مي تواننـد از طريـق تجـارت شـمال          

كشورهاي توسعه يافته صنعتي امكان تقسيم بندي فرايند هاي توليد را بـه مراحـل مختلـف در                  
به دليل سـطح بـالاي      . مكان هاي گوناگون، بدون آسيب ديدن كارايي و سود آوري فراهم آورند           

ان قطعـات گونـاگون را در       تخصص، ساختار توليد، آنچنان متحول شده است كه اكنون مـي تـو            
بدين . كشورهاي مختلف و هر جا كه مزيت رقابتي براي توليد آن قطعات وجود دارد، توليد كرد               

ترتيب،رشد فرايند تجارت و توليد جهاني شرايطي را فراهم كرده اسـت تـا كـشورهاي مختلـف                   
 ـ     وژي كـشورهاي  بتوانند به داده هاي مهم تكنولوژي دسترسي پيدا نموده، از سـرريز هـاي تكنول

 )2؛1،2004اسوالدو(.توسعه يافته صنعتي استفاده نمايند
هاي مختلف اقتصادي و  توانايي و نسبي مزاياي بر تكيه با نيز، ايران اسلامي جمهوري كشور

 را خـود  تـوان  توانـد  مي اي منطقه–  مختلف اقتصادي يهاي همگراي از متفاوت كسب تجارت
 .دهد يشافزا شدن جهاني روند در حركت براي

و روش هـاي   )2001-2009( با استفاده از داده هاي تلفيقـي طـي دوره زمـاني   مطالعه، اين
تجاري ايران به عنوان يك كشور در حال توسـعه   روش  بررسي بر افزونمتداول اقتصاد سنجي، 

 تـرين شـركاي   مناسـب  جاذبه الگوي از گيري بهره با منتخب شركاي تجاري اش در جهان ، با
مـي   قرار بررسي موردو همچنين به تفكيك صادرات نفتي و غير نفتي 2 كل تجارتتجاري براي

  .دهد
  .در اين تحقيق، نخست به معرفي مدل جاذبه، تئوري هاي زير بنايي اين مدل مي پردازيم

بخش اول شامل بررسي تجارت ايـران بـا مهـم تـرين             : باشد  اين تحقيق شامل سه بخش مي     
 كشور مي باشد به طوريكه با اسـتفاده از مـدل جاذبـه تـأثير                شركاي تجاري در حال توسعه اين     

متغيرهاي توليد ناخالص داخلي، جمعيت، فاصله كشورها و متغيرهاي مجازي بر تجارت خارجي             
  . ارزيابي مي شود

از سوي ديگر، تأثير متغيرهاي مستقل با تفكيك صادرات به صـورت صـادرات نفتـي و غيـر                    
  .ي وابسته مورد بررسي قرار خواهد گرفتنفتي ايران به عنوان متغير ها

قسمت دوم اين تحقيق به بررسي تجارت ايران با مهم ترين شركاي تجاري توسعه يافته اين                
كشور اختصاص دارد به طوريكه سه معادله به صورت جداگانـه بـا سـه متغيـر وابـسته تجـارت                     

 ـ              ه نتـايج تخمـين هـاي       خارجي، صادرات نفتي و صادرات غير نفتي بررسي مي شود و با توجه ب
  .قسمت اول و دوم تجارت ايران با كشورهاي جنوب و شمال بررسي مي شود

                                                 
1 - Agatiello, Osvaldo 
2 - Aggregate Trade 
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كـشورهاي مختلـف    نوسان نرخ ارز كه در بر گيرنده تغييرات در برابـري پـول               از طرف ديگر    
اين تـأثيرات  . تي را روي جريان هاي تجاري بين كشورها ايجاد كند متفاواست و مي تواند اثرات   

  .مدل جاذبه تجاري قابل بررسي استچارچوب در
به عبارت ديگر، اگر نرخ ارز نوسان هاي شديدي را ظاهر سـازد، ارزش كالاهـاي صـادراتي و                   

 تحت تاثير قرار مي گيرد و بنابراين هرچه عوامـل           اًهزينه كالاهاي وارداتي به پول داخلي، شديد      
يد ناخـالص ملـي بيـشتر       تجارت خارجي كشور خطرگريزتر باشند و سهم تجارت خارجي در تول          

باشد، نوسان هاي نرخ ارز تاثير بيشتري در جهت كـاهش توليـد داخلـي، افـزايش قيمـت هـا و                
در قسمت سـوم بـا تعـديل مـدل جاذبـه بـا               بدين ترتيب    .تحديد تجارت خارجي خواهد داشت    

حضور متغير مستقل نرخ ارز واقعي، اثر اين متغير بركل تجارت خـارجي دو جانبـه بـراي مهـم                    
براي مشخص كردن اثر قدرت خريد و همچنين اثـر          .رين شركاي تجاري ايران بررسي مي شود      ت

  .سطح قيمت هاي داخلي بر حجم تجارت استفاده مي گردد
  
  
  اهميت و ضرورت تحقيق -1-1
  

از آنجا كه ايران كشوري در حال توسعه است و با توجه به منابع محدود و جمعيت زياد،  توجـه                     
از . ل و ارزيابي عوامل مؤثر بر آن امري ضروري و پر اهميت تلقـي مـي شـود                 به تجارت بين المل   

طرف ديگر با توجه به اهميت نقش توليد ناخالص داخلي، جمعيت، فاصله و نـرخ ارز واقعـي بـر                    
  تجـارت خــارجي، در ايــن تحقيــق بــه بررسـي روش تجــاري ايــران در چــارچوب مــدل جاذبــه   

  .مي پردازيم
بـستگي دارد كـه از ميـان     كه رشد اقتصادي به چند عامل دهد يافته هاي تجربي نشان مي

پس انداز و سرمايه گـذاري، دانـش و مهـارت      انساني، منابع اوليه،يآنها مي توان به عوامل نيرو
ي اكثر كشورهاي در حال توسعه از عـوامل       . فني، سازماندهي و مديريت توليد و توزيع  اشاره كرد         

 دانـش و مهـارت    مهمي مانندبرخوردار هستند ولي از  عوامل ليد نيروي انساني و منابع تومانند
زيـرا   (ناچـار  كمبود اين عوامـل   رفعبراي. نباشندبرخوردار  ممكن استفني و سرمايه هاي لازم

 برقـرار كـردن روابـط بـا     بـه  )براي كشورهاي در حال توسعه مكمـل هـاي تجـارت مـي باشـند           
بـا ايجـاد توافـق هـاي اقتـصادي و      . ندبرخوردارز عوامل ياد شده ا هي هستند ككشورهاي ديگر

سرمايه و مهارت و دانـش فنـي لازم بـراي توليـد فـراهم مـي شـود، انـدازه          تجاري زمينه ورود
گسترش مي يابد و در نتيجه منافع حاصل از صرفه هاي ناشي از مقيـاس افـزايش    بازارهاي آنها

   .يابد مي



 4

بين كشورهاي جهان بـه سـه دسـته تجـارت        امروزه، تجارت    جديدبا توجه به مفهوم تجارت      
و )  جنـوب  –جنـوب   (،  كشورهاي در حال توسعه       ) شمال –شمال  (بين كشورهاي توسعه يافته     

  .تقسيم بندي مي شود)   جنوب–شمال (كشورهاي توسعه يافته و كشورهاي در حال توسعه
هـت  حـال توسـعه در ج   اين همكاري ها به معناي قدرت بخشيدن به مواضـع كـشورهاي در  

ي دتـصا قهـاي ا  تلزم ايجـاد اتحـاد و توسـعه همكـاري    ستحقق خواسته هاي خود است و اين م
 در سـال هـاي اخيـر كـشورهاي در حـال توسـعه در كنـار تجـارت بـا                      .بيشتر اين كشورهاست  

 به سمت تجـارت      غلبه بر روابط ناعادلانه در سيستم تجارت جهاني        كشورهاي توسعه يافته براي   
 ، همكاري بين كشورهاي در حالبه همين دليل .حال توسعه روي آوردندبيشتر با كشورهاي در 

در همـين حـال ضـمن جـذب         و  توسعه يافتـه اسـت       محور مديريت اقتصاد منطقه اي       توسعه با 
دي اقتـص اليـت هـاي   اشركت هاي چند مليتي، از تسلط آنهـا بـر منـابع طبيعـي و فع     مشاركت

به رخدادها در تجارت جهاني ايـن تحقيـق بـه    با توجه . نمايدت  عممانكشورهاي در حال توسعه     
 تـا مـشخص     پردازدمي  بررسي سمت و سوي تجارت خارجي ايران با شركاي تجاري اين كشور             

شود كه آيا خصوصيات تجاري ايران و شركاي توسعه يافته بيشتر هماهنگي دارد يا شـركاي در                 
شيم آيا صـرفاً ملاحظـات      و در صورتيكه به سمت كشورهاي در حال توسعه رفته با          . حال توسعه 

  .اقتصادي رعايت شده است و يا ملاحظات سياسي نيز در توسعه تجارت مد نظر بوده است
  
  
   هدف تحقيق  -1-2
  

  تجارت خارجي ايرانسمت وسوي هدف اين تحقيق بررسي  اثر ويژگي هاي شركاي تجاري بر
. ت نفتي و غير نفتي مي باشد به تفكيك  كل تجارت دو جانبه، صادرا1 استفاده از مدل جاذبهبا 

همچنين در قالب اين مدل اثرات اندازه فعاليت هاي اقتصادي،جمعيت،فاصله جغرافيايي،نرخ ارز 
واقعي و مجموعه اي از متغيرهاي مجازي كه شامل همسايگي، دين مشترك و عضويت در يك 

  .ودموافقت نامه مي باشد، بر حجم تجارت ايران با ساير كشورها ارزيابي مي ش
  
  
  
  
  
  

                                                 
1 - Gravity Model 
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   سوالات تحقيق -1-3
  

همانگونه كه در فوق ذكر شد، هدف از اين مطالعه بررسي اثر ويژگي هـاي شـركاي تجـاري بـر                     
براين اساس سوالات زير مـورد مطالعـه        .  مي باشد  2001-2009تجارت خارجي ايران طي دوره      

  :گيرد قرار مي
  

   رابطه مستقيم دارد ؟آيا اندازه فعاليت هاي اقتصادي با تجارت خارجي. 1     
 آيا تمايل تجاري ايران با كشورهاي جنوب بيشتر از كشورهاي شمال مي باشد؟ .2
  ؟اثر گذار است تجارت دو جانبه  بر فاصله جغرافياييتا چه اندازه .3
 ؟تا چه اندازه تجارت خارجي كشور متأثر از نوسانات نرخ ارز واقعي است .4

  
  
   روش تحقيق-1-4
  

 از داده هاي تلفيقي كه از طريق سايت هـاي مختلـف آمـاري                است و   تحقيق كتابخانه اي   روش
 براي تخمين الگـوي تلفيقـي اسـتفاده         1همچنين از نرم افزار ايويوز    . شود  تهيه شده، استفاده مي   

  .شود مي
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