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  :چكيده

جوانان توانند در مدگرايي  چه عواملي مياست كه پژوهش حاضر درصدد پاسخگويي به اين سوال 

آماري اين تحقيـق را جوانـان مـدگراي تهرانـي      جامعه. و نگرش آنان نسبت به مد تاثير گذار باشند

يـري  بـه روش نمونـه گ  نفر به عنوان اعضـاي نمونـه تحقيـق     200از ميان آنان دهند كه  ميتشكيل 

مرحلـه اي   جريـان دو  ي پيـر بورديـو،  هـا  نظريـه  ازي تحقيـق  هـا  فرضـيه  .هدفمند انتخاب شده اند

  .استخراج شده اند نظريه كاشتارتباطات و 

متغيـر   10اين فرضيات رابطه بين دو متغير وابسته يعنـي ميـزان مـدگرايي و نگـرش بـه مـد را بـا        

نـوع پاسـاژها يـا    جه مذهبي بودن جوانـان،  اجتماعي، در -سن، جنس، پايگاه اقتصاديمستقل،يعني 

، ارتباط با جنس مخالف، ارتباط با گروه  همالان، ارتباط با رهبران فكري مراكز خريد مورد مراجعه

نـوع   ي وي خـارج هـا  ي داخلـي، ميـزان مصـرف رسـانه    ها و گروههاي مرجع، ميزان مصرف رسانه

  .ه اندمورد استفاده را مورد آزمون قرار داد محتواي رسانه اي

. نتايج تحقيق حاكي از آن است كه جنسيت جوانان تنها روي رفتار مدگرايانه آنان تاثير گذار اسـت 

اجتمـاعي   -پايگـاه اقتصـادي   .انه آنان نداردن ارتباطي به رفتار و نگرش مدگرايدرحاليكه سن جوانا

هبي بودن جوانـان  درجه مذ.مدگرايي جوانان تاثيرگذار استوانان بر هر دو بعد رفتاري و نگرشي ج

ارتباط بـا جـنس مخـالف،گروه    .تاثيرگذار استبه مد آنان  نگرشپاساژها تنها بر روي و مراجعه به 

رسـانه  .همالان و رهبران فكري در هر دو بعد رفتاري و نگرشي بر مدگرايي جوانان تاثير گذار است

رنـد،اما نتـايج تحقيـق    جوانـان را دا مدگرايانـه  هاي داخلي قدرت تاثيرگذاري روي نگرش و رفتار 

از نظر . تاثيرگذار باشندبه مد جوانان ي خارجي فقط مي توانند،روي نگرش نشان داده كه رسانه ها

محتوايي مجلات خارجي و تلويزيون هاي ماهواره اي روي رفتار مدگرايانه جوانان تاثيرگذارنـد در  



ب 

 ـ   ان نسـبت بـه مـدگرايي    حالي كه مجلات داخلي و تلويزيون هاي مـاهواره اي روي نگـرش جوان

از لحاظ محتوايي تلويزيون هاي مـاهواره اي مـوثر تـرين وسـيله در تاثيرگـذاري بـر روي        .موثرند

  .نگرش و رفتار جوانان محسوب مي شوند

  

 

  :واژگان كليدي

  ي مرجعها ي داخلي و خارجي، گروهها ، رسانهجوانان مدگرايي، نگرش به مد،
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  :مقدمه و طرح مساله -1

ي شهري امروزي،مد يكي از منابع اصلي افراد است،تا بتوانند خود را به يكديگر نشان دهنـد  ها در محيط

رهاي مدرن اخير مستلزم روشهاي كاملا نسبي و ضرب آهنگ پرشتاب زندگي در مادر شه ميچرا كه گمنا

  .بصري و نسبتا فوري براي ابراز هويت فرد است

شوند و روابطـي   ها حقيقتا ساخته مي در تعامل با مد است كه سوبژكتيويته: مد عرصه هستي شناختي است«
ه تـابع  زنـيم ك ـ  حـرف مـي  » بـدني «در گفتارهاي روزمره، ما دربـاره  . شود مادي ميان لباس و بدن ايجاد مي

  ١٩٩٨:٤٣,Gill)(. »دهند لباسهايي است كه به آن معنا و دلالتي مي

هاي خود را در جريان  از ميان اجناس و كالاها و منابع فراغتي كه افراد جوامع معاصر به كمك آنها هويت«
 بـه گفتـه اسـتوري و   . كنـد  ايفا مـي  گذارند،مد نقش مهمي سازند و به نمايش مي زندگي روزمره شان بر مي

هاي ما، از قبيل  تواند در جهت تثبيت يا براندازي وجوه گوناگون هويت شيوه لباس پوشيدن ما مي«چايلدز، 
  .)١٩٩٧:١٧١ ,Storry and Childs(» جنسيت ما، نژاد ما،طبقه اجتماعي و سن ما عمل كند

  

  :اسلاتر مد را اينگونه تعريف كرده است

شـود و   هاي زندگي كه وجه مشخصه تجدد محسـوب مـي   د،سبكها،كالاها،ظاهر افرا تغيير مستمر در ذائقه«
مطابق مد روز بودن يعني همنوايي با سبك زندگي مصرف كنندگان پيشتاز و به عبارت ديگر يعني پيـروي  
از كساني كه از نظر منزلت در بالاي نردبان مد قرار گرفته اند و با مصرف اشياء خاص آنها را بـه مـد روز   

  .كنند تبديل مي
ه طور كلي تقاضا و اشتياق براي خريد و مصرف آخرين و جديدترين محصولات موجود در بازار اعم و ب 

  ١٩٩٧:١٥٧,Slater)(»...هاي كامپيوتري و ،گوشي تلفن همراه،بازيCDاز لباس،كفش،
  
  

هاى زيرين فرهنگى جامعه است؛ يعنى وقتى فرهنگ جامعه از يك  انعكاس لايه بازتاب و ،مددر حقيقت 

هاى فرهنگى در رو بناى جامعه به صـورت   دستمايه بازتاب و انعكاس اين،برخوردار باشد غنايى عمق و

اين رويكردهـا، نسـبت   . يابد تحقق و دوره اي هر عصر و مقطع  درتواند  ميكه  ،مى كند ظاهر تجلىّ پيدا

د؛ ولى عمرى به بينيم، جديدن بازتابشان را به صورت مد مى هاى فكرى و فلسفى جامعه كه به زير ساخت

هاى نـو در رفتـار و گفتـار و     گاه مد و پديده پس در واقع هيچ. مردم دارند هاى فكرى درازاى زير ساخت

مبـانى فلسـفى    گيرند كـه آن ريشـه در   آيند، حتماً از ريشه خاصى نشأت مى افراد دفعتاً بوجود نمى كردار
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  ٢٠٠٠:٩٨,Entwistle)( .گردد مىهاى زيرين جامعه بر  ها و لايه جامعه وجود دارد و به عمق

در عـوام  فرهنـگ   -2 يا نخبگـان  فرهنگ خواص -1 .سطح فرهنگي در جامعه مشاهده كرد 2توان مدها را در  مي«
گـردد ؛ چـون حـوزه فرهنـگ خـواص و نخبگـان        عمدتاً به پز روشنفكرى بر مى فرهنگ خواص مسأله مدگرايى

را  كنند در حوزه عقلانيت نوعى مد فرهنگـى  ، عموماً سعى مىكه قرار است فرهنگ ساز باشند فرهنگى هر جامعه
  .ارائه كنند

تر در سر و صـورت و ظـاهر رفتـار     تر و برجسته مسأله مدگرايى را به صورت عينى،در حوزه فرهنگ عوام
. اسـت  متغير فرهنگ خواص عقلانيت است و متغير فرهنگ عـوام هيجانـات و احساسـات   . بينيم مى افراد

از سـوى   يى اسـت كـه  هـا  زنـد، گـزاره   انات و احساسـات عـوام النـاس در واقـع دامـن مـى      آنچه به هيج
و راك و پـاپ و   هـاى جـاز   دهند مثل هنر پيشگان، خوانندگان موسـيقى  يى كه مد را ترويج مىها شاخص

  )1385:27عباسي،( ».شود خورد و دامن زده مى رقم مى حتى ورزشكاران
  
امـا  .يستند بلكه ميان اقوام مختلف با شدت و ضـعف رايـج اسـت   گروههاي سني ويژه اي نمد  طرفداران

   .بيشتر از ديگران طرفدار مد هستند ،ي خاص و تنوع گرايي و نيازهاي سنيها جوانان به دليل كنجكاوي

با تغييراتي كـه در ظـاهر خـود بـه وجـود      آنها .دجويي هستندر همه جاي جهان طالب تنوع و نوجوانان 

در واقع اين ميل نسل جديـد اسـت كـه    . بزرگترها بفهمانند كه ما با شما فرق داريم آورند مايلند كه به مي

امروزه جوانان تغيير كرده اند،آنها مرتبا تحت تاثير وسـايل ارتبـاط جمعـي و     .با نسل قديم متفاوت باشد

 گسترش ارتباطات و آسان شدن آمد و شد ميان كشـورها محملـي مناسـب    .انواع فيلمها و عكسها هستند

ارتبـاطي و   هـاي  امروزه رشد تكنولـوژي .و الگوهاست ها براي تبادل انواع و اقسام كالاها،خدمات،فرهنگ

باعث شده است تا الگوهاي فرهنگي غربي به سرعت و سهولت به سـاير كشـورها و از جملـه    مخابراتي 

  .جامعه ايراني منتقل شود

به شدت تحت تاثير هم قرار  ها ، فرهنگدر عصر حاضر با گسترش ارتباط و پيشرفت تكنولوژي ارتباطي

گيرند و از اين لحاظ شناخت مسائل فرهنگي به منظور جلوگيري از اشاعه عناصـر نامناسـب    ميگرفته و 

توانـد موجـب    ميرسد چرا كه بي توجهي به مسائل فرهنگي  ميفرهنگهاي بيگانه لازم و ضروري به نظر 

 .بروز بحران هويت فرهنگي در يك جامعه شود



٤ 
 
 

 

يك طرف جريان هم اطلاعـات بيشـتر در اختيـار دارد و هـم وسـايل       ،ز آنجا كه در اين جريان ارتباطيا

جامعه اي .فرهنگي مواجه هستيم -ارتباطي را تحت كنترل خود درآورده است ما با پديده سلطه اجتماعي

جريان ارتباطي هـم  داند در اين  ميبرتر  ميكه خود را به لحاظ اجتماعي، فرهنگي، اقتصادي، سياسي و عل

كند مطلوبهاي خود را انتشار دهد و هم با رفتارهـا و حركتهـاي غيـر مطلـوب خـود       مياز يك سو سعي 

  .مقابله كند

كـه از آن بـه عنـوان الگـوي     .بعد از انقلاب دو موضوع فرهنگي مد و حجاب مقابل يكديگر قرار گرفتند

 .مـدگرايي وجـود دارد   پديـده در رابطه بـا   نوعي هراس اجتماعي جامعه مادر .شود ميستر و پوشش ياد 

  .شده است ادر ايران مترادف با غربگرايي معن ژه مد  وا

كـه بـه معنـاى تغييـر و تبـديل و تـازه شـدن تمـام         » تجـدد اَمثـال  «در فلسفه اسلامى اعتقاد به تغييرات  

بايـد در چـارچوب   موجودات جهان است، وجود دارد اما طبق قوانين موجود در دين اسلام هر تغييري ، 

از آنجا كه ايران جامعه اي مذهبي است؛ بنابراين پوشش و حجـاب  .دستورات موجود در دين اسلام باشد

پيروي از مد را در تضاد با ارزش هـاي  در نتيجه دولت . افراد در محدوده قوانين اسلامي تعريف مي شود

خواهى جوانان ابتدا  با استفاده از تنوعمدسازان و مدپردازان چون معتقد است  مذهبي جامعه تلقي مي كند

وتغييرات ظاهري بتدريج روي فرهنگ افراد وتفكر آنها تاثير مي گذارد و در دهند  ظاهر آنان را تغيير مي

  . نهايت مي تواند منجر به تغيير ارزشها و سنتهاي آنان شود 

يرد معمولا به عنوان مسئله اين پديده اگر به صورت معمول و منطقي در پوشش و آرايش افراد صورت گ

شود اما در جامعه ايران با توجه به اينكه اين پديده متضاد با ارزشهاي فرهنـگ مسـلط    ميبه آن نگريسته ن

   .شود مياست،به عنوان يك مسئله اجتماعي قلمداد 


