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  رعنا چگيني

  

  :استاد راهنما 

 دكتر محمدقلي ميناوند

  :اساتيد مشاور 

  دكتر محمد علي هرمزي زاده

  دكتر حميد قاسمي
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 تقديم به
 بيكرانگي عشق ، محبت و خلوص

 خانواده عزيزم

           تقديم به همه عزيزاني كه با كمك هاي  و

 بي دريغ ،  مرا در انجام اين مهم ياري نمودند
تقديم به جامعه ورزش كشور و  
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    بي شائبه خود   و صميمانه    قدرداني  و تب سپاس   مرا نگارنده  
جنـاب   دكتـر محمـدقلي ميناونـد ،      از اساتيد بزرگوار جناب آقاي   را

آقاي دكتر محمدعلي هرمزي زاده و جناب آقاي دكتر حميـد قاسـمي   
كه به ترتيب زحمت راهنمايي و ارائه مشاوره را در اين پايـان نامـه بـر    

  . عمل مي آوردعهده داشتند ، به 

   و جنـاب آقـاي دكتـر        از جناب آقاي دكتر محمدعلي حكيم آرا
اميدعلي مسعودي كه زحمت داوري اين پژوهش را تقبل فرمودند نيـز  

  .بسيار ممنونم

   تمـام  كـه در  همسر گراميم مهندس عبدالرضا بريـري  همچنين از  
ر كنارم كارشناس خبره فوتبال د عنوان يك هب مدت انجام اين پژوهش

  . بود سپاسگزارم

      علاوه بر آن وظيفه خود مي دانم تا از كمك هاي علمـي و نظـرات
 از جملــه  رســانه ارشــادي ســاير اســاتيد و كارشناســان حــوزه ورزش و

و فدراسـيون    همكاران گرامـي صـدا و سـيما ، سـازمان تربيـت بـدني      
 .قدرداني كنم  و همكاري را نمودند نهايت لطف  فوتبال كه
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  يدهچك
در اين تحقيق  .كشور است  فوتبال  بر جامعه تلويزيوني نود هدف از اين پژوهش بررسي تاثير برنامه

را در چهار بعد علمي ، فرهنگي ، اقتصادي و اجرايي  پر مخاطب  تاثيرات اين برنامه  ايم تلاش كرده
مربيان ، داوران ، . ودند پنج گروه مرجع از جامعه فوتبال كشور در اين پژوهش شركت نم. بررسي نماييم

بازيكنان و كارشناسان رسانه هاي تخصصي فوتبال كه به  نوعي كارشناس فوتبال محسوب مي شوند 
گروه عام يا . چهار گروهي بودند كه به عنوان گروههاي خاص با آنها مصاحبه عميق انجام داديم

اطلاعات آنان به روش پيمايشي  تماشاگران حرفه اي نيز پنجمين گروه مرجع در اين پژوهش بودند كه
ونوع و ميزان   بنابراين با تلفيقي از دو روش كمي و كيفي اين پژوهش انجام گرديد.  شدگرد آوري 

در  .تاثيرات برنامه نود بر همين پنج گروه كه در واقع اعضاي جامعه فوتبال كشور هستند بررسي شد
ر رسانه ها ، نظريه برجسته سازي ، فرضيه چارچوب نظري پژوهش ، تئوري هايي  چون نظريات تاثي

و ارتباط آنها را با موضوع تحقيق وهمچنين مقالات . . . شكاف آگاهي  و نظريه جلب و عطف توجه و 
  . ارزشمندي در موردپديده  فوتبال در جامعه امروز را مورد بررسي و مطالعه قرار داديم

رنامه نود در ابعاد علمي ، فرهنگي ، اقتصادي و نتايج تحقيق در بخش هاي كيفي و كمي ، نشان داد ب
بررسي شاخص هاي مختلفي چون ارتقاي . اجرايي تاثيرات گوناگوني بر جامعه فوتبال كشور داشته است 

دانش فوتبال ، پايبندي به قانون و مقررات ، ترويج ارزشهاي فرهنگي ، ايجاد همدلي و انسجام اجتماعي 
جامعه فوتبال ،  ايجاد فضاي مناسب براي تعامل و مناظره ، رونق اقتصادي ،بهبود رفتار و كردار اعضاي 

 فرهنگينشان داد در بين ابعاد چهار گانه مذكور ، تاثيرات . . . جامعه فوتبال ، بهبود امكانات ورزشي و 
بيان ، مر( در بين گروههاي مرجع پنجگانه . برنامه نود بر جامعه فوتبال كشور بسيار قابل توجه بوده است

نيز بيشترين تاثير بر ) داوران ، بازيكنان ، كارشناسان رسانه هاي تخصصي فوتبال و تماشاگران حرفه اي 
  .گروه داوران بوده است

مربيان ، داوران ، بازيكنان و ( يكي ديگر از اهداف اين تحقيق بررسي تفاوت هاي نظرات گروه خاص 
نتايج نشان داد . بود) تماشاگران حرفه اي ( ات گروه عام با نظر) كارشناسان رسانه هاي تخصصي فوتبال 

در بسياري موارد اطلاعات تماشاگران حرفه اي بسيار قابل توجه و در حد نظرات كارشناسان بود ضمن 
اينكه در مجموع مي توان گفت تماشاگران حرفه اي در مقايسه با گروه خاص ، نسبت به برنامه نود 

  .ت مثبت بيشتري براي برنامه نود قائل هستند خوشبين تر هستند و تاثيرا
  .برنامه نود ، جامعه فوتبال ، تماشاگران حرفه اي ،رسانه هاي تخصصي فوتبال: كليد واژه ها
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 174  رابطه ميزان تحصيلات پاسخگويان واعتقاد به تاثير برنامه نود برحرفه اي شدن فوتبال  -4-46جدول 

 175    پرسشنامه 15سخگويان و پاسخ آنها به سوال رابطه بين تحصيلات پا -4-47 جدول 
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 طرح مساله -1-1

 امـر  ايـن  امـا  دارند، جهان امروز در فوتبال گسترش و توسعه زمينة در مهمي سهم ها رسانه ترديد بدون

 پردازند؟ مي فوتبال به چرا و چگونه ها رسانه كه دارد دنبال به را اين پرسش خود

 ويا جامعـه  است يكسويه اي رابطه آيا فوتبال به ها رسانه توجه كه است پرسش اين سكه،  ديگر روي و

  ) .1385 ،فاضلي( گذارند؟  فوتبال نيز بر رسانه ها تأثيرمي
 ،نقـش ورزش در ابعـاد اجتمـاعي   . امروزه ميان ورزش و رسانه هاي گروهي رابطه نزديكـي وجـود دارد   

ادي و سياسي و بعد تجاري و اقتصادي ورزش براي رسانه هـاي گروهـي از سـوي ديگـر     اقتص ،فرهنگي
  ) .1387 ،قاسمي( موجب بوجود آمدن اين ارتباط نزديك شده است 

 رسانه هـا  توجه افزايش باعث كه دارد هايي ويژگي ،تصويري هاي رسانه ويژه به ها رسانه براي فوتبال 

 بـه  و دارد بـالايي  بسيـــار  اي رســانه قابليت بازنمايي فوتبال بازي ديگر تعبير به .مي شود بازي اين به

 ازگارــ ـس هـا  رسانـــه  اقتصـادي  و سيــاسي، فرهنگي اجتماعي، كاركردهاي اغلب با كه است اي گونه

  ).1385فاضلي ( است
يكي از برنامه برنامه نود . برنامه نود و تاثيرات آن برجامعه فوتبال كشور است ،در اين تحقيق مساله اصلي

هاي ورزشي  سيما با موضوع فوتبال مي باشد  كه مدت ده سال  است از شبكه سـوم سـيما پخـش مـي     
اين بــرنامه  با هــدف نقد و بــررسي رويداد هاي فوتبال كشور، يكي از مهـم تـرين، پرمخاطـب    . شود

هفته ميليونها بيننـده را پـاي    ترين، پرحاشيه ترين و جنجالي ترين بــرنامه هــاي تــلويزيون است و هر
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داشـتن مجـري    ،طبعا چنين برنامه اي با ويژگيهايي خاص خود از جمله زنده بودن. تلويزيون مي نشاند  
چالشـي و   ،توجه به ريز ترين وحساس ترين  صحنه هاي مورد علاقـه بيننـدگان    ،مجرب و مسلط ،توانا

ي و پر حاشيه در بحث و جدل هاي بين افراد مختلف ايجاد فضاي تعاملي  و بعضا جنجال  ،انتقادي  بودن
از ( شده است و انـواع تـاثيرات را   تبديلجامعه فوتبال تاثيرگذار در  يبه نهاد ،. .. جامعه فوتبال كشور و 

  .بر طيف  بينندگان خود دارد  )لحاظ نوع تاثير و ميزان تاثير
از يك سو به   ،اقبال بسيار زياد مردم به برنامه نودو  ،ارتباط تنگاتنگ رسانه ها با مقوله فوتبال  بطور كلي

تعاريف جـالبي از فوتبـال    ،نويسندگان و بزرگان.جذابيت ذاتي اين ورزش يعني فوتبال  مربوط مي شود 
  . ارائه داده اند

  : ميگويد ) 1385(فاضلي 

 بـراي  سـلاحي  بلكـه  نيسـت،  سـاده  يك بـازي  چگوارا  فوتبال تنها مانند شور پر انقلابي يك ديد از

  جسـتجو  را اجتمـاعي  تعهـدات  اخـلاق و  بازي اين در آلبركامو ونــچ اي نويسنده است و انقلاب
اريك كابز بام مي  ،فوتبال هستم   مديون دانم، مي تعهد و اخلاق از من آنچه تمام نويسد مي و ميكند
 بـه  شـود،  مي ناميده فوتبال نفره يازده ملي تيم نام روي بر وقتي ملت ميليوني تخيلي اجتماع:  گويد 

   .)88ص (كند مي جلوه تر واقعي  نظر

يكي از رشته هـاي   " همه اين تعريف هاي اديبانه نشان مي دهد كه فوتبال در دنياي امروز ديگر به مثابه
براي سرگرمي يا بدنسازي نيست، بلكه به يك پديده بزرگ و مهم اجتماعي و جهـاني تبـديل    "ورزشي 

از سـوي ديگـر    .ابعاد زندگي ملت ها را تحت تاثيرات گوناگون خود قـرار داده اسـت   شده و بسياري از
 تيـز  چشـمهاي  و تلويزيوني دوربينهاي. است كرده دگرگون را بازي اين ماهيت  فوتبال، اي شدن رسانه

 زيبـايي  بـا  را تصاوير مسابقات فوتبـال  و ها ورزشي،صحنه عكاسان و نويسان گزارش و خبرنگاران بين

 و سـرگرمي  وضـعيت  ايـن  سـازند  غرق مي وهيجان شور و شوق در را خود مخاطبان و كنند مي نماباز
 اسـتاديوم  در بازي تماشاي از كمتر آوردكه مي وجود به فوتبال اي رسانه تماشاگران براي بسياري لذت

  .)1385،فاضلي( نيست 
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 مهـم  ، از طريـق فوتبـال   انه هارس. بالعكس و رسانه ها بسيار جالب و جذاب است براي  امروزه فوتبال

 ميلياردهـا  واقـع  در فوتبـال،  بينندة مسـابقات  ميلياردها .را تامين ميكنند "مخاطب  "نيازخود يعني  ترين

 ،بدليل علاقه مندي به فوتبال و پيگيري رويداد هاي مربوط به دنياي فوتبـال  كه هستند ها رسانه مخاطب
  . اند شده اي پيامدهاي رسانه مخاطب
 را فرهنگ معاصر پردازان نظريه از بسياري توجه كه است پرسشي فوتبال، و ها رسانه بين پيوند گيچگون

 فرهنـگ معاصـر   از اي پـاره  مثابه به تنها نه رابطه، اين شناخت و تبيين زيرا ،است كرده معطوف خود به

 از بـه برخـي   تـوان  مي عهمطال اين راه از آن، از تر مهم بلكه است، بررسي و تأمل نيازمند انساني، جوامع

  .)1385،فاضلي(  برد پي معاصر جامعه در رسانه و ورزش نهاد دو بنيادين ويژگيهاي
از طرفي پرداختن به موضوع هواداران و تماشاگران فوتبال كه در واقع بدنه جامعـه فوتبـال كشورهسـتند    

  . هاي مهم اين تحقيق است انگيزه ها و تاثير و تاثرآنها نسبت به برنامه نود از بخش   ،وعلاقمندي
در جامعه مـا، در غيـاب تنـوع كـافي توليـدات      : گويد مي در نشست علمي همشهري قاسميحميد دكتر 

) درد سـر اسـت   اي كه ارزان و بي رسانه(سرگرمي براي پركردن اوقات فراغت توجه فراگير به تلويزيون 
بويژه در ميان نوجوانـان  (صارف فرهنگي مهم را به يكي از م فوتبالتماشاي   هاي فوتبال، به همراه جاذبه

  . است تبديل كرده) و جوانان
ذكر اين مقدمات به اين لحاظ بود كه ذهن خواننـده ايـن   . مجددا برمي گرديم به طرح مساله اين تحقيق 

قطعا هر برنامه اي با هدف خاصي ساخته و پخـش  . مطلب براي پذيرش و درك بهتر مساله آماده تر شود
كـه مـدت ده    "نود  "برنامه اي مانند . برنامه ساز قصد دارد بر دريافت كننده پيام تاثير بگذارد مي شود و

ده مستثني نيسـت و  ئاز اين قا سال است پخش آن ادامه دارد و ميليونها بيننده را پاي تلويزيون مي نشاند 
مي تـوان بـه    و اين تاثيرات را جامعه فوتبال داشتهابعاد مختلف  بر  و گوناگوني  تا بحال تاثيرات فراوان

بطور مثال توجه وافر به مسئله  حسـاس داوري در فوتبـال،   . وضوح در جامعه فوتبال كشور مشاهده كرد
پر رنگ شدن نقش و تاثير يك رسانه ورزشي در تصميم گيري هـاي كـلان  مسـئولان، تـاثير مسـتقيم و      

اس نا امني درمربيان، بازيكنان و داوران به واضح بر سطح دانش و بينش مخاطبان، ايجاد اضطراب و احس
تـاثير بـر    ،لحاظ مطرح شدن در برنامه در صورت داشتن اشتباهات احتمالي، تاثير بر فرهنگ تماشـاگران 

بـراي  . از جمله تاثيرات مثبت و منفي اين برنامه است... ومشاركت و انسجام اجتماعي در جامعه فوتبال  
مكن و موجود را بطور كامل و منظم بررسي كنيم و به تك تك آنها بپردازيم،  اينكه بتوانيم كليه تاثيرات م

بعـد اقتصـادي و بعـد اجرايـي      ،بعـد فرهنگـي   ،اين تاثيرات را در چهار بعد مختلف از جمله بعد علمـي 
تقريبا تمـامي  . تعريف كرديم و اطلاعات بدست آمده از پاسخگويان را در اين چهار حوزه تقسيم نموديم
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از طرف ديگر جامعه هدف .تاثيرات عنوان شده از سوي پاسخ گويان در اين چهار بعد جاي گرفت انواع 
در اين تحقيق جامعه فوتبال كشور است و مي بايست تاثيرات برنامـه نـود  را  بـر اعضـاي ايـن جامعـه       

 ـ   . بسنجيم ه  دودسـته  بنابراين به سراغ اعضاي جامعه فوتبال رفتيم و با يك دسته بنـدي مـنظم  آنـان را ب
بازيكنـان وكارشناسـان رسـانه هـاي      ،مربيان ،گروه داوران 4دسته اول شامل . خاص و عام تقسيم كرديم

مساله اين تحقيق در واقع اين اسـت  . تخصصي فوتبال و دسته دوم تماشاگران حرفه اي برنامه نود هستند
، انـدازه  )مثبت يا منفي( وع تاثيرات چه تاثيراتي داشته است، ن كه برنامه نود برابعاد مختلف فوتبال كشور

بـراي هـر يـك از ابعـاد     . در وهله اول بررسي مـي شـود    )  ...و كم، زياد يا بسيار زياد(و ميزان تاثيرات 
بعنوان مثال آگاهي بيشـتر  .شاخص هايي تعريف مي كنيم  ،اقتصادي و اجرايي ،فرهنگي ،چهارگانه  علمي
آگـاهي بيشـتر از قـوانين و مقـررات     ، . . .اي نوين مربي گري و سيستم ها  و روش ه ،از دانش روز دنيا

اصـول جديـد    ،آشنايي با تكنيك هاو تاكتيكهـاي   بـازي  ،استفاده از تكنيك هاي پيشرفته داوري  ،فوتبال
  ،شـناخت بهتـر جامعـه ورزش   دانش و معلومات عمـومي فوتبـال  بيننـدگان،     سطح  بالا بردن ،بدنسازي

شاخص هايي است كه مي تواند . . .و اصول برنامه سازي ورزشي و خبرنگاري و  آگاهي بيشتر از روشها
  . بسنجد) اعضاي جامعه فوتبال كشور ( تاثيرات برنامه نود را بر علم و دانش مخاطبان 

 ،بــراي سنجش تاثيرات فرهنگي برنامه  نيز شـاخص هـايي چـون ميـزان بهبـود رفتـار و كـردار مربيـان        
انتقـاد   ،صـحبت هـاي رودررو  (ايجاد فضاي فرهنگي مناسب براي مناظره هاي ورزشـي   ،. . .بازيكنان و  

و يا ايجاد فضـاي  نـا آرام ورزشـي  در جامعـه     ) هاي سالم و گفتگو هاي اصولي بين افراد جامعه ورزش
 ،و قرار دادن افراد در مقابـل يكـديگر مـي شـود      ،جبهه گيري  ،عصبانيت،فوتبال كه منجر به پرخاشگري

ميـزان مشـاركت، همـدلي  و انسـجام در      ،به قانون و مقررات. . . مربيان و   ،ن پايبند تر شدن داورانميزا
تعريف شـد تـا بتـوانيم نـوع و     . . . جامعه فوتبال،  ميزان تاثير بر حاشيه سازي منفي در جامعه فوتبال و  

پـژوهش را بـا تلفيقـي از دو     داده هـاي . ميزان تاثير گذاري فرهنگي برنامه نود با اين شاخص ها بسنجيم
اين اطلاعات به ما نشان خواهد داد كه برنامه نود در هر يـك از  . روش كيفي و كمي جمع آوري مي كنيم

از برنامـه   راتتفاوت تـاثي از سوي ديگر  . ابعاد چه نوع تاثيري داشته و اين تاثير به چه اندازه بوده است 
گـروه خـاص شـامل  چهـار     .از مساءل اين تحقيق است خاص و عام يكي ديگر دو نوع مخاطب ديدگاه 

بازيكنان و كارشناسان رسانه هاي تخصصي فوتبال در واقع بنوعي اعضاي  ،داوران ،گروه اول يعني مربيان
دروني  جامعه فوتبال كشور و  كارشناس فوتبال شمرده مي شـوند و تماشـاگران حرفـه اي كـه سـرمايه      
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گروه خاص مستقيما  از نزديك . ستند گروه عام در اين تحقيق هستنداصلي و بدنه جامعه فوتبال كشور ه
در گير مسايل فوتبال هستند و بسياري اوقات در برنامه نود حضور دارند و يا موضوعات برنامه در ارتباط 

اما گروه عام يعني تماشاگران حرفه اي  در سويي ديگر قرار مي گيرند در واقـع فقـط   . مستقيم با آنهاست
طبعا نظرات اين دو گروه و ديدگاه هاي آنان در مـورد تـاثيرات   . بيننده برنامه نود هستند  ،ن مخاطببعنوا

برنامه نود مي تواند  تفاوت هايي داشته باشد كه بررسي اين تفاوت ها يكي ديگر از مساءل ايـن تحقيـق   
  . است

  ضرورت و اهميت تحقيق  -2-1
 

  :مي گويد ) 1385(فاضلي 
 خوشـبختي  نهاد زوج دو اين .اند يافته اي ه گسترد بسيار كاركردهاي جديد دنياي در رسانه و فوتبال

 يكديگر درخدمت نوعي به كدام هر و اند داشته آميز مسالمت زيستي هم هم با سالهاست كه اند بوده

 از قلمـرو  فوتبـال  خصـوص  بـه  و ش ورز نفـوذ  حوزة گسترش باعث پيوندها همين .اند كرده عمل

 پخـش مسـابقات   حـين  در و شـده  اجتماع و سياست عرصة به جسماني تمرين و ميسرگر محدودة

 ). 90ص (است شده ها رسانه مخاطبان افزايش و جذابيت باعث فوتبال و ورزشي

انبوه ميليوني مخاطبان يك برنامه كه بخش عمده اي از آنها جوانان هستند  بخودي خود در خور توجه و 
نود پرمخاطب ترين برنامه زنده ورزشي است كه مدت ده سـال اسـت از    برنامه تلويزيوني.  اهميت است

يـك   "نـود   "از آنجـا كـه    . شبكه سوم سيما پخش مي شود  و در شب هاي دوشنبه ميليونها بيننده دارد
برنامه چالشي و پر بحث و جدل است و بازتاب گسترده و تاثيرات گونـاگون در جامعـه  فوتبـال دارد و    

نيز  مورد توجه طيـف وسـيعي از   )  فوتبال حرفه اي و رويداد هاي مربوط به آن ( ن همچنين  موضوع آ
مردم يعني جامعه ورزش كشور است  در نتيجه نيازمند تحقيق و بررسي است و ضرورت دارد كـه مـورد   

ي نتايج اين تحقيق ميتواند پاسخگوي نياز برنامه سازان در جهت دستيابي به ديدگاهها .پژوهش قرار گيرد 
بررسـي تـاثيرات    . نسـبت بـه برنامـه باشـد     ،تماشاگران و بطور كلـي مخاطبـان   ،كارشناسان جامعه فوتبال

اعم از ابعاد فرهنگي، علمـي، اقتصـادي    ( گوناگون مثبت و منفي اين برنامه بر ابعاد مختلف فوتبال كشور 
مناسبي براي برنامه سازان باشد   اهميت زيادي دارد زيرا ميتواند راهگشاي   ،و تحليل نتايج آن) و اجرايي 
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اثرات برنامه را از اين طريق بسـنجند و نقـاط ضـعف و قـوت      ،تا با نظرات گوناگون مخاطبان آشنا شوند
دانش برنامه سازان را  ارتقا دهد و در جهت ارائه برنامه  اين نتايج  و يافته ها مي تواند. برنامه را بشناسند

مخاطـب   ،يكي از مهمترين فاكتور ها براي داشتن برنامه اي موفـق . مايدهاي بهتر و پر محتوي تر ياري ن
مفهوم مخاطب در حال حاضر كليد درك بسياري از اسرار مربوط به شيوه كار رسـانه هـاي   .شناسي است 

جمعي است و حتي راز ماندگاري ارتباطـات اجتمـاعي يـا موفقيـت يـك برنامـه تلويزيـوني را در خـود         
  ).1387 ،مك كوييل(دارد

مفيد و تاثير گذار  بسازند كـه مخاطبـان خـود را     ،برنامه سازان در صورتي مي توانند برنامه اي ارزشمند 
تفاوتهـاي گـروه هـاي     ،ويژگيهاي طبقاتي  ،بنابراين بسيار ضروري است كه از شخصيت ،بخوبي بشناسند

چگـونگي تـاثير    ،اي آنـان علاقمندي ه ـ ،نياز هاي مخاطبان. . تحصيلي و   ،مختلف مخاطبان از نظر سني
  .آگاه باشند. . . پذيري آنان و 

دسـته   5تحليل خوبي در مورد مخاطبان ارائه مـي دهـد زيـرا اعضـاي جامعـه فوتبـال بـه         ،اين پژوهش 
كارشناسـان رسـانه و    ،بازيكنـان  ،داوران ،مشخص تقسيم شده اند و كليه سوالها به تفكيك از گروه مربيان

گانـه مـذكور مـورد     5ه شده و ويژگي ها ونظرات و تفاوت هاي گـروه هـاي   تماشاگران حرفه اي پرسيد
آگاهي از تاثيرات برنامه هاي پر مخاطب در حوزه فوتبال مانند . بررسي و تجزيه وتحليل قرار گرفته است

 ،بلكه كليه اعضاي جامعه ورزش كشور  از جمله مربيـان  ،تنها مورد نياز برنامه سازان ورزشي نيست  ،نود
كارشناسان رسانه هاي تخصصي ورزشـي   ،بازيكنان،  مسئولان و مديران كليه رشته هاي ورزشي  ،رانداو
اطلاعـات مفيـدي كسـب كننـد و ايـن       ،مي توانند با آگاهي از تاثيرات برنامه نود در ابعاد گوناگون. . .  و

سـنجي از مخاطبـان و   نظـر  . نتايج و تجربيات را در ساير رشته هاي ورزشي نيز تعمـيم دهنـد   ،دانسته ها
روابـط عمـومي    ،گردآوري مطالبي در مورد تاثيرات برنامه نود تا حدودي از طريق پيامـك هـاي برنامـه    

اما پـژوهش   ،شبكه سه  و واحد نظر سنجي صدا و سيما انجام شده و اطلاعاتي نيز گرد آوري شده است
عايت اصول روش تحقيـق، تـاثيرات   حاضر، اولين تحقيق علمي و دانشگاهي است كه باپشتوانه علمي و ر
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. مختلف برنامه نود را در ابعاد گوناگون  برگروه هاي مختلف جامعه فوتبال كشور بررسـي نمـوده اسـت   
  .اميد كه يافته هاي اين تحقيق بتواند مثمرثمر و نتيجه بخش باشد

 :اهداف تحقيق  -3-1

فتـه اسـت و تـلاش دارد بـه آنهـا      اين تحقيق يك هدف اصلي و دو هدف فرعي را براي خود در نظر گر
بديهي است حصول تمام جوانب اهداف زير تنها با يك پايان نامـه كارشناسـي ارشـد امكـان     . دست يابد

ليكن محقق تلاش مي كند در حد امكانات موجود . پذير نيست و امكانات بسيار گسترده تري را مي طلبد
روش كيفي و كمـي و همچنـين بـا بهـره گيـري از       و با انتخاب حجم نمونه قابل قبول و با تلفيقي از دو

  .اين پژوهش را انجام دهد،سال فعاليت رسانه اي در حوزه ورزش 18تجربيات 

  : هدف اصلي 

فرهنگـي،    ،علمـي  در ابعـاد  جامعه فوتبـال كشـور  بر  "نود"ات  برنامه تلويزيوني  تاثير شناخت و ارزيابي
  .  هدف كلي اين طرح است  اقتصادي و اجرايي

  :اهداف فرعي 

اقتصادي و اجرايي جامعـه فوتبـال    ،فرهنگي ،بر ابعاد علمي نود برنامه تاثير ميزانو  نوع شناخت - 1
بازيكنان  ،داوران ،مربيان( ديدگاه كارشناسان فوتبال يا همان گروه خاص در اين تحقيق  كشور از

 . اهداف اين طرح است از ) و كارشناسان رسانه هاي تخصصي فوتبال 

اقتصادي و اجرايي جامعـه فوتبـال    ،فرهنگي ،بر ابعاد علمي نود برنامه تاثير ميزانو  نوع شناخت - 2
 . اهداف اين طرح است از ) گروه عام در اين تحقيق ( ديدگاه تماشاگران حرفه اي  كشور از

دو گروه  مخاطب خاص و عام  در مورد تاثيرات برنامـه نـود يكـي     تفاوت ديدگاه هاي شناخت - 3
  .  هداف اين طرح استديگر  از ا
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  :نكته 

يعني در خـلال بررسـي تـاثيرات    . در اين طرح،تاثيرات متقابل نيز در جريان پژوهش بدست مي آيد  
، كـه بـا روشـهاي    )موضـوع اصـلي تحقيـق    ( بر جامعه فوتبال  از ديدگاه كارشناسان   "نود  "برنامه 

حاشيه، به تاثيرات متقابل  يعني تاثيرات  مختلف كمي و كيفي صورت مي گيرد، به نوعي مي توان  در
  .نيز دست يافت  "نود"مخاطبان بر برنامه 

 :سوالات تحقيق  -4-1

 ،ابعـاد علمـي  ( برنامه نـود بـر ابعـاد مختلـف جامعـه فوتبـال كشـور        : سوال اصلي تحقيق اين است كه 
 چه تاثيراتي داشته است ؟) اقتصادي و اجرايي  ،فرهنگي،

 :ل اصلي ميتوان سوالات فرعي يا مكمل زير را مطرح ساخت كه   با توجه به اين سوا

 ،از جمله  تغيير سطح علمـي و فنـي داوري  ( جامعه فوتبال  علمينوع و ميزان تاثير برنامه بر ابعاد  -1
 چگونه بوده است؟) تاثير بر دانش و بينش مخاطبان  ،، روند حرفه اي شدن فوتبال...مربي گري و

عملكـرد كميتـه    ،از جمله قانون مداري( جامعه فوتبال فرهنگي برنامه بر ابعاد نــوع و ميزان تاثير  -2
 چگونه بوده است ؟) رفتار و كردار اعضاي جامعه فوتبال  ،وجود حاشيه ها  ،رقابت سالم ،هاي انضباطي

از جملـه جلـب اسپانسـر هـاي مالـــي،      ( جامعه فوتبال  اقتصادينوع و ميزان تاثير برنامه بر ابعاد  -3
 چگونه بوده است ؟...).نقل و انتقالات بازيكن به خارج از كشور  و  ،تمزد هاي بازيكنان و مربياندس

 

از جملـه انتصـاب هـا و جابجـايي هـاي      ( جامعه فوتبـال   اجرايي نوع و ميزان تاثير برنامه بر ابعاد -4
و برنامـه هـاي   مقـررات    ،تنظيم تقـويم هـاي اجرايـي    ،تصميم گيري هاي كلان مسئولان فوتبال ،مديران

 چگونه بوده است ؟ ) اجرايي 

يعنـي گـروه   (تفاوت اين تاثيرات  از ديدگاه   دو گروه خاص و عام مورد مطالعه در ايـن تحقيـق    -5
  ؟ چيست) كارشناسان و گروه تماشاگران 
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  :فرضيات تحقيق -5-1

  .اين تحقيق به علت توصيفي و اكتشافي بودن نيازي به فرضيه ندارد  
ي تحقيق نيز اگر چه ميشد فرضياتي متصور شويم اما با مشورت و نظر اساتيد  تصميم بر در بخش پيمايش

اين شد كه فرضيه مطرح نكنيم و اجازه دهيم اطلاعات دريافتي  از تماشاگران  بدون هيچ پيش زمينـه اي  
ايـن  .د فرضيه بياني رسمي در مورد رابطه بين متغير هاست كه مستقيما آزموده مي شـو ". گرد آوري شود

  ). 48، ص 1384ويمر و دومنيك،( "رابطه پيش بيني شده بين متغير ها يا درست است يا نادرست 
نظر شخصي پژوهشگر بر آن است كه وجود فرضيه در تحقيقات پيمايشـي تـا حـدودي محقـق را دچـار      

 ،ار دهـد سوگيري و متمايل شدن به جهتي خاص مي نمايد و اين امر مي تواند نتايج  را تحـت تـاثير قـر   
  .بعنوان مثال رد شدن تعدادي از فرضيات و ثابت نشدن آنها بر روحيه و روند كارمحقق  بي تاثير نيست

اما نبودن فرضيه اين مزيت را دارد كه اطلاعات مورد نظر  بـدون پـيش فـرض قبلـي و بصـورت كـاملا        
انجام  ،خود بدست آمده واقعي و حقيقي بدست مي آيــد و تجــزيه و تحليل بر اســاس آنچه به خودي

  . مي شود

  :تعريف مفاهيم  -6-1

  :فوتبال حرفه اي

در هر جامعه اي تقسيم بندي هاي مختلفي از ساختارهاي اجتماعي ورزش وجود دارد كه بر اساس آنها   
اين تقسيم بندي به شرح زير  1 طبق سند جامع توسعه ورزش ايران. سازمان هاي ورزشي شكل مي گيرند

   :مي باشد

. ســازمان هاي ورزشي مربوط به ورزش مدارس و دانشگاه هـا را در بـر مـي گيـرد    : ورزش تربيتي  -1
   .اداره هاي تربيت بدني دانشگاه ها نمونه اي از اين دست هستند

. سازمان هاي ورزشي مربوط به مديريت ورزش شهري را شامل مـي شـود  : تفريحي: ورزش همگاني -2
.، در اين دسته جاي داردسازمان ورزش شهرداري تهران  

 -----------------  
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