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 آیین نامه چاپ پایان نامه دانشجویان دانشکده صداوسیما
  

-هاي علمی انتشار پایان نامه تحصیلی دانشجویان دانشکده صداوسیما، مبین بخشی از فعالیتنظر به اینکه چاپ و 
بنابراین به منظور آگاهی و رعایت حقوق دانشکده، دانش آموختگان این دانشکده نسبت به . پژوهشی دانشکده است

  :شوند رعایت موارد ذیل متعهد می
  .، مراتب را قبلاً به طور کتبی به معاونت پژوهشی دانشکده اطلاع دهدنامه خود  در صورت اقدام به چاپ پایان:١ماده 
  :عبارت ذیل را چاپ کند)پس از برگ شناسنامه(در صفحه سوم کتاب:٢ماده 

در  ١٣٩١است که در سال  تهيه كنندگي در رشته ندارشیدي نامه کارشناسی ارشد نگارنده کتاب حاضر،پایان«

 دکترو مشاوره جناب آقاي  محمود اربابيه راهنمایی جناب آقاي دکتر دانشکده صدا و سیما ب توليد گروه
  ».دفاع گردیده است محسن احدی

را به ) در هرنوبت چاپ(به منظور جبران بخشی از هزینه هاي انتشارات دانشکده، تعداد یک درصد شمارگان  :٣ماده 
  .را در معرض فروش قرار دهد تواند مازاد نیاز خود دانشکده می.معاونت پژوهشی دانشکده اهدا کند

درصد بهاي شمارگان چاپ شده را به عنوان خسارت به دانشکده  50، 3در صورت عدم رعایت ماده: ٤ماده 
  .صداوسیما تأدیه کند

تواند خسارت  کند در صورت خوداري از پرداخت بهاي خسارت، دانشکده می دانشجو تعهد و قبول می :٥ماده 
دهد به منظور استیفاي حقوق  ضایی مطالبه و وصول کند، به علاوه به دانشکده حق میمذکور را از طریق مراجع ق

را از محل توقیف کتابهاي عرضه شده نگارنده براي فروش، تأمین  4خود، از طریق دادگاه، معادل وجه مذکور در ماده 
  .نماید

تعهد فوق و ضمانت اجرائی آن مقطع کارشناسی ارشد  تهيه كنندگيدانشجوي رشته ندارشیدياینجانب  :٦ماده 
   .را قبول کرده، به آن ملتزم می شوم

  
  
  

  :تاریخ و امضا                                         ندارشیدي:نام و نام خانوادگی
  
  
  
  
  
  



 
 

 

  
  بسمه تعالی

  
  

ــب  ــیدياینجانـ ــجویی   ندارشـ ــماره دانشـ ــه شـ ــته    ٨٨٢١٧١٠٣بـ ــجوي رشـ ــدگي                                                                                                                   دانشـ ــه كننـ تهيـ
نامه حاصل کار این جانب و بدون هر گونه دخل  کنم کلیه نتایج این پایان تأیید می کارشناسی ارشدمقطع تحصیلی 

در صـورت اثبـات   . ام دهو تصرف است و موارد نسخه برداري از آثار دیگران را با ذکر کامل مشخصات منبع، ذکر کـر 
قانون حمایت از حقـوق  (خلاف مندرجات فوق، به تشخیص دانشکده صدا و سیما مطابق با ضوابط و مقررات حاکم 

مؤلفان و مصنفان و قانون ترجمه و تکثیر کتب و نشریات و آثار صـوتی، ضـوابط و مقـررات آموزشـی، پژوهشـی و      
گونه اعتراض در خصوص احقاق حقوق مکتسب و تشخیص و تعیـین  با بنده رفتار خواهد شد و حق هر...) انضباطی 

در ضمن مسؤلیت هرگونه پاسـخگویی بـه اشـخاص، اعـم از حقیقـی و      . کنم تخلف  مجازات را از خویش سلب می
به عهدة این جانـب خواهـد بـود و هـیچ گونـه مسـؤلیتی در ایـن        ) حقوقی مراجع ذي صلاح اعم از اداري و قضایی

  . کده نخواهد بودخصوص بر عهده دانش
  
  

  ندارشیدي: نام و نام خانوادگی                                           
  امضاء و تاریخ                                                              
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 нقدࣼ

تا را य़ ࣛس Вپا یڠ ش مداوўد  Я ون  و Вتا ˓ ̕Ј  य़ دری داد و ماेیѝ اय د وई طاʕ ن ב، و ϋ ن و آ ב، ́ Гنا ۬ې و ϋ ن  ժ  

 ॠ॑ ن ॣیان պ گارش ا Ѭ جام  д ق ا ͞Ҝ و у واϔت و  ΄ Әϧف و   ࣛ य़ ش ࣿوردگاری را Я Ъࠢد و Вتا Ъتا م  ͇Ћ گاره زўد Ѭ ورГࠤد ࣳ  ΄ 

य़ تϔࠤد اϲد اϟ ل Ԡ رد حا ܃ فاده ࣭ࣽان ठار  ͒Қورد ا ϋ. ࣛ را ॠ॑ ن ॣیان պ م ا Юږ͂ وا у Әϧف مداوўد  حال य़ े ساࣥ   

Ъࠣدا م े ا ђ ی دا ҆ ود لازم  ΄ م ࣳ  ђ جام ࣳسا д Щࠤد ऋاрقدر و झزاࣤ از ا ی واسا ҍ ود اربا ̙ Ωψ ر  ܍ۿ ن الدی  ام آग़یان د ՜ ˄ψ ر  ܍ۿ د  

य़ مام Ѣ ل े ͻ گارش و اगا यا Ѭ ࠢدهॣیانЪ واره   ̙Ј  ॠ॑ ی Ҙ ما ͆Ї ܊ه را از را Тܧ ࠢدشان  Ϧڝ ۭ و सی رز Ыݨ˶ ودўد  ोل  ̙ѥ   ϲࠢد 

ی  җ مراداՉГهΘدردا Ϥ     .با

ق  ۭ و  Ыݨ˶ ن  ۍؑ ڨ ̕Ј رم ۿ ܳψ Щࠤد  ماࣤ ز اسا ͇ Ԫڝ ی  Ѹ ʯˤϊ  آग़یان Гنا ر  ܍ۿ لود د Б ग़ر آ ܍ۿ ن اولدی و د պ ॠ॑ را ࣳ ʩھده  ॣیان زاده य़ داوری 

Щࠤ کڤՍه سا ز   ܣ܃ ࠢد و  ࠨد نآग़یا؛دداۛۑ Ωψ ؑ نن ͫۚ ؑ ۚͫ ࠤدی، ڦ ̕Ѣ وش ч ی झेو،دار م̍҃ ࠤد ψڦ Ъیان، ود ϋ رضا عܸ܃ ویان Щبار، ߺ˾ و ΄ झ  ی Ҏۖ م  ђ و خا

ی ل҉ و ϋ رمو ۿ ܳψ ولان  ͝Ҵϊ ن ، ѕ̣ګ م  ђ وϪࠤد ࣛ وࣾه خا у ن رساࣗ यاऋ  य़وه  պ جام ا д .یاری دادўد े ا  

ز  وایان Йناب آग़یܣ܃ ͜қ رم ॑ ۿ ܳψ وز، از کارГناسان  ˡϫ ون ѝدری د ˓ ̕Ј  य़ ودی ̙ Ωψ Ъیات رضا ܊ б܇ Ъࠢده را از   

܊ه Тܧ ش  Я و ودўد، ΄ ̙ѥ نϲࠢد  ՜ ˄ψ وح Йناب آग़ی  Ϭ م ђ وی و خا ϖ و ϋ ه ՏӰ ख़  स ی واࣼان ҆ ۮارم و از   غلا س˷ یТھاेی Вپا ҆ ما Ѣ  

ی  Ѹ کلا ίЈ م ͇ϲ ن ॡت स و دوВتان ऋا պ ی ا Ӳ  य़ ات دورانऩن خا պ ن ࣶ պ ر ܒ܃ ی از  ی҃ م  ѓ ی  ࣳا Ԋی҉ ˌб د امўم زد Φ ھا وࣾهࣛ را ر Αѥ : خا

نزࣰا ՜ͫ زاࣤوزادهझی ѹ ˒дی җ یΘدردا م҆ ѓ ما ѥ.  

واده  ц Х́ ازتک تک اʕضای خا јھا م ام ࣛ े  ђ ࠤد  وࣾه  ࣳاे ࣭ࣶࣽ از جا واࣰ  ،ϒڢ م॑΄ ͆ۖۡ Ј  ز ࠤد ̹ࠡدی̖ Іدی و  ψڦ رشان   ࣺاد ࣛ  ۳

ھای رو Хۦ ما ο  ऩلخا ͻ زشان े यا ܑ۾ ه  Շ̶ Јګ ور  Ԁͷ ی و  ѯ ی ی҉ Ԋ ˌбی ҍ ۮارمام  س˷ В ́Хپا                                                                                 .јھا



 
 

 

                                                 

  چکیده
هــایی کــه هــاي تلویزیــونی و روشبرنامــه کــه توانــاییي حاضــر پژوهشــی اکتشــافی اســت رســاله

در ایـن  .کنـد،مورد بررسـی قـرار داده اسـت    هـا را بـا مخاطـب ناشـنوا تـامین مـی      ارتباط ایـن برنامـه  
راستا پس از پرداختن به راههـایی کـه تـا بـه امـروز در جهـان مـورد اسـتفاده قـرار گرفته،مشـخص           

و زیرنـویس بـه   )رابـط (ش زبـان اشـاره  سـازي تلویزیـونی بـراي ناشـنوایان فقـط بـا دو رو      شد برنامه
گـاه در ایـن   زمان و یـا مجـزا،آن هـم در سـاعاتی محـدود صـورت گرفتـه اسـت و هـیچ         صورت هم

تـرین قـدرت تلویزیـون یعنـی زبـان تصـویر و پـردازش آن بـر اسـاس          مدت سـعی نشـده از اصـلی   
ر است،اسـتفاده  ناشنوا که از قـدرت بینـایی بـالایی هـم نسـبت بـه سـایر افـراد برخـوردا          هايویژگی

هـا  ي خـودش اسـتفاده کنـد و هـم از سـایر برنامـه      هـاي ویـژه  شود تا بتواند هم از ساعات و برنامـه 
  .بهره ببرد

هــاي ســازي بــراي ناشــنوا کــه تنهــا شــامل المــانجدیــد برنامــهيِ بنــابراین بــراي رســیدن بــه الگــو
بصـري انجـام شــد،    هـاي فـردي ناشـنوا و رمزگـان    تصـویري اسـت،ابتدا بررسـی و انطبـاق ویژگـی     
سـه گـروه   (ي آمـاري پیمایشـی و بـه کمـک جامعـه    -و سپس این الگـوي جدیـد بـا روش آزمایشـی    

مورد آزمـون قـرار گرفـت و ایـن نتیجـه دریافـت شـد کـه میـانگین میـزان درك           )از ناشنوایان مطلق
ــا وجــود رابــط و زیرنــویس    از فــیلم گــروه اول،از دو گــروه دیگــر یعنــی مخاطبــانی کــه فــیلم را ب

  .شاهده کردند و آنها که بدون رابط و زیرنویس دیدند،بیشتر استم
  
  

  سازي تلویزیونی،ناشنوا،مخاطب ناشنواتلویزیون،برنامه:واژگان کلیدي
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  مساله پژوهش- ١-١ 

چه (هستند افرادي که از نظر ذهنی یا فیزیکی شوند، در میان انبوه کسانی که با تلویزیون مواجه می
که این افراد  از آنجایی.هاي پیرامون خود ناتوانند در پاسخ به برخی از محرك)اکتسابی یا مادرزادي

سازي موجب توجهی به آنان در فرآیند برنامه هاي تلویزیونی باشند،بی توانند مخاطبان بالقوه برنامه می
می شود که دیگر جزء مخاطبان عمومی تلویزیون محسوب نشوند چرا که درك مفاهیم و ارتباط با 

  . ها را از دست می دهند نامهشود و  بخش اعظمی از این بري تلویزیونی برایشان دشوار می برنامه
باشند،مخاطبانی که به دلیل محدودیت جسمی  به عنوان نمونه؛ناشنوایان که از این مخاطبان بالقوه می

ً خود،قادر به  توانند استفاده کنند اما معمولا هاي دیداري از جمله تلویزیون،می خود،تنها از رسانه
خواهند که مطالب را  غلب از افراد شنواي خانواده میهاي تلویزیونی نیستند و ا استفاده از برنامه

% 90این در حالی است که مشخص شده انسان در ابتداي تولد در حدود .برایشان تفسیروترجمه کنند
به سیستم شنوایی خود وابسته است و از آنجا که به اعتقاد متخصصین علم شنوایی،چنانچه در اثر 

سیب شود،گفتار و زبان او نیز رشد لازم را نخواهد کرد و عوامل مختلف سیستم شنوایی او دچار آ
ممکن است از نعمت گفتار که سهل الوصولترین و در عین حال مؤثرترین وسیله ي ارتباطی است 

 ).75هاشمی، (محروم بماند

ــبی     ــتگاه عص ــادن دس ــار افت ــا از ک ــردي ب ــین ف ــی آن،چن ــی  در پ ــه م ــه   اش مواج ــادر ب ــود و ق ش
ــناختی و پــــردازش اطلاعــــات نیســــت لــــذ ا دچــــار پیامــــدهاي روانی،عاطفی،شخصیتی،شــ

بــدیهی اســت افــرادي بــا چنــین ویژگــی نیــاز بــه توجــه          . اجتمــاعی خاصــی مــی شــود   
ــر          ــه اگ ــرا ک ــد چ ــل کنن ــراف کام ــان اط ــا جه ــود را ب ــات خ ــد ارتباط ــا بتوانن ــد ت ــتري دارن بیش
ــیم و بــا           ــمیت بشناس ــه رس ــه ب ــاعی در جامع ــت زبــانی و اجتم ــک اقلی ــوان ی ــه عن ــا را ب  آنه

ــه بــه برابــر   ــازي فرصــت  توج ــرام بگــذاریم،این افــراد هم،بهتــر         س ــه حقــوق آنهــا احت هــا ب
ویــژه  تــرین منبــع ارتبــاطی جهــان امــروز یعنــی رســانه،به       تواننــد از مهــم  تــر مــی  وراحــت

  .استفاده کنند)طبق آنچه که در بالا هم ذکر شد(هاي دیداري رسانه
ــا ــش تــأثیر     اینج ــه اهمیــت نق ــون،این ر  ســت ک ــاملاً عمــومی روشــن    ســانهگــذار تلویزی ي ک

ســازي و تولیــدات تلویزیــونی بیــانگر ایــن اســت       شــود،ولی مــرور اجمــالی در برنامــه    مــی



 
 

3
 

ــه       ــراد برنام ــن اف ــراي ای ــال ب ــه ح ــا ب ــه ت ــژه  ک ــازي وی ــا     س ــان ب ــده و ارتباطش ــف نش اي تعری
ــی    ــرار نم ــلاً برق ــا ک ــت و ی ــعیف اس ــا ض ــون ی ــیوه   تلویزی ــد دارد ش ــق قص ــن تحقی ــه ای ــود ک ش

صـــی و ســاختاري تولیـــد برنامــه تلویزیــونی بـــراي ناشــنوایان را جســـتجو     تخص/هــاي فنــی  
  .هاي ویژه آن را تبیین نمایدکرده و اسلوب

  
  ضرورت و اهميت پژوهش - ١- ٢

سازي تلویزیونی و تجربیات انجام شده در این زمینه در ایران مشخص کرده  مروري بر فرآیند برنامه
ها توسط رابط ناشنوایان و  ی،خبر و توضیح  برخی از برنامهي اطلاع رسان براي ناشنوایان جز در زمینه

ي عدم تولید  یا زیرنویس کاري صورت نگرفته است و این باعث شده که این قشر به واسطه
  .هاي تلویزیونی باشند ي برنامه گیري از همه هایشان فاقد بهره هاي متناسب با توانایی برنامه

هاي تلویزیون و با آگاهی دادن و کمک  تر آشکار کردن تواناییاین تحقیق قصد دارد که با هر چه بیش
کننده شده تا موجب  ویژه سرگرم هایی با محتویات جدید به سازان باعث انجام ساخت برنامه به برنامه

  .رشد ذهنی براي این افراد شود
  
  اهداف پژوهش- ١- ٣
  .تلویزیونی ویژه ناشنوایانهاي  ي چگونگی ساخت برنامه ي دقیق درباره انجام مطالعه-١
 .سازي براي ناشنوایان افزایش تنوع برنامه-2

  .هاي ساخت برنامه براي ناشنوایان سازان به ویژگی  آشنا کردن برنامه-3
 .هاي تلویزیونی بیشتر براي ناشنوایان ایجاد گرایش براي ساخت برنامه-4

  
 سوالات پژوهش- ١- ٤

  باشد؛ صلی تحقیق به شرح ذیل میهاي ا با توجه به اهداف مطرح شده پرسش
 سازي براي افراد شنوا و عادي دارد؟هاي ممیزي با برنامهسازي براي ناشنوایان چه ویژگی برنامه-1

  سازي تلویزیونی موثري انجام داد؟ توان براي ناشنوایان برنامهآیا می-2
  ر است؟ت سازي براي این دسته از مخاطبان مناسبهایی براي برنامهچه شیوه -3
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  فرضيه پژوهش- ١- ٥
این پژوهش اکتشافی است و بر این تصور است که تلویزیون این توانایی را دارد که تنها با استفاه از 

هاي ناشنوا،او را از محتواي هر  جنبه دیداري خود و عناصر ساختاريِ تصویر و انطباق آن با ویژگی
خاطب عادي از تلویزیون ي م ي تلویزیونی آگاه کند تا او هم بتواند به صورت برابر و به اندازه برنامه

  . بهره ببرد
  
 تعريف مفاهيم پژوهش- ١- ٦

 :مفاهيم اصلي اين پژوهش عبارتند از

  :١تلويزيون
.به وجود آمده است  (Vision) "مشاهده"و    (Tele) "دور"واژه تلویزیون از ترکیب دو واژه  

تقرار مخاطب و محل کند که بین دو مکان یعنی محل اس اي اشاره می مشاهده از دور به فاصله و رابطه
چنـین بـه تکنولـوژي ارسـال پیـام توسـط امـواج         هـم .شـود  ارسال پیام از فاصله دوردست برقرار مـی 

دوباره امواج بر روي صـفحه تلویزیـون خـانگی و    )اسکن(و پویش"امواج حامل"الکترونیکی به عنوان
می توسـط  اولـین پخـش امـواج تلویزیـونی بـه صـورت رس ـ      .تبدیل آن به صورت تصویر اشاره دارد

  ).348، ص 1992فینیستون، (به طریقه سیاه وسفید آغاز شد 1937انگلستان در سال

  
  :2تلویزیونیسازی  برنامه

هاي  شود که با هدف تأثیرگذاري اي منسجم از عناصر پیام در یک قالب تلویزیونی گفته می به مجموعه
  ).52و 53، ص1384مخافر، (شود میهاي مشخصی از مخاطبان تهیه وپخش خاص بر روي گروه

  
   :٣مخاطب

بینند،ژانر یـا نـوع محصـول     ي خاص که می به اشخاص و گروههاي بیننده تلویزیون با توجه به برنامه
قابل ذکر است که مخاطب را نیـز بـر اسـاس    .شان،مثل مخاطبان برنامه ورزشی،مخاطب گویند مصرفی

کسـی اسـت کـه    .سـن،جنس،طبقه و گـروه نـژادي   کننـد ماننـد    ش نیز مشخص می ا ي اجتماعی سابقه
 ).285، ص1376ویندال، اولسون و سیگنایزر، (آوردمعینی روي می داوطلبانه به محتواي رسانه

                                                
1-Television  

2 -Production Of  TV 

3- Audience 
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                                                                                                                         :4ناشنوا

اش در حدي است که از شنیدن صحبت دیگران از راه گوش و  ناشنوا فردي است که میزان شنوایی
مورد هم باعث ایجاد اختلال در گفتار و حتی با استفاده از وسایل کمک شنوایی ناتوان است و این 

توان گفت که افراد ناشنوا کسانی  ،به طور کلی می)1978مورس، (شود هم مانع رشد تکلم او می
که ناشنوا مطلق نامیده )1379افروز، (گیرند اي نمی هستند که از حس شنوایی خود در زندگی بهره

   .شوند می
  

  :٥مخاطب ناشنوا
اش در حدي باشد که از شنیدن صحبت دیگران از راه گوش و حتی با   فردي که میزان شنوایی 

استفاده از وسایل کمک شنوایی ناتوان باشد و این مورد هم باعث ایجاد اختلال در گفتار و هم مانع 
اي  ،یا به طور کلی فردي که از حس شنوایی خود در زندگی بهره)1978مورس، (شود رشد تکلم او 

 .گیردقرار  تلویزیون   هاي پیام درمعرض)1379افروز، (گیرد نمی

  
 
 
 

 
 

  
 

 
 
 
 

                                                
1-Deaf 

5-Deaf Audience  
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  فصل دوم

 
 
 
 
 

  مبانی نظری پژوهش



 

 

  
  
  
  
  
  هاي پیشین بررسی پژوهش- ٢- ١

سـت کـه تنهـا شـامل     آمـده،ذکر شـده ا   دردر این بخش عنوان تحقیقاتی که در این حوزه به نگـارش  
هاي ارتباطات و هنر،آن هم فقط در داخـل ایـران    نشجویان رشتههاي دا از نگاشتههایی است که  رساله

استخراج شده اسـت و بـه   )ها هم در ایران و هم در خارج از ایرانبه علت عدم وجود سایر پژوهش(
با ناشـنوایان و   تلویزیونهاي ارتباطی  ناشنوا،شیوه هاي تلویزیونی بر موضوع مورد بحث ما؛تأثیر برنامه

  .باشد ها،مربوط می وري ناشنوا از این رسانه با توجه به این شیوه میزان بهره
    
   هاي تلویزیونی همراه با رابط ي برنامه ها درباره آموزان ناشنواي دبیرستان نظرسنجی از دانش -

صـدد   اي در نامـه  بـا طـرح پرسـش   )1378(ن پـژوهش دانشجوي دانشگاه بیرجند در ایسرور محتسبی 
آمده و با ترتیب  هاي تلویزیونی با رابط بر ي برنامه آموزان ناشنواي دبیرستانی درباره نظرسنجی از دانش

  هایی ساختار پژوهش خود را بنا گذارده است؛ چنین فرضیه
  .اند یدهجامعه آماري این پژوهش تا حد کمی علائم و اشارات رابط را آموزش د-الف
  .کند اشارات رابط در حد کمی به جامعه آماري در فهمیدن مطالب کمک می-ب
  .زمان به رابط و تصاویر داشته باشد تواند توجه هم جامعه آماري در حد بسیار کمی می-پ
تواند متوجه شود اشارات رابط مربوط به صحبت کدام  جامعه آماري در حد بسیار کمی می-ج

  .شخصیت است
  .داند هاي همراه با رابط را در حد کمی مناسب می آماري زمان پخش برنامهجامعه -د

هاي همراه با رابط  آموزان ناشنواي دبیرستانی برنامه دهد که دانش ي کلی این نظرسنجی نشان می نتیجه
آموزان نسبت به علائم و  دانند که پژوهشگر دلیل این امر را شناخت کم دانش را در حد کمی مفید می

ي نامناسب رابطین که ترکیبی از الفباي  اشارات مورد استفاده رابطین ناشنوا،روش مورد استفاده
زمان رابط و تصاویر دانسته  است و عدم توانایی ناشنوا براي درك هم)علائم دستی و اشارات(گویا
                                                                                               .است
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  هاي گویا و ناگویاي تلویزیون در رفتار و حالات ناشنوایان بررسی تأثیر برنامه - 
 ي روانشناســـی و آمــــوزش کودکــــان اســــتثنایی  دانشــــجوي رشــــته حامدســــردار عفـــت 

ــهد  ــگاه مش ــان دانش ــود  در پای ــه خ ــنامه   )1378(نام ــرح پرسش ــا ط ــه  ب ــأثیر برنام ــا   اي ت ــاي گوی ه
ــون   ــاي تلویزیــ ــرار داده و    و ناگویــ ــی قــ ــورد بررســ ــنوا را مــ ــالات ناشــ ــار و حــ در رفتــ

ــه     ــا نمونـ ــی  و بـ ــا روش پیمایشـ ــود را بـ ــژوهش خـ ــادفی   پـ ــاملاً تصـ ــري کـ ــر از 60،گیـ نفـ
هـــاي مطـــرح شـــده و بررســـی     فرضـــیه.یان در ســـطح مشـــهد،انجام داده اســـت  ناشـــنوا

  ها بدین صورت است؛ گیري پژوهشگر در پایان هر کدام از موارد فرضیه ونتیجه
ي مستقیم  هاي گویا و ناگویاي تلویزیون و ارزشهاي ناشنوایان رابطه بین تأثیرگذاري برنامه-الف

درصد جامعه آماري  34/76دهنده این است که  وجود دارد که آنچه از نتیجه پژوهش برآمده هم نشان
  .به این تأثیر معتقدند

ي مستقیم  ي ناشنوایان رابطهخودباور هاي گویا و ناگویاي تلویزیون و بین تأثیرگذاري برنامه-ب
درصد دخیل 34/71ها در افزایش خودباوري ناشنوایان  وجود دارد،نتایج حاکی است که این برنامه

  .بوده است
داري وجود  ي معنا هاي گویا و ناگویاي تلویزیون وتوانمندي ناشنوایان رابطه بین تأثیرگذاري برنامه-ج

توانمندي این   هاي گویا وناگویاي تلویزیون در افزایش دهد دخیل بودن برنامه دارد،آمار نشان می
  . درصد است3/68قشر

هاي گویا وناگویاي تلویزیون و هیجانات ناشنوایان رابطه مستقیم وجود  بین تأثیرگذاري برنامه-د
  .درصدي است  81دهنده تاثیر دارد،که نتیجه نشان

  
  ها مندي ناشنوایان از رسانه میزان بهره -

نامـه   در پایـان  دانشـگاه آزاد تهـران مرکـز    ي تحقیـق در ارتباطـات   دانشـجوي رشـته   آقـا  میرزافرشته 
مندي ناشنوایان را در دو فصل اصلی مورد بررسـی قـرار داده اسـت؛محقق     میزان بهره)1380سال(خود

هاي ارتباطی و به پیدایش وسایل ارتباط جمعی پرداخته است و فصـل   در فصل اول به ارتباط و نظریه
هاي انتقال پیام به ناشـنوایان و ارتباطـات ناشـنوایان در تلویزیـون اختصـاص داده       دوم را نیز به روش

  .است
هاي تلویزیون همراه با رابط و  برنامه/هاي تصویري و دیداري این پژوهش با هدف کلی مطالعه رسانه

به این هدف سوالاتی  ها آغاز شده و براي رسیدن هاي تصویري رسانه زیرنویس و مقایسه آن با جنبه
  طراحی شده است،شامل؛


