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  چكيده
در دنياي به شدت رقابتي امروز بازاريابي، بكار گيري استراتژي هاي ساده و سنتي بازاريابي و ايجاد نام تجاري ديگر مفيد واقع 

شركت ها و بنگاه هاي تجاري امروزه به دنبال استراتژي هايي هستند كه هزينه هاي معرفي و عرضه محصولات . نمي شوند
كه توجه مديران بازاريابي و به  اتحاد نام تجارياستراتژي . يا خدمات جديد را به بازارهاي موجود يا جديد كاهش دهد
اما، . رده است، مي تواند به برآورده سازي اين هدف كمك نمايدخصوص مديران نام تجاري را در سالهاي اخير به خود جلب ك

درك عميق و خوبي از نحوه ارزيابي مصرف  مديران و صاحبان نام تجاري بكارگيري اين استراتژي مستلزم اينست كه
داشته زيابي از نام تجاري جديد حاصل از اتحاد، محصولات با نام تجاري مشترك و همچنين عوامل مؤثر بر اين اركنندگان 

  .باشند
هدف اين پژوهش تعيين تأثير عواملي مانند اعتبار، كيفيت درك شده و حجم تبليغات نام هاي تجاري بر ارزيابي مصرف 

اين پژوهش از لحاظ هدف جزء پژوهش هاي كاربردي و از نظر ماهيت و روش جژء . كننده از اتحاد نام تجاري بوده است
كتابخانه اي براي جمع آوري اطلاعات روش  از در اين پژوهش. نوع همبستگي استپيمايشي از -پژوهش هاي توصيفي

پيرامون موضوع پژوهش و از پرسشنامه طراحي شده توسط محقق بر اساس پرسشنامه هاي پژوهشگراني مانند، دورايسوامي، 
داده هاي مورد نياز براي  آوري جمع به منظوربشارت، پاتاراپونگسانت، كلر، بلوملهبر و همكاران، اردم و سويت و عديلي پور 

  . محاسبه شده است 94/0 همچنين ضريب آلفاي پرسشنامه. فرضيه هاي پژوهش استفاده گرديده است آزمون
اصفهان  علامه مجلسي شهر جامعه آماري اين پژوهش را خريدران و مراجعه كنندگان به فروشگاه زنجيره اي رفاه، شعبه

 189از بين پرسشنامه هاي توزيع شده، تعداد . تشكيل مي دهند كه نمونه گيري از آنها بصورت تصادفي ساده انجام شده است
براي توصيف داده هاي پژوهش از شاخص هاي آمار . پرسشنامه به منظور تجزيه و تحليل قابل استفاده تشخيص داده شد

نرم . و براي آزمون فرضيه ها از رگرسيون چند متغيره استفاده شده است) اني و درصدهاميانگين، انحراف معيار، فراو(توصيفي 
همچنين، فرآيند  .به جهت تجزيه و تحليل و خلاصه سازي داده ها بكار گرفته شده اند AMOSو  SPSSافزارهاي آماري 

    .  است انجام گرفته 1390تدوين و آماده سازي اين پژوهش بين تير ماه  و بهمن ماه سال 
بر ارزيابي مصرف كننده از اعتبار نام يافته هاي اين پژوهش بيانگر اين هستند كه اعتبار نام هاي تجاري تشكيل دهنده اتحاد 

تأثير داشته و كيفيت  )نام تجاري حاصل از اتحاد( ، قيمت و ترجيح خريد محصول با نام تجاري مشتركتجاري حاصل از اتحاد
اما، . محصول با نام تجاري مشترك مؤثر هستندو قيمت كيفيت  ارزيابي مصرف كننده از اري بردرك شده از نام هاي تج

بر ارزيابي مصرف كننده در ) دوم در اتحادنام تجاري (نتايج نشان مي دهند كه تنها كيفيت درك شده از نام تجاري شريك 
حجم تبليغات نام تنها  مشخص كرد كه شوههمچنين نتايج پژ. ترجيح خريد محصول با نام تجاري مشترك مؤثر است

است در حالي كه حجم مؤثر بر روي ارزيابي مصرف كننده در ترجيح خريد محصول با نام تجاري مشترك  شريك تجاري
  .  درصد مي تواند بر اين ترجيح مؤثر باشد 90تنها در سطح اطمينان ) نام تجاري اول در اتحاد(تبليغات نام تجاري مركزي 

  نام تجاري، اتحاد نام تجاري، ايجاد نام تجاري مشاركتي، اعتبار نام تجاري، كيفيت درك شده :ها كليد واژه
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  مقدمه -1-1
مداوم در  بطور بازاريابي با نيازها و خواسته هاي جديد و مدرنشيوه ها و استراتژي هاي سنتي بازاريابي در دنياي 

محيط به شدت رقابتي بازارهاي امروز اين . حال تغيير مصرف كنندگان و مشتريان ديگر كارايي لازم را ندارند
اتحاد نام  .نكته را گوشزد مي كند كه استراتژي هاي جديد و خلاقانه در زمينه بازاريابي بايد به كار گرفته شوند

نبه هاي اتحاد استراتژيك به حساب مي آيد و امروزه بسيار تجاري يكي از اين استراتژي هاست كه يكي از ج
نام هاي تجاري به عنوان منابع ارزش سازمان ها مي . مورد توجه بازاريابان و مديران بارايابي قرار گرفته است

توانند براي تحقق اهداف اقتصادي و استراتژيك سازمان ها با يكديگر متحد گرديده و اتحادهاي نام تجاري را 
اما چيزي كه در اين ميان از اهميت ويژه اي برخوردار است، نظر مصرف كننده در مورد . وجود آورندب

  . دمحصولات يا خدماتي است كه حاصل اتحاد نام تجاري هستن


