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  : چكيده 

  
به ويژه  نقش تلويزيون به عنوان فراگيرترين رسانه ملي در ارتقاء هويت هاي فرهنگي جامعه و

در اين ارتباط، بسياري از . در افزايش هويت ديني شهروندان مورد توجه و تأكيد قرار گرفته است
انديشمندان علوم ارتباطات و صاحبنظران علوم ديني بر نقش تلويزيون در نشر ، اشاعه و تعميق 

ي ديني تلويزيون، به طور كلي، هدف رسانه ديني و برنامه ها. فرهنگ و هويت ديني تأكيد داشته اند
آگاهي بخشي مباني ديني به شهروندان با استفاده از روش هاي اطلاع رساني و تبليغ به منظور ارتقاء 

بر اين مبنا، تلويزيون جمهوري اسلامي ايران با هدف تعميق و ارتقاي معرفت . هويت ديني مي باشد
. خويش را بر آن استوار نموده است ديني شهروندان، خود را از پايگاه  ديني تعريف و رسالت تبليغي

با توجه به موارد فوق، هدف اساسي اين مقاله بررسي رابطه بين برنامه هاي ديني تلويزيون و هويت 
اين پژوهش از نوع مطالعه پيمايشي بوده و . ديني شهروندان در جامعه آماري مورد مطالعه مي باشد

ميزان . توأم با مصاحبه جمع آوري گرديده استداده هاي تحقيق با استفاده از تكنيك پرسشنامه 
هويت ديني به عنوان متغير وابسته تحقيق با استفاده از مدل دينداري گلارك و استارك در پنج بعد 

گويه در قالب طيف ليكرت مورد  47اعتقادي، مناسكي، عاطفي، شناختي و پيامدي با استفاده از 
اس هويت ديني با توجه به نتايج آزمون آلفاي كرونباج اعتبار و روايي مقي. سنجش قرار گرفته است

 16-65جامعه آماري تحقيق كليه شهروندان واقع در سنين . درصد مورد تاييد قرار گرفته است 93/0
نفر به  420با استفاده از فرمول نمونه گيري كوكران، تعداد. مي باشد 1390سال شهر اصفهان در سال 

فاده از روش نمونه گيري سهميه اي تصادفي انتخاب و بررسي شده انتخاب نمونه تعيين و با است
يافته هاي تحقيق همبستگي بين متغير برنامه هاي ديني تلويزيون و ميزان هويت ديني شهروندان را .اند

  .نشان مي دهد
نتايج فعاليت آماري مربوط با استفاده از ضرايب همبستگي پيرسون، همبستگي بين متغيرهاي 
ميزان مشاهده انواع برنامه هاي ديني تلويزيون و نوع نگرش به برنامه هاي ديني تلويزيون با ميزان 

ن، همچني.درصد را مورد تأييد قرار مي دهد 99در سطح اطمينان )  =r 674/0و608/0(هويت ديني 
 39و  46نتايج تحليل رگرسيون چندگانه، اثرات متغيرهاي فوق بر ميزان هويت ديني را به ترتيب با 

  .درصد نشان داده است
  

تلويزيون، برنامه هاي ديني تلويزيون، هويت ديني، مشاهده برنامه هاي ديني، : واژگان كليدي 
 نگرش نسبت به برنامه هاي ديني

 
 



 أ 
 

 
 
 

  فهرست مطالب
  
  

  صفحه                                                                                   عنوان
      فصل اول طرح تحقيق

  2  ..................................................................................................................................................................  مقدمه  1-1

  5  ............................................................................................................................................................  مساله انيب  1-2

  6  .........................................................................................................................  قيتحق ضرورت و موضوع تياهم  1-3

  8  .......................................................................................................................................................  قيتحق اهداف  1-4

  8    .................................................................................................................................    :ياصل هدف  1-4-1

  8  ...........................................................................................................................................................  فرعي اهداف  1-4-2
  9  .................................................................................................................................................  قيتحق يها ريمتغ  1-5

  9  ..................................................................................................................................  جهان در ونيزيتلو خچهيتار  1-6

  10  ................................................................................................................................  رانيا در ونيزيتلو خچهيتار  1-7

  10  ........................................................................................................  دار هيسرما يكشورها در ونيزيتلو خچهيتار  1-8

  13  ...............................................................................................................................................................  مقدمه  2-1

  14  .........................................................................................................................................  ينظر ميمفاه و يمبان  2-2

  14  .........................................................................................................................  آن راتيتأث و ونيزيارتباطات،تلو  2-3

  14  ...................................................................................................................................  ارتباط مفهوم  2-3-1

  16  ..................................................................................................................................  يجمع ارتباط  2-3-2
  16  ................................................................................................................  يشناس جامعه منشأ با يارتباط اتينظر  2-4

  16  ...............................................................................................................................  سيتون نانديفرد  2-4-1

  18  ..................................................................................................................................  زمنيرا ديويد  2-4-2

  19  ........................................................................................................................................  چاكوبتن  2-4-3

  20  ......................................................................................................................................  لوهان مك  2-4-4
  20  ...............................................................................................  ونيزيتلو و يارتباط ليوسا ريتأث به مربوط اتينظر  2-5

  21  ............................................................................................................................................  لامول  2-5-1

  22  .......................................................................................................................................  لازارسفلد  2-5-2

  22  ...............................................................................................................................  يا گلوله هينظر  2-5-3



 ب 
 

  22  ....................................................................................................................  يقيتزر هينظر چارچوب  2-5-4

  25  ...........................................................................................................  محدود ريتأث اي استحكام هينظر  2-5-5

  25  ...................................................................................................................  مخاطبان يوابستگ هينظر  2-5-6

  26  ....................................................................................................................................  كشت هينظر  2-5-7

  27  ...............................................................................................  رسانه از استفاده و و يفرد يها يژگيو  2-5-8
  31  ..................................................................................................................................................................  نيد  2-6

  32  ...................................................................................  يريربيچ رتيهر دگاهيد از انياد مشترك يژگيو  2-6-1

  32  ...................................................................................................................  مختلف دوران در مذهب  2-6-2

  33  ...................................................................................  نيد به يشناس جامعه يها كيكلاس يكردهايرو  2-6-3

  36  ......................................................................................................................................  ينيد رفتار  2-6-4

  36  .........................................................................................................................................  ينداريد  2-6-5
  37  ..............................................................................................................................................................  تيهو  2-7

  38  ..............................................................................................................  آن تاريخي تحول بستر در هويت مفهوم  2-8

  38  ............................................................................................................................   مدرن  پيش  هويت  2-8-1

  39  ...................................................................................................................................   مدرن  هويت  2-8-2

  39  ...........................................................................................................................   مدرن  پست  هويت  2-8-3
  40  ......................................................................................................................................................  تيهو منابع  2-9

  41  ....................................................................................................................................  فضا و مكان  2-9-1

  42  ................................................................................................................................  فرهنگ و زمان  2-9-2
  42  .......................................................................................................................................................  تيهو انواع  2-10

  43  ...................................................................................................................................  فردي هويت  2-10-1

  43  ..................................................................................................................  ياجتماع و جمعي هويت  2-10-2

  44  .....................................................................................................................................  ملي هويت  2-10-3

  45  ....................................................................................................................................  ينيد تيهو  2-10-4
  46  ............................................................................................................  متفاوت منظر سه از ينيد تيهو و تيهو  2-11

  47  .....................................................................................................  ينيد تيهو و تيهو روانشناسانه يكردهايرو  2-12

  48  ........................................................................................................................................  كسونيار  2-12-1

  49  ............................................................................................................................................  ايمارس  2-12-2

  50  ........................................................................................................  : ايمارس نظر از ينيد تيهو انواع  2-12-3
  52  ............................................................................................  يجمع تيهو و تيهو ياجتماع يروانشناس كرديرو  2-13

  52  ...............................................................................................................................................  :ديم  2-13-1



 ج 
 

  53  ..........................................................................................................................................  آلپورت  2-13-2
  54  ...............................................................................................  ينيد تيهو و تيهو يشناخت جامعه يها كرديرو  2-14

  55  ......................................................................................................................................  بورك تريپ  2-14-1

  55  ...........................................................................................................................................  تاجفل  2-14-2

  56  ............................................................................................................................................  دنزيگ  2-14-3

  58  ...........................................................................................................................................  كاستلز  2-14-4
  59  .......................................................................................................................................  آن ابعاد و ديني هويت  2-15

  61  .............................................................................................................................  ديني هويت انواع  2-15-1

  61  .......................................................................................................  بازانديشانه هويت و گيدنز آنتوني  2-15-2
  62  ........................................................................................................  ينداريد سنجش يبرا استارك و كلاك مدل  2-16

  63  ................................................................................................................................  : مسلمانان يدار نيد سنجه  2-17

  65  ....................................................................................................................................  :ينيد تيهو و ونيزيتلو  2-18

  66  ........................................................................................................................  آنها متقابل ارتباط و سرمايه انواع  2-19

  66  ...............................................................................................................................  اجتماعي ي سرمايه تعاريف  2-20

  68  .......................................................................................................................  اجتماعي سرمايه انواع  2-20-1
  68  .............................................................................................................  :ياجتماع ي هيسرما يها مولفه و عناصر  2-21

  69  ...............................................................................................................................  اجتماعي اعتماد  2-21-1

  70  ..............................................................................................................................  ياجتماع انسجام  2-21-2

  71  ...........................................................................................................................  ياجتماع مشاركت  2-21-3
  73  ...............................................................................................................................................  : يفرهنگ هيسرما  2-22

  74  ............................................................................................................................  افتهي تجسم حالت  2-22-1

  75  ............................................................................................................................  افتهي تينيع حالت  2-22-2

  75  ............................................................................................................................  شده ينهاد حالت  2-22-3
  76  ................................................................................................................  يفرهنگ مطالعات و يجمع يها رسانه  2-23

  81  ............................................................................................................................................  قاتيتحق ي نهيشيپ  2-24

  81  ...............................................................................................................  رانيا در قاتيتحق ي نهيشيپ  2-24-1

  87  ..............................................................................................................  جهان در قاتيتحق ي نهيشيپ  2-24-2
  89  ................................................................................................................................................  ينظر چارچوب  2-25

  89  .................................................................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه و ونيزيتلو  2-25-1

  94  ....................................................................................................................................  ينيد تيهو  2-25-2
  100  ...........................................................................................................................................  قيتحق يها هيفرض  2-26



 د 
 

  100  .................................................................................................................................  ياصل هيفرض  2-26-1

  100  ..........................................................................................................................  يفرع يها هيفرض  2-26-2
  104  .............................................................................................................................................................  مقدمه  3-1

  104  ......................................................................................................................................................  قيتحق نوع  3-2

  104  ...................................................................................................................................................  قيتحق روش  3-3

  105  ...................................................................................................................................................  يآمار جامعه  3-4

  106  ......................................................................................................................  يريگ نمونه روش و نمونه حجم  3-5

  108  ......................................................................................................................................................  قيابزارتحق  3-6

  108  ..................................................................................................................  :پرسشنامه يهيته مراحل  3-6-1

  108  ....................................................................................................................  : پرسشنامه مشخصات  3-6-2
  110  ................................................................................................................................  پرسشنامه يز سا شاخص  3-7

  110  .........................................................................................................................  قيتحق ميمفاه  ياتيعمل فيتعر  3-8

  110  ..................................................................................................................................  ينيد تيهو  3-8-1

  113  ............................................................................................................................  ياجتماع هيسرما  3-8-2

  114  .............................................................................................................................  يفرهنگ هيسرما  3-8-3

  116  ..................................................................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه به نگرش  3-8-4

  117  ................................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه انواع  يگذار ريتأث و مشاهده زانيم  3-8-5
  118  ...................................................................................................................  پرسشنامه يابيارز:  يمقدمات آزمون  3-9

  118  ..................................................................................................................................پرسشنامه ييايپا و ييروا  3-10

  118  ...........................................................................................................................................  اعتبار  3-10-1
  120  ....................................................................................................................  ها داده ليتحل و هيتجز يها روش  3-11

  120  ...............................................................................................................  تحقيق در رفته كار به آماري فعاليتهاي  3-12

  SPSS............................................................................................................................  121 افزار نرم  3-12-1

  121  .......................................................................................................  كندال يرتبها همبستگي ضريب  3-12-2

  121  .................................................................................................  كااسكوئر يا خيدو همبستگي ضريب  3-12-3

  122  .....................................................................................................................................  رگرسيون  3-12-4

  122  ..................................................................................................................................  مسير تحليل  3-12-5
  125  .............................................................................................................................................................  مقدمه  4-1

  125  ...............................................................................................................................................  ها داده توصيف  4-2

  125  ..............................................................................................................................  ييشناسا متغيرهاي توصيف  4-3

  125  .......................................................................................................................  جنس ريمتغ فيتوص  4-3-1

  126  .........................................................................................................................  سن ريمتغ فيتوص  4-3-2



 ه 
 

  126  ......................................................................................................................  سن ريمتغ يبند طبقه  4-3-3

  127  ............................................................................................................  تاهل تيوضع ريمتغ فيتوص  4-3-4
  129  ......................................................................  اجتماعي ـ اقتصادي پايگاه اي زمينه و مستقل متغير فراواني توزيع  4-4

  130  ...........................................................................................  تحصيلات براساس يفراوان توزيع جدول  4-4-1

  130  ........................................................................................  اشتغال وضع براساس فراواني توزيع جدول  4-4-2

  132  ...........................................................................................................  درآمد تيوضع عيتوز جداول  4-4-3
  133  ...............................................................................................................  ونيزيتلو يتماشا زمان ريمتغ فيتوص  4-5

  134  ..............................................................................  ونيزيتلو يداخل يها شبكه يتماشا ريمتغ فيتوص  4-5-1
  134  ..........................................................................................................................  ماهواره داشتن ريمتغ  فيتوص  4-6

  135  ........................................................................................................  ماهواره يتماشا  ريمتغ فيتوص  4-6-1

  135  .......................................................................................  ينيد آموزش منابع از استفاده رييمتغ فيتوص  4-6-2

  136  ................................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه انواع يتماشا زانيم رييمتغ فيتوص  4-6-3

  138  ..............................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه انواع ياثرگذار زانيم رييمتغ فيتوص  4-6-4

  139  .............................................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه به نگرش رييمتغ فيتوص  4-6-5

  141  ...............................................................................................................  ونيزيتلو ينيد يها برنامه  4-6-6
  143  .....................................................................................................................  ينيد تيهو ياعتقاد بعد فيتوص  4-7

  143  .....................................................................................................  ينيد تيهو ياعتقاد بعد فيتوص  4-7-1

  144  .....................................................................................................  ينيد تيهو يمناسك بعد فيتوص  4-7-2

  145  ......................................................................................................  ينيد تيهو يامديپ بعد فيتوص  4-7-3

  147  ..........................................................................................  ينيد تيهو يتجرب -يعاطف بعد  فيتوص  4-7-4

  148  ..........................................................................................  ينيد تيهو  يتعلق -يخيتار بعد فيتوص  4-7-5

  149  .....................................................................................  ينيد تيهو  يفرهنگ -ياجتماع بعد فيتوص  4-7-6
  151  ........................................................................................................................  ينيد تيهو مفهوم ابعاد سهيمقا  4-8

  152  ..............................................................................................................................  ينيد تيهو مفهوم فيتوص  4-9

  153  ...................................................................................................................  ينيد تيهو مفهوم طبقات فيتوص  4-10

  154  ...............................................................................................................................................  يفرهنگ هيسرما  4-11

  154  .....................................................................................................  لاتيتحص زانيم ي هيگو فيتوص  4-11-1

  155  ............................................................................  خانواده ياجتماع و ياقتصاد گاهيپا ي هيگو فيتوص  4-11-2

  156  ....................................................................  خارجه يها زبان با نيوالد ييآشنا زانيم ي هيگو فيتوص  4-11-3

  157  .....................................................................................  كتابخانه در نيوالد تيعضو ي هيگو فيتوص  4-11-4

  158  ...............................................................................  خانواده يدرس ريغ يكتابها تعداد ي هيگو فيتوص  4-11-5



 و 
 

  158  ................................................................................................................  هفته در فرد مطالعه زانيم ي هيگو فيتوص

  159  ................................................................................................  يهنر مهارت داشتن ي هيگو فيتوص  4-11-6

  159  .............................................................................  برنامه فوق يها كلاس در شركت ي هيگو فيتوص  4-11-7

  163  ........................................................................................................  يفرهنگ هيسرما مفهوم فيتوص  4-11-8

  164  ..............................................................................................  يفرهنگ هيسرما مفهوم طبقات فيتوص  4-11-9
  165  ..............................................................................................................................................  ياجتماع هيسرما  4-12

  166  ....................................................................................................  ياجتماع انسجام ربعديمتغ فيتوص  4-12-1

  167  .........................................................................................................................  ياجتماع مشاركت  4-12-2

  168  .............................................................................................................................  ياجتماع اعتماد  4-12-3

  170  ..................................................................................................  ياجتماع هيسرما مفهوم ابعاد سهيمقا  4-12-4

  171  .......................................................................................................  ياجتماع هيسرما مفهوم فيتوص  4-12-5

  172  .............................................................................................  ياجتماع هيسرما مفهوم طبقات فيتوص  4-12-6
  174  .....................................................................................................................................  اطلاعات ليتحل و هيتجز  4-13

  174  ........................................................................................................  ينيد تيهو  و جنس بين رابطه  4-13-1

  174  ............................................................................................................  ينيد تيهو  و جنس بين رابطه 48-4  جدول

  177  ...................................................................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و تاهل تيوضع رابطه  4-13-2

  177  ........................................................................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و تاهل تيوضع رابطه 52-4  جدول

  178  .............................................................  آنان ينيد تيهو با انيپاسخگو ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا رابطه  4-13-3

  178  .................................................................  آنان ينيد تيهو با انيپاسخگو ياقتصاد -ياجتماع گاهيپا رابطه 55-4  جدول
  179……………………………  ............................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و يسن طبقات رابطه  4-13-4

  179  ..........................................................................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و يسن طبقات رابطه 57-4  جدول

  181  .........................................انيپاسخگو ينيد تيهو و ونيزيتلو ينيد يها برنامه انواع مشاهده زانيم رابطه  4-13-5

  182  ......................................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و ونيزيتلو ينيد يها برنامه به نگرش رابطه  4-13-6

  184  ................................................................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و ياجتماع هيسرما رابطه  4-13-7

  185  .................................................................................  انيپاسخگو ينيد تيهو و يفرهنگ هيسرما رابطه  4-13-8
  186  ...........................................................................................................................................  چندگانه ونيرگرس  4-14

  187  ...............................................................  گام به گام رگرسيون اساس بر ينيد تيهو تعين ضريب نتايج  4-14-1

  189  ..................................................................................................................................  ريمس ليتحل  4-14-2
  193  ..........................................................................................................................................................  :خلاصه  5-1

  199  ....................................................................................................................................................  :يريگ جهينت  5-2

  201  ......................................................................................................................................................  :شنهاداتيپ  5-3



 ز 
 

  203  ...............................................................................................................................................................  منابع  5-4

  208  ......................................................................................................................................................  نيلات منابع  5-5



 

1 
 

  قيتحقطرح  :اول فصل - 1
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  
  
  



2 
 

  
  
  
  

  مقدمه 
شود، در آن به شكلي فزاينده منتشر مي در جهاني كه محصولات صنايع رسانه اي

- اين جهان كه دسترسي. جاد شده استبراي فرآيندهاي خودسازي اي قلمرويي جديد و جدي

بيش از پيش  در  ،ستردگي جهان آن به دست آورده استو گ هاي خود را با تلويزيون
تعامل چهره به  هاي  فضايي و زمانيگيرد و از محدوديتسترسي افراد سرتاسر جهان قرار ميد

همواره زمينه هاي براي بررسي دلالت ، به بيان ديگر. )43:  1995:تامپسون( چهره رها مي شود
به خصوص در زمانه حاضر اين موضوع به دليل . اقتصادي و فرهنگي تلويزيون وجود دارد

تغييرات رخ داده در الگوهاي ارتباطات جهاني شدت پيدا كرده است و رشد معني دار 
هاي پرسش ،شدن نهادهاي تلويزيونجهاني. اردزيون  فرامليتي بر همين امر دلالت دتلوي

  . )568: 1387: باركر(هاي فرهنگي پيش روي نهاده است اساسي درباره فرهنگ و هويت
مورد توجه مهم ترين و غني ترين منبع هويت  به عنوانفرهنگ  از سوي ديگر، امروزه
اد و گروه ها همواره با توسل به اجزاء و عناصر فرهنگي افر .صاحبنظران قرار گرفته است

گوناگون هويت مي يابند، زيرا اين اجزا و عناصر توانايي چشم گيري در تأمين نياز انسان ها 
هم  و به بيان ديگر فرهنگ هم تفاوت آفرين. به متمايز بودن و ادغام شدن در جمع دارند

فرهنگ مقوله اي تفاوت مدار است و شيوه  .)1381:239گل محمدي،( است انسجام بخش
اين تفاوت و خاصيت نه تنها امكان هويت يابي را فراهم مي كند، . زندگي خاصي را مي سازد

ه انجام كار در جوامع سنتي فرهنگ به خوبي از عهد. بخشده به زندگي انسان ها نيز معنا ميبلك
فاوت آفريني و معنا بخشي بسيار بالايي آمد، چرا كه توانايي و قابليت تويژه هويت سازي برمي

در چنين جوامعي فرهنگ نه تنها مرزهاي شفاف و پايداري ايجاد مي كرد بلكه در . داشت
وامع سنتي فرهنگ به در ج .عرضه كردن نظام هاي معنايي منسجم و آرامش بخش هم توانا بود

توانايي و قابليت تفاوت  چرا كه هويت سازي بر مي آمد، يانجام كار ويژهي خوبي از عهده
مرزهاي شفاف و  در چنين جوامعي فرهنگ نه تنها .آفريني و معنا بخشي بسيار بالايي داشت

سجم و آرامش بخش هم توانا نايي منبلكه در عرضه كردن نظام هاي مع كرد،پايداري ايجاد مي
به خود و منفعلانه،  كه خود ها در دنياي با فرهنگ معين قرار مي گرفتند،براين انسانبنا.بود
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در جوامع  ).240: 1381گل محمدي،(يي آماده و از پيش موجود مي شدندهويت و نظام معنا
سنتي فضاي ارتباطي و قلمرو زندگي بسيار محدود بود، درون فضايي چنين بسته و نفوذ 
 ناپذير، فرهنگ هاي معين فارغ از دخالت فرهنگ بيگانه، عناصر هويت بخش منسجم و تقريبا

پيوند تنگاتنگ مكان و فرهنگ در دوران سنتي در واقع تقويت كننده پيوند . ثابتي ارائه مي شد
دن استفاده از ولي با رشد ارتباطات و همه گير ش ).78: 1،1999پترسون(ميان فرد و جامعه بود

و فرآيند جهاني شدن و با برهم ريخته شدن فضاي انحصاري و از بين رفتن  رسانه هاي جمعي
 .هويت سازي سنتي كاهش يافته استي ، قابليت و توانايي آنه در زمينهمصونيت فرهنگ ها

افراد هنگامي خود را داراي هويت و زندگي مي دانند كه نياز آنها به تداوم، ثبات، تمايز، 
در جامعه سنتي . ي و امر مطلق به اندازه قابل قبولي تبديل شودهمانندي با اجتماع، و برتر

عوامل فضا، زمان و فرهنگ اين نيازهاي هويتي را تامين مي كرد ولي فرايند جهاني شدن با 
پاره كردن اين پيوند امكان هويت يابي سنتي را بسيار كاهش داد و نوعي بحران هويت و معنا 

ي مرزها، فضاي امن و نفوذ پذيري و فروريزي فزاينده ).240: 1381گل محمدي،(پديدار شد 
هاي مختلف به آساني در فضاي بسيار فراخ ها را نيز از بين مي برد و فرهنگخلوت فرهنگ 

ريزند و هاي استحفاظي در هم ميي حوزههمه. اعي گسترش و جريان مي يابندزندگي اجتم
و ابراز وجود فرهنگ هاي  ي حضورصهگيرد كه عرر در فضايي قرار ميهر فرهنگي به ناچا

هاي پيوند ي سرزمين زدايي،ترتيب فرآيند جهاني شدن به واسطهبدين . ديگر هم هست
در . سازدمحلي خود آزاد مي هايجايگاهكند و نظام معنايي را از فرهنگ با مكان را تضعيف مي

زناپذير با هم برخورد ورتي گرياين دنياي بدون مرز ،اجزاء و عناصر مختلف فرهنگي به  ص
ي ارتباطي ي فناوري هاي پيشرفتهو الگوهاي مختلف زندگي به واسطه آداب و سنن .كنندمي

كم و  بنابراين ثبات و خلوص فرهنگي .دنداقصي نقاط جهان را در مي نور ،و حمل و نقل
نمي  هنگامي كه مرزها. شود گزين ميسياليت و اختلاط جاي ،بيش از بين مي رود و نوسان

توانند حريمي امن را براي فرهنگي معين ايجاد و حفظ  كنند و امكان جلوگيري از نفوذ و 
ي م برداشته مي شود كه همهماند و پرده از اين واقعيت مهحضور فرهنگ هاي ديگر باقي نمي

به بيان ديگر، با نسبي شدن فرهنگ ها ). 2: 1994بير،(فرهنگ ها محصولات اجتماعي هستند 
ي شود و اختلالي نتي از فرهنگ ها به سان امر مطلق، پايدار و فراتاريخي بي اعتبار متصور س

بودن فرهنگ  در چنين شرايطي كه مطلق. ي هويت سازي آن پديد مي آيدجدي در كار ويژه

                                           
1 Perterson 



4 
 

سازي سنتي رجع هاي پايدار و ثابت براي هويتگمان ديگر نمي تواند مزير سوال مي رود، بي
توار براي ، پايه و چارچوبي اسهاي خاص كه در جوامع سنتيفرهنگ ترتيببدين . تامين كند

فرآيند جهاني شدن، بسيار سيال و ناپايدار مي  تأثيرند تحت هويت سازي فراهم مي ساخت
شگامي فرد و پي(ي آن تقريباً ناممكن مي شود بي گمان هويت سازي سنتي بر پايه شدند و

وزه تلويزيون در اكثر نقاط جهان تبديل به قسمتي از در واقع امر .)194: 1389همكاران، 
الگوي رفتاري خانواده شده و افراد خانواده بخشي از معيارهاي صحبت و رفتار فردي و 

آورند و مدت استفاده تلويزيوني به دست مي يهاجتماعي خود را از خلال برنامه هاي ارائه شد
 1950دقيقه در شبانه روز در سال  30و ساعت  4از گيرنده هاي تلويزيوني در منازل از 

بر اساس آمار بيش ). 1385احمدي،(ساعت در سالهاي اخير رسيده است  7ميلادي به بيش از 
ساعت  5/7درصد مردم ايران در منزل تلويزيون دارند و به طور ميانگين روزانه  2/96از 

تلويزيون  با يگر، به عبارت د). 1381رجب زاده،(ه ها روشن است تلويزيون در اين خان
ورودش، بعدي ديگر و تازه به خانواده بخشيده، ديگر خانواده نه تنها محلي براي استراحت، 

نيست بلكه سازماني است كه در آن مي توان آموخت، جهان را تماشا كرد و ... صرف غذا و 
گذار بر  لذا تلويزيون را مي توان از عوامل مهم و اثر.خواستهاي فرهنگي خود را ارضا نمود

از آنجا ). 1386، به نقل از قلي زاده،1383نيكزاد، (تفكر و كيفيت زندگي افراد شناخت  يهشيو
ي آورد و بر تمامي كه تلويزيون پديده اي خنثي و صرفاً كاتاليزور نيست، خود عنصر نو پديد م

داشته و در پيدايش ثيري متقابل بر جامعه اين وسيله مي تواند تأ. مي گذارد ثيراركان جامعه تأ
: 1375ساروخاني،(عادات تازه، تغيير رفتار و خلق و خوي انسانها ، نقش مهمي ايفا كند 

لب روان شناسان در مجموع به نظر مي رسد توليدات فرهنگي تلويزيون از نظر غا).24
صر ثر در توليد و باز توليد ارزش ها و هنجارها بوده و قادر به ترويج عنااجتماعي ابزاري مؤ

قلي (فرهنگي مورد نظر مديران و تصميم گيران امور اجتماعي و فرهنگي جوامع است
يام هاي اين پرسش مطرح است كه تلويزيون چگونه پبا توجه به موارد فوق، ). 6، 1386زاده،

آرماني تحقق يابد؟ به  يهكند تا مؤثر و مفيد واقع شوند و جامخود را به مخاطب عرضه مي
هاي ديني تلويزيون مي توان اين پرسش را مطرح كرد كه  برنامه يهر عرصطور محدودتر و د

تأثير گذاري برنامه هاي ديني تلويزيون جمهوري اسلامي ايران بر هويت و بالاخص هويت 
ديني مخاطبان و بينندگان آن چگونه است ؟ آيا اين تأثير گذاري در جهت تحكيم دين و 

  است؟ باورهاي ديني در افراد و مخاطبان 
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  بيان مساله   1- 1
در جهان معاصر، رسانه ها رابطه اي دو جانبه، پيچيده و در عين حال اجتناب ناپذير 

در اين ميان، مذهب به عنوان پيام و رسانه به عنوان ناقل پيام و حامل آن به سوي . دارند
 در واقع مي توان يكي از كاركردهاي عمده وسائل ارتباط. شوده ميمخاطب در نظر گرفت

جمعي را مداومت و فراگيري پيام رساني به منظور شكل دهي به ادراكات، ارزش ها و نگرش 
هچنين دستكاري افكار عمومي، به منظور . هاي مخاطبان در جهت مقاصد تبليغي دانست

جهت دهي ايدئولوژيك به شناخت جامعه و دروني سازي ارزش هاي اجتماعي با هدف 
( توجيهي و تفسيري رسانه ها را تشكيل مي دهدهويت سازي و معناجويي، رويكرد 

  ).191: 1388دهشيري،
( از طريق آن فرهنگ رسانه را به عنوان دروازه اي كه)  2008(و همكاران  كارلسون
آنان، فرهنگ  از نظر. به افراد منتقل مي شود، در نظر مي گيرند ) ها و هنجارها باورها، ارزش

نتقال محتويات فرهنگي شامل اعتقادات، افكار، برداشتها، ها به معناي اسازي از طريق رسانه
ها و سبك زندگي افراد در جامعه تأثير مفاهيم و ازش هايي است كه بر رفتار، پوشش ها، سنت

). 182و  180: 1388ي،،به نقل از دهشير136و  126: 2008كارلسون و همكاران،(مي گذارد
ها ، سنت ها و سبك هاي شاخص به عنوان دهمعتقد است كه ارزش ها، اي همچنين، جيمز لال

هرچند تلويزيون رسانه ). 45-46: 2000لال،(يابندرهنگ، تداوم، استمرار و تثبيت ميبنيادهاي ف
اي است كه در بدو اختراع، بيشتر جنبه سرگرمي و تفريح داشته و براي سرگرم كردن خانواده 

مچون آموزش و خبررساني در رتبه بعدي ها و بينندگان در نظر گرفته شده و ساير جنبه ها ه
قرار دارند، اما اين بدان معنا نبوده است كه در بخش سرگرمي هم نمي توانيم نمايش ها و فيلم 

مجموعه هاي  .دهايي را در اختيار بيننده قرار دهيم كه جنبه معرفتي و آموزشي داشته باشن
حقيقت هستند كه اين رسانه مي تواند نمايشي با رويكرد تاريخي، علمي و فرهنگي گوياي اين 

در جامعه ايران، با توجه به . در عين سرگرمي و تفريحي بودن، جنبه آموزندگي نيز داشته باشند
ن را نقش اساسي دين و مذهب در جامعه، حكومت و رسانه مي توان كاركرد اساسي تلويزيو

ط، هدف رسانه ديني و برنامه در اين ارتبا. و ايجاد و رشد انسان ديني دانست »انسان سازي«
هاي ديني تلويزيون، آگاهي مخاطبان از مباني ديني با استفاده از روش هايي چون اطلاع رساني 
و تبليغ، سخنراني، مباحث ديني و استدلال براي ترغيب مخاطبان به انجام دستورات فردي و 

  . اجتماعي دين است
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و مطالعه اهداف كلان، سه هدف  با استناد به سياستگذاري هاي فرهنگي تلويزيون
اين اهداف . اساسي آن مشخصاً به نقش و رسالت ديني صدا و سيما اختصاص يافته است

   ) :53: 1387راودراد،(عبارتند از 
تعميق و ارتقاي معرفت و ايمان روشن بينانه، اخلاق فاضله و رفتار ديني خالصانه  - 1

  اسلامي -ايرانيآحاد جامعه و حفظ و اعتلاي  فرهنگ و هويت 
ريشه دار كردن شناخت و باورهاي عمومي بر ارزش ها و بنيان هاي فكري انقلاب،  - 2

 نظام اسلامي و ولايت فقيه

مصونيت بخشيدن به اذهان عمومي جامعه در قبال تأثير پذيري از موج مخرب  - 3
فرهنگ  تهاجم فرهنگي و فكري بيگانه به ويژه سكولاريسم، گرايش هاي الحادي و مادي و

 ليبراليسم غربي

با توجه به موارد فوق، در اين پژوهش اين نكته مورد تأكيد مي باشد كه برنامه هاي 
ديني تلويزيون تا چه حد توانسته است انواع مختلف مخاطبان را به خود جلب نمايد و در 
صورت جلب مخاطبان، تا چه حد در كاركردها و تحقق اهداف خود به موفقيت نايل شده 

و نيز نگرش هاي آنان  علاوه برآن، هر يك از متغيرها و ويژگي هاي فردي و اجتماعي. تاس
گذاري تلويزيون، در رابطه بين برنامه هاي ديني تلويزيون و هويت ديني تأثيرمانند نوع 

در واقع، اين پژوهش، ميزان تأثير برنامه هاي ديني تلويزيون . مخاطبان چه نقشي ايفا مي كنند
  . يني شهروندان در جامعه مورد مطالعه را بررسي مي كنددر هويت د

 

  و ضرورت تحقيق اهميت موضوع  2- 1
امروزه يكي از موضوعات اساسي كه بخشي از مباحث انديشمندان در حوزه هاي 

حساسيت . قوله ي هويت است مختلف اجتماعي و فرهنگي را به خود اختصاص داده، م
ثير تحولات اجتماعي، ن مقوله به شدت تحت تأل است كه ايي هويت به اين دليمسئله

به طوري كه برخي عقيده دارند كه در  .كنولوژيك پيرامون خود قرار داردفرهنگي، سياسي و ت
طول فرآيند مدرن شدنِ هويت اجتماعي و شخصي به سمت گسستن از شالوده هاي ساختاري 

هويت ديني ). 65: 1381ارمكي،چاوشيان و آزاد(مي رود  و تبديل شدن به فرآيندهاي انعكاسي
به دليل ماهيت و محتوايي كه دارد تقريبا مهمترين بعد هويت است كه نقش بسيار تعيين كننده 
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مي توان ادعا داشت تقويت اين بعد از . اي در هويت يابي افراد يك جامعه بازي مي كند
تواند ن حوزه ميهويت موجب دوام و قوام ساير ابعاد آن شود و از سوي ديگر، چالش در اي

اين ادعا در جوامعي كه دين ركن اساسي اداره آن . زمينه ساز بحران در ساير ابعاد هويت شود
با توجه به اهداف اساسي تلويزيون در نشر و اشاعه  .صادق است را مشخص مي كند، كاملاً

فرهنگ ديني و اهميت اين رسانه ملي در ايفاي اين رسالت خطير، تحقيق پيرامون ميزان تحقق 
. باشدآنها از اهميت خاصي برخوردار مي اهداف و برنامه ها و شناسايي چالش ها و نقاط قوت

اذعان داشته يريوكف، ب هويت ديني، همچنانكه در ارتقاء در ارتباط با اهميت نقش تلويزيون
است امروزه تلويزيون همچون نوعي سلاح ايدوئولوژيكي مطرح است، زيرا مي تواند سليقه 

: 1387پور،، به نقل از موسي1380بيريوكف،(ندها و جهان بيني اشخاص را قالب ريزي ك
قش اساسي درهويت ديني داشته و در واقع تلويزيون با ارائه برنامه هاي ديني مي تواند ن). 162

. متقابلاً، در صورت عدم ايفاي نقش كاركردي خود، نقش مخربي در اين زمينه خواهد داشت
به عبارتي ديگر رسانه را مي توان به مثابه شمشيري دو لبه دانست كه از سويي در خدمت و 

تواند ريشه بنيان در راستاي منافع و اهداف مذهب به كار گرفته مي شود و در عين حال مي 
تواند از كيان رسانه ابزاري است كه مي. قطع كندهاي مذهب و باورهاي مذهبي افراد جامعه را 

تر كند، پيام آن را در سراسر گيتي بگستراند را فربه تر نمايد، آن را توانمندمذهب دفاع كند، آن 
مذهب برود، سوء فهم و  رحمانه به جنگ بااين ظرفيت و توان را دارد تا بي و در عين حال ،

  .سوء تغيير را ترويج كند و پيرامون آن را از آن جدا و با آن بيگانه كند
با توجه به موارد فوق، از آنجا كه تمامي برنامه هاي ديني تلويزيون و اجراي آنها در 

ي مردم و بررسارتباط با مردم و براي مردم صورت مي گيرد، مطالعه بازخورد اين برنامه ها نزد 
با توجه به نتايج اين نوع از . ها بر مردم از اهميت خاصي برخوردار استميزان اثرات برنامه

مطالعات است كه اولاً ميزان اثربخشي برنامه مشخص گرديده و ثانياً وجوه مثبت و منفي و يا 
همچنين با توجه به نتايج اين مطالعات و . نقاط ضعف و قوت برنامه ها شناسايي مي گردد

خت ذائقه هاي فرهنگ ديني و سلائق مردم از نظر ساختار و محتواي برنامه ها به تفكيك شنا
هاي مشخصي را متناسب با شرايط يتي و مانند آنها در توان برنامههاي سني، جنسگروه

مخاطبين برنامه ريزي هاي ديني، انسان سازي، هويت بخشي و ارتقاء سلامت فردي و 
، حس خداجويي در افراد جامعه مي باشد، مطالعه و پژوهش در اجتماعي، رشد فضايل اخلاقي

 .خصوص تحقق هرچه بيشتر اين اهداف از اهميت بسيار والايي برخوردار است
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 اهداف تحقيق  3- 1

قسمت، هدف اصلي و اهداف فرعي  در اين بخش به بيان هدف هاي تحقيق در دو
  :پردازيممي

 : هدف اصلي  3-1- 1

  :پژوهش عبارت است از هدف اساسي اين 
شناسايي نقش و اثرات برنامه هاي ديني تلويزيون بر هويت ديني افراد در جامعه مورد  
  .بررسي 

  :اهداف فرعي  3-2- 1
  : بر اين مبنا، اهداف فرعي تحقيق به شرح زير تدوين يافته اند

  .شناسايي تأثير ميزان مشاهده تلويزيون بر هويت ديني مخاطبان -
ن مشاهده انواع برنامه هاي ديني تلويزيون بر هويت شناسايي تأثير ميزا -

  .ديني مخاطبان
ثير نگرش مخاطبان نسبت به برنامه هاي ديني تلويزيون بر شناسايي تأ -

 .هويت ديني آنان

 .شناسايي رابطه سرمايه اجتماعي  مخاطبان در هويت ديني -

شناسايي رابطه  پايگاه اجتماعي و اقتصادي مخاطبان بر هويت ديني  -
 .آنان

ن مانند سن، شناسايي رابطه ويژگي هاي فردي و اجتماعي مخاطبا -
پايگاه اقتصادي و اجتماعي آنان بر هويت  جنس، تحصيلات، شغل و

 .ديني آنان

 .شناسايي رابطه سرمايه فرهنگي شهروندان بر هويت ديني آنان -
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 ر هاي تحقيق متغي  4- 1

تلويزيون بر هويت ديني مخاطبان بررسي نقش برنامه هاي ديني «اين پژوهش با عنوان 
ها به ترتيب زير در دو يرتعريف شده است كه در آن متغ» 1390شبكه استاني اصفهان در سال 

  : ير مستقل تعريف مي شوندر وابسته و متغدسته متغي

  معرفي متغيرهاي تحقيق 1- 1 جدول 

  وابستهر متغي ر مستقلمتغي

  پايگاه اقتصادي و اجتماعي

  هويت ديني مخاطبان برنامه هاي ديني تلويزيون
  سرمايه اجتماعي

  سرمايه فرهنگي
  نگرش به برنامه هاي ديني تلويزيون

  ميزان مشاهده برنامه هاي تلويزيون

  تاريخچه تلويزيون در جهان   5- 1
كه يك اپراتور تلگراف به  دهند نسبت 1873به ايرلند را تلويزيون   اختراع ريشه اصلي

او پي برد كه تفاوت شديد نور در پرتو سلينيوم، . اثر فتوالكتريك را كشف كرد» مي جان«نام 
در هر صورت، . هاي الكتريكي تبديل شود تواند به علامت دهد كه مي اثر پايداري را نشان مي

بسياري منشأ مباحث جدي مشخص كردن مخترع دقيق تلويزيون، امري مشكل است كه براي 
ميلادي استفاده از تلويزيون در جهان در  1935ميلادي تا  1928در سال هاي . شده است

و در  1936هاي المپيك  اولين پخش وسيله تلويزيوني در برلين در بازي مرحله تجربي بود؛
. تصورت گرف 1939ولين پخش وسيع تلويزيوني در آمريكا در نيويورك ا .دبو 1935پاريس 

اما بعد از جنگ جهاني دوم به دليل اشاعه و بهره گيري به منظور دستيابي به هدف هاي 
 66سال بيش از  30گوناگون گسترش تلويزيون به گونه اي صورت گرفت كه در كمتر از 

  ).37: 1385دانش،(كشور جهان از جمله ايران فرستنده تلويزيوني در اختيار داشتند 
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  يرانتاريخچه تلويزيون در ا   6- 1
 1335نخستين بار در سال . برمي گردد 1335فكر راه اندازي تلويزيون در ايران، به سال 

در سال  .مورد حمايت قرار نگرفتفردي به نام كازروني، پيشنهاد تأسيس تلويزيون را داد كه 
، مجلس وقت قانوني تصويب كرد كه دولت با نظارت وزارت پست و تلگراف، مي 1337

در ساعت پنج  1337مهرماه  11ايي در تهران نصب كند كه اين فرستنده ها در تواند فرستنده ه
شمسي  1337در نتيجه تلويزيون از سال . بعد از ظهر افتتاح و تلويزيون در ايران تأسيس شد

پخش برنامه ها به صورت زنده از . ميلادي در تهران شروع به فعاليت كرد 1958برابر با 
دولت تصميم به راه  1342پس از اين تاريخ، در سال . رفتانجام مي گ 22تا  18ساعت 

اندازي تلويزيون دولتي گرفت و رسما با فرانسوي ها قرارداد بست كه تلويزيون را در ايران 
اسفند  25پخش برنامه هاي آزمايشي آن آغاز شد و در  1345در آبان ماه سال . راه اندازي كنند

، 1345اسفند ماه سال  29سرانجام در تاريخ . تماه همان سال به طور رسمي گشايش ياف
 1364، برنامه هاي تلويزيون از ابتداي سال 57بعد از انقلاب اسلامي  .تلويزيون ملي افتتاح شد

ساعت برنامه از طريق دو فرستنده كه مجموع قدرت آن ها  21ساعت و هفته اي  3با روزي 
ميليون و پانصد هزار نفر را تحت پوشش كيلو وات بود، جمعيتي در حدود دو  12در آن زمان 
  ).39: 1385،به نقل از دانش،54: 1373نادري، (قرار مي داد 

  تاريخچه تلويزيون در كشورهاي سرمايه دار    7- 1
  :تاريخچه تلويزيون در كشورهاي سرمايه دار را مي توان به سه دوره عمده تقسيم كرد 

 . ميلادي 1930يدهه ←ي ابتدايي يا آغازين دوره- 1

 .ميلادي  1950ي و تمام دهه 1940ي ي دوم دههسال هاي نيمه ←ي رشد دوره-2 

  .ميلادي  1960- 1970هاي دهه ←ي توسعه بيش از اندازه يا انفجاري دوره-3 
  .شوندكه به طور مختصر در ادامه بحث بررسي و معرفي مي

و سال هاي آغازين  1920ي در سال هاي پاياني دهه: ي ابتدايي يا آغازين دوره - 1
ي در اتحاد جماهير شورووي و در كشورهاي سرمايه داري، تجاربي در زمينه 1930ي دهه

به آن  1پخش تصوير بدون صدا به وجود آمد و چند سالي بعد اين تجربه كامل تر شد و صدا
                                           
1 Sound throck 


