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با حمد و سپاس فراوان از درگاه ایزد منان که توفیق تهیه و تدوین این پایان نامه را به اینجانب  طابا نمبوده تبا ایبن       

 .مجموطه را به اتمام برسانم 

اقتصاد کشاورزی ،این پایان نامه را ببه کییبه اسباتید محتبرم      ضمن تقدیر و تشکر از استادان گرامی و طالی قدر رشته

 . نمایمدانشگاه آزاد اسلامی واحد مرودشت و همچنین کییه دانشجویان و دانش پژوهان طرصه طیم و ادب تقدیم می
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 گذاری سپاس

محترم و جنباب دکتبر محمدرضبا    دکتر سید نعمت الله موسوی استاد راهنمای  ناببا تشکر فراوان از ج

دوین این پایان نامه مرا راهنمایی و همراهی نموده اند کمبا   حترم که در تهیه و تمشاور م استاد رضایی

همچنین از طنایات و زحمات جناب دکتر زکریا فرج زاده اسبتاد داور محتبرم    ،را دارمقدر دانی و تشکر 

 سبپاس گبراری   که با راهنمایی هایشان کمک بزرگی را به اینجان  در اصلاحات پایان نامه داشبته انبد  

نموده و برای یکایک این طزیزان آرزوی توفیق روزافزون و کس  درجبات طبالی از درگباه ایبزد منبان      

 .خواهانم
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 تحلیل ساختار بازار جهانی زعفران و قدرت بازار ایران

 چکیده

عفران صورت اين مطالعه با هدف تحليل ساختار بازار جهاني زعفران و ارزيابي قدرت بازار ايران در بازار صادراتي ز

هيرشمن، سهم بزرگترين صادركننده و  -هاي هرفيندالبراي ارزيابي ساختار بازار جهاني زعفران از شاخص. گرفت

. اين شاخص ها بر اساس مقدار و ارزش صادرات زعفران محاسبه گرديد. سهم چهار صادركننده بزرگ استفاده شد

. نين تصريح قيمت صادراتي زعفران ايران استفاده شددر تحليل قدرت بازار ايران نيز از شاخص لرنر و همچ

. نو محاسبه گرديدت داخلي و همچنين ساختار بازاركورشاخص لرنر نيز تحت دو فرض برابري هزينه نهايي با قيم

همچنين . در محاسبه شاخص قدرت بازار بر اساس ساختار بازار كورنو ابتدا تابع تقاضاي زعفران ايران برآورد گرديد

در تصريح . گرسيون تعيين شدمت صادراتي با استفاده از تحليل رريح قيمت صادراتي زعفران اثر نرخ ارز بر قيدرتص

بصورت داده  4221-9002تابع تقاضاي واردات و قيمت صادراتي زعفران از داده هاي گروهي از كشورها در دوره 

، كانادا، فرانسه، آلمان، هند، ايتاليا، ژاپن، كشورهاي منتخب نيز شامل بحرين، بلژيك.  هاي تركيبي استفاده شد

 .كويت، عربستان، اسپانيا، سوئد، سوئيس و امارات متحده عربي مي باشد

هاي مطالعه نشان داد مقادير شاخص هاي مورد استفاده براي ارزيابي ساختار بازار جهاني زعفران بسته به يافته

بطور كلي نيز هر سه شاخص ياد شده .اوت خواهد بودگيرد متف اينكه مقدار صادرات يا ارزش آن مورد توجه قرار

اما در مجموع ساختار بازار جهاني . نشان دادند كه ارزش صادرات داراي تمركز بيشتر از مقدار صادرات مي باشد

همچنين بطور تلويحي مشخص شد ميزان تمركز در بازار جهاني زعفران تمايل . رقابتي ارزيابي گرديد زعفران غير

 .به كاهش دارد

درصد افزايش توليد ناخالص انتظار مي رود تقاضا براي زعفران  4در تابع تقاضاي واردات مشاهده شد كه به ازاء 

به دست آمد كه حاكي از  3/0مقدار شاخص لرنر تحت هر دو فرض حدود . درصد افزايش يابد 9/4ايران حدود 

تصريح تابع قيمت صادرات نيز بطور قطعي حاكي از قدرت بازار افزون بر شاخص لرنر . وجود قدرت بازار ايران است

به گونه اي كه ايران قادر است ميان بازارهاي مختلف سطوح مختلفي از قيمت . ايران در بازار صادراتي زعفران است

 . يا بودهاي اين مطالعه يافتن نوعي از رابطه مكملي ميان زعفران ايران و اسپاناز ديگر يافته. را اعمال نمايد
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 مقدمه

كه همواره داراي -در سياستگذاري هاي اقتصادي ايران به دنبال رهايي از وابستگي بالا به صادرات نفت            

بويژه صادرات محصولات كشاورزي سعي شده است تا با گسترش صادرات غيرنفتي و  -نوسان زيادي نيز بوده است

اين در حالي است كه شرايط متنوع و مناسب اقليمي ايران موجب . به مقابله با اين شرايط پرنوسان پرداخته شود

 . شده است تا ايران در توليد برخي از محصولات كشاورزي از مزيت نسبي برخوردار باشد

همواره در دهه هاي اخير بيش از نيمي از بازار جهاني اين  زعفران از جمله اين محصولات است كه ايران        

، نيز نشان داد كه (4341)تاش مطالعه خدادادكاشي و شهيكي(. 9005فائو، )محصولات را در اختيار داشته است 

ميليون دلار بوده  334بيش از ارزش صادرات زعفران  4342در سال . غيررقابتي است بازار جهاني زعفرانساختار 

وجود شرايط غيررقابتي و يا اعمال انحصار از سوي ايران امكان تعيين قيمت (. 4342سازمان گمرک ايران، )ت اس

از سوي ايران را فرآهم نموده است و بررسي قيمت هاي صادراتي و داخلي نشان مي دهد كه همواره قيمت هاي 

 . است قرار داشتهصادراتي بالاتر از قيمت داخل 

و در مجموع در سه دهه زعفران هر چند روند كاهش قيمت در سال هاي اخير محدودتر بوده  در مورد          

به دليل وجود سود اقتصادي مي چنين شرايطي بايد توجه داشت اما ( 9005فائو، ) اخير افزايش نشان مي دهد

اهش حاشيه سود موجود بازار صادراتي زعفران ترغيب نموده و موجب كدر حضور تواند صادركنندگان بالقوه را به 

روند نزولي هاي كشاورزي در سال هاي اخير معتقدند در قيمت( 4221)بارنزتين و رينهارت، در اين خصوص  .شود

شود اي بارز از كاهش قيمت در بازار جهاني وانيل ديده مي بعنوان مثال نمونه. اي معمول بوده استپديده
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خورد مشابهي درمورد قيمت صادراتي پسته ايران نيز به چشم مي هاييافته (.9004راكوتوآريسوآ و شاپوري، )

  (.4320زاده و بخشوده، فرج)

تن در سال  9از رشد چشم گيري برخودار بوده و از حدود  4240-9040صادرات زعفران ايران در دوره           

. داشته است درصد رشد 41به عبارت ديگر سالانه حدود . رسيده است 9040تن در سال  404به حدود  4240

اين رقم در مورد ارزش صادرات حتي فراتر بوده است و . البته در دوره ياد شده داراي نوسانات زياد نيز بوده است

 7بطور تلويحي مي توان گفت حدود (. 9040پايگاه اطلاعاتي سازمان ملل، )درصد رشد نشان مي دهد  42بيش از 

البته اگر رشد جهاني قيمت ها در نظر گرفته شود رشد قيمت صادراتي . درصد قيمت صادراتي رشد داشته است

هر چند با وجود ارز فراوان ناشي از صادرات نفت ممكن است ارزآوري محصولاتي  .چندان محسوس نخواهد بود

نين هاي آن و همچنشان ندهد اما با نگاه به نوسانات در قيمت نفت و فرآورده تمانند زعفران به ظاهر حايز اهمي

پديده بويژه بمنظور رهايي از . ارز حاصل از آنها بسيار حايز اهميت خواهد بود ،تداوم ارزآوري محصولات كشاورزي

تمركز بر روي صادرات غيرنفتي و بويژه محصولات كشاورزي نه تنها حايز  ،گير اقتصاد ايرانبيماري هلندي دامن

  .اهميت بلكه يك ضرورت است

آوردن شرايط لازم جهت بهره برداري از بازار جهاني و اعمال قدرت بازار توسط ايران ابتدا لازم براي فرآهم           

بازار جهاني اين محصول مورد تحليل و شناسايي قرار گيرد و موقعيت ايران از نظر امكان  در است شرايط ايران

ار بازار و قدرت بازار از شاخص هاي براي دست يابي به تقريبي از ساخت معمولاً. اعمال قدرت بازار بررسي شود

ها به سطوح بالاتر از رقابت كامل تعريف قدرت بازار بصورت توان يك كشور در تغيير قيمت. مختلفي استفاده مي شود

 .4(9009استافت، )گردد مي

باشند قدرت زني بالاتري برخوردار هاي ديگر از قدرت چانههاي بازار در مقايسه با گروههرگاه يك گروه از طرف

يا بازار فروش محصول ( انحصار خريد)قدرت بازار مي تواند در بازار خريد .  9(9003ويراهيوا، )بازار ايجاد مي شود 

كننده در قالب شود تا بخشي از مازاد مصرفوجود قدرت بازار در فروش باعث مي. ايجاد شود(  انحصار فروش)

                                                
1  Stoft 

2  Weerahewa
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كه در مورد محصول صادراتي بصورت دريافت قيمت بالاتر از كننده جذب شود قيمت هاي بالاتر توسط عرضه

 .كنندگان خارجي استمصرف

بر حسب ارزش صادرات زعفران در سطح جهان ايران بعنوان مهمترين بازيگر در بازار صادراتي زعفران در           

ر خصوص حفظ اين موقعيت اما ترديدهايي نيز د(. 9040پايگاه اطلاعاتي سازمان ملل، )دو دهه اخير بوده است 

در مطالعه براي اين منظور . وجود دارد و لازم است همواره تغييرات ساختار بازار صادراتي آن مورد رصد قرار گيرد

شاخص هاي متعدد و مفاهيم مربوطه جهت تحليل ساختار بازار جهاني زعفران و قدرت بازار ايران در بازار از حاضر 

هيرشمن، سهم بزرگترين صادركننده، سهم چهار صادركننده  -ها شامل هرفيندال اين شاخص. جهاني استفاده شد

افزون بر شاخص هاي ياد شده از مفهوم قيمت گذاري بر اساس بازار يا تصريح . بزرگ و شاخص لرنر مي باشد

طرح بر اساس مطالب عنوان شده هدف مطالعه حاضر را مي توان به شرح زير . قيمت صادراتي نيز استفاده شد

 :كرد

 اهداف ماالعه

 تحليل ساختار بازار جهاني زعفران .4

 بررسي روند تغييرات ساختار بازار جهاني زعفران .9

 تحليل ساختار بازار صادراتي زعفران ايران .3

  ارزيابي امكان تبعيض قيمت در ميان بازارهاي صادراتي زعفران ايران .1
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 مروری بر مطالعات انجام شده

ه ساختار بازار بمنظور تحليل قدرت بازار ايران در بازار جهاني صادرات زعفران مورد بررسي در اين مطالع            

قرار خواهد گرفت از همين رو ابتدا مطالعاتي مرور شده است كه ساختار بازار را بررسي نموده اند و در ادامه نيز 

 .شده است محصولات كشاورزي را بررسي كرده اند مرورو واردات مطالعاتي كه صادرات 

در اين بررسي ابتدا ساختار . به تحليل ساختار بازار  فرش دستباف ايران پرداخت( 4343)حسيني و پرمه            

بمنظور تحليل تمركز در بازار نيز از شاخص هاي . بازار صادرات و واردات فرش دستباف مورد تحليل قرار گرفت

كشور در توليد فرش دستباف در  30ه ها نشان داد كه در حدود يافت. نسبت هاي تمركز و هرفيندال استفاده شد

كشور بطور يكنواخت توزيع شده است و  5سطح جهان در حال فعاليت هستند اما بخش عمده بازار در ميان حدود 

در بعد صادرات كشورهاي عمده صادركننده شامل ايران، چين، هند، . انبه برخوردار استجاز ساختار انحصار چند 

سهم ايران افزايش يافته است اما با اين حال در بازار صادرات نيز  4220-9000يه و نپال است كه در دوره ترك

در طرف واردات نيز بازار بصورت انحصار چند جانبه است اما در طول دوره ياد شده . انحصار چند جانبه حاكم است

همچنين . ايتاليا و انگليس افزايش يافته است ميزان انحصار با افزايش سهم چهار كشور آلمان، ايالات متحده،

تعداد وارد كنندگان فرش ايران قدرت چانه زني ايران  نبه دليل كم بود 4374-25مشخص گرديد كه در دوره 

با افزايش تعداد واردكنندگان قدرت ايران در بازار  4324-40اره رو به كاهش بوده است در حاليكه در دوره وهم

 .   ه استجهاني افرايش يافت

محمودزاده و زيبايي، )( 4344درصد در سال  72)پسته  جهاني از صادرات با توجه به سهم بالاي ايران          

اين  .مورد ارزيابي قرار گرفتشرايط توليدي و صادرات ايران بر روي قيمت جهاني اثر  امكان تأثيرگذاري ،(4343

بخش نخست رابطه ميان قيمت  قيمت جهاني انجام گرديد در ثرگذاري ايران برات و با فرض مسق تحليل در دو

در قسمت ديگر . ي گرديدسگرسيوني لگاريتمي برررجهاني پسته و عرضه و تقاضاي داخلي ايران در قالب يك مدل 

-بر اساس يافته. ر ازريابي گرديدنجاخلي پسته با استفاده از آزمون عليت گردنيز رابطه ميان قيمت جهاني و قيمت 

درسطح نتايج آزمون عليت نيز نشان داد كه . به دست آمداثر قيمت داخلي برقيمت جهاني فاقد  اهميت آماري ، ها
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 قيمت جهاني از يعني. گرددتوسط ديگري تعيين نميي داخلي و جهاني هادرصد هيچ يك از قيمت 20اطمينان 

 . شودشرايط بازار و توليد پسته در ايران متأثر نمي

و سطح زير كشت دوره قبل اثر مثبت ( بيانگر جهاني شدن)ادغام تجاري  شاخص متغيرو دها طبق يافته بر          

 بسيار پايين ،البته اثر متغير ادغام تجاري عليرغم اهميت آماري .نشان دادندداري برسطح زير كشت پسته و معني

سطح زير كشت . درصد است 44ذشته اين رقم درمورد متغير سطح زير كشت دوره گ. به دست آمد( درصد 5/0)

 .گرديدبيانگر ساير عوامل به جز عوامل لحاظ شده در مدل تلقي متغير دوره قبل 

در اين . به تحليل ساختار بازار دام زنده و گوشت قرمز در استان فارس پرداختند( 4345)الدين و بخشوده زينشيخ

يافته هاي اين مطالعه نشان داد . زنده استفاده نمودند مطالعه از شاخص هرفيندال براي سنجش تمركز بازار دام

هاي مربوط به همچنين يافته. تمركز بازار گوشت گوسفند، گاو و گوساله در طي زمان رو به كاهش بوده است

از ديگر مفاهيم مطرح در اين مطالعه كارايي هزينه . قدرت بازار نشان داد در بازار دام زنده قدرت بازار وجود ندارد

ينه وجود دارد و موجب كاهش زبر اساس نتايج مشخص گرديد به دليل تمركز پايين در بازار كارايي ناشي از ه. بود

 .شودحاشيه بازاريابي مي

با استفاده از شاخص هرفيندال به تحليل اثر قدرت بازار بر بازار گوشت گاو و ( 4344)عليجاني و صبوحي          

در اين مطالعه عرضه گوشت گاو و گوساله تابعي از متغيرهاي قيمت يونجه خشك، . گوساله در ايران پرداختند

شاخص قدرت بازار در معادله حاشيه بازار . قيمت گوساله زنده و همچنين  قيمت حمل و نقل در نظر گرفته شد

همچنين  نيروي كار، انرژي و حمل و نقل و اشيه بازار تابعي از متغيرهاي قيمتدخالت داده شد و معادله ح

اين يافته از طريق اثر . يافته هاي اين مطالعه حاكي از عدم وجود انحصار بود. شاخص قدرت بازار در نظر گرفته شد

درصد افزايش  4همچنين مشخص گرديد . بسيار محدود شاخص قدرت بازار در تابع حاشيه بازار مشخص گرديد

اثر قيمت يونجه خشك بعنوان مهمترين . يش مي دهددرصد افزا 22/0گوشت گاو و گوساله عرضه آن را  در قيمت

 .نهاده نيز منفي و حايز اهميت آماري ارزيابي گرديد
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در اين مطالعه . نيز به تحليل قدرت بازار ايران در بازار جهاني پسته پرداختند( 4320)فرج زاده و بخشوده            

، سهم چهار بنگاه (صادركننده)هم بزرگترين بنگاه هيرشمن، س -قدرت بازار با اسفاده از شاخص هاي هرفيندال

-9007يافته هاي اين مطالعه نشان داد كه در دوره . بزرگ و همچنين شاخص لرنر استفاده نمودند( صادركننده)

ايران داراي قدرت بازار بوده است اما اين قدرت بر اساس شاخص هاي مورد استفاده مشخص شد كه در  4242

نر براي دوره بعنوان مثال مقدار شاخص لر. كاهش يافته است 4242-4222ت به دوره نسب 4225-9007دوره 

 . مدآبه دست  /32شاخص تنها مد در حالي كه براي دوره بعد ان اينآبه دست  22/0برابر با  4222-4242

ون نوان مثال بع. استفاده از شاخص هاي تمركز در موارد متعددي از مطالعات اقتصادي مشاهده مي شود           

در . به بررسي تراكم جرافيايي صنايع بزرگ و متوسط در چين پرداختبا استفاده از شاخص هاي تراكم ( 9001)

در اين مطالعه ابتدا تغيير در . شد گيري  اين مطالعه تراكم جغرافيايي در هر استان بوسيله ضريب جيني اندازه

ا استفاده از ضريب جيني در ميان استانهاي مختلف مورد ب 4240-27تراكم جغرافيايي صنايع در طي سالهاي 

 اين فروض عبارت بودند. در اين بررسي ابتدا فروضي مطرح و سپس به آزمون آنها پرداخته شد. ارزيابي قرار گرفت

بر  هاي حمل و نقل و معاملاتي اثر متقابل ميان اندازه بازار و محل استقرار صنايع بر يكديگر، اثر منفي هزينه :از

هاي بالا در مناطق صنعتي اثر  تراكم صنعت و نهايتاً فرض آخر عبارت بود از اينكه سطوح دستمزد بالا و قيمت

بمنظور ارزيابي فروض فوق دو تابع برآورد گرديد كه طي آن سهم هر . داري بر محل استقرار صنايع ندارد معني

 GDPدر روابط ياد شده . وابسته استفاده شدندكل بعنوان متغيرهاي  GDPصنعتي و  GDPمنطقه يا استان در 

گذاري خارجي مشترک، تعداد شهرهاي منطقه،  صنعتي براي هر منطقه تابعي از درآمد سرانه، جمعيت، سرمايه

ها و خطوط راه آهن كل، ميزان افزايش قيمت در دوره قبل، متوسط دستمزد و متغير موهومي  سهم منطقه از جاده

اي در هر منطقه  منطقه GDPصنعتي و  GDPنتايج اين بررسي نشان داد كه ميان . دمنطقه در نظر گرفته ش

همچنين تراكم صنايع در مناطق با نابرابري بالاي درآمدي همراه است و اين تراكم . همبستگي بالايي وجود دارد

ان داد كه اندازه بازار ها نش يافته. باشد عمدتاً به سوي مناطق ساحلي كه داراي بندرهاي بزرگ صادراتي هستند مي

علاوه بر اين مناطقي . كل دارند GDPصنعتي و  GDPگذاري خارجي اثر مثبت بر سهم منطقه از  و حجم سرمايه

تري در مقايسه با مناطق حاوي تراكم  هاي حمل و نقل پايين كه از تراكم صنعتي بالا برخوردارند داراي هزينه
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گذاري  هاي اين پژوهش دال بر آن بود كه تراكم سرمايه ز يافتههمچنين بخش ديگري ا. صنعتي پايين هستند

 .اي و صادراتي بيشتر از مناطق ديگر است خارجي در مناطق ساحلي و داراي تسهيلات جاده

، درجه تمركز بازار يخچال هاي خانگي را در سطح توليد و عمده فروشي (4352)گرجي و ساداتيان            

بنگاه برتر، هر  1هاي سهم بنگاه برتر،  تمركز پرداختند آنها در اين ارزيابي از شاخص محاسبه و به تبيين علت

شاخص هاي نام برده براي . هاي فعال در صنعت استفاده نمودند و تعداد بنگاه H، معكوس (H)هيرشمن  -فيندال

دوره منتخب تمركز مقدار شاخص هاي محاسبه شده حاكي از آن بود كه در طي . محاسبه گرديد 4357-54دوره 

در سطح توليد كه  57درصد در سال  2/90براساس معيار سهم بنگاه برتر درجه تمركز از . افزايش يافته است

. رسيده است كه در اختيار شركت پارس قرار داشت 4354درصد در سال  7/30متعلق به شركت آزمايش بود به 

را در  4354درصد از فروش سال  23بيش از  54سال ها مشخص گرديد كه بعضي از بنگاه ها در  براساس شاخص

درصد محاسبه  30درصد و سهم بنگاه برتر  42بنگاه برتر  1در بازار عمده فروشي نيز سهم . اند اختيار داشته

 7/77استان تهران  4352به اين ترتيب كه در سال . بررسي توزيع استاني نيز نابرابري بالا را نشان داد. گرديد

ارقام ياد شده در . درصد بود 7/57استان اول  2فروش واحدها را در اختيار داشت و اين رقم براي  درصد از كل

زيرا در سال . حاكي از آن بود كه بمانند توليد درجه تمركز و نابرابري در توزيع نيز افزايش يافته است 4354سال 

ن بررسي براين باور است كه دلايل عمده ايجاد اي. گرديد 52و  20استان برتر بالغ بر  2سهم استان تهران و  4354

تمركز عبارتند از تفاوت كيفيت، قدمت و شهرت، ناآگاهي مصرف كننده و تحت تاثير تبليغات قرار گرفتن، وجود 

مؤسسات دولتي ارائه كننده تسهيلات و دولتي بودن برخي از واحدهاي توليدي و متأثر شدن از شرايط و تنگناهاي 

 .واردات قطعات مورد استفاده در صنعت يخچال سازي ارزي به منظور

هاي اخير در ادبيات ساختار بازار هاي تجاري مورد بررسي قرار گرفته است يكي از مفاهيمي كه در سال           

به اين معني كه كشور صادركننده داراي قدرت بازار در واكنش . رابطه ميان نرخ هاي ارز و تعديل قيمت مي باشد

. غييرات قدرت پول رايج كشور طرف معامله خود مي تواند قيمت ها را در جهت حفظ قدرت خود تعديل نمايدبه ت

مطرح شد و عمدتاً در حوزه صادرات مورد استفاده قرار گرفته  Krugman, (1987)اين مفهوم اولين بار توسط 
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ردات براي دانه وانيل در ايالات اين مفهوم را در مورد بازار وا Rakotoarisoa & Shapouri (2001). است

در اين مطالعه كشورهاي عمده صادركننده شامل كومور، پلينيزيا فرانسه، اندونزي، . متحده بررسي نمودند

درصدي خود از  70يافته هاي اين مطالعه نشان داد كه ايالات متحده با توجه به واردات . ماداگاسكار و مكزيك بود

زار واردات اين محصول به دنبال تغيير نرخ ارز در كشورهاي صادركننده با تعديل اين كشور ها قادر است در با

بر اساس نتايج اين مطالعه مشخص شد كه در بازار دانه وانيل ايالات متحده داراي . قيمت قدرت بازار اعمال نمايد

مايت از صادرات با قدرت خريد بالا است و اين امر باعث شده تا اثربخشي سياست هاي اين كشورها در جهت ح

 . اعمال قيمت هاي پايين از سوي واردكنندگان ايالات متحده از بين رود

Glauben &  Loy (9003 ) با استفاده از مفاهيم قيمت گذاري بر اساس بازار و تابع تقاضاي باقيمانده به

از آزمون تئوري قيمت در اين مطالعه يافته هاي حاصل . تحليل ساختار بازار صنايع غذايي در آلمان پرداخت

گذاري بر اساس بازار نشان داد كه آلمان در صادرات محصولات صنايع غذايي از قدرت بازار برخوردار است و 

در . ديگر يافته هاي تحليل تقاضاي باقيمانده چنين ادعايي را رد نمود ويساختار بازار آنها غيررقابتي است اما از س

تر تقاضاي باقيمانده رد مقايسه با مفهوم قيمت گذاري بر اساس بازار ساختار اين مطالعه با توجه به توان بالا

 .  غيررقابتي در بازار صادرات صنايع غذايي آلمان پذيرفته نشد

 Dureval (2007) در اين بررسي ابتدا تابع . به تحليل ساختار بازار قهوه فرآوري شده در سوئد پرداخت

لازم به ذكر است كه در اين كشور قهوه بصورت خام وارد و پس از . رد گرديدتقاضاي قهوه بصورت تك معادله برآو

يافته هاي اين مطالعه حاكي از برون زا بودن قيمت و يا وجود رابطه از قيمت  .فرآوري مورد استفاده قرار مي گيرد

ن مقدار متوسط و دامنه با توجه اي. برآورد گرديد -42/0در اين بررسي كشش قيمتي تقاضا برابر با . به مقدار بود

قرار داشت مشخص گرديد كه ساختار بازار قهوه رقابتي تر از  2/0-34/0تغييرات آن كه قدر مطلق آن در بازه 

در ادامه اين بررسي بمنظور برآورد قدرت بازار از هزينه واردات بعنوان هزينه نهايي استفاده . ساختار كورنو است

نيز حاكي از آن بود كه عموماً مقدار شاخص لرنر كمتر از  4224-9009در دوره  برآورد مقادير قدرت بازار. گرديد
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به اين معني كه بازار قهوه داراي ساختار رقابت كامل نيست اما در عين حال از . بوده است 4/0و اما بالاتر از  9/0

 . سوي ديگر با ساختار انحصاري كورنو نيز داراي فاصله است

مرور شده  آن بويژه نرخ ارزمطالعات در حوزه صادرات محصولات كشاورزي و عوامل موثر بر حال برخي از           

 .است

        

 

از جمله متغيرهاي تاثير گذار بر صادرات كه مطالعات متعددي به نحوه تاثير گذاري آن پرداخته اند نرخ ارز         

نتايج مطالعه آنها  .مورد بررسي قرار دادند 4277-47صادرات سويا را طي دوره ( 4220)سرور و اندرسون . است

موكرجي در پژوهشي ديگر  .صادرات داردي داري بر تقاضا  نوسانات نرخ ارز تأثير معنيحاكي از آن بود كه  

با استفاده از تكنيك همجمعي به بررسي رابطه ميان نرخ ارز واقعي و حجم صادرات در هند با رشد توليد ( 4225)

. هاي اقتصادي و همچنين رشد توليد ناخالص جهان پرداخت كشورهاي عضو سازمان همكاريناخالص داخلي 

هاي اين مطالعه نشان داد كه حجم صادرات هند نسبت به نرخ ارز واقعي و همچنين نسبت به رشد ناخالص  يافته

هند از سياستهاي  رود عليرغم نتايج بدست آمده انتظار مي در اين مطالعه عنوان شد كه .باشد جهان حساس مي

شود،  ميتشويق صادرات، نسبت به حالتي كه صادرات اين كشور با استفاده از كاهش ارزش پول داخلي تشويق 

  .بيشتر منتفع شود

به منظور مطالعه تأثير تغييرات نرخ ارز بر صادرات ايرلند به ( 4224)فونتاس و بردين در پژوهشي           

براساس نتايج مطالعه مشخص شد كه صادرات . مدل تصحيح خطا استفاده كردند انگلستان از تكنيك همجمعي و

براساس مدل تصحيح . هاي نسبي است داري تحت تأثير درآمد كشور واردكننده و قيمت در بلندمدت بطور معني

 .شود خطا، تغييرات نرخ ارز فقط در كوتاه مدت باعث كاهش صادرات ايرلند به انگلستان مي

، نيز نشان داد كه  صادرات محصولات كشاورزي با انحراف نرخ (4352)نتايج مطالعه قطميري و خاوري            

همچنين در پژوهشي كه توسط باقري و . واقعي ارز رابطه منفي دارد ولي نرخ ارز تأثير مثبت بر روي صادرات دارد
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. صادرات اين كالا مثبت ارزيابي گرديدبر روي صادرات فرش انجام گرديد تاثير نرخ ارز بر روي ( 4352)چيذري 

، نيز حاكي از وجود رابطه مثبت بين نرخ مبادله ارز با صادرات (4352)نتايج حاصل از مطالعه خسروي و تركماني 

 . بود

اي دارد، عوامل ديگري نيز  علاوه بر نرخ ارز كه در حوزه صادرات محصولات كشاورزي تاثير قابل ملاحظه          

توان به قيمت داخلي، درآمد ملي كشور تقاضا  از جمله اين عوامل مي. د كه بر صادرات تاثير گذار هستندوجود دار

كننده، درآمد سرانه، شاخص بهاي عمده فروشي كالاها، قيمت صادراتي، نرخ ارز، توليد داخلي و توليد ناخالص ملي 

مينه مطالعات متعددي صورت گرفته كه به برخي از در اين ز. هاي افزايش صادرات و بازاريابي اشاره نمود و هزينه

-22، عوامل مؤثر بر صادرات پوست گاو را در طي دوره زماني (4254)يس رفا اي  در مطالعه. آنها اشاره مي شود

اي و با  در اين مطالعه عرضه و تقاضاي پوست گاو در قالب يك مدل تجارت دو منطقه. مورد بررسي قرار داد 4272

نتايج اين مطالعه حاكي از عدم . ناپذير است برآورد شد ها كشش قيمت  در هر ناحيه عرضه نسبت بهفرض اينكه 

 .ارتباط ميان صادرات پوست گاو و قيمتهاي آن بود

نشان داد كه قيمت كالا، درآمد، توليد و قيمت محصولات ( 4220)سرور و اندرسون هاي تحقيق  يافته           

 در اين .را در هند مورد بررسي قرار دادقهوه ، صادرات (4224)داس . صادرات سويا دارد داري بر رقيب اثر معني

 4259-42و بر اساس داده هاي با هدف تعيين عوامل مؤثر بر صادرات قهوه و بررسي رشد توليد قهوه  كه مطالعه

ير وابسته و شاخص كه در آن شاخص ارزش صادرات بعنوان متغ استفاده شدداگلاس -تابع كابصورت گرفت از 

توليد داخلي قهوه، شاخص توليد خالص ملي سرانه به قيمت ثابت و شاخص قيمت واقعي صادرات قهوه بعنوان 

تأثير مثبت و  قهوهنتايج اين مطالعه نشان داد كه توليد داخلي بر صادرات . متغيرهاي مستقل منظور شدند

مطالعه باعث  ت و درآمد خالص سرانه در طي دوره موردبا اين حال افزايش قيمت واقعي صادرا. دار دارد معني

 4220-42تغييرات صادرات هند را طي دوره ( 4229)همچنين نارايان و ردي .كاهش ميزان صادرات شده است

 . ناشي از توليد داخلي و قيمت داخلي دانستند
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در اين . يالت متحده پرداختند، به بررسي صادرات دام و گوشت كانادا به ا(9001) متسون وهمكاران           

مشخص شد كه عوامل موثر برصادرات گوشت گاو وخوک و همچنين گله گاو و خوک از كانادا به آمريكا  مطالعه

-آمريكا ومحدوديت تجاري در موافقتنامه آزاد تجاري كانادا-شامل نرخ ارز، افزايش توليد كانادا، تفاوت قيمت كانادا

همچنين صادرات كانادا به دليل كاهش معني دار اما كوچك در قيمت داخلي . مي باشد 4242آمريكا در سال 

  .   گوشت گاو وخوک وگله خوک درآمريكا افزايش يافته است

آن در بهبود  ، تحت عنوان صادرات محصولات كشاورزي و نقش (4357)صدرالاشرافي در مطالعه اي           

عوامل موثر بر صادرات را به دو دسته عوامل بيروني و عوامل دروني هاي توسعه آن  ساختار اقتصاد جامعه و روش

وي عوامل بيروني موثر بر عملكرد صادرات را عدم ثبات قوانين و مقررات مربوط به صادرات و . تقسيم بندي كرد

منظم و  تغييرات مداوم آن، كمي اعتبار صادراتي و مكانيزم صحيح و پايدار براي صادرات و نبودن نظام اطلاعاتي

در سطح جهان ( عرضه و تقاضاي كالاهاي صادراتي)مستمر براي انتقال اطلاعات مربوط به بازارهاي عمده مصرف 

هاي ايران در خارج و عدم تجهيز  كنندگان و صادركنندگان مملكت و بالاخره افراد متخصص در نمايندگي به توليد

مل دروني موثر بر صادرات را عدم انطباق ساختار آنها به كادرهاي اقتصادي متخصص و مجرب و همچنين عوا

تشكيلاتي و سازماندهي مركز توسعه صادرات ايران با احتياجات فعلي و كمبود متخصص در مركز توسعه صادرات 

هاي  ، توابع عرضه و تقاضاي صادرات پسته را با استفاده از روش(4357)نوري و كوپاهي همچنين . ذكر نمود

2SLS  3وSLS عوامل مؤثر بر تقاضاي صادرات پسته شامل قيمت صادراتي، قيمت جهاني، توليد . نمودند برآورد

همچنين متغيرهاي . ناخالص داخلي كشورهاي واردكننده، نرخ مبادله ارز و توليد جهاني ساير كشورهاي جهان بود

 .ضه صادرات منظور شدندقيمت داخلي، توليد داخلي و درآمد حاصل از صادرات نفت بعنوان متغيرهاي مؤثر بر عر

اي به بررسي عوامل موثر بر صادرات سه محصول پسته، خرما و كشمش  ، در مطالعه(4355)دنيا ديده           

وي جهت تخمين مدل عرضه صادرات اين محصولات از مدل عرضه . پرداخت 4370-51ايران طي سالهاي 

كلي اين مدل، عرضه صادرات به صورت   در شكل. اده نمودصادرات مارين باند با انجام تعديلاتي براي ايران استف

دار قيمت صادرات كالاها به سطوح قيمتهاي داخلي آنها در  يك تابع لگاريتم خطي از نسبتهاي جاري و وقفه

ظرفيت توليدي در آن منطقه، نرخ ارز و همچنين  برايكننده در منطقه مورد نظر، شاخصي  كشورهاي توليد

در اين تحقيق با توجه به اينكه خشكبار ايران تقريبا حالت انحصار خريد دارد، به . ص شدهاي عرضه مشخ شوک
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منظور سياستگذاري بهتر، كششهاي قيمتي و ظرفيت توليد محصولات مذكور با توجه به كشورهاي عمده وارد 

مدل عرضه  1از برآورد  نتايج حاصلبه طور كلي . نيز برآورد شد( آلمان، انگلستان، امارات)كننده خشكبار ايران 

هاي قيمتي عرضه و كششهاي  كه علامت كشش دادنشان ( كل محصولات، پسته ، خرما و كشمش)صادرات 

ضمن اينكه نقش افزايش توليد محصولات در داخل . باشد ظرفيت توليد محصولات مذكور در كشور مثبت مي

مدلهاي بررسي شده با توجه به كشورهاي . كشور بر روي افزايش ارزش صادرات اين محصولات كاملا آشكاراست

دهد كه كششهاي قيمتي، مثبت و اين كششها بيش از كشش عرضه صادرات محصولات  كننده نشان مي عمده وارد

 . به كل دنياست

، توابع عرضه و تقاضاي صادرات پسته را در قالب يك سيستم معادلات همزمان (4355)قنبري در تحقيقي          

براي  3SLS ششناسايي و تعيين ميزان تأثير عوامل مهم بر توسعه صادرات محصول با استفاده از رو به منظور و

قيمت صادراتي كالا، قيمت داخلي  شاملدر اين مطالعه عوامل مؤثر بر عرضه . برآورد نمود  4370-51هاي  سال

به اين معني . بالاي قيمتي عرضه بودنتايج بدست آمده در بعد عرضه حاكي از كشش . كالا و مقدار توليد داخل بود

كه واكنش صادركنندگان نسبت به تغييرات قيمتي قابل توجه است كه با توجه به بالا بودن سطح توليد داخل 

كشش عرضه . توان با افزايش قيمت صادراتي ميزان عرضه صادرات را افزايش داد نسبت به ميزان صادرات آن مي

تواند نتيجه  خلاف انتظار داراي علامت منفي بود كه بنا بر عقيده محقق اين مي صادرات نسبت به توليد داخلي بر

هاي  هاي صحيح و با توجه به توليد رو به رشد در سال راه صادرات باشد و با اجراي سياست درمشكلات موجود 

اد كه درآمد نشان د( 4352)نتايج مطالعه شرزه اي و قنبري   .توان ميزان صادرات را افزايش داد اخير مي

كشورهاي وارد كننده و همچنين نرخ واقعي ارز از جمله عواملي هستند كه بطور مثبت بر تقاضاي صادرات پسته 

 . مؤثر هستند

درآمد ناخالص ملي، نرخ ارز واقعي و  4375-57، عنوان كردند طي سالهاي (4352) نژاد و تركماني بريم           

ر مستقيم و شاخص قيمت كالاهاي داخلي بطور غيرمستقيم بر تقاضاي صادرات بطو( غير از ايران)توليد جهاني 

حاكي از آن بود كه از بين متغيرهاي مؤثر بر ( 4352)نتايج حاصل از مطالعه باقري و چيذري . فرش مؤثر است

ي بازاريابي صادرات فرش يعني قيمت صادراتي، نرخ تبديل ارز، درآمد سرانه، درآمد كشورهاي واردكننده، هزينه ها

و تبليغات، جنگ تحميلي و پيمان ارزي، عامل نرخ ارز تأثير فزاينده و متغيرهاي پيمان ارزي و ميانگين قيمت 


